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GE Prover servicos e solucdes de
Tecnologia de Informacao e
Comunicacao que contribuam
para que a UFSM cumpra seus
objetivos institucionais, de modo
sustentavel, com eficiéncia e

qualidade. ,,
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“ » A atuacao deve ser ética e de acordo com nogsas
responsabilidades e-obrigagdes legais.
» O atendimento a comunidade universitaria deve
ser realizado com transparéncia, cordialidade,
- eficiéncia e agilidade.
» 0 gfupo com objetivos comuns é mais forte que 0s =

esforcos individuais. = x | a8
-» A inovacao, a sustentabilidade e a adaﬁtac;ao 530

fundamentais para a evolu¢ao das servicos oferecidos.

» O planejamento diminui o esforco para a realizagao

do trabalho. -

» A-criatividade,ainiciativa e a qualificacao devem ser

estlmuladas em todas as pessoas. , ,
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Este manual deve ser utilizado
para que a identidade visual pos-
sua uma maior consisténcia atra-
vés da correta utilizacao da marca
do Centro de Processamento de
Dados da Universidade Federal de
Santa Maria. E importante seguir
as indicacoes de uso aqui listadas
para garantir a qualidade na im-
plantacao da identidade.

O Centro de Processamento de
Dados da Universidade Federal
de Santa Maria foi inaugurado em
14 de abril de 1971. O Centro tem
como lema atender as necessida-
des da universidade e da comu-
nidade académica da forma mais
eficiente e com a melhor qualida-
de possivel. Entre suas atribuicoes
estdao a instalacao e manutencao
dos pontos de rede, suporte e cria-
cao de sistemas, criagao de pagi-
nas da web entre outras atividades
que sao realizadas diariamente.
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A MARCA

A realizagao do rebrand (atualizagao)
da marca do centro se tornou neces-
saria com o objetivo de evidenciar a
nova fase que o centro se encontra,
além da busca por solucao dos pro-
blemas que ela possuia.

CPD



. e AT o '." s, '.j- ] ." F_i%m




Grid de Construcao

O grid de construcao da marca de-
limita a sua proporc¢ao baseada no
maodulo x.

A largura total corresponde a 27
modulos e a altura a 24 maodulos.
Esta proporcao deve ser mantida,
independentemente do tamanho
em que a marca for aplicada.
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Area de Protecio

A area de protecao da marca cor- -
responde a area da letra “d" Con-
forme indicado no grafico.

Esse espaco deve ser respeitado ao
aplicar a marca com outros elemen-
tos. Visto que uma ma utilizacao do
espaco de protecao pode acarretar
em uma ma visibilidade da marca.
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Versao com Nome Completo

Essa versao segue 0s mesmo
padroes de grid e area de pro-
tecdo que a versao principal,
entretanto, se viu necessaria a
construcao desta versao para a
utilizacao no site em situacoes
similares, onde é preciso definir
o significado da sigla CPD.

12

CPD

antes | an-



Reducao Maxima

A marca principal nunca deve ser
reduzido a um tamanho menor
que 20mm de largura. Proporcoes
menores que o tamanho definido
tendem a prejudicar a legibilidade
da marca.

coCcC

UFSM
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UFSM
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UFSM

20 mm
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Reducao Maxima

A versao com nome completo
da marca nunca deve ser redu-
zido a um tamanho menor que
40mm de largura. Proporcoes
menores que o tamanho defini-
do tendem a prejudicar a legibi-
lidade da marca.
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Cromatica

As cores escolhidas devem favo-
recer a marca, independentemen-
te do fundo utilizado, pensando
nisso foram atribuidas cores pa-
droes para a marca.

e I
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UFSM

C. 41,7
M: 25
Y: 23
K:0

C: 96
M: 70
Y:6

K: 0,25

R: 153
G: 170
B: 181
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VERSAO PRINCIPAL
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VERSAO PRINCIPAL EXEMPLO DE APLICACAO EM FOTO
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Cromatica

A versao auxiliar deve ser utiliza-
da quando nao for possivel a uti-
lizacao da versao principal. Por
exemplo, em fundos coloridos ou
em fotografias onde as cores nao
cooperem para o contraste com a
versao principal da marca.
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R: 186
G: 206
B: 216

R: 255
G: 255
B: 255

VERSAO AUXILIAR
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SLHTLRA Negativo
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UFSM

Estas versoes sao pensadas para quando
houver limitacoes técnicas de impressao.
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Tipografia

A tipografia definida como institu-
cional foi a familia Titilium. E uma
fonte que pelas suas formas remete
a conceitos de tecnologia com licen-
ca free e, além disso, ela apresenta
uma ampla familia que & muito atil
para as opgoes em sua utilizacao.
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Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKKLI
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhlKKLIMm
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhIiJjKkLI
Titilium Thin AaBbCcDdEefFfGgHhlijKkLIMm
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhIiljKKLI
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKKLIMm
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLI
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliljKkLIM
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkL
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliljKkLIM
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliljKk
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhlijjKkLIMm
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKkLIMm
Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliljKKLIMm

Titilium Thin AaBbCcDdEeFfGgHhliJjKKkLI



O que nao fazer.

A marca do CPD nunca deve ser
alterada, seja na cor, na letra ou
nas proporcoes. Salvo excecoes
aprovadas pelo departamento
de comunicagao.

o

—pC =

UFSM UFSM

Nao aplicar em outras cores Nao utilizar a marca em outline

(_J
| — | - —Sc—

U F S M UFSM
Nao expandir Nao condensar
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APLICACOES

As simulacoes de aplicacao visam
a melhor forma da marca ser uti-
lizada, evitando erros como alon-
gamento ou diagramacao onde o
logotipo nao seja favorecido.
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Envelope horizontal frente
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cpoc

UFSM

Papel timbrado

Centro de Processamento de Dados
(55) 3220 8202

Envelope vertical frente

Centro de Processamento de Dados
32

Envelope vertical verso

PAPELARIA OPCAO 1
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PAPELARIA OPCAO 1

Pasta frente
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Envelope horizontal frente
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Envelope horizontal frente
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Universidade Federal de Santa Maria
Centro de Processamento de Dados
(55) 3220 8202

Avenida Roraima, 1000
Cidade Universitaria/Bairro Camobi
Santa Maria-RS 97105-900

Papel timbrado

Envelope vertical frente

Envelope vertical verso

PAPELARIA OPCAO 2
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Essa opcao foi pensada para se
utilizar carimbo para estampar
a marca do CPD, barateando as-

@ sim o custo , visto que muitos
coc itens de E)apela'rl_a 50 adquiri-
v Universidade Federal de Santa Maria dOS atraves de ||C|ta(;0€S.

Centro de Processamento de Dados xedenaly
(55) 32208202 &
Avenida Roraima, 1000
Cidade Universitaria/Bairro Camobi
Santa Maria-RS 97105-900 vk
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Envelope horizontal frente Envelope horizontal frente
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Universidade Federal de Santa Maria
Centro de Processamento de Dados
(55) 3220 8202

Avenida Roraima, 1000
Cidade Universitaria/Bairro Camobi
Santa Maria-RS 97105-900

Papel timbrado Envelope vertical frente Envelope vertical verso

PAPELARIA OPCAO 3
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PAPELARIA OPCAO 3
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Pasta frente
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Frente

lVerso

cCcPoC

UFSM

Frente

Fulano de Tal

fulanodetal@gmail.com

Universidade Federal de Santa Maria
Centro de Processamento de Dados
(55) 3220 8202

Avenida Roraima, 1000

Cidade Universitaria/Bairro Camobi

Santa Maria—RS 97105-900
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EQUIPE DE
desenvolvimento

Multiweb/CPD
Avenida Roraima, 1000, Santa Maria, RS, 97105-900
Fone/Fax: (55) 3220-8000

Jorge Luiz Alves — Coordenador
Henrique Gabriel Gularte Pereira — Vice-Coordenador

Equipe Criativa
Daniel Michelon De Carli — Coordenagdo — Analista de T/
Romeu Isaac Casarotto
Carlos Augusto de Souza Hisserich
Ana Leticia Oliveira do Amaral
Stefano Oliveira
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Robson Godoy da Rosa — pagina 3
Daniel Michelon De Carli — paginas 4,5 e 6
Multiweb — pagina 16
Bruna Luz Vieira — pagina 18

Projeto desenvolvido nos anos de 2014-2015.






