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DESCRICAO

A presente invengao descreve uma manteiga elaborada a partir de creme de leite pasteuri-
zado adicionada de microcapsulas contendo microrganismos probiéticos, podendo ainda
conter ou ndo NaCl ou sal hipossodico. O processo de obtencdo das microcapsulas é de facil
montagem na industria de laticinios. A adicdo das microcépsulas e do sal ocorrem apés a
batecdo. O produto obtido é considerado funcional pois contém contagens de microrganis-
mos probidticos superiora 7 log UFC/ g. N&o € necessario equipamento complementar para
a fabricacdo deste produto.

OPORTUNIDADES DE MERCADO

Com a prevaléncia atual de enfermidades crénicas, em um nivel sem precedentes na histéria,
é urgente a necessidade de encontrar solugdes Uteis e duradouras para a promogao da
saude da populacdo. A manteiga probidtica é um produto diferenciado, saudavel quando
consumida com parciménia, sendo um produto natural, de origem animal, elaborado pela
simplesinversdo da nata. Os substitutos mais proximos da manteiga sdo o creme vegetal e a
margarina,ambosdeorigemvegetal,elaborados a partirde 6leos modificados quimicamente,
atualmente considerados ndo benéficos para a saude, pois o organismo tem dificuldade para
reconhecer e metabolizar adequadamente este tipo de produto (&cido graxo modificado).
Recentes pesquisas cientificas sobre o microbioma intestinal tem mostrado que a introdugdo
de microrganismos probidticos em matriz lactea € uma excelente alternativa para melhorar
a saude da populacgdo, além de agregar valor aos produtos.
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APLICABILIDADES E DIFERENCIAIS

« Produto natural: reconhecido pelo organismo e metabolizado adequa-
damente;

« Produto funcional: microbioma saudavel, favoravel a melhora da salde
e prevencao de doencas;

«Valor agregado: produto clean label (sem aditivos ou conservantes) para
o consumidor;

« Incentivo a fabrica de laticinios: produto com apelo de saudabilidade,
agregando valor a marca da empresa;

« Produto diferenciado: sem concorrentes no mercado consumidor;

« Produto inovador: gap de mercados internacionais (exportagao).



