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MARKETING INTERNACIONAL
	PRIVATE
Código 
	CAD 1035

	Nome 
	MARKETING INTERNACIONAL

	Departamento 
	CIENCIAS ADMINISTRATIVAS 

	Carga horária 
	30 horas/semestre 

	Créditos 
	2

	Cursos atendidos 
	501 – ADMINISTRACAO (DIURNO) 
515 – ADMINISTRACAO (NOTURNO) 


	Objetivos 
	Habilitar o aluno a analisar contextos internacionais de mercado, aplicando conceitos de marketing e ferramentas de gestão internacional. Ressaltar a importância da atuação internacional, destacando as variáveis envolvidas, bem como os desafios e características dos negócios internacionais.

	Ementa 
	ANÁLISE DO CONTEXTO DOS NEGÓCIOS INTERNACIONAIS. SISTEMAS DE INFORMAÇÃO E PESQUISA DE MARKETING EM NEGÓCIOS INTERNACIONAIS. SELEÇÃO DE MERCADOS. DECISÕES RELATIVAS AO COMPOSTO DE MARKETING PARA MERCADOS INTERNACIONAIS. IMPLEMENTAÇÃO E CONTROLE DOS PROGRAMAS DE MARKETING PARA MERCADOS INTERNACIONAIS.

	Programa 
	UNIDADE 1 – ANÁLISE DO CONTEXTO DOS NEGÓCIOS INTERNACIONAIS
1.1 – Conceitos, atividades, perfis e funções dos negócios globais;

1.2 – Escopo e desafio dos negócios globais;
1.3 – O ambiente de marketing internacional: aspectos culturais, político-legais, econômicos e tecnológicos;
1.4 – O comércio exterior brasileiro.
UNIDADE 2 – SISTEMAS DE INFORMAÇÃO E PESQUISA DE MARKETING EM NEGÓCIOS INTERNACIONAIS
2.1 – Gestão da informação para o comércio internacional;
2.2 – Pesquisa de marketing: metodologia e problemas da pesquisa de marketing em mercados internacionais.
UNIDADE 3 – SELEÇÃO DE MERCADOS
3.1 – Segmentação e posicionamento em mercados internacionais;
3.2 – Estratégias de entrada e expansão em mercados internacionais.
UNIDADE 4 – DECISÕES RELATIVAS AO COMPOSTO DE MARKETING PARA MERCADOS INTERNACIONAIS
4.1 – Decisões relativas a produto e a serviço;
4.2 – Apreçamento em mercados internacionais;
4.3 – Distribuição e logística em mercados internacionais;
4.4 – Processos de comunicação em mercados internacionais.

UNIDADE 5 – IMPLEMENTAÇÃO E CONTROLE DOS PROGRAMAS DE MARKETING PARA MERCADOS INTERNACIONAIS

5.1 – Implementação dos esforços de marketing;
5.2 – Mecanismos de controle de marketing.
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