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APRESENTACAO

O EDITASUL é uma iniciativa do Curso de Comunicac¢ao Social -
Producao Editorial da Universidade Federal de Santa Maria e constitui-
se como um espaco de interlocugao sobre o campo da Comunicagao e

da Producao Editorial em suas multiplas interfaces.

O Il Forum de Producao Editorial - EDITASUL ocorrera nos dias 20 e
21 de outubro de 2016, no prédio 74C da UFSM, campus Santa Maria
- RS. O evento tem por objetivo integrar a comunidade académica e
promover um espaco de reflexao e aprofundamento sobre o universo

da edicao e das publicacdes em multiplas plataformas.

Na segunda edicao, sob o tema“Conexdes e Experiéncias’, o evento
contara com mesas redondas, mostra e premiacao de trabalhos
académicos, apresentacado de trabalhos cientificos e oficinas.

As atividades ocorrerao tanto pela manha quanto pela tarde e contarao
com profissionais ligados ao mercado editorial e pesquisadores da area
de Comunicacao Social.

Estima-se um publico participante de 150 pessoas, entre académicos
de Comunicagao Social - Producao Editorial, bem como académicos de
outros cursos e instituicdes de ensino, profissionais da area e demais
interessados.



LEITURAS, EDITORAS
E MERCADO

0 5

Debatedora: Profa. Dra. Marilia Barcellos

Mediador: Romulo Oliveira Tondo



EDITASUL - FORUM DE PRODUCAO EDITORIAL (UFSM) e-ISSN - 2526 - 8643 7

ADOLESCENTES E O LIVRO

Dados preliminares de um estudo exploratério com
adolescentes de Santa Maria

RESUMO Marina Machiavelli’

- . 5
Este trabalho é recorte de uma pesquisa Liliane Dutra Brignol

maior em andamento que busca, pelo viés
da recepcao, compreender as mediacoes
que configuram as praticas de leitura dos
adolescentes de Santa Maria - RS. Para
percebermos as experiéncias de leitura,
partiremos de um estudo exploratorio
realizado na Feira do Livro de Santa Maria
de 2016, que ocorreu de 23 de abril a 8
de maio.

1 Mestranda em Comunicacdo, POSCOM.
Graduada em Comunica¢do  Social-
Producao Editorial, Universidade Federal
de Santa Maria - UFSM.
PalavraS'ChaVEZ LinO; Pra’ticas de 2 Orientadora do trabalho. Doutora,

Universidade Federal de Santa Maria -

|eitura; Estudo explorat()rio_ UFSM. Professora do Programa de Pés-
Graduagdo em Comunicagao, POSCOM.
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INTRODUCAO

As transformacgdes das légicas de producédo e distribuicdo do livro impresso,
influenciadas pelas novas tecnologias e pela ambiéncia da internet, reconfiguram as
maneiras de consumir e se apropriar desse suporte midiatico. Plataformas de leitura,
redes sociais de troca de livros e diferentes aplicativos sao utilizados por editoras e
autores para a troca de informagdes e de ideias com os seus leitores. Neste cenario, de
profundas mudancas tecnolégicas, de redefinicdo do préprio livro impresso, buscamos
compreender como essa realidade atua na leitura de adolescentes e de que maneira
configura novas praticas de leitura.

O objetivo desse texto é apresentar uma primeira aproximacao a um importante
espaco de leitura da cidade e de que maneira ele contribui para pensarmos as novas
praticas de leitura de adolescentes. O estudo ocorreu na Feira do livro de Santa Maria-

RS.

METODOLOGIA

A aproximacdo aconteceu em alguns dias na feira, na cidade de Santa Maria,
que aconteceu no centro da cidade de 23 de abril a 8 de maio, encerrando com
mais de 55 mil livros vendidos3. Por ser um espaco de circulagdo constante e voltado
a diferentes publicos, vimos uma importante oportunidade de atrelar esse local
significativo de leitura e leitores a nossa pesquisa.

Essa primeira aproximacao se constitui como um estudo exploratério, o qual,
visa identificar questdes pertinentes a serem discutidas nessa realidade, dando voz
aos sujeitos, aos leitores e avancar nas reflexdes do estudo pretendido. Conforme
Bonin (2012) a pesquisa exploratéria “implica aproximacdes ao fendmeno concreto
a ser investigado buscando perceber seus contornos, suas especificidades, suas
singularidades”. Essa investigacdo pode partir de “sucessivas aproximacdes empiricas
a partir de varias angulagdes possiXveis que interessam ao problema/objeto em
construgao” O universo empirico se move por essas percepcoes iniciais, portanto, é
importante a aproximacdo dos espacos de leitura da cidade para refletirmos sobre a
problematica do nosso estudo e avancar metodologicamente.

Como a feira de Santa Maria permite um contato com esses leitores iniciamos
os formularios na segunda semana de evento, iniciando no dia 30 de abril até 8 de
maio, para chegarmos aos respondentes, proporcionando um primeiro contato com
suas experiéncias.

Foram realizados 18 formularios, dentre os quais, 15 foram respondidas por
meninas, € 3 por meninos. As idades dos respondentes variaram de 11 anos a 32.
Na proposta inicial buscavamos entrevistar adolescentes, mas por ser um formuldrio
feito direto na feira com pessoas que estavam no local, as idades acabaram variando.
Entretanto, dentre os adolescentes consultados podemos identificar questdes
importantes sobre suas experiéncias de leitura.

3 Disponivel em: <http://feiradolivrosm.com.br/?p=970>. Acesso em: 17 de mai. 2016.
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O formuldrio conta com perguntas para identificarmos o perfil do leitor
da feira, com dados pessoais: nome, telefone, idade, bairro de residéncia. Para
compreensao dessa leitura, foram feitas questdes relacionadas aos seus habitos,
preferéncias tanto de suporte como de género, frequéncia de leitura e questdes de
acesso. Também faziam parte desse formuldrio, questdes relacionadas a participagao
dos respondentes em acdes de leitura na cidade ou se ja participaram ou participam
de alguma acéo feita pela escola. Além disso, também indagamos se os respondentes
realizavam buscas ou se acessavam sites e blogs relacionados a leitura na internet e

quais eram eles.

FUNDAMENTACAO TEORICA

As experiéncias de leitura e as trocas de conhecimento se alteram rapidamente
nesse cenario de convergéncia digital*, permitindo novos usos e apropriacbes que
podem ser compartilhados e comunicados em instantes. Entretanto, essas novas
experiéncias nao perdem sua ligacdo com o texto impresso, mas reformulam essa
relacdo, atribuindo novas praticas e sentidos a partir das tecnologias disponiveis.

E sobre esse ponto que a nossa proposta estd inserida. Tomamos como
aporte tedrico a perspectiva histérica sobre o livro, de Roger Chartier, e a teoria das
mediacdes proposta por Martin-Barbero (1997), para compreendermos o contexto no
qual estdo inseridos esses adolescentes, pensando a comunicagdo a partir do pélo da
recepcao/consumo. Para a compreensdo da recepcdo da leitura, sdo importantes as
contribuicdes das antropdlogas Isabel Travancas (2016) e Michele Petit (2008), que déo
conta da relacdo de jovens e adolescentes com o livro e a leitura.

Roger Chartier destaca como as mudancas que ocorreram com o livro, ndo
decretam o seu fim, mas que o cendrio permite refletir sobre a coexisténcia das novas
modalidades de leitura, como também sobre a “transformacdo nas praticas de leitura”
(CHARTIER, 1999).

Para Martin-Barbero, as media¢des se referem a toda experiéncia individual adquirida
ao longo da vida e que sao responsaveis por propor negociacbes com aquilo que é
hegemonicamente apresentado no e pelo texto midiatico. Nesse sentido, as mediacdes
seriam “os lugares que estdo entre a producdo e a recepcao” e que demonstram que
“hda um espaco em que a cultura cotidiana se concretiza.” (WOTTRICH; SILVA; RONSINI,
2009). Portanto, é entendendo o contexto desses jovens, articulando a suas praticas
cotidianas e ao uso e apropriacao de novos formatos, que podemos perceber de que
maneira se configura a sua relagao com o livro.

Nao podemos tratar da comunicacdo e da cultura separadamente, do mesmo
modo que ndo podemos analisar a relacdo dos sujeitos com a midia sem que haja
aproximacdo com o contexto social e de suas relacbes. A comunicacdo entendida
pelo viés da recepcdo é uma forma de reconhecé-la como um processo continuo e de
mutua interferéncia entre as partes envolvidas nessa relacao.

4 Para Jenkins (2008, p. 27-28)a convergéncia representa uma transformacao cultural, a medida que

consumidores sao incentivados a procurar novas informagoes e fazer conexdes em meio a conteudos
midiaticos dispersos”.

SUMARIO
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CONSIDERACOES FINAIS

A partir dessa primeira aproximacdo, conseguimos identificar pontos
que merecem destaque no nosso estudo. Um ponto de destaque é a questdo da
internet que estd estreitamente relacionada a algumas questdes muito especificas na
relacdo entre esses leitores. Pois, muitos dos respondentes indicam a internet como
lugar de descobertas e de indicagcdes, tanto por acessar sites de editoras e espacos
para compra, como por indicarem a consulta de alguns blogs, canais no Youtube e
grupos no Facebook. Considerando que a internet estd no cotidiano desses jovens, é
fundamental tratarmos dessa relacdo, o que ja indicam pistas dessas experiéncias de
leitura mediadas pela internet e de que maneira essa realidade indica novas praticas.

Outro destaque é a forte relacio com amigos, indicacdes de leitura
proporcionadas por relacdes de amizade, o permite pensarmos nas discussdes da
autora Petit (2008) que indica a leitura como uma histéria de encontros. Encontros
tanto em espacos mais tradicionais: familia e escola, como encontros proporcionados
pela internet e pelas relagdes de amizades em funcdo do livro e da leitura, além de
espagos como a propria feira.

Outro tépico a ser discutido é a forte correspondéncia de suas preferencias de
leitura em relacdo a sucessos da internet. Tanto livros de figuras da midia e figuras da
internet, como bestsellers sao significativos em suas escolhas.

Claro que esse espaco predispde algumas questées como a que encontrariamos
apenas leitores nesse ambiente, entretanto, podemos observar que, a grande maioria
estava ali por realmente se interessar pelo livio ou alguma acado realizada na feira,
outra pessoas estavam s6 de passagem pelo movimento e interesse pela leitura param
para observar, ver lancamentos. Por outro lado, também identificamos jovens que sdo
levados por escolas e para participar de acdes voltadas para esse publico, o que ndo
indica que esses jovens tenham real interesse nos livros e na leitura, mas mostra como
a escola oportuniza alguns espacos para que tenham contato com o livro.

Portanto, podemos observar que tanto por questdes de acesso como de
medicdes que vao se configurando como essenciais para compreensao dessas questdes,
isso nao indica um afastamento de mediacdes como escola e familia, mas pode propor
pensarmos de que maneiras todas essas instancias também sdo recolocadas nesse
cendrio. Sendo que o espaco da feira permitiu a localizacdo e aproximacao de alguns
leitores que frequentam esses ambientes proporcionados pela cidade e algumas de
suas experiéncias. E a partir dessas percepgdes iniciais, observamos também como
se configura o cendrio da leitura na cidade, que serdao importantes para o nosso
estudo, tanto por percepcdes do espaco de leitura em si, como das experiéncias dos
respondentes. Sendo que, como aproximacao inicial, foi essencial para levantarmos
alguns destaques como apresentado, brevemente, no presente resumo.

SUMARIO
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CLUBES DE LEITURA ONLINE E
AS COMUNIDADES DE LEITORES

RESUMO

O presente trabalho procura trazer para
discussao as novas praticas de leitura
que vém sendo reinventadas através
dos clubes de leitura online. Na atual
era da visibilidade é preciso mostrar-
se e, nesse sentido, é que a leitura vem
ganhando novas experiéncias através
do compartilhamento em sites de redes
sociais. Em concordancia com as ideias
propostas por Travancas (2013) e Chartier
(1999) entende-se que a leitura é uma
pratica cultural que se modifica de acordo
com as transformacbes que ocorrem na
sociedade.

Palavras-chave: Leitura; Praticas
de leitura; Compartilhamento; Sites
de redes sociais.

Andressa Spencer de
Mello’

1 Graduada em Comunicagdo Social-
Producdo Editorial pela Universidade
Federal de Santa Maria (UFSM). Durante
a graduacdo foi bolsista do Programa
de Educagdo Tutorial Ciéncias Sociais
Aplicadas (PET CiSA).
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INTRODUCAO

A internet, sem duvidas, tem a importante missdo de democratizar o acesso
a informacdo. A rede mundial de computadores, de acordo com Recuero (2011), tem
a capacidade de difundir as informagdes através das conexdes existentes entre os
atores? e o seu surgimento “proporcionou as pessoas a possibilidade de difundir as
informacdes de forma mais rapida e mais atrativa” (RECUERO, 2011, p. 60). E no contexto
da internet que se encontram os sites de redes sociais (SRSs) que, de acordo com a
autora, se difere do termo rede social popularmente associado a sites como Facebook,
Twitter e Instagram, por exemplo. Uma rede social, sequndo Recuero (2011), seria uma
conexdo de atores, ou seja, nodos que interagem entre si. Por outro lado, os sites de
redes sociais, para Recuero (2011), seriam espacos utilizados para a expressao dessas
redes sociais. Dessa forma, os SRSs sdo um espaco de interacdo e, assim, “atuam como
suporte para interacdes que constituirao as redes sociais” (RECUERO, 2011, p. 103).
Diante de tantos sites de redes sociais que possibilitam a interacdo entre diferentes
atores, surgem as grandes comunidades de leitores cujo principal objetivo é o
compartilhamento de suas leituras. Exemplo disso sao os SRS como o Skoob que tem o
objetivo de reunir leitores, além dos canais no YouTube onde sdo veiculados videos cujo
principal objetivo é falar sobre livros (ou sobre o universo da literatura). Os chamados
canais literarios sdo administrados pelos booktubers, jovens que fazem sucesso na
internet produzindo videos em que resenham e discutem determinados livros. Neles
os vlogueiros literarios costumam promover maratonas literarias e criar clubes de
leitura. Diante disso, o presente trabalho tem por objetivo trazer para discussdo as
novas praticas de leitura e os novos modos de interacdo dos atores sociais diante da

era da leitura compartilhada.

METODOLOGIA

O presente trabalho visa trazer para discussdo as novas praticas de leitura
que vem sendo possibilitadas nos sites de redes sociais. A reflexdo aqui proposta é
proveniente de um tépico discutido no trabalho de conclusdao de curso da autora,
em que foi possivel observar o aparecimento de novas praticas de leitura através dos
clubes de leitura online, sendo eles a plataforma online Skoob e os clubes de leitura
no Facebook. Estes locais permitem a interacdo entre booktubers e seguidores e entre
leitores e leitores e tém como principal objetivo a discussao acerca de um determinado

livro ou ainda a troca de informacgdes acerca das leituras realizadas.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Para que se possa discutir as novas praticas de leitura é preciso discorrer
brevemente acerca do livro e do seu significado cultural. Travancas (2013) entende o

2 Recuero (2011) entende que os atores sao pessoas, instituicdes ou grupos (os noés ou nodos) que interagem em uma
rede através de suas conexoes (p. 24).

SUMARIO
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livio enquanto um suporte midiatico que migra diversas estratégias para as plataformas
digitais “nas quais sua narrativa ganha espaco e passa a circular mais velozmente em
territérios longinquos” (TRAVANCAS, 2013, p.89). Nesse sentido, as plataformas digitais
possuem um importante papel na difusdo dos livros e devido as transformacdes que
o livro vem sofrendo ao longo dos anos é importante destacar que, de acordo com a
autora, os novos suportes, como os tablets, smartphones e e-readers, aliados a eclosao
da web 2.0, tem possibilitado novas praticas de leitura. A leitura, para Travancas (2013)
é uma pratica cultural que se diferencia no tempo, no espaco e nos grupos sociais. De
acordo com a autora, se nos séculos Xll e XllI a leitura era um gesto de escuta (pois era
praticada em voz alta), hoje ela exige outros sentidos como o tato e a visao.

Chartier (1999), historiador que dedicou-se a investigar a histéria do livro e
da leitura, destaca que a leitura em voz alta representava uma forma de sociabilidade
compartilhada muito comum; nesse sentido, lia-se em voz alta em ambientes como
cafés, saldes e no interior de carruagens. Aos poucos a leitura que antes era realizada
em voz alta em lugares coletivos passou a ceder lugar para um novo tipo de leitura, de
acordo com Chartier (1999): a leitura silenciosa, momento em que os leitores deveriam
controlar suas condutas, reprimir seus afetos e censurar seus movimentos espontaneos.
Chartier (1999) afirma que esse tipo de leitura foi imposta, principalmente, pelos textos
existentes nas bibliotecas, periodo que data entre os séculos Xlll e XIV, “[..] momento
que, entre os leitores, comecam a ser numerosos aqueles que podem ler sem murmurar,
sem ‘ruminar, sem ler em voz alta para eles mesmos a fim de compreender o texto”
(CHARTIER, 1999, p. 119).

Chartier (1999) ainda destaca que se os leitores anteriores ao século XVIlI
liam em espacos privados e retirados, foi no decorrer do século XIX que os leitores
permitiram-se comportamentos mais livres e variados de leitura. De acordo com o
autor, no século XIX, a leitura em voz alta retornou e ganhou entdo novos sentidos ao
destinar-se a lugares especificos como a sala de aula, universidades, igrejas e tribunais
até chegar a situacdo contemporanea em que esse tipo de leitura se reduziu apenas a
relacdo adulto-crianca. A leitura nos espacos publicos, hoje, é silenciosa e imersiva. Lé-
se em siléncio nas estacdes de metrd, nos terminais de Onibus, nos aeroportos, cafés e
bibliotecas.

Chegamos entdo na era do texto eletronico e do hipertexto onde cada leitor
pode intervir e deixar sua marca, representando o novo suporte do texto que “[..]
permite usos, manuseios e intervencdes do leitor infinitamente mais numerosos e
mais livres do que qualquer uma das formas antigas do livro” (CHARTIER, 1999, p. 88).
Ocorreu, portanto, ndo sé uma revolucdo na estrutura do suporte, mas também nas
maneiras de ler, de acordo com Chartier (1999), pois “novas atitudes sdo inventadas,
outras se extinguem. Do rolo antigo ao cédex medieval, do livro impresso ao texto
eletrénico, varias rupturas maiores dividem a longa histéria das maneiras de ler”
(CHARTIER, 1999, p. 77).

Nesse sentido, o autor procurou demonstrar que as praticas de leitura se
modificam de acordo com cada leitor e suporte que materializa essa leitura; por
isso “cada leitor, para cada uma de suas leituras, em cada circunstancia, é singular”
(CHARTIER, 1999, p.91). Assim, segundo Chartier (1999), cada leitor constréi a partir

SUMARIO
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dos seus proprios codigos de leitura as suas significagdes. Para o autor, portanto, a
leitura representa uma apropriacao, invencao e producao de significados.

Em concordancia com o que foi proposto pelos autores citados neste trabalho,
destaca-se que as praticas de leitura de uma sociedade sao importantes indicativos do
contexto cultural em que estd inserida. Como visto anteriormente, a leitura que antes
era coletiva tornou-se individual; passou da leitura em voz alta em locais publicos para
a leitura silenciosa nas bibliotecas. Entretanto, o que ocorre hoje na rede é o retorno
da leitura coletiva, ou seja, da leitura na presenca do outro. Através de SRSs especificas
para leitores e dos clubes de leitura online é possivel perceber novas praticas de leitura
resultando em uma experiéncia de leitura que é mediada pelo computador. Importante
destacar que ha muitos aspectos individuais no processo de leitura. Cada leitor terd a
sua percepcao acerca de uma determinada obra; nesse sentido, o que acontece no ato
de ler é que cada leitor tem uma experiéncia Unica com o livro lido, que vai diferir da
experiéncia que outro leitor ird ter acerca do mesmo livro. Porém, é na rede mundial
de computadores que a leitura coletiva volta a ganhar espaco ao contribuir com a
experiéncia do pertencimento.

De acordo com Sibilia (2008) o que se busca hoje é “mostrar-se abertamente
e sem temores, a fim de se tornar uma subjetividade visivel” e “portanto, as tendéncias
de exibicao da intimidade que proliferam hoje em dia [..] ndo evidenciam uma mera
invasao da antiga privacidade, mas um fenémeno completamente novo” (SIBILIA, 2008,
p.77). A autora, ao falar sobre as formas de narracdo e construcdo do eu, destaca que
na internet quem ndo é visto parece nao ser lembrado. Diante da busca por mostrar-
se abertamente podemos destacar o fetiche existente em torno da prética da leitura:
a experiéncia do pertencimento. E preciso pertencer a uma comunidade de fas ou a
um clube de leitores. E preciso se posicionar. Ndo basta apenas ler uma saga ou um
best seller; é preciso compartilhar o que se estd lendo nos sites de redes sociais. Nesse
sentido, a experiéncia de leitura se torna ainda mais diferenciada através dos clubes
de leitura online e dos SRSs como o Skoob- uma grande comunidade de leitores.
Em sua descricdo, o Skoob traz a ideia de ser uma grande estante virtual onde os
usuarios podem colocar os livros que ja leram e os que ainda pretendem ler, além
de servir como plataforma para o compartilhamento dessas leituras com os demais
usuarios. Nessa plataforma, os skoobers podem fazer resenhas dos livros lidos e trocar
informagdes com os demais usuarios da rede. Dessa forma, o processo de leitura é
constantemente compartilhado e atualizado nesse SRS que cria uma experiéncia de
leitura coletiva, pois os usudrios ndo leém somente os livros, eles compartilham ideias
a respeito daquela leitura, podem ler e produzir resenhas sobre livros lidos, podem
discutir em féruns sobre uma determinada obra. Sendo assim, a leitura que comeca
no ambito individual ganha aspectos coletivos ao ser compartilhada e discutida na
internet.

Além da grande comunidade online de leitores, o Skoob, existem também
alguns clubes de leitura criados com o objetivo de discutir livros especificos em uma
comunidade ou em grupos dentro de um site de rede social. Podemos citar como
exemplo o clube de leitura “Pam de Bel book club” criado pelas booktubers3 Pam

3 Pessoas que mantém atualizado um canal no YouTube em que falam sobre livros e o universo da leitura.
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Gongalves e Bel Rodrigues. Para que o clube de leitura ocorra, as booktubers criam
um evento no Facebook e escolhem um livro para ser lido em conjunto com os seus
seguidores por um determinado periodo (geralmente durante 30 dias). Durante
o periodo de leitura os seguidores vao publicando na pagina do evento as suas
impressdes acerca da leitura. O primeiro evento criado pela dupla no Facebook, em
setembro de 2015, possuia 875 usuarios confirmados e o livro escolhido foi “O lado
feio do amor” best seller da escritora norte-americana Colleen Hoover; evento que
rendeu grande interacdo entre os seguidores. Interessante destacar, que conforme iam
iniciando as leituras, os seguidores iam compartilhando fotografias do momento em
que estavam lendo o livro além de destacarem suas impressdes acerca das atitudes
da personagem principal e discutirem se concordavam ou nado com tais atitudes. Isso
demonstra que para além de ler o livro era preciso mostrar que o livro estava sendo
lido, destacar a opinido pessoal acerca da obra além de interagir diretamente com as
booktubers e com os demais participantes do evento.

CONSIDERACOES FINAIS

A partir dos exemplos brevemente citados, foi possivel perceber que a
internet tem contribuido com a experiéncia de leitura coletiva, ndo um novo tipo
de leitura, mas uma leitura que ganhou novos sentidos e significados. Uma leitura
coletiva esta, que se diferencia daquela que ocorria nos séculos Xlll e XIV, pois agora
é atravessada pela interacdo mediada pelo computador. Chartier (1999) ao falar sobre
a evolucdo do livro demonstra certo temor ao destacar que o texto eletrénico poderia
provocar um isolamento do leitor que nao iria mais frequentar bibliotecas, pois teria
tudo ao alcance de suas maos com apenas um clique. Entretanto, o autor falava de uma
realidade temida na década de 1990. O que se percebe hoje que é a leitura também
ocupa espacos coletivos; as formas de sociabilidade nao sdao destruidas com a internet.
Ao contrario, a rede conecta fas até mesmo de paises diferentes que queiram discutir
acerca de um mesmo livro.

O advento do texto eletrénico ndo acabou com o texto impresso. Embora
muitos profissionais mais entusiastas do mercado editorial acreditem que o livro
impresso ird acabar o que se percebe na internet é o oposto disso. O livro possui
um valor simbdlico e se tornou um objeto de consumo. E preciso mostrar o que
se estd lendo, preencher cada canto da estante de livros, publicar fotos da colecao
completa da saga favorita, afinal, “no tempo das telas, o mundo da colecdo tem ainda
belos dias diante de si” (CHARTIER, 1999, p. 152). Tais praticas fazem parte da era do
compartilhamento e da visibilidade.

Nao basta apenas ler um livro, é preciso discuti-lo com pessoas que sejam
fas da mesma saga ou que participam de uma mesma comunidade de leitores. Assim,
é possivel perceber que ao longo dos séculos e décadas as praticas de leitura foram se
reinventando de acordo com a sociedade, com o contexto cultural e de acordo com
o suporte do livro. Nao podemos mais admitir a ideia de que os jovens ndo leem. As
praticas de leitura é que se reconfiguram, ao ponto de que para Chartier (1999) hoje o
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siléncio é uma conquista que é posto a prova. Como ficar em siléncio diante da era da
visibilidade gerada pelo ciberespaco? Seria 0 mesmo que nao existir de acordo com
Sibilia (2008). Portanto, enquanto houver leitores e os mais variados suportes de leitura
surgirao novas praticas de leitura decorrentes dos contextos sociais e culturais no qual
a humanidade se insere. Cabe a nds, comunicadores, investigarmos tais fendmenos,
afinal, poderiamos aqui afirmar que uma sociedade é aquilo que ela |é e consome.
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ANALISE DO MARKETING
DIGITAL DA EDITORA
BELAS LETRAS

RESUMO

O presente trabalho consiste em uma
andlise do Marketing digital da Editora
Belas Letras, compreendendo como
a Editora se coloca nas plataformas
de maneira acessivel aos seguidores.
A empresa tem como ponto forte a
valorizacao das redes sociais tanto para
divulgacdao quanto para encontro de
novos autores, portanto € importante
pensar se esse ideario reflete na pratica,
nas acdes cotidianas de relacionamento
entre editora e leitor.
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INTRODUCAO

A editora Belas Letras surge em 2008 na cidade de Caxias do Sul - RS, com a
proposta de aproximar a cultura pop do universo literdrio, publica livros de néo ficcao,
relacionados a musica e a personalidades.

A Belas-Letras é rock e pop. E arte, viagem, gastronomia, cinema e humor.
E estilo de vida, comportamento, universo digital, empreendedorismo
e inspiracdo. E beleza, moda, fitness e esporte. Mas nio é apenas isso. A
Belas-Letras é uma nova experiéncia entre os leitores e seus livros. Porque,
para nods, ler é se conectar. E se aproximar daquilo que mais amamos.

(EDITORA, 200-?)

A Editora Belas Letras utiliza como lema “Quanto mais vocé &, mais vocé
curte”, mais uma prova da relevancia que as redes sociais tém para a marca. Gustavo
Guertler, editor da Belas Letras, quando questionado sobre a relacdo da editora com
a internet e mais precisamente as redes sociais afirma que “eu sempre defendi o
seguinte, que a internet era o comeco do livro, ndo o fim dos livros, a gente segue
essa linha, que a internet é o inicio do livro, um ponto de partida” (GUERTLER, 2016).
Para pensar essas questdes é necessario anteriormente entender o que consiste
marketing, Kotler e Keller (2006) defendem que “O marketing envolve a identificacdo
e a satisfacdo das necessidades humanas e sociais. Para defini-lo de uma maneira
bem simples, podemos dizer que ele ‘supre necessidades lucrativamente™ (KOTLER,
KELLER, 2006, p.04, grifo do autor), deste modo observa-se que o marketing estd em
todo lugar e afeta profundamente nossa vida cotidiana, desde a roupa que vestimos
até os anuncios publicitarios, passando por conversas informais e acessos na internet.
Porém o proprio Kotler em parceria mais recente contempla esse conceito sob uma
otica mais ampla e delineia o atual marketing 3.0 como voltado ao ser humano, a
individualidade e as questbes que abarcam a condicdo planetdria, a nova etapa do
marketing é relativa ao ser humano em sua complexidade emotiva em detrimento da
concepcao da passividade do cliente.

Cada vez mais, os consumidores estao em busca de solugdes para satisfazer
seu anseio de transformar o mundo globalizado num mundo melhor. Em um
mundo confuso, eles buscam empresas que abordem suas mais profundas
necessidades de justica social, econémica e ambiental em sua missédo, visdo
e valores. (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2010, p.04)

Nesse sentido podemos notar que, por ser uma editora jovem se preocupa
com sua presenca nas redes sociais e em ser percebida e mostrar-se proxima de seus
clientes, colocando-os enquanto protagonistas deste mundo de significados. Buscamos,
neste trabalho, entender como se da essa relacdo nas plataformas onde a Editora esta
presente. A Editora Belas Letras pode ser encontrada nas seguintes plataformas: Site?,

4 Disponivel em: http://belasletras.com.br/
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Blog®, Loja% Facebook’, Instagramg, YouTube?®, Twitter'®, Pinterest'!, Linkedin™ e Tumblr'?,
Skoob' e Snapchat, apresentando-se diferencialmente em cada rede social, mantendo
uma identidade Unica mas fazendo uso adequado da linguagem e dos recursos que
cada uma delas disponibiliza.

METODOLOGIA

A metodologia utilizada foi a observacdo nas redes sociais, analisando sob a
Otica de conceitos de marketing digital. Tivemos como embasamento também uma
entrevista e e-mails trocados pelo grupo com os integrantes da equipe da Editora
Belas Letras.

FUNDAMENTACAO TEORICA OU DISCUSSOES

Site: Durante o ano de 2016 se encontra em reforma, uma vez que a editora
estd realizando mudancas em sua identidade visual, na andlise realizada no final do
segundo semestre do ano de 2015, observamos que a plataforma conta com uma
apresentacao da empresa, suas publicacdes, suas redes sociais, possibilitando, assim,
o contato. A interface do site era simples, porém funcional, fazia uso de anuncios em
flash divulgando promocgdes, producdes dos autores e acdes da Editora. Na barra
superior além da logo da Editora e o slogan haviam links para abas que direcionam,
respectivamente, para maiores informacdes sobre a Editora; Livros, onde podiamos
encontrar o catdlogo dos produtos da empresa e link para a compra; E-books,
com direcionamento para as lojas virtuais onde os livros nesse formato podiam ser
encontrados; Imprensa, onde comunicélogos podiam—se tornar parceiros da Editora;
Livreiros, um espaco especial para as livrarias, com catidlogo da Editora, lista de precos
e ficha de cadastro disponiveis para downloads; Blog, que direcionava para esse portal
da empresa; e Contato, onde forneciam um formuldrio de preenchimento para enviar
e-mail, como ser um autor da

Editora e perguntas frequentes. O site ainda fornecia direcionamento para as
redes sociais onde a Editora estd inserida, porém incompleta, somente para Pinterest,
Facebook, Twitter, Linkedin, Instagram e Youtube. Todas as redes sociais estdo citadas
na introducdo deste trabalho, assim podemos perceber que faltavam insercdes das
demais.

5 Disponivel em: http://belasletras.com.br/blog/

6 Disponivel em: http://www.lojabelasletras.com.br/

7 Disponivel em: https://www.facebook.com/editorabelasletras/?fref=ts

8 Disponivel em: https://www.instagram.com/editorabelasletras/

9 Disponivel em: https://www.youtube.com/user/editorabelasletras

10 Disponivel em: https://twitter.com/belasletras

11 Disponivel em: https://www.pinterest.com/belasletras/

12 Disponivel em: https://www.linkedin.com/company/editora-belas-letras
13 Disponivel em: http://editorabelasletras.tumblr.com/

14 Disponivel em: http://www.skoob.com.br/usuario/268493-belas-letras
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Outro ponto falho era a falta de um link na barra superior para a Loja, por mais
que fosse possivel acessa-la através do catdlogo e selecionando a compra de algum
dos livros essa funcdo deveria estar mais destacada na hierarquia do site. Podemos
compreender essa plataforma enquanto caminho para saber mais sobre a Editora e seguir
para as outras comunicacdes da empresa, a interacao Leitor-Editora era pouco trabalhada,
ficando restrita a um informativo. A comunicacdo entre esses dois sujeitos ficava reduzida
aum formulario de contato que era respondido rapidamente..

Blog: Ainda estd com a identidade visual antiga. Estd bem adaptado a linguagem,
encontramos publicacdes com textos mais longos, tipico dessa modalidade. E direcionado
para os leitores assiduos dos livros da editora pois traz crénicas dos autores publicados,
entrevistas com eles e textos que abordem questdes tratadas em alguma obra. E um
portal para quem ja conhece a Editora e busca outras leituras, dificilmente serd o primeiro
contato do leitor com a Editora. A pdagina inicial-é bem simples, apenas elenca os textos
por ordem cronoldgica, permanece com a barra superior tal qual no site porém muda a
ordem dos links. Uma inconveniéncia para a navegabilidade é que as categorias de buscas
encontram-se na barra inferior, seriam melhor aproveitadas se estivessem localizadas logo
acima no layout, em uma das laterais. Apesar de permitir a insercdo de comentérios, o Blog
nao conta com interacao dos leitores, apenas no que se refere a divulgacdo dos textos nas
redes sociais individuais.

Loja: A editora conta com a sua propria loja online para a venda de seus livros,
nela o leitor e seguidor passa a ser também cliente. A interface da plataforma é facil de
ser compreendida e navegada, as categorias onde os livros sdo classificados sdo intuitivas
e estdo localizadas de uma maneira a facilitar a busca do cliente. A partir das categorias o
cliente pode especificar a sua busca e até utilizar a ferramenta de busca por titulo, autor,
ISBN ou categoria localizada acima dos titulos em destaque. Uma acdo em andamento na
Editora na loja é a Compre um livro, doe um livro que consiste na doacao de um livro a
alguma biblioteca ou instituicao a cada livro vendido na loja. Ao debrucar-se sobre a loja,
podemos concluir que ela cumpre seu papel de compra e venda além de propiciar ao
cliente uma experiéncia de fazer a diferenca na sociedade. Como a editora encontra-se
em mudanca de sua identidade visual, podemos observar que esse processo ainda nao
chegou a loja, dessa forma o layout da loja ainda se mantém o mesmo desde 2015.

Facebook: E a rede social mais utilizada pela Editora, com interacdes constantes
com os seguidores, utilizam uma linguagem adequada a rede. As imagens postadas
remetem ao universo livreiro como um todo. O trato com os seus curtidores, se dao
de forma mais personalizada, as respostas nao parecem ser dadas por uma maquina e
sim, por uma pessoa, que trata esses usuarios como amigos com o constante uso de
emoticons nas respostas. As postagens buscam construir uma relacdo com os usuarios,
fortalecendo a imagem da empresa integrada e preocupada com os clientes. Geralmente
sdo realizadas trés postagens didrias, que variam entre divulgacdo de novos livros, novos
autores, compartilhamento de imagens ou lives dos autores, frases motivacionais, datas
comemorativas, memes, frases consagradas de autores conhecidos e desafios. Em todas
as postagens é observavel o grande numero de comentdrios e reagdes, isso demonstra
0 quanto os seguidores se identificam com a editora e o quanto a editora jd conseguiu
fidelizar o publico e estabelecer sua identidade.
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Instagram: A editora ingressou em meados de agosto de 2013, atualmente
conta com 24,3 mil sequidores. A rede é utilizada para divulgar sessdes de autografos,
lancamentos, autores, a empresa, seus leitores, suas publicagdes, imagens que remetam ao
mundo dos livros, datas comemorativas, promog¢des e outros assuntos que possam fazer
referéncia ao mundo de uma editora, outras postagens fazem uso de memes e também de
outras imagens midiaticas, por vezes a editora compartilha fotos de seus leitores também.
H4 ainda postagens que mostram o ambiente da empresa, dessa forma humanizando-a,
como se abrisse a sua casa para os que desejam conhecé-la. Além de tudo isso, rede é
utilizada para fazer algumas promocdes, seja na questdo mais diretamente ligada a venda
bem como sorteios. Percebe-se que a equipe de marketing da Editora pensa com carinho
a linguagem utilizada nas postagens, buscando uma aproximacdo com seus seguidores.
A Editora coloca-se de maneira adequada nessa rede, fazendo uso das ferramentas
disponibilizadas, como videos curtos, hashtags e os filtros nas fotos.

YouTube: O canal no YouTube passou por uma reconfiguracdo recente, em uma
analise anterior, em novembro de 2015 os videos nao eram feitos pela editora e careciam
de um padrédo de conteldo e tecnoldgica propriamente dita. Hoje encontramos muitos
videos realizados pelo Pedro Guerra em formato de vlog em que ele fala de algum tema
relacionado a alguma obra especifica além, é claro, de videos feitos durante lancamentos
de livros. Podemos considerar que assim a editora utiliza a plataforma de um modo vaélido
e moderno. Atualmente conta com 1.135 inscritos.

Twitter: Outra muito utilizadas pela editora, atualmente conta com 10,600
seguidores, traz posts com uma linguagem simples, beirando a oratéria, dessa forma, sendo
muito adequada a esse espaco. A editora faz uso dos retwittes das postagens dos seus
seguidores, principalmente quando esses os citam em suas postagens. Ha, também, varios
twittes e retwittes com links externos, a fim de levar o seu publico a migrar também para os
outros lugares em que a Editora se faz presente, com relacdo a seus autores e noticias do
mundo literdrio. A rede também é usada para divulgacdo dos livros, ndo sé mostrando as
capas, ou algo assim, mas também convidando o seu publico para os eventos relacionados
a elas. A linguagem da Editora na plataforma tenta criar um contato mais pessoal com
o seu publico, tratando-os como amigos, falando de assuntos cotidianos, incluindo os
relacionados aos seus autores até a dar“Bom dia” para os seguidores.

Pinterest: Essa é outra das redes sociais em que a editora esta inserida, mas que
nao produz contelddo préprio. Ao acessarmos o perfil, nos deparamos com os 8 “Painéis’,
onde sao salvos os “Pins” dados pela editora. Quando acessamos a guia “Pins’ nos
deparamos com as imagens que foram “salvas” em cada “Painel”. Tanto os “painéis” quanto
os “pins” fazem referéncias aos autores e as tematicas das obras que a editora publica. Fora
isso, outro ponto a ser observado e que ratifica a falta de uso dessa, é o fato da logo da
editora ser a antiga e ndo a nova que esta sendo usada pela editora.

LinkedIn: Para essa rede social a estratégia precisa ser diferenciada, pois nao
consiste em uma rede de amizades, mas sim uma rede empresarial. Tem por objetivo
manter os profissionais informados sobre os acontecimentos na drea de atuacdo e vagas
de emprego. O perfil da Editora traz informacbes pertinentes a quem possa buscar
uma oportunidade na mesma, mesmo nao consistindo de muitos recursos e nenhuma
postagem. Porém a rede social parece estar abandonada, prova é a ndo atualizacdo da
identidade visual nessa plataforma.
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Tumblr: Muito embora o contelido presente no blog da editora nessa rede social
esteja adequado ao ambiente, existem apenas 20 postagens, todas na forma de reblogs de
outros usuarios da rede, e estda completamente obsoleto, as postagens encontradas datam
de mais de um ano atras.

Skoob: Essa rede é mais especifica para o mundo dos livros, e nela, a Editora se
apresenta na categoria de “Leitores” e ndo na de “Editoras” Em consequéncia, seu perfil fica
mais restrito a realizar avaliacdes das obras e marca-las como lidas, e quantas paginas de
livros foram lidas por ela, os livros em questdo sdo os publicados pela editora. Consistindo
nessas as Unicas insercdes da empresa na rede social em questdo. Outro fato importante
é a existéncia de um grupo, com data de criacdo de 29 de setembro de 2010, onde ela é o
“mediador’, que apenas apresenta a editora, sem topicos criados.

Snapchat: Quando realizamos a primeira analise no segundo semestre de 2015,
nao conseguimos acessar as postagens nessa rede, pela efemeridade dos conteldos 14
publicados, tipico da rede, percebemos que a questdo da periodicidade, outro requisito,
ndo é cumprida. No segundo semestre de 2016, buscamos novamente acessar 0s
contetidos dessa rede, e primeiramente tivemos muita dificuldade em encontrar o nome
de usudrio da editora para podermos adiciona-la, encontramos em uma postagem do dia
4 de janeiro de 2016 o nome para acessa-la, e novamente ndo conseguimos ter acesso a
nenhum conteudo da rede.

CONSIDERACOES FINAIS

E importante destacar o quanto a Editora Belas Letras enquanto empresa
percebe a importancia do marketing digital para a relacdo com os clientes e futuras
vendas. Maior confirmacdo desse fato é a existéncia de um departamento de marketing
dentro da Editora. Nas redes mais utilizadas pela editora (Facebook, Instagram e Twitter)
encontramos algumas postagens iguais, porém se observa que, principalmente nessas,
hd um cuidado para que elas ndo estejam 1d apenas por estarem, sdo pensadas e
estruturadas a fazer sentido, sendo assim nao consiste em um problema, mas sim em
uma possibilidade. Em algumas plataformas, tais como o Skoob, Linkedin e o Tumblr,
por vezes a necessidade de estar presente e visivel supera a criacdo de contetdo,
resultando em muitas redes obsoletas e sem manutencdo, nesse ponto é necessario
uma reconfiguracdo do departamento de marketing a fim de estudar se hd mesmo a
necessidade de estar presente nessas redes e se for constatado a necessidade inserir
essas redes no seu plano de acdes, sendo for o caso a melhor solucdo é a exclusao
da conta, afinal, é preferivel ndo ter um perfil em alguma plataforma a possui-la mas
através do abandono formar uma imagem negativa da empresa nos usuarios.
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“FAMILIA E AMOR”

UM LIVRO EM POP-UP DE INCENTIVO A EDUCACAO DE
GENERO PARA CRIANCAS

RESUMO

“Familia é amor” trata-se de um livro
infantil pop-up que tem como tema
principal a diversidade de familia. Ele
foi criado a partir da ideia de fazer
um  material infantil  diferenciado
e ludico para abordar familia e
género, questées quando unidas sao
consideradas “complicadas’, ainda mais
quando ha envolvimento de criancas.
Diferentemente de outras obras, “Familia
é amor” trata de varios tipos de nucleos
familiares.
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INTRODUCAO

O livro “Familia é amor” foi desenvolvido no primeiro semestre de 2016, na
disciplina “Projeto Experimental em Edicdo de Livros’, ministrada para a turma do quinto
semestre do Curso de Comunicacao Social - Producédo Editorial. A matéria propunha o
desenvolvimento de um material impresso e/ou digital de temdtica selecionada pelos
préprios alunos. O presente resumo refere-se a um livro infantil em formato pop-
up, criado a partir do original de autoria da integrante Bruna Dotto, que procurou
contemplar na temdtica abordada, as questdes de construcao de género e familia.

O objetivo da equipe produtora foi produzir um livro didatico infantil, de uma
forma diferenciada e divertida, que abordasse os diferentes tipos de familia, assim,
desmistificando o tema, da diversidade familiar, como um tabu na educacao infantil e
ao mesmo tempo educando e informando as criancas de que o principal ingrediente
da familia é o sentimento de amor entre os integrantes. Ceneide Cerveny (2009, p.24)
diz que “Com a ideia da transmissdo geracional, a hipétese do declinio do grupo
familiar deve ser relativizada. Desde que nao se eleja somente o critério bioldgico, a
familia continua a existir como um grupo afetivo, independente da sua configuracao”.
Nao importa qual género eles pertencem. Nao importa se s6 ha uma méae ou um pai.
A partir dessas questdes, o grupo de trabalho do “Familia é amor” no final do original,
traz a seguinte frase: “Toda familia é diferente. Nao importa quantidade ou quem faz
parte. Nao importa nem cor; o que realmente importa é o amor.”

Nao pode-se deixar de frisar, que ja ha livros infantis que trazem o contetido sobre
os diferentes tipos de familia, no entanto, percebe-se que ndo ha obra que aborde vérios
modelos ao mesmo tempo. Eles sdo sempre focados em um Unico tipo, como pode-se
citar, o livro “Olivia tem dois papais”’, de Marcia Leite, o qual é uma producao que conta a
histéria de uma menina que tem dois papais, diferente da familia como dita tradicional.

METODOLOGIA

Para a realizacdo do trabalho, primeiramente realizou-se uma preparacdo do
texto original feita pelos integrantes da equipe e logo apds por uma profissional, a
Ronise Aline, que é escritora de literatura infantil e Revisora. O contato com Ronise
foi possivel por ser proveniente do capital social da integrante de producdo Bruna,
conforme John Thompson (2013), um dos recursos necessarios para sobreviver no
mercado editorial. Apds o repasse do original e o término das alteracdes indicadas,
através do engajamento da procura dos integrantes com grupo, constatou-se uma
pedagoga, discente da Universidade Federal de Santa Maria. Ela foi essencial na
orientacdo da forma de como o tema estava sendo estudado, evitando equivocos.
Assim, com a assessoria da profissional, foram feitas algumas alteracdes no original e
novamente repassado para a revisora. Depois de todo o término da histdria, escolha
de paletas de cores e técnicas de desenho, procurou-se algum auxilio por pessoas
capacitadas para desenvolver as ilustracdes. No processo editorial, a elaboracdo das
ilustracdes e a diagramagao ocorreram concomitante, uma vez que as imagens foram

SUMARIO



EDITASUL - FORUM DE PRODUCAO EDITORIAL (UFSM) e-ISSN - 2526 - 8643 27

terceirizadas, sob encomenda para a colega de Curso Carolina Motter Pizone. Para a
etapa da diagramacao, utilizou-se o programa Illustrator, que é o software com foco
em ilustracdes, para Mac e Window da empresa Adobe.

Logo apds todo o processo acima, imprimiu-se as paginas do livro e as suas
devidas ilustragcdes, separadamente, para que fosse possivel fazer um livro pop-up.
Montou-se as pdaginas do livio em formato de cadernos, os quais foram colados
uns aos outros com cola em gel para trabalhos manuais. Na confeccdo da lombada,
utilizou-se o papel contact, para que os cadernos ficassem firmes. Também, o mesmo
papel foi utilizado para desenvolver os coracbes da capa. No pop-up “amor’, da
ultima pagina, utilizou-se o papel sulfite.

Além dessas técnicas anteriormente citadas de diferentes papéis, também
temos a colagem e costura das ilustracdes nas paginas do livro. Cada ilustracao
foi cortada -o molde para corte foi desenvolvido anterior a impressdao- em cada
membro dos “bonequinhos’, por exemplo, uma bonequinha teve as pernas, os pés,
os bracos e cabeca separados, para apoés o recorte desenvolver a unidao de cada
parte. A costura e unido das ilustracdes foi feita com uma linha de costura da cor
bege. Em alguns “bonequinhos” houve a necessidade de colar pela a fragilidade do
material.

FUNDAMENTACAO TEORICA OU DISCUSSOES

O original que contempla os temas de género e familia foi embasado na
discussdo de pesquisa tedrica a seguir. Género para Guacira Louro (1999) sdo as
formas como a sexualidade sdo representadas na sociedade dentro de um processo
histérico e que estdo em constante mudanca e aperfeicoamento. Ao entendermos
essa questdo, podemos levar em consideracdo que se esses géneros estdo sempre em
transformacao, a propria relacdo entre eles pode ser modificada. Assim, Louro (1999)
também explica que, “ao aceitarmos que a construcdo de género é histérica e se faz
incessantemente, estamos entendendo que as relacdes entre homens e mulheres, os
discursos e as representacdes dessas relacdes estdao em constante mudanca” (LOURO,
1999, p. 35).

Género e diferentes tipos de familia sao temas relevantes, uma vez que sao
atuais e assuntos considerados complicados, ainda mais quando hd um envolvimento
de criancas. Referencia-se a uso da caracteristica “complicado’, pela dificuldade até
mesmo de estudiosos como Beatrice Paulo definirem o conceito “familia”

Numa época de tao dificil definicdo e delimitagao desse conceito tao
essencial para tantas dreas do saber, parece ja estar claro que, apesar
de ser uma realidade, um fato natural, a estrutura da familia altera-se
continuamente, por estar ela no ‘ponto de encontro’ entre a natureza e a
cultura. (PAULO, 2009, p.18)

Além da especificidade e complexidade do tema, escolheu-se produzir um
livro impresso pop-up infantil para atender a ideia, primeiramente, de ser uma forma
de desafio e de experimentalismo para a equipe desenvolver um material que buscasse,
de maneira original e inovadora, o artesanal em meio a tempos de velocidade, época
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que procura-se consumir materiais mais rapidos e praticos, comparado aos trabalhos
ja desenvolvidos pelos alunos durante o Curso. Nao s6 isso, mas também pela
caracteristica ludica que um livro pop-up contém. Ele chama atencédo das criancas, faz
com que se interessem, que tenham um “encantamento” pelo material.

Segundo Almeida (2013), o livro pop-up traz uma outra vivéncia para o leitor
e percebe-se que com a prépria leitura da narrativa acompanhada das ilustracbes
tridimensionais, ha uma nova forma de leitura. O leitor quando abre a obra ndo enxerga
apenas texto e imagens unidimensionais, mas sim, vé um outro mundo, vé que as
ilustracbes podem ser manuseadas, tocadas, sentidas. Escolhe se |é primeiramente
o contelddo ou se “brinca” com as alternativas de manejo que a obra dispde. Dessa
forma, percebe-se o quanto o livro pop-up traz grande interatividade e diversao,
caracteristicas essenciais para uma obra infantil. Elizabeth Romani (2011) se apropria
do conceito de Paiva e Liden quando diz que livro pop-up estd dentro da classificacdo
de tipos de livro-objeto. Temos como conceito de pop-up um “livio que salta para
fora, livro jump, que cria janela de leituras inesperadas eloquentes” (PAIVA apud
ROMANI, 2011, p.14) e os livros-objetos sdo “objetos hibridos, situados entre o livro e
o brinquedo, correspondem aos objetos que se assemelham aos livros ou livros que
acolhem um objeto em trés dimensdes (de pelicia, de boneco de pléstico)” (LIDEN
apud ROMANI, 2011, p. 15). Com essas caracteristicas, entende-se o porqué de utilizar
o método do livro-objeto para criancas. Ele é diferenciado, interativo e desenvolve uma
maior atencao da crianca diante a obra, até mesmo por apresentar trés dimensoes.

CONSIDERACOES FINAIS

Apo6s a finalizacdo do trabalho compreendeu-se o quao importante é
desenvolver um livro infantil diferenciado, que faz com que a crianca prenda sua
atencdo através da manipulacdo do objeto e da informacdo e que assim, haja uma
maior aprendizagem sobre o conteldo. Acredita-se que o produto tenha ficado
dentro das expectativas e que tenha trazido experiéncias singulares para a equipe
de producdo. A partir de pesquisas, percebeu-se que ha poucas obras que abordam
esse tipo de tematica, e quando existem, referem-se a um Unico tipo de familia, ndo a
mais de um modelo, como “Familia é amor” apresentou. Nesta obra, trouxemos uma
ideia inovadora, aliando a literatura somada ao livro-objeto e assim, constituindo um
produto que desenvolve a aprendizagem ludica de um tema considerado “complicado”.

Por mais que as expectativas tenham sido contempladas, entende-se que o
trabalho nado estd finalizado, pois acredita-se que a testagem, que serd realizada no
futuro, com o publico infantil é de extrema importancia.
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A CONSTRUCAO E FORMACAO
DA EDITORA DA MENTE

RESUMO

O artigo apresenta a construcao da Editora
da Mente e o papel de seu fundador, Lauro
Trevisan, na formacao e consolidacdao da
casa publicadora no mercado de livros
de autoajuda. Através de um estudo de
caso, buscamos entender a consolidacao
da editora em Santa Maria- RS e o papel
de Trevisan como autor e editor. Conclui-
se que através das jornadas da mente, o
autor consolidou-se no mercado de livros
de autoajuda.
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INTRODUCAO

Este artigo visa entender o processo de construcao da Editora da Mente e sua
permanéncia no mercado editorial de 1980 até a atualidade. Propomos compreender
como a editora se consolidou ao longo dos anos, destacando-se como editora
especializada em livros de autoajuda, todos de autoria do préprio editor, Lauro Trevisan.
Em quase quatro décadas de atuacao, a Editora da Mente vem emplacando varios best
sellers no mercado nacional, com destaque para O poder infinito de sua mente, com
mais de um milhao e cem mil exemplares vendidos no pais desde sua primeira edicéo.
Lauro Trevisan foi durante muitos anos editor na Revista Rainha, mensdrio palotino
surgido no inicio do século XX no Rio Grande do Sul. Ao utilizar de seus aprendizados
adquiridos na revista, Trevisan pode, apds sua saida do mensario, construir sua carreira
de escritor e editor de livros, com 85 titulos publicados, todos escritos e editados por
Trevisan.

No artigo, refletiremos sobre a consolidacdo da editora, os livros de autoajuda
e a propria atuacdo de Trevisan enquanto editor, com o objetivo de entender, como a
Editora da Mente, em seus 35 anos de atuacédo, consolidou-se no mercado de livros de
autoajuda, além de compreender o papel de Trevisan como autor e editor das obras da
editora e seu pioneirismo como autor de livros de autoajuda.

METODOLOGIA

A andlise serd embasada através da realizacdo de um estudo de caso, com
suporte de entrevista semiestruturada com o editor, Lauro Trevisan, e com a secretdria
executiva da Editora, Maria Odete Fleig. Esse enfoque possibilita o aprofundamento no
sentido de responder, entre outras questdes, como foi possivel estruturar uma editora
comercialmente rentavel como a Editora da Mente, atuando no interior do Rio Grande
do Sul, em um eixo distanciado do polo tradicional das editoras brasileiras.

LIVROS DE AUTOAJUDA E O PAPEL DE TREVISAN COMO AUTOR E
EDITOR NA EDITORA DA MENTE

Para compreendermos melhor as publicacdes da Editora da Mente é necessario
conhecer um pouco do contexto da literatura de autoajuda, tendo em vista que as
obras de Lauro Trevisan se enquadram neste tipo de género literdrio. Ridiger conceitua
a literatura de autoajuda como uma expressdo textual de um conjunto de praticas
engendrado pela cultura popular anglo-saxénica, que se transplantou para toda a parte
onde a moderna industria da cultura revolucionou o modo de vida, transformando-se
com o tempo em uma verdadeira categoria cultural da baixa modernidade (RUDIGER,
2010, p. 8).

Esse conceito permite que entendamos melhor o significado deste género
bem quanto sua origem e sua apropriacdo por parte de praticas culturais no mundo.
Rldiger (2010) comenta ainda que a autoajuda refere-se a um conjunto textualmente
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mediado de praticas, pelas quais as pessoas tentam descobrir seus poderes interiores,
tentando conseguir uma posicdo individual supra ou intramundana. Para o autor,
as pessoas tém dentro de si, os recursos necessdrios para desfrutar de uma “vida
completa”. Esse processo é recente no mundo e ocasionado por demandas sociais,
sobretudo, impostas pela Revolucdo Industrial, mas que, no entanto, o principio de
auto cultivo, é antigo e arraigado em muitas culturas remotas, aonde a civilizacao ja
procura no seu eu interior regras de conduta para legitimar suas atuacdes e acdes no
modo de ser.
Ridiger diz que o fendmeno de autoajuda tem caradter da industria cultural, ja que
produz e massifica muito intensamente os seus produtos. Neste sentido, o autor
aponta que:
No Brasil, Joseph Murphy, Mandino e Carnegie venderam juntos cerca de
cinco milhdes de exemplares. Os livros do Ultimo superaram, em cinco
décadas, a casa das cem edi¢bes. Lauro Trevisan, escritor nacional, sozinho,
teria vendido cerca de um milhdo e meio de livros, formadores de um
conjunto de vinte titulos, desde que comegou sua carreira, em 1980. O
poder infinito de sua mente, lancado nesta data, vendeu até hoje mais de
duzentas e cinquenta edigbes, aproximar)_do-se da casa de um milhdo de
exemplares, segundo os dados do editor (RUDIGER, 2010, p. 17).

Atualizando estas informacodes, segundo os novos dados do editor e o catalogo
da Editora da Mente, o primeiro livro lancado por Trevisan, ja estd na sua 5152 edicao e
tem mais de um milhdo e cem mil exemplares vendidos nestes 35 anos. Lauro Trevisan
direcionou suas obras para o poder da mente, pois o assunto sempre causou interesse
no autor, ao menos, desde 1975 quando o mesmo comegou seus estudos na area.

Na década de 1980, Lauro Trevisan langou trés best sellers quase que
simultaneamente, revelando que suas publicacbes eram realmente consumidas
pelas pessoas que buscavam suporte em suas obras de autoajuda, mostrando que
o autor era, ja naquela época, conhecido e representava vendas altas para o género,
principalmente pelo autor e sua editora, estarem localizada em um eixo totalmente
distante dos grandes centros do Brasil, localizado em Santa Maria, regido central
do Estado do Rio Grande do Sul. O autor também enquadra Trevisan como “hors
concours’, ou seja, seu desempenho de vendas durante as décadas de 1980 e 1990 se
destacou como incomparavelmente maior do que o dos seus congéneres, sobretudo
0s estrangeiros.

Para tornar a editora uma empresa séria e com credibilidade frente a seu
publico, Trevisan (2015) argumenta que foi necessaria a criacdo de uma identidade
propria para a empresa, com a criacdo de uma marca, escolha de cores e outros fatores
ligados a isto. No inicio da editora, a promogao dos livros se dava como comenta
Trevisan (2015) de forma mais pessoal, aonde o proprio escritor fazia a promocédo e
divulgacao dos seus livros, para isso, era necessario estar onde o publico estava, assim,
era dificil ficar parado sem exercer atividades, era importante percorrer o Brasil inteiro
em busca de leitores. Foi através das jornadas promovidas que Trevisan conseguia
divulgar seu trabalho e expandir as vendas. Para onde haveria jornada, a editora,
através de transportadoras enviava os livros e oferecia para as pessoas que estavam
participando das palestras conferidas pelo autor. Desta forma, era realizada a venda de
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muitos livros, “chegando em 40, 50, 70 edi¢des vendidas” (TREVISAN, 2015).

Em funcao disso, Trevisan (2015), relata que foi necessario expandir a editora,
vender direitos autorais para outros paises, pois cada vez mais, seu nome crescia e
virava referéncia no assunto de autoajuda no pais e fora dele, dos anos 1980 até o
inicio dos anos 2000, a vida de Lauro Trevisan foi agitada e movimentada. Embora o
pedido de livros fosse grande e suas vendas também, Trevisan (2015) comenta que
passou por inimeras situacdes ruins, sobretudo por pessoas e entidades que tentavam
combater o avanco de suas obras, tendo em vista que o assunto tratado nos livros
de Lauro Trevisan era relacionado ao poder da mente. A Igreja Catdlica teve papel
importante nesse combate, mas Lauro Trevisan nao parou de publicar seus estudos e
pensamentos através dos livros. Muitas pessoas se referiam ao trabalho do autor como
“charlatanismo” e que o mesmo enganava seus leitores e seguidores. Desta forma,
sendo um dos percursores da literatura de autoajuda no Brasil, o autor se considera
um pioneiro e explorador da area, sobretudo no ambito religioso, algo que nao era
comum nem mesmo evidente.

Em cada viagem realizada, mais livros eram vendidos, mais pessoas tomavam
conhecimento de suas publicacdes, além das empresas que percebiam que seu nome
estava se popularizando. A partir disso, muitas livrarias e distribuidoras chegaram e
entraram em contato, havendo negociacdes que promoveriam seus livros pelo pais,
tornando mais facil a forma de vender seus livros, ndo mais somente através das
jornadas, mas também a partir de um mercado e de uma rota tradicional percorrida
pelos livros em sua cadeia de producgao.

Papel importante na construcdo da editora teve a Grafica Pallotti. Foi neste
local, que Lauro Trevisan iniciou suas atividades como editor e da qual, recusou sua
transferéncia para Porto Alegre — RS em 1977. A gréfica, pertencente a Congregacao
Palotina, iniciou suas atividades no inicio do século XX, promovia muitos trabalhos e
publicacdes, entre elas a Revista Rainha, da qual Trevisan, por muitos anos foi editor
chefe. L4, Trevisan aprendeu a arte da editoracdo e conseguiu imprimir mudancas
significativas, dando maior visibilidade para os produtos desenvolvidos, além de iniciar
transformacdes no parque grafico da empresa, com aquisicbes de maquinas novas
para realizar as impressdes diversas que eram realizadas na Grafica Pallotti. Segundo
Trevisan (2015), quando ele elaborava um livro, tirava da maquina de escrever, construia
seu boneco e ordenava sua paginacao, posteriormente a isto, enviava o original para
a tipografia, eles eram impressos e reenviados para que Trevisan pudesse corrigir e
ajustar detalhes que haviam faltado, pensava em uma estrutura para a capa, cores,
elementos graficos e outros aspectos capazes de gerar emogao no consumidor. Depois
desse processo, ele autorizava a impressao do livro e comecava sua divulgagao.

A Grafica Pallotti foi e é importante para a producdo dos livros da Editora
da Mente, parceiros por mais de trés décadas, realizando trabalhos em conjunto e
promovendo a qualidade grafica que é reconhecida da empresa. As demandas da
grafica para os livros de Lauro Trevisan realmente eram enormes, muitas vezes, a procura
por livros era tanta, que uma Unica edi¢do chegava a cinco mil, dez mil impressoes,
0 que para o mercado é considerado grande volume de producdo e vendas destas
impressoes.

Segundo Fleig (2015), é muito dificil encontrar um publico para seu livro, é
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necessario ir direto aonde este publico se encontra. Talvez esse tenha sido o grande
diferencial de promover jornadas para vender livros, os maiores interessados estavam
préximos, eram pessoas que queriam descobrir seus poderes pessoais do sucesso, da
negociacdo, do fazer acontecer, Lauro Trevisan era esse catalizador, que, através das
suas palestras e dos livros, poderia dizer algo a respeito para aquelas pessoas. Maria
Odete Fleig, que acompanha a editora desde a sua criacdo, revela que para um autor
dar certo, é fundamental a proximidade com o publico, carisma e atencdo, “de nada
adianta escrever um livro sobre o Papa e que nao tem nada a ver com autoajuda, nés é
que vamos ter que procurar, através da internet, da divulgacao, leitores para esse livro”
(FLEIG, 2015).

Identificar e acertar, o publico é muito dificil, talvez hoje, a internet facilite esse
processo, mas sem aproximacao, sem carisma, sem amor e sem dedicacdo, ndo existe
negdécio que consiga se consolidar e construir resultados. Esse relato de Maria Odete
Fleig consegue atribuir para a pesquisa evidencias necessdrias sobre o processo de
formacdo e consolidacdo da editora, na atuacao de Lauro Trevisan em suas jornadas, na
forma como seus livros eram escritos e no direcionamento exato para seu publico-alvo,
responsavel por consolidar esse sucesso através da aquisicdo dos livros e indicacdo
para outras pessoas, difundindo suas experiéncias e gosto pela leitura de Trevisan.

O uso das novas tecnologias mididticas também foi importante para a editora
em um sentido muito amplo. A partir da insercdo da empresa nesse meio, adotando o
uso internet e das plataformas de redes sociais, novas possibilidades de negociacbes
surgiram, tornando a demanda de producdo, divulgacdo e distribuicdo, muito mais
rapida e facil de ser executada. Neste sentido, as grandes viagens realizadas por Lauro
Trevisan e sua equipe, aos poucos deixaram de ser realizadas. Se antes era necessario
percorrer o Brasil, a América do Sul e do Norte e a Europa para promocao dos livros,
até que alguma empresa distribuidora, grupo ou livraria se interessassem, a internet
possibilitou ganhos econdmicos, por diminuir o ritmo de viagens e principalmente,
otimizou o tempo da equipe e do proprio escritor, que poderia se concentrar em novas
publicacdes para sua editora.

Neste aspecto, o préprio escritor e editor Lauro Trevisan se tornou um produto
de sua obra, muito mais arraigado no sentido midiatico e promotor das suas producdes.
Palestras, jornadas, entrevistas, participacdes em programas de TV pelo Brasil, deram
também suporte a figura de Trevisan, que soube aproveitar as oportunidades para
crescer e aproximar o eixo editorial, criado por ele mesmo e para ele mesmo em Santa
Maria e outras partes do Pais. Podemos perceber que neste sentido, 0 mesmo se coloca
enquanto entrevistado como autor conhecido e reconhecido no Pais, comparando sua
participacdo em programas de televisdo a de outros autores conhecidos no cendrio
nacional, como, por exemplo, Augusto Cury. Desta maneira, Trevisan se expde muito
mais como escritor do que como editor, mas em um sentido mais amplo e econémico,
notamos que quando o mesmo comenta que aparecer na TV aumenta e alavanca as
vendas, sua posicdo também revela um editor empresario que necessita vender livros
para manter seu trabalho e perpetuar suas obras.

Essa caracterizacao do trabalho desenvolvido e desempenhada por Lauro
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Trevisan é Unica e muito interessante para este estudo. Sua relacdo, como mencionada
anteriormente ultrapassa qualquer aspecto simples de um escritor/ editor e atinge
uma abordagem quase inexistente na drea da producado editorial em um contexto
geral deste conhecimento.

CONSIDERACOES FINAIS

Trevisan (2015) comenta, que se sua editora ndo estivesse na parte mais
meridional do Brasil, quase “no fim do mundo’, mas sim em um grande centro, como
Rio de Janeiro ou Sao Paulo, sua casa publicadora poderia ter rendido muitos outros
frutos, pois sua exposicao teria sido completamente diferente, mas mesmo assim,
preferiu seguir e tocar seus negdcios de Santa Maria para o resto do Brasil e mundo.

Uma das grandes questdes abordadas pela pesquisa foi a de entender como
um padre escritor e editor conseguiu chegar tdo longe e ser reconhecido, lido e
aceito escrevendo autoajuda utilizando o poder da mente como suporte para suas
publicacdes. As inimeras viagens realizadas pelo pais e pelo mundo, divulgando seus
livros, criando relagdes com seus publicos e, principalmente, com quem poderia levar
suas obras para outros lugares ndo visitados e conhecidos pela equipe, as livrarias e
distribuidoras. A partir das jornadas do poder da mente, idealizadas por Trevisan, a
editora conseguiu capturar e formar um publico préprio de consumidores. O carisma
de Trevisan foi fundamental para que a editora alcancasse sucesso, sendo reconhecida
e solicitada, principalmente por distribuidoras e livrarias de todo o Brasil, além de
traducdes e compra de direitos autorais vendidas para diversos paises das Américas e
da Europa.

A partir da andlise, fica claro como a empresa se constituiu e como ela
permaneceu ativa e atuante no mercado de livros de autoajuda, estando a editora,
localizada em um eixo tdo distante dos grandes centros. Tendo conhecimento da vida
profissional de Trevisan, a partir de um estudo realizado anteriormente (DALMOLIN,
2007), por sua atuacao na Revista Rainha, compreendemos que o mesmo possuia, por
ter trabalhado durante anos como editor na Revista Rainha, iniumeras habilidades e
conhecimento na area. O mesmo, também tinha paixao pela escrita, pois durante anos,
foi redator da revista e outras publicacdes, conforme comentado por Trevisan (2015).

Desta forma, a aproximagdo com os principais envolvidos na criagéo,
articulacdo, desenvolvimento e mantimento da editora, foi possivel constatar como
se deu o surgimento da casa publicadora, como a mesma conseguiu alcancar sucesso
nas suas atividades, bem como manteve-se ativa e atuante durante estes 35 anos no
mercado de livros, tendo sido uma experiéncia satisfatéria e oportuna.

REFERENCIAS

ARAUJO, Emanuel. A construcdo do livro: principios da técnica de editoracdo. Rio de
Janeiro: Lexikon Editora Digital, 2008.
DALMOLIN, Aline. A Rainha de Lauro Trevisan: Modernizacdo e Religiosidade.

SUMARIO



EDITASUL - FORUM DE PRODUCAO EDITORIAL (UFSM) e-ISSN - 2526 - 8643 36

Dissertacdao de Mestrado. Sao Leopoldo: PPGCOM/Unisinos, 2007.

FLEIG, Maria Odete. A construcdo da Editora da Mente. Entrevista concedida a
Rogério de Oliveira Gomez. Santa Maria, 22 de setembro de 2015.

RUDIGER, Francisco. Literatura de autoajuda e individualismo. Porto Alegre:
Gattopardo, 2010.

TREVISAN, Lauro. A construcdo da Editora da Mente. Entrevista concedida a Rogério
de Oliveira Gomez. Santa Maria, 22 de setembro de 2015.

SUMARIO



EDITASUL - FORUM DE PRODUCAO EDITORIAL (UFSM)

e-ISSN - 2526 - 8643 37

BESTIARIO CRIATIVO

O PROFISSIONAL DO LIVRO & O MERCADO DE TRABALHO

RESUMO

Bestiario Criativo é um projeto de
extensao que visa desenvolver e
organizar atividades relacionadas a
producao literdria, compreendendo a
escrita de obras de ficcdo e a edicao de
tais obras (considerando-se o processo
de revisao, editoracao, diagramacao,
publicacago e/ou autopublicacdao). O
projeto também visa a organizacdao de
palestras, mesas-redondas e oficinas com
autores e profissionais da area editorial,
aproximando cursos de Letras, Producao

Editorial, Artes Visuais e outros.
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INTRODUCAO

Em seu sentido tradicional, o termo “bestiario” remete a um tomo medieval
que encerrava descricdes do mundo animal, quase sempre coletadas e executadas
por monges monasticos. Dado o confinamento de tal mundo, a divisdo entre o real
e o imagindrio ndo era muito respeitada, uma vez que o que importava eram, nao
raras vezes, o sentido alegérico que determinadas criaturas poderiam comunicar a
comunidade religiosa. No século vinte, o género foi reinterpretado por Jorge Luis Borges
e Margarita Guerrero, em seu Manual de Zoologia Fantastica (1957), posteriormente
renomeado de Livro dos Seres Fantasticos (1969). Nele, os autores reuniram 116 criaturas
vindas de diversas fontes, mantendo o cuidado de ndo diferenciar a biologia natural da
imaginacdo literdria. Na mesma direcdo vai o Diciondrio de Lugares Imagindrios (2003)
do também argentino Alberto Manguel, dedicado porém a lugares e ndo a seres que
tém habitado a mente de leitores e intérpretes do ocidente.

Na contemporaneidade, os novos bestidrios e atlas se misturam a “Livros de
Artista” ou mesmo a manuais de RPG (Role Playing Game). Nestes ultimos, questdes
de geografia, fauna e flora de mundos ficcionais, intergalacticos, antigos ou modernos,
resultam em frutiferos espacos de criacdo, debate e reflexdo. E a partir dessa ideia
de “enciclopédia” exotica e vibrante, classificatéria e irreal, textual e visual, real e
imagindria, que nossa ideia de “bestidrio” emerge, aglutinando-se ao termo “criativo”
para comunicar um espaco interdisciplinar no qual texto e imagem, literatura e artes
visuais, manuscritos e publicacdes, possam coexistir no espaco de sala de aula, seja ela
universitaria ou escolar.

Este projeto de extensdo propde a organizacdo e o desenvolvimento de
atividades relacionadas a producdo literaria e artistica, compreendendo a escrita
de obras de ficcdo e a edicdo de tais obras (considerando-se a abrangéncia desse
processo, relacionado ao trabalho de revisdo, editoracdo, diagramacao, publicacdo e
auto-publicacdo). Para tal, propde-se a organizacdo de palestras, mesas-redondas e
oficinas com autores e profissionais da area editorial, de Santa Maria ou de outras
localidades, que possam contribuir para a discussdo e a problematizardo de questdes
pertinentes ao meio, aproximando cursos de Letras, Producdo Editorial, Artes Visuais
e outros, da dinamica do ensino fundamental, com especial atencdo ao ensino médio,
em atividades realizadas tanto em escolas publicas quanto particulares.

A abrangéncia do projeto compreende temas como escrita criativa, producao
artistica, desenvolvimento de projetos transmidia, mercado editorial e auto-publicacao,
seja de livros ou fanzines. Além disso, o projeto abrange a producédo e a discussao sobre
obras de literatura fantdstica, frequentemente em evidéncia na cultura pop, assim como
obras de diferentes midias, como histérias em quadrinhos, e de transposicao, como no
caso de adaptacdes cinematograficas de livros ou narrativas graficas. O publico alvo se
estabelece como um grupo jovem, interessado em producdes de literatura fantdastica e
suas adaptacdes transmidia (para televisdo, cinema ou quadrinhos), de ensino médio,
entre treze e dezoito anos.
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METODOLOGIA

Em termos metodoldgicos, as atividades deste projeto estdo divididas conforme
a especificidade de cada atividade e, por sua vez, as competéncias dos profissionais
e autores que ministrardo as palestras, mesas-redondas e oficinas. As palestras visam
abranger o maior volume de publico alvo, uma vez que se pretende que possuam
temas mais abrangentes e se desenvolvam de forma expositiva, em um periodo de
tempo mediano. As mesas-redondas se desenvolvem de forma interativa, como uma
troca de conhecimentos entre o profissional ou autor com o publico alvo, uma vez que
esta modalidade objetiva também fomentar a prépria producdo e estreitar o limite
entre o publico alvo e o campo editorial.

As oficinas, por sua vez, apresentam-se como uma atividade pré-determinada
(tratando de um tema especifico) de aprofundamento e producdo em uma drea de
abrangéncia do campo editorial, relativa a competéncia do ministrante. Como exemplo,
pode-se citar oficinas de producdo de roteiros para histérias em quadrinhos ou de
adaptacao de uma obra para um projeto transmidia.

Para ilustrarmos as duas abordagens, inserimos ao término deste projeto
algumas das atividades ja efetuadas em 2014 - em escolas publicas — e o evento 1°
Ciclo de Estudos sobre O Profissional do Livro & O Mercado Editorial, evento realizado
na UFSM nos dias 12 e 13 de abril de 2016 que contou com palestras, mesas-redondas
e oficinas e com um publico de mais de duzentos participantes, entre docentes, alunos,
escritores, editores e interessados da comunidade académica.

FUNDAMENTACAO TEORICA

As concepgodes tedricas envolvendo este projeto sao abrangentes e variadas,
pois se relacionam diretamente com os temas e questdes apresentados pelos autores
e profissionais convidados a ministrar as palestras, mesas-redondas e oficinas
compreendidas neste projeto.

Quanto a escrita criativa, partiremos do livro Wonderbook: The ilustrated guide
to creating imaginative ficction, de Jeff Vandermeer. Além de ser visualmente atraente,
0 que comunica tanto com adultos quanto com jovens, o livro apresenta uma série
de exercicios praticos e divertidos relacionados a concepcdo, estruturacdao e escrita
de uma histéria. Ademais, o livro traz um apéndice muito Util com entrevistas com
escritores, roteiristas e criadores de jogos e outros produtos transmidia. Um segundo
titulo do autor é Booklife: Strategies and Survival Tips for the 21st-Century Writer,
liviro que antecede Wonderbook, mas que apresenta de forma bem clara a rotina e
a disciplina necessaria a criacdo e a escrita de um lado e, de outro, a importancia da
utilizacdo da internet, das redes sociais e outras tecnologias para promover e divulgar
o trabalho.

Ainda em termos de escrita, destacamos outros livros, esses sim disponiveis
em lingua portuguesa, como A preparacdo do romance, de Barthes, Os segredos da
ficcdo, de Raimundo Carrero, Oficina de criacao literaria: um olhar de viés, de Lamas e
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Hintz, A arte da ficcdo, de David Lodge, O laboratério do escritor, de Piglia, Gramatica
da fantasia, de Rodari, Eu pesquiso para escrever, de Saunders, e Eu escrevo contos
e novelas e Eu escrevo meu primeiro romance, ambos de Timbal-Duclaux, entre
outros titulos informados na bibliografia deste projeto. Todos esses titulos objetivam
apresentar aos participantes das atividades ndo apenas uma série de possibilidades
criativas e estruturais, como também questdes envolvendo metodologia e técnicas
de escrita necessarias ao trabalho criativo de producdo ficcional, o que responde ao
senso comum que muitas vezes associa a escrita de ficcdo ao “talento natural” ou a
“inspiracao”

Também serd de ajuda, como ilustracdo da proposta interdisciplinar deste
projeto, a trilogia de Scott McCloud dedicada a narrativa grafica em suas multiplas
facetas. Primeiramente, Desvendando Quadrinhos (2005), livro no qual o autor norte-
americano estuda a narrativa grafica. Em segundo lugar, Reinventando Quadrinhos
(2006), livro no qual o autor reflete sobre o impacto das novas tecnologias e da internet
na producdo de arte e cultura. Por fim, Desenhando Quadrinhos (2008), em McCloud
discute diversos elementos que envolvem a narrativa visual e seus efeitos sobre o
leitor. O diferencial da trilogia de McCloud é que se trata de uma obra tedrica e critica
escrita em quadrinhos, o que torna sua leitura ndao apenas agradavel e instigante,
como ilustrativa de muitas das ideias discutidas pelo autor.

Relacionado ao campo do design e da ilustracdo, ha uma série de obras
pertinentes. Como exemplo, podemos mencionar Creative Illustration (1943) e The Eye
of the Painter (1961), de Andrew Loomis. O autor discorre sobre desenho, ilustracao,
pintura e vdrios outros tépicos relativos a arte e a producdo artistica. Também vale
destacar as obras Framed Ink, de Marcos-Mateu Mestre (2010) e Quadrinhos e Arte
Sequencial (1985) por Will Eisner, ambas tratam da questdo da composicdo narrativa
em ambito visual. Além disso, é possivel citar Fundamentos da llustracao (2009), livro
que trata da questdao da carga criativa necessdria para producdao de uma ilustracao,
normalmente utilizada como recurso para composicao de capas.

E possivel tracar aqui algumas consideracdes acerca de interdisciplinaridade,
um dos pontos chave de nosso projeto. Em um terreno teérico comum, frequentemente
aproxima-se da questdao da interdisciplinaridade por dois vieses, o pedagdgico e
o epistemoldgico. O primeiro compreende a discussdo de questdes de natureza
curricular, de formas de ensino e aprendizagem. J& o segundo se relaciona com
categorias de estudo que se ocupam da producdo de conhecimento, dos ambitos
sociais e reconstrutivos desse processo, voltado ao método de mediacdo entre
realidade e sujeito. Ainda assim, vale ressaltar que os dois ambitos abarcam conceitos
diversos e complementares.

A presenca de discussoes e atividades curriculares relativas a interdisciplinaridade
é frequentemente vista ndo apenas como uma mudanca pedagdgica, mas como o
resultado de uma profunda alteracdo nas diversas instancias da vida social, tais como
politica, economia, tecnologia, literatura, artes visuais, entre outros. Pensar essas
mudancas através da perspectiva interdisciplinar de estudo concorda com a afirmativa
de Maria Candida Moraes apresentada em O paradigma educacional emergente (2002).
A autora afirma a necessidade de uma forma educacional abrangente, multifacetada e
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complexa, capaz de abarcar uma realidade social tdo multipla quanto a contemporanea.
Perspectiva que concorda com autores como Michael Gibbons (1997), para quem a
interdisciplinaridade vem resolver o problema da fragmentacdo do conhecimento,
incluindo seus processos de producdo e disseminacdo. Pois, conforme Frigotto (1995),
a interdisciplinaridade apresenta-se como algo dialético, caracterizado por conflitos
e contradi¢cbes, movimentos complexos de geracao de conhecimento, emblema este,
segundo o autor, da prépria realidade social dos individuos. Dessa forma, podemos
pensar o ambiente escolar e académico como locais de construcdo e reconstrucdo do
conhecimento, pautado nas questdes interdisciplinares.

A interdisciplinaridade estimula transformacbes nas formas de pensamento e
préticas sociais, o que faz com que o conhecimento passe novamente a assumir uma
face interdependente e interativa - uma vez que recupera a ligacao entre diversas
esferas do conhecimento. E nesta perspectiva que se estabelece uma das pertinéncias
deste projeto, uma vez que este busca fomentar ndo apenas a discussdo, em ambito
escolar e académico, de questées envolvendo producdo artistico-cultural, como
também articular um didlogo entre as diversas esferas do conhecimento envolvidas
nessas atividades. O “Bestiario Criativo” é um projeto que fortalece a criatividade intra
e interpessoal, um fend6meno multiplo, que se caracteriza pela multiplicidade dos
processos de producao, pela problematizacdo e pela atitude critico-reflexiva do fazer
cultural.

CONSIDERACOES FINAIS

Espera-se diminuir a distancia entre o campo de producdo editorial e literaria
e o publico alvo. Ou seja, a partir de um primeiro contanto com profissionais da area
editorial e autores, o publico seria capaz nao apenas de problematizar questdes
envolvendo producdo literdria e editoracdo, além de outras caracteristicas que
permeiam o campo editorial, como também produzir e desenvolver seus préprios
projetos.

A abordagem de temas como autopublicacdo, mercado editorial, producao
de roteiros para histérias em quadrinhos, producdo de fanzine, adaptacdo de uma
obra para um projeto transmidia, entre outros que se pretende tratar nos eventos
pretendidos por este projeto, oferecem subsidio para tal. Com isso, pretende-se
diminuir a distancia entre o espaco académico e a comunidade escolar, aproximacao
que vemos como urgente e indicativa do cenario cientifico atual.

Ademais, o contato com profissionais da literatura, das artes, das editoras e
também de outras areas serd benéfico aos estudantes, sejam eles universitarios ou de
ensino médio, uma vez que apresentardo possibilidades de trabalho e de insercdo no
mercado, preocupacao crescente de pais, alunos e educadores.

Do outro lado, a participacao desses profissionais em atividades académicas
e escolares também significard uma valorizacdo de suas atividades, reflexdes e
experiéncias. Esse didlogo polivalente e este aprendizado abrangente poderiam
levar a solucbes culturais, pedagdgicas e também econdmicas vidveis, pertinentes e
necessarias em nosso atual panorama economico.
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O HEROI DA QUIMICA

Breve reflexao sobre a construcao
do protagonista da série Breaking Bad

RESUMO

Walter White (Bryan Cranston),
protagonista da série Breaking Bad, é
um personagem que cativa o publico.
E para compreender este fenémeno
da série, foram analisadas algumas
estratégias narrativas para a construcao
deste anti-herdi. Através da observacao
de categorias de construcao de roteiro,
foi possivel notar que os produtores
do programa utilizaram recursos que
causam a empatia do publico em relacao
a conduta de Walter.
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INTRODUCAO

A série de TV americana Breaking Bad foi ao ar pela primeira vez nos Estados
Unidos no dia 20 de janeiro de 2008 pela emissora a cabo AMC, e seu final foi exibido
em 29 de setembro de 2013. O roteirista e produtor Vince Gilligan foi quem criou a
obra, e nela é apresentado o protagonista Walter White, um professor de quimica que
contagia o publico, ndo por causa de sua profissdo, mas devido a sua transformacao
de comportamento e ambicdo. Na narrativa, Walter descobre que pode morrer dentro
de dois anos devido a um cancer pulmonar, e por causa disto, ele vai até seu ex-
aluno, Jesse Pinkman (Aarton Paul), para que se tornem parceiros na producdo de
metanfetamina e enriquecam juntos.

A narrativa de Breaking Bad se passa durante dois anos na vida dos
personagens. Ao longo de seis anos a série foi ao ar dividida em cinco temporadas,
sendo a quinta exibida nos Estados Unidos em duas partes, uma em 2012 e outra em
2013. A trama se passa na cidade de Albuquerque, Novo México, Estados Unidos, e 13
Walter trabalha em uma lavadora de carros para complementar a renda familiar. Além
disso é mostrado que sua esposa esta gravida, e que o filho do casal é um adolescente
com paralisia cerebral. A partir desta apresentacdo, o personagem é explorado até o
final da série, e percebe-se que de um simples professor de quimica do colegial, Walter
passa a ser um homem corrompido pelo crime e pelas suas aspiracoes.

Sendo que Walter é um personagem que comete crimes e muitas tragédias
ocorrem na série por causa dele, é intrigante a relacdo de empatia que ele causa
mesmo tomando atitudes condendveis. Este resumo tem origem na monografia de
conclusao de curso com o titulo “A quimica de Walter White: construcao do anti-heroéi
na narrativa de Breaking Bad’, e aqui busca-se refletir de forma breve sobre algumas
consideragdes que foram permitidas através da pesquisa.

METODOLOGIA

A monografia de conclusdao de curso foi baseada no método de andlise de
conteudo, no qual buscou-se observar através de teorias de roteirizacdo como Walter
White foi criado. Foi investigado como o protagonista da série sofre mudancas em seu
carater, quais foram suas motivacdes e escolhas. Também foram analisadas as estratégias
de narrativa utilizadas para construir a relacdo de empatia que o personagem causa no
publico.

A pesquisa foi dividia nas seguintes categorias: estrutura de narrativa,
temporalidade, lugar de narrador e ponto de vista, e construcdo de personagem.
Todas elas foram aplicadas ao personagem Walter White. A fundamentacédo teérica foi
feita a partir dos conceitos do professor e palestrante de escrita criativa, o americano
Robert McKee (2011), que aborda temas como protagonista e escolhas sob pressdo e
Centro do Bem e empatia. Além deste, também foram utilizadas as ideias do brasileiro
Flavio Campos (2007), que é roteirista e professor de roteiro.
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DISCUSSOES

Desde o inicio da série, o criador Vince Gilligan tinha a ideia de transformar o
personagem Walter White em um homem corrompido, o que se chamaria de anti-herdi.
De acordo com Martin (2014), Gilligan tinha a intencdo de, aos poucos, mudar a conduta
do personagem e modificando suas motivacdes, como quando ele consegue dinheiro o
suficiente para seu tratamento e mesmo assim ndo deixa de produzir drogas.

Durante a série, Walter White adquire outras caracteristicas ao longo do
programa, e por meio de suas escolhas da lugar a um anti-heréi com o pseudénimo de
Heisenberg. Na narrativa, principalmente nas temporadas finais, personagens mais cruéis
que Walter White sao apresentados. Assim, mesmo o protagonista tendo ma conduta, ele
nao é parte do ntcleo dos vildes.

Breaking Bad faz parte de um conjunto de séries de TV americanas em que
sdo apresentados personagens ambiguos, com dupla-personalidade, e atributos que
podem ser considerados imorais, e que, no entanto, sempre com caracteristicas que os
tornam humanos e empaticos. Estes aspectos fazem com que o publico tenha uma ligacéo
afetuosa com o que lhe é apresentado.

Campos (2007) faz a diferenciacdo entre anti-her6i e heréi, e diz que o anti-
heroi é aquele personagem que tem caracteristicas negativas, mas que ao mesmo tempo
consegue cativar o publico e obter seu “perdao”

A empatia é um componente que, quando inserido em narrativas, o publico
se aproxima do personagem. Ter empatia significa se colocar no lugar do outro e tentar
perceber e compreender o que ele vive por meio de seu ponto de vista. Segundo McKee
(2011), o protagonista pode ou ndo parecer simpatico, mas ele deve ser empatico para
haver relagdo entre publico e personagem. O autor esclarece que o sentido de “simpatico”
quer dizer “amdvel’; e que ndo é necessario que o personagem principal seja deste tipo
encantador, mas o importante é que o espectador reconheca a humanidade contida nele,
mesmo se ele for repulsivo. O sentimento de compreensao diante do protagonista permite
que espectador seja favoravel a ele. Com isto, o criador da narrativa consegue aproximar o
publico do personagem com uma relacéo de afeto e identificacdo.

Desde o inicio de Breaking Bad, apesar do aparente equilibrio, Walter White
é um homem em conflito, talvez a propria estabilidade em excesso fosse o seu maior
enfrentamento. A sentenca de morte do personagem foi dada no primeiro episédio, e
0 acompanha até o final da série. Este pode ser mais um elemento da estéria que leva o
espectador a se afeicoar ao protagonista. A descoberta do cancer também trouxe a tona
os desejos do personagem e o fez ir em busca da satisfacao.

Esta busca pela satisfacdo faz com que o personagem fique empenhado e
motivado, e assim, a narrativa progride. Comparato (2009) reflete sobre o personagem
empenhar-se na busca de seus propdsitos, e diz que personagens ndo sao estéticos, e que
eles usam seus artificios para atingirem seus objetivos, assim como seres humanos.

Um dos principais recursos que o protagonista usou para atingir seus objetivos
foi sua inteligéncia. Ele causou mudancas na vida dos que eram direta ou indiretamente
envolvidos com ele e assumiu sua posicdo de Heisenberg para realizar-se pessoalmente.
Apesar do personagem parecer se sentir completo e satisfeito na Ultima cena da série, sua
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jornada nao foi tdo simples, e envolveu uma série de conflitos.

Conforme McKee (2011) sustenta, um personagem pode estar em conflito em
trés niveis: interno, pessoal e extra-pessoal, e se ele enfrentar dificuldades nestas trés areas,
atingird por completo sua complexidade. O conflito interno é quando o personagem esta
em confronto consigo mesmo, enfrentando o que se opde ao seu corpo, sensacoes e
sentimentos. O segundo contém os conflitos pessoais, que incluem os relacionamentos
dos personagens com o mundo exterior, por exemplo, com familiares, colegas etc. O
conflito extra-pessoal trata do confronto entre o personagem e forcas sobrenaturais ou
instituicbes, como empresas, governo, igreja etc.

Walter White é complexo porque se depara com obsticulos nos trés niveis
abordados. Sua batalha contra o cancer é conflito interno, pois neste segmento o
personagem enfrenta a si mesmo. No nivel de conflito mais intimo, o protagonista da série
ja sofre, e talvez somente este aspecto tornaria sua narrativa uma tragédia.

A busca pela solucdo de seu conflito interno faz a dimensdo de seus confrontos
aumentar. Walter possui conflitos pessoais com vérios personagens. Skyler se torna um
deles quando passa a desconfiar do marido, pede divércio e o trai com seu chefe. Todos os
seus inimigos na producdo e trafico da metanfetamina sédo personagens que dificultaram
a vida de Walter. Cada um lhe trouxe impedimentos, ameacas e prejuizos durante sua
jornada.

Em relacdo ao publico torcer para o que é “certo” e “errado’, McKee (2011) traz
a ideia de Centro do Bem. No Centro do Bem, o publico identifica o que é bom para
o personagem de acordo com o ambiente da narrativa. Por exemplo, um personagem
criminoso pode achar seu modo de vida correto e levar o espectador a ter a mesma
percepcao. O autor identifica isto em filmes de gangster, nos quais a empatia é movida
para personagens envolvidos no crime porque outros ndo tém as mesmas qualidades dos
primeiros, ou seja, Sa0 mais cruéis.

McKee (2011) expde que logo quando o publico comeca a acompanhar a
narrativa, ele tende a buscar o Centro do Bem, e julga o que é bom e ruim de acordo com
o que acontece diante dele. O autor explica:

Néo importa quem estd no publico, cada um procura o Centro do Bem, o foco
positivo por empatia e interesse emocional. No minimo, o Centro do Bem deve estar
localizado no protagonista. Outros podem compartilhd-lo, pois podemos sentir empatia
por um numero infinito de personagens, mas temos que sentir empatia pelo protagonista.
Por outro lado, o Centro do Bem nao quer dizer “ser bonzinho”. Ser “bom” é definido tanto
pelo que o protagonista ndo é quanto pelo que ele é. Do ponto de vista do publico, “bom”
é um julgamento feito na relacdo com um pano de fundo de negatividade, um universo
que é visto ou sentido como “ruim’”. (MCKEE, 2011, p. 326, grifo do autor).

A partir dos agentes que se enfrentam na narrativa, 0 que é negativo para o
protagonista é visto da mesma forma pelo publico devido a relacdo de empatia que ele
sente ao ver o personagem em uma situagao de confronto.

Desta maneira, pode ocorrer que o publico deixe de lado os conceitos de “bem”
e “mal” do mundo real (ou do que cada cultura/sociedade julga), e, conforme o que hd de
negativo e positivo na narrativa, eles se recriam. Isto permite que o publico aceite as escolhas
e vibre com o personagem, mesmo que na prépria vida ele rejeite as acdes da ficcdo.

Os crimes que Walter comete sédo parte de seu lado negativo, além de sua
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ambicdo e imprudéncia ao pensar que sempre tinha sob controle as situacdes que
enfrentava. Sdo inUmeras mortes na série que tiveram sua influéncia. No entanto, os crimes
nao ocorreram a curto prazo, mas foram fatos inseridos no programa de modo gradual.

H4 momentos na série em que é dado mais énfase nos aspectos positivos do
protagonista para ndo explorar em demasia o seu lado negativo, o que poderia gerar a
repulsa do publico. Também, pode-se inferir que, assim como Walter se transforma de um
homem apatico para um criminoso, quem assiste é convertido para poder fazer parte do
time de torcedores do herdi da narrativa. Gradativamente o protagonista faz suas escolhas
em busca de seus desejos, e assim, o espectador absorve suas atitudes e determina sua
positividade de acordo com o Centro do Bem.

CONSIDERACOES FINAIS

Observar o personagem por meio dos conceitos de roteiro permitiu perceber
que suas mudancas foram consequéncias de suas escolhas, e que na narrativa ficcional
sdo disponibilizados recursos que colocam em jogo os valores da sociedade. Além disso,
entendeu-se que é possivel utilizar recursos narrativos para motivar a empatia, sendo que
Walter White demonstra aspectos humanos e identificaveis ao publico.

Walter abandonou seus valores, e aos poucos deu lugar para seu lado deploravel
tomar decisoes, e sempre buscou satisfazer seus desejos. Durante os momentos de escolha
sob pressdo, o protagonista hesitava, mas sempre colocava seus interesses mais profundos
em primeiro lugar, o que revelava o seu carater. E ainda assim, os valores humanos eram
presentes, permitindo que a empatia fosse suscitada.

Observando-se a pluralidade de campos em que o profissional de Producao
Editorial pode atuar, ha a possibilidade de criar produtos que contém narrativas ficcionais
com universos e personagens singulares. Assim, destaca-se aqui a importancia ao formado
na area conhecer os meios de construcdo de elementos fantasticos que sdo registrados
nos produtos com que se trabalha. Personagens sdo parte essencial de estérias, assim, a
analise da série criada por Vince Gilligan pode vir ressaltar a variedade de opc¢des que a
profissdo possui e também trazer originalidade paras as pesquisas focadas no segmento
da narrativa televisiva seriada.
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O SOFTWARE LIVRE Dspace

RESUMO
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INTRODUCAO

O presente resumo aborda a experiéncia de implantacdo de um repositério
institucional digital no curso de Comunicacdo Social e suas respectivas habilitacdes.
O estudo esta vinculado ao Projeto de Extensao intitulado Desenvolvimento e gestao
de repositério digital para comunicagcao UFSM dentro do Programa de Extensao em
Comunicacao Cientifica na area da Comunicacao Social da Universidade Federal de
Santa Maria coordenado pela Profa Dra Claudia Regina Ziliotto Bomfa.

O projeto atende uma demanda atual da Universidade que é a necessidade
de dar acesso digital aos conteudos produzidos pelos académicos e pesquisadores
e apresentar a sociedade o que é desenvolvido na academia. Essa divulgacdo é
proporcionada pelos Repositdrios Institucionais (RI), tematica abordada nessa pesquisa.

Este resumo tem por objetivo divulgar a experiéncia da FACOS na implantacdo
de um repositério institucional digital utilizando o software livre DSPace. Apresentar
as etapas do processo realizado e a importancia de disponibilizar a producdo da
academia, em acesso livre, para a sociedade.

O repositorio possibilita dar visibilidade a materiais diversos produzidos pelos
pesquisadores e académicos do departamento, dentre os quais: teses, dissertagoes,
monografias, artigos cientificos, anais de congressos, relatos, relatérios, entre outros.
Os documentos armazenados podem ter formatos diferenciados, dentre os quais: texto,
som, video, imagem e outros tipos de objetos digitais. Nesse contexto torna-se para
o pesquisador, tdo importante quanto desenvolver uma pesquisa é a sua publicacdo
e divulgacado, atribuindo maior proficuidade e retornando para o corpo social. A
disseminacdo do Conhecimento Cientifico e Tecnoldgico promove essa visibilidade.

Por conseguinte, a metodologia para esta pesquisa é uma pesquisa
bibliogréfica, aliada com a pesquisa documental, triagem de conteldo, catalogacao
e arquivamento das producdes, observacdo do cendrio de acdes ja realizadas e
apresentacao do método relacionado a implantacao do repositorio.

METODOLOGIA

A metodologia engloba pesquisa bibliografica, aliada com a pesquisa
documental, triagem de conteudo, catalogacdo e arquivamento das producdes,
observacdo do cendrio de acdes ja realizadas e apresentacdo do método relacionado
a implantacao do repositorio.

A pesquisa bibliografica, sequndo Stumpf (2005, p. 51) a pesquisa bibliogréfica
é “um conjunto de procedimentos que visa identificar informagdes bibliograficas,
selecionar os documentos pertinentes ao tema e proceder a respectiva anotagao para
posterior utilizacao”

Para a implantacdo do repositorio buscamos como revisdo de literatura
autores que se dedicam aos campos da visibilidade, da preservacdo da Comunicacao
Cientifica, repositério institucional e acesso livre a fim de compreender como se da
esse processo. Para tanto, foram utilizadas diversas fontes como artigos cientificos,
livros, teses e dissertacoes.
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A observacdo do cendrio de acdes ja realizadas foi uma etapa importante
para a criacdo das cole¢des que o repositério contemplara, bem como, suas diretrizes.
As colec¢des definidas seguem elencadas:

PRODUCAO CIENTIFICA: Artigos de anais e banners, Artigos em Periddicos,
Dissertagdes, TCCs, Ensaios, Teses;

MIDIA DIGITAL: E-books, Videos, Audios, Imagens e Revistas;

-MIDIA IMPRESSA: Capitulo de livro, Catalogos, Livros e Revistas.

Para inicio da triagem do conteudo, catalogacdo e arquivamento das
produgdes, foram levados em conta os anos de 2014 e 2015, partindo dos Trabalhos de
Conclusdo de Curso (TCC) dos académicos de Producédo Editorial e, por conseguinte das
outras habilitagdes da FACOS, Publicidade e Propaganda, Relagdes Publicas e Jornalismo.
Esse processo estd em fase inicial e as proximas etapas estdo organizadas em parceria
com a biblioteca central da UFSM.

A préxima fase foi a capacitacdo da equipe que executa o arquivamento dos
itens no repositério digital. A alimentacdo do repositério no sistema DSpace é realizada
a partir das pesquisas arquivadas e catalogadas e mediante os metadados: titulo, autor,
resumo, palavras- chave, referéncia, bem como o contelddo na integra em formato .PDF.

FUNDAMENTACAO TEORICA

A universidade é responsavel por grande parte da producdo cientifica, o fato
de ndo ter um espaco para armazenar essas pesquisas faz-se necessario a criagao de
um repositério institucional. A divulgacdo cientifica do projeto a partir da publicacdo
deste resumo possibilitard que a comunidade conhega o repositério institucional FACOS,
bem como, tenha acesso as producdes. Dar visibilidade a pesquisa cientifica produzida
e preservar a comunicacao cientifica por meio do repositério institucional. Bem como,
proporciona o acesso livre as pesquisas.

Os repositérios atuam na visibilidade, arquivamento e disponibilizacdo para
acesso livre as producgdes cientificas das universidades e instituicdes, como define
o IBICT em 2015, “uma infraestrutura mantida por uma organizacdo, tal como uma
universidade ou um centro de investigacdo, com o propdsito de colecionar e preservar
a sua producdo cientifica, técnica ou administrativa, e de lhe dar visibilidade” Para dar
conta dessas funcdes a maioria dos repositérios é desenvolvido com o software DSpace,
o sistema é facilmente adaptado.

Os repositérios DSpace permitem o gerenciamento da producédo cientifica
em qualquer tipo de material digital, dando-lhe maior Vvisibilidade e garantindo a sua
acessibilidade ao longo do tempo. (IBICT, 2012).

CONSIDERACOES FINAIS

Como o repositério foi implantado recentemente, a FACOS nédo tinha essa
cultura de solicitar os termos de autorizacdo de publicacdo online aos alunos e isso
dificultou, pois os alunos nao tem mais contato com a Universidade e encontrar e
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conseguir esses documentos é um trabalho de garimpo. Além das falhas no sistema
na hora de cadastrar os trabalhos ja autorizados. Por isso, também a demora em criar
novas colecdes, por ser acordado de que sé seriam criadas novas colecbes depois de
finalizarmos os TCCs.

A falta de Tl também foi uma das dificuldades encontradas. E por estarmos
iniciando a participacdo dos alunos e professores, continua timida. Um avanco foi a
solicitacdo do termo de autorizacdo no momento da entrega do TCC dos formandos
em 2015, assim os académico ja permitem a colocacao de sua pesquisa no repositorio.

Apresentamos alguns resultados esperados:

«Proporcionar a comunidade académica da UFSM e comunidade externa acesso
livre e gratuito a informacdo cientifica e possibilitar a visibilidade do pesquisador
e sua instituicao;

-Ampliar a visibilidade das pesquisas e dos pesquisadores e académicos;
«Possibilitar a melhoria da producdo do conhecimento dos professores e alunos,
mediante um canal de facil recuperacao das informacoes;

-Permitir o arquivamento e a recuperacdo da producao cientifica, mediante o
uso de

tecnologias de informacdo e comunicacdo; - Oferecer uma ferramenta de
pesquisa de acesso livre, que possa servir de vetor de pesquisa as aulas;

«Incentivar os académicos a se inserirem nas praticas das publicacdes cientificas.
-Possibilitar que professores e alunos tenham acesso ao repositério digital de
modo que possam ampliar seus conhecimentos na drea da Comunicacao.
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REVISTA O Ql:

Publicacbes cientificas e etapas do processo
de criacao de uma revista experimental

RESUMO

A disciplina de Projeto Experimental
em Revistas Cientificas insere-se no
Programa de Extensao em Comunicacao
Cientifica, nesta disciplina, destaca-
se o0 projeto “Revista O QI" como um
meio de unir a atuacdao pedagdgica
ao desenvolvimento, gestao e criacdo
de um produto editorial. Ampliando
conhecimentos e estimulando vivéncias
aos alunos, a revista consolida-se, uma
vez que mostra uma ambientalizacao
de experiéncias do mercado editorial de
publicacoes cientificas.
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INTRODUCAO

Um dos principais objetivos da revista é disseminar novos conhecimentos
gerando visibilidade as pesquisas cientificas produzidas na drea da Comunicacdo Social.
Além disso, por estar vinculada a uma disciplina experimental, a Revista O Ql, produto
final da disciplina de Projeto Experimental, na drea de Comunicacdo Cientifica, também
tem por objetivo formar editores que atuem na gestdo de revistas da concepcao
do veiculo, passando pela definicdo do enfoque tematico, escolha da tipologia de
trabalhos, captacdo de entrevistados e autores, edicdo e revisdo das informacoes,
redacao, diagramacao, e por fim pela distribuicdo do produto final.

A Revista O Ql, editada pelos alunos do sétimo, é de fundamental importancia
pois insere-se na proposta do eixo tematico de disciplinas experimentais do projeto
pedagoégico do curso de Comunicacdo Social — Producdo Editorial, da Universidade
Federal de Santa Maria, que prevé a insercdo da experimentacdo da pratica editorial
no contexto disciplinar. Os alunos sdo desafiados a aprenderem a partir da pratica, a
atuarem na concepcao, edicdo e gestdo da revista. [CB1] Todo o processo é desenvolvido
com orientacdo da professora da disciplina de Projeto Experimental, e com apoio das
demais disciplinas do semestre. Deste modo, considera-se que a Revista O Ql é, além
de um produto editorial legitimado, um espaco importante para a experimentacao,
interdisciplinaridade e realizagcao da aprendizagem.

METODOLOGIA

O processo de producao da Revista O QI é desenvolvido, mediante orientacao
da professora da disciplina de projeto experimental, no espaco de sala de aula, simulando
o ambiente de uma editora, as fases do processo produtivo sdo: a) Instrumentalizacao
dos académicos na prética e desenvolvimento de produtos editoriais direcionados a
area de Comunicacdo Cientifica, dentre os quais revistas cientificas, repositérios digitais,
eventos cientificos e veiculos de divulgacdo cientifica presentes pelas aulas tedricas e
praticas experimentais; b) Desenvolvimento dos projetos editoriais, contemplando os
processos de elaboracdo, gestdo, publicacdo e popularizagdo das pesquisas; c) Dar
visibilidade as pesquisas cientificas desenvolvidas por discentes e docentes das areas
das Ciéncias da Comunicacao; d) Realizacdo de eventos anuais para a divulgacdo e
lancamento dos produtos editoriais desenvolvidos pelos académicos. Os métodos das
etapas do desenvolvimento do produto experimental e editorial definisse no carater
experimental de producado, onde na primeira fase do desenvolvimento do projeto, sdo
realizadas discussdes a respeito da estrutura, linguagem e dindmica de gerenciamento
e concepcdo do projeto editorial grafico da revista, cronograma das atividades e
or¢amento.

Os alunos participam de dinamicas em grupos, as quais permitem o
cotejamento de diferentes propostas editoriais publicadas em revista. O corpo de
alunos é dividido em equipes editoriais, onde cada uma tem por responsabilidade
as demandas do processo de criacdo, desenvolvimento e finalizacdo dos processos
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de editoracdo da revista. Em sequida, procedem-se orientagdes para que os alunos
apresentem propostas de contelidos para a nova edicdo. As equipes expdem suas
propostas de pautas, as quais sdo analisadas e, por fim, escolhidas pelo grupo para
compor a edicao. Apos, os alunos sdo orientados pela professora, para detalharem a
pauta considerando-se os quesitos: enfoque tematico, publico-alvo, objetivos, tipologia
dos originais, possiveis entrevistas e captacdao de artigos para compor a edicdo.
Quando todos estiverem orientados, inicia-se o periodo de captacdo dos originais,
mediante a definicdo de um cronograma com prazos especificos. Para tanto, lanca-
se uma chamada publica via edital, com todas as orientacdes referentes a submissao
dos originais. Feita a captacao dos originais, os alunos iniciam o processo de triagem
dos artigos, sendo que se leva em consideracdo a aderéncia ao enfoque tematico da
revista. Os artigos que passam pela fase de triagem sdo encaminhados para avaliacao
por pares, sendo que podem ser aprovados, aprovados com alteragdes ou reprovados.

Em sequida, os artigos passam por revisdo, edicdo e diagramacdo. Cabe
as equipes o planejamento da editoria da revista, contemplando o planejamento da
edicdo em sessdes tematicas, com textos de abertura para cada sessdo, insercao de
ilustracdes e outros recursos graficos. A proposta de editoria é apresentada a professora
da disciplina, para devidas orientacdes. Nas demais atividades de revisao e edicdo dos
textos, os alunos participam em aula, com o acompanhamento mediante ao professor.
A edicdo dos textos é realizada em laboratério de informatica, com a utilizacdo de
programas especificos dentre os quais que servem como base para a diagramacdo o
Adobe InDesing, o processo de diagramacgdo é responsavel por formatar o conteldo
conforme os parametros definidos pelo projeto grafico. No decorrer deste processo,
aparentemente inflexivel, percebem-se interferéncias subjetivas do diagramador que
se refletem no resultado final do projeto. Conforme Bringhusrt (2005), dimensionar e
espacejar tipos relaciona-se diretamente com intervalos e diferencas, sendo relacdes
precisas e discrepancias minimas perceptiveis na malha textual. Estes ajustes, tanto
aos caracteres quanto as imagens, sao realizados pela equipe de diagramacao, e sao
especificos de cada contelddo, compondo as pdginas a partir dos aspectos técnicos, e
serd passivel de adaptagdes para inserir as informagdes, caso sejam necessarias, assim
como textos, imagens, tabelas e afins, na pdgina mantendo a arquitetura grifica e
estética propria da revista. O arquivo é fechado e a impressdao da edicdo é feita na
grafica da universidade, sendo que a distribuicdo cabe aos alunos da disciplina.

FUNDAMENTACAO TEORICA OU DISCUSSOES

Desde 2010, a vivéncia entre conteldo e prética possibilitam aos estudantes o
acumulo de experiéncias, que irdo contribuir para a sua formacdo como um profissional
mais completo. A atuacao pratica em atividades editoriais serve como maxima para debate
de questdes tedricas e metodoldgicas discutidas em sala de aula, inserindo-se dentro da
pesquisa cientifica, uma vez que a revista tem por missao abordar um tema diferente
por edicao, englobando todo o processo de producao. Acrescido a isso, a publicacdo se
apresenta disponivel para a publicacdo de novos autores, contribuindo para a consolidacao
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e o reconhecimento do curso de Producédo Editorial. Sua publicacdo é apoiada pelo edital
FIEX, em que a revista faz parte de um projeto inserido no programa de extensao de Revistas
Cientificas. Ampliando conhecimentos e estimulando vivéncias, a revista consolida-se, uma
vez que mostra uma ambientalizacdo de experiéncias do mercado editorial de publicagdes
cientificas. Busca-se simular em laboratério de informatica a producdo de uma revista,
mediante fases que contemplam a pratica, bem como a reflexdo sobre o processo de
desenvolvimento do projeto. Dessa forma, o aluno produz e também analisa a prépria
producao, em que a disciplina apresenta como produto final a Revista O Ql.

CONSIDERACOES FINAIS

Além de contribuir para a disseminacdo de novos conhecimentos, a Revista
serve de espaco para a experimentacdo do processo de gestdo editorial, da concepcdo a
publicacdo de um produto editorial em revista. Através da producdo dessa publicacdo, os
alunos envolvidos puderam experimentar na pratica o dia-a-dia de uma equipe editorial,
passando por etapas iniciais como recebimento, preparacdo e revisao de originais, criacdo
de um projeto grafico e divulgacdo da revista. Trata-se, portanto, de um produto editorial
que representa significativamente para a vida académica dos alunos, os quais participam
com interesse e seriedade. Em situacdes onde ha necessidade de solucdes préprias,
tornam-se nitidas as interferéncias das concepg¢des subjetivas de toda a equipe, cada um
com as suas consideracdes nos procedimentos graficos e na constituicdo do produto final.
Tais concepgdes sao consolidadas a partir de multiplos fatores, podendo-se citar alguns
como: a experiéncia do profissional, sua relagdo com o processo de ensino-aprendizagem
e seus conhecimentos sobre a criagdo e os processos da experimentacdo como projeto
das publicacdes cientificas. Acrescido a isso, a publicacdo se apresenta disponivel para a
publicacdo de novos autores, contribuindo para a consolidacdo e o reconhecimento do
curso de Producdo Editorial. Sua publicacdo é apoiada pelo edital FIEX, em que a revista faz
parte de um projeto inserido no programa de extensao de Revistas Cientificas. Ampliando
conhecimentos e estimulando vivéncias, a revista consolida-se, uma vez que mostra uma
ambientalizacao de experiéncias do mercado editorial de publicagcdes cientificas.

REFERENCIAS

BOMFA, C. R. Z. Revistas cientificas em midia digital: critérios e procedimentos para
publicacdo. Floriandpolis: Visual Books, 2003, 131p.

BRINGHURST, Robert. Elementos do estilo tipografico. Sao Paulo: Cosac Naify, 2005.

HURLBURT, Allen. Layout: o design da pagina impressa. Sao Paulo: Nobel, 2002.

PIOTR, Trzesniak. A estrutura editorial de um periédico cientifico. In: A. A. Z. P. Sabadini, M. .
C. Sampaio, & S. H. Koller (Orgs.), Publicar em psicologia: um enfoque para a revista cientifica
(pp. 87-102). Séo Paulo: Associagao Brasileira de Editores Cientificos de Psicologia Instituto
de Psicologia da Universidade de Sao Paulo. 2009. Disponivel em: <https://www.academia.
edu/1102190/A_estrutura_editorial_de_um_peri%C3%B3dico_cient%C3%ADfico>.  Acesso
em: 23 jun. 2015.

SUMARIO



EDITASUL - FORUM DE PRODUCAO EDITORIAL (UFSM)

e-ISSN - 2526 - 8643 58

VISIBILIDADE DA COMU,NICACAO CIEJ\ITTFICA
EM PERIODICOS CIENTIFICOS ELETRONICOS

Estudo das estratégias adotadas pelos periddicos da
Universidade Federal De Santa Maria (UFSM)

RESUMO

Neste trabalho propde-se efetuar um
estudo para verificar as estratégias
multimidiaticas de visibilidade, utilizadas
pelos periddicos cientificos eletrénicos
da Universidade Federal de Santa Maria,
através de um modelo de avaliacdao de
periddicos cientificos, a fim de que se
possam definir caracteristicas iniciais
e intermedidrias de analise deste
objeto de estudo. Assim, espera-se
proporcionar a reflexdao e avaliacdo a
respeito da visibilidade e a legitimidade
dos periddicos cientificos eletronicos da
UFSM.
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INTRODUCAO

As instituicbes de pesquisa e os pesquisadores dependem das publicacdes
cientificas para se promoverem e obterem reconhecimento perante a sociedade, ou
seja, para obterem visibilidade. No caso dos periédicos publicados em midia eletronica,
ressalta-se que apresentam caracteristicas particulares, as quais alteram a maneira de
divulgar a ciéncia, bem como interagir com autores, avaliadores e leitores.

Neste sentido, propde-se o seguinte conceito: O marketing cientifico
eletronico trata-se de uma estratégia empregada em PCEs, o qual alia comunicacao
cientifica e recursos da comunicacdo eletrénica, com o intuito de oferecer servicos
alinhados as necessidades dos clientes, visando promover a visibilidade, credibilidade
e acessibilidade cientifica. Neste conceito, o marketing cientifico eletrénico apropria-se
de um conjunto de a¢des planejadas e orientadas, com base no marketing tradicional,
utilizando-se dos recursos de comunicagdo interativa, os quais sdo aplicados, com o
intuito de promover relacionamentos proximos e duradouros com os clientes.

Deste modo, este trabalho tem por objetivo geral efetuar um estudo para
verificar as estratégias multimidiaticas de visibilidade, utilizadas pelos periédicos
cientificos eletronicos da Universidade Federal de Santa Maria. Como metas
especificas, ressaltam-se: mapeamento dos periddicos cientificos eletronicos presentes
na UFSM; detalhamento das caracteristicas dos periédicos, contemplando as questdes
respectivas a gestdo, conteldo, formato, e outras caracteristicas e a categorizacao
dos periédicos, em categorias iniciais, intermediarias e finais, com relacdo ao uso de
estratégias multimidiaticas.

METODOLOGIA

A proposta é utilizar a técnica de andlise de conteido fundamentada por
Bardin (1997), explicitada como “um conjunto de técnicas de andlise das comunica¢des
visando obter, por procedimentos, sistemdticos e objetivos de descricdo do conteudo
das mensagens, indicadores (quantitativos ou nao) que permitam a inferéncia de
conhecimentos relativos as condicdes de producdo/recepcdo (varidveis inferidas)
destas mensagens” Com base em Bardin (1997), observaram-se os critérios de
exaustividade (totalidade da comunicacdo); representatividade (representacdo do
universo de estudo); homogeneidade (os dados referem-se ao tema proposto); dados
obtidos por técnicas iguais; pertinéncia (adequacdo dos documentos ao conteldo
e objetivo da pesquisa) e exclusividade (elemento nao classificado em mais de uma
categoria). O trabalho organiza-se nas seguintes etapas:

1 - Construcao do corpus: Numa primeira fase serao selecionados os Periddicos
Cientificos Eletrénicos pertencentes a UFSM, criados até o ano de 2011. Para tanto, sera
apresentada uma amostra representativa do universo destes periddicos, os quais serdao
localizados mediante consulta ao Portal de Periddicos da UFSM. A amostra deverd
contemplar as caracteristicas dos periédicos, dentre as quais: os titulos, a instituicao
promotora, o endereco eletrénico (URL); o registro de ISSN, o conceito Qualis (CAPES),
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e a periodicidade. Em posse destas informagdes, passa-se a segunda fase a qual tratara
da triagem. Para tanto, serdo definidos alguns fatores para a composicdo do corpus,
dentre os quais: periédicos eletronicos, ligados a cursos de graduacdo ou programas
de pds-graduacdo dado o foco desta pesquisa; os periddicos com conceito Qualis
C (com peso zero) serao desconsiderados; os peridédicos sem Qualis também serao
descartados; bem como aqueles que encontram-se com periodicidade irregular ou
inativa; os periddicos cujo site encontra-se fora do ar ndo farao parte da amostra.

2 - Definicao das categorias inicias e intermediarias a partir de critérios de
qualidade: Para a realizacdo deste trabalho, serdo identificados os aspectos qualitativos
quanto ao conteldo dos periddicos, utilizando-se um modelo de avaliacao ja concebido
por Bomfa (2003), constituido a partir dos critérios de elegibilidade Capes, Scielo e ISI.
Bomfa (2003) desenvolveu um modelo de avaliacdo de periédicos cientificos, a partir
destes critérios. Entende-se que o mesmo permitira definir as caracteristicas iniciais
e intermedidrias de andlise deste objeto de estudo. O modelo contempla a Analise
formal do periédico no todo, adotando-se os critérios de normalizacao, instrucdes
aos autores e avaliacdo dos artigos e, posteriormente, a Analise individual dos artigos,
levando-se em consideracdo os critérios de autoria e identificacdo dos elementos
principais (data de submissdo e publicacdo, credenciais do(s) autor(es) e titulo, resumo
e palavras-chave em inglés). Com base nestas consideracdes, foram definidas varias
categorias iniciais e intermediarias de andlise, as quais sao explicitadas a sequir:

Categorias iniciais Categorias intermediarias
I. Informacdes gerais do periédico
2. Informagdes aos autores
3. Periodicidade
4. Recursos de acessibilidade para portadores

| . Acessibilidade

de necessidades especiais

5. e-ISSN

6. DOI

7. Data de submissao e aprovacao dos artigos 2. Recuperacao das informacées
8. Descritores do artigo em outros idiomas:

titulo, resumo, palavras-chave

9. Idioma bilingue: sumario, apresentacao,

sobre a revista 3. Legitimidade

10. Composicao do conselho editorial
I I. Procedéncia dos autores

12. Politica de acesso livre

13. Indexacées 4. Ades3o as politicas de acesso livre
14. Licenca

15. Hiperlinks para contelidos externos

1 6. Ferramentas para a interatividade com o 3. Rearsss mulfmiin
leitor

| 7. Ferramentas interativas de leitura

Tabela de categorias para analise dos periddicos
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FUNDAMENTACAO TEORICA

A publicacdo em periddicos é na verdade a busca de visibilidade pela
atividade de investigacdo desenvolvida. Tema discutido por Whitney (1993), Moya
e Herrero (2000), Silva Neto (2001), Pecegueiro (2002), Coura (2003), Mueller (2004),
Packer e Meneghini (2006), Hidalgo et AL (2008).

A visibilidade internacional das publicacdes é forte indicador da visibilidade
cientifica e indicativo do desenvolvimento e reconhecimento internacional da producao
cientifica de um pais. A mesma ser mensurada mediante a presenca dos artigos em
periédicos impressos ou eletronicos, os quais difundam os resultados da investigacao
cientifica (WHITNEY, 1993, MOYA E HERRERO, 2000).

Packer e Meneghini (2006) explicam que a visibilidade faz parte do contexto
da comunicacdo cientifica, a qual representa o grau de evidéncia das informacgdes, o
poder de influenciar e ser acessado pelo publicoalvo. Os autores remetem a importancia
da visibilidade das pesquisas, das instituicdes, de uma area especifica, de grupos de
pesquisadores, autores e, diretamente, a visibilidade dos periédicos.

Neste caso, quanto mais visivel um periédico, maior serd a visibilidade
dos seus atores (instituicdo, pesquisador, avaliador, area, artigos). Os autores acima
mencionam que a visibilidade dos periddicos acontece de duas maneiras: ser referéncia
de qualidade e credibilidade e ser indexado em indices de prestigio internacional e
nacional. Na verdade as duas vertentes estdao associadas, visto que um periédico com
qualidade reconhecida na comunidade cientifica serd aceito para indexacdo. Concluem
que visibilidade, qualidade e credibilidade sdo caracteristicas fundamentais para
periddicos que sao referéncia.

A proliferacdo de periédicos com o advento da internet trouxe um desafio
para os editores de periddicos cientificos. Esses buscam ampliar e manter a visibilidade
das publicacbes, que é diretamente proporcional ao impacto na comunidade cientifica
(HIDALGO et al, 2008).

Deste modo, como Uultimas bases tedricas do trabalho tem-se a técnica de
andlise de conteudo fundamentada por Bardin (1997) e o modelo de avaliacdo de
periédicos concebido por Bomfa (2003) que servem como guias para a elaboracdo
desta pesquisa.

CONSIDERACOES FINAIS

A presente proposta de pesquisa visa contribuir para: proporcionar a reflexao
e andlise a respeito da visibilidade e a legitimidade dos periddicos cientificos eletronicos
da UFSM; contribuir no sentido de atualizar o estado da arte sobre a construcdo da
visibilidade dos periédicos cientificos e contribuir para o aprimoramento e visibilidade
dos periddicos cientificos eletronicos da UFSM, perante a comunidade cientifica
nacional.
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LIVRO DIDATICO

Uma anélise

RESUMO

No presente trabalho trazemos um recorte
do projeto experimental que estamos
desenvolvendo. Em  nosso  projeto
produziremos um material que integre a
midia impressa e a midia audiovisual com
intuito de auxiliar na aprendizagem de
estudantes do ensino médio na disciplina
de Fisica. Aqui traremos a parte inicial,
na qual analisamos o livro didatico que
é utilizado no Colégio Estadual Manuel
Ribas, escola selecionada para aplicacao
do trabalho ap6s desenvolvido.
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INTRODUCAO

Existe uma dificuldade no ensino e aprendizagem na éarea de Fisica que ndo
é inerente apenas ao ensino médio, mas também as universidades. Na Universidade
Federal do Parana (UFPR), por exemplo, o curso de Fisica estd entre um dos trés cursos
com maior percentual de evasao, além de ter uma baixa relacdo candidato/vaga e
baixas notas de corte no vestibular. Por isso, a partir da questao “por que tao elevado
numero de evasao e dificuldade no aprendizado da Fisica?” decidimos produzir um
material didatico para auxiliar na aprendizagem dos estudantes do ensino médio,
momento de contato inicial com a Fisica.

Mas como poderiamos auxiliar nesse processo de aprendizagem? Silvério
relata que, com sua vivéncia didria em sala de aula, percebeu “o quanto metodologias
mais dinamicas e criativas ajudam o aluno a raciocinar com mais clareza certos
conteldos da fisica” (SILVERIO, 2001, p. VII). Portanto buscamos produzir um material
que preze pelo aproveitamento do formato como ponto de captacdo de atencado e
que remeta ao contetudo, como uma metodologia “mais dinamica e criativa” como
menciona o Silvério (2001).

Assim desenvolveremos um material didatico de fisica para alunos do
primeiro ano do ensino médio, trabalhando apenas o conteddo de lancamentos
obliquos, integrando a midia impressa e audiovisual (animacdo) por meio de um
conceito comum para auxiliar na compreensao desse conteido. A midia impressa
sera composta pela base tedrica e pelos exercicios de fisica e a midia audiovisual por
breves animacdes que tem como objetivo explicar e exemplificar alguns dos conceitos
abordados no impresso.

Nesse trabalho exploraremos a parte inicial do projeto, na qual analisamos o
material didatico utilizado pelos alunos do Colégio Estadual Manoel Ribas.

METODOLOGIA

Para produzir o material didatico proposto dialogamos com a vice-diretora,
Tania Menegat, do Colégio Estadual Manoel Ribas, graduada em matematica com
mestrado Profissionalizante no Ensino da Fisica. Com a orientacdo da professora
Mengat selecionamos o conteddo “Langamentos” que serd desvendado no produto.

Para produzir nosso material, analisamos, baseada em tedricos como
Ambrose e Harris, Zapatterra, Samara, as forcas e fraquezas do livro utilizado no colégio
selecionado, “Fisica, Ciéncia e Tecnologia’, dos autores Carlos Magno, A. Torres, Nicolau
Gilberto Ferraro, Paulo Antonio de Toledo Soares e Paulo Cezar Martines Penteado.
Para a construcao da histéria e da personagem que permeia o material utilizamos
Chanter, Hall e Souza.

A partir dessa selecdo e da analise, produzimos o contelido que serd
explanado no produto. Tal contelido passard por uma avaliacdo pedagdgica, para
a revisdo de sua validez assim como da linguagem utilizada; e definimos o projeto
editorial para em seguida desenvolver o produto.

Ap0s a finalizacdo do produto realizaremos o teste de funcionalidade do material.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Em nosso projeto desenvolvemos a avaliacdo critica do projeto editorial e
gréfico da terceira edicdo do livro “Fisica Ciéncia e Tecnologia” da editora Moderna,
dos autores, Carlos Magno A. Torres, Nicolau Gilberto Ferraro, Paulo Antonio de Toledo
Soares e Paulo Cesar Martins Penteado, abrangendo o conjunto de elementos gréficos,
sua forma e contelddo, e como eles interagem entre si. Realizamos uma analise mais
detalhadas da pagina 102 a 107 em decorréncia do conteldo especifico que foi
trabalhado no projeto experimental se localizar neste trecho. A partir desse recorte é
possivel ter uma nogao de como é o material didatico na sua totalidade.

A capa, elemento essencial através do qual o leitor poderd ou nao desenvolver
interesse pelo contetdo que pretende ser mostrado, é “A primeira e mais importante
parte de qualquer publicagdo na qual [devemos] estampar a marca e seus valores
[...]" (ZAPATERRA, 2014, p. 44). O material didatico analisado apresenta na capa uma
imagem que denota movimento e que ocupa um lugar de destaque, provavelmente
utilizada como ponto de captacdo da atencdo do leitor. Foi empregada a mesma
tipografia dos titulos no interior do livro, com excecdo das informagbes “adicionais”
(como o selo do PNLD e do “manual do professor”), isto é um ponto positivo, pois é
mantida a harmonia com o interior do material.

Observa-se a utilizacdo do verde e preto como cores predominantes e a
presenca do laranja, tom mais quente, principalmente na fotografia e no grafismo. O
laranja é uma cor extrovertida que atrai o publico infantil e juvenil, que é o publico-alvo
do material, e o verde é pacifico, relaxante, harménico e estavel (AMBROSE, HARRIS,
2009). No entanto os tons utilizados ndo criam um bom contraste, e segundo Collaro
(2000) é fundamental que as cores estejam em harmonia e criem um bom contraste, pois
a cor é um fator muito importante na comunicacdo visual. Essa utilizacdo equivocada
das cores e contrastes dificulta a leitura do nome dos autores que perde valor, e o titulo
precisa de um grafismo preto para despertar atencdo. O material torna-se poluido, com
uma imagem que chama bastante a atencdo, competindo com diferentes grafismos,
com o selo do PNLD e “manual do professor”.

Seria melhor servir-se de uma paleta de cores com um contraste mais
harmonioso, para ndo precisar utilizar tantos elementos graficos diferentes para a
hierarquizacdo do conteudo da capa, que acabam deixando o leitor confuso.

A quarta capa nao remete a capa. O tipo utilizado e as cores sdo diferentes dos
utilizados no material. Enquanto a capa tenta chamar a atencao do leitor com o laranja
e a imagem, a quarta capa se utiliza de tons soébrios como o azul e o branco. Com isso
notamos a auséncia de preocupacao por uma unidade visual nas faces do produto.
Em relacdo as informacgdes disponiveis, o material cumpre com a Lei do Senado n° 31,
aprovada em 2006, que “Dispde sobre a inclusdao da letra do Hino Nacional Brasileiro
nas contracapas de cadernos e livros!. Além de apresentar a informacédo util sobre o
produto livro como um bem reutilizdvel, porém o faz de forma desconexa com o resto
do layout, como ja mencionado.

No que se refere ao formato, o livro analisado tem dimensoes de 205
milimetros de largura por 275 milimetros de altura, e com 440 paginas. Tal modelo é de
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grande porte e é bastante utilizado em livros didaticos para a reducdo de custos, pois
sdo livros com uma grande quantidade de conteudo.

No entanto, segundo Samara (2011) os designers ndo devem se contentar
com formatos padrées, pois até pequenas mudancas criam um diferencial para o
material. Portanto o modo como serd produzido e apresentado o material deve ser
bem pensado, levando em consideracao, a questao financeira, mas dando privilégio as
questdes de recepcdo do publico, as sensacdes que esse material passara aos leitores
antes mesmo de ser aberto.

O grid é estabelecido no inicio da criagdo do conceito da publicacdo
para guiar o designer e criar uma estrutura capaz de conduzir o leitor. No material
analisado o grid utilizado parece ser colunar, porém o conteldo é disposto de forma
desorganizada. Certas pdginas sao construidas em um grid composto por duas colunas
como na pagina 102; outras por trés colunas, como na pagina 103; e em outras ainda
ha a utilizacdo de ambos de forma despadronizada como na péagina 107. Nesse grid
colunar o texto é disposto em duas ou uma coluna e a terceira é utilizada, na maior
parte da publicacdo, como area de respiro.

Notamos a ineficiéncia da organizacdo desses blocos largos e macicos de
texto fundamentada na ideia de Samara que afirma ser “[...] possivel processar entre 50
e 80 caracteres (incluindo espacgos) antes de um retorno, com uma média de cinco a
dez palavras, o que significa aproximadamente oito a 12 palavras por linha!” (SAMARA,
2011, p. 38). Diante disso, encontramos no material um estilo de coluna que excede
(mais de 90 caracteres por linha sem indentacdo como, por exemplo, na pagina 104)
a média estabelecida pelo autor tornando a leitura desconfortavel. Além disso, essa
ordenacdo faz surgir irregulares espacos em branco decorrentes das linhas vitvas, vistas
como indesejadas por Samara, pois idealmente “[...] a ultima linha do paragrafo deve
ter mais da metade da largura do paragrafo, mas trés palavras (independentemente de
seu comprimento) é o minimo aceitavel.” (SAMARA, 2011, p. 45).

O problema identificado nao é a mescla de grids diferentes, visto que essa
combinacao estabelece um ritmo na publicacdo (SAMARA, 2011), mas a utilizacao
inadequada dele. Por ser um material de dimensdes amplas seria mais interessante
utilizar um grid com mais colunas dispondo o texto em blocos mais estreitos, pois
“Linhas mais curtas fazem o mesmo texto parecer menos antipatico.” (WHITE, 2006,
p. 70). Ou até um grid modular que confere maior flexibilidade ao material, tanto na
producdo quanto na recepcao.

Para estabelecer hierarquia no conteido, o layout dispde de diferentes
grafismos em cada tipo de informacdo3. Além de se diferenciarem do conteudo geral
através da tipografia, os titulos principais se encontram inseridos em boxes verdes e
os titulos secundarios sao reconhecidos através de um sublinhado vermelho, como os
encontrados nas pdaginas 102 e 104. H4 também os boxes de exercicios de exemplo e
exercicios para resolucdo, cujo titulo interage com o recurso grafico do box na pagina
105, e tdpicos de curiosidades na pagina 103, onde é utilizado outro grafismo para o
titulo.

O uso desses recursos deixa o leitor confuso, pois ndo hd uma conexao
forte entre eles, além de ndo haver um contraste significativo no tamanho/estilo, que
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transmite uma sensacdo de hesitacdo e torna o material confuso como afirma Zapaterra
(2014).

No material didatico sdo utilizados trés tipos diferentes; um para os titulos,
de corpo grande, sem serifa e em negrito; o segundo tipo é o do conteudo geral
(corpo do texto, legendas e exemplos), de corpo adequado para a leitura do publico-
alvo, sem serifa e com suas variacbes de negrito e italico; o terceiro tipo, utilizado
nos exercicios, é serifado e com corpo menor que o do conteudo geral, também sao
usadas suas variagoes italico e negrito.

Samara considera que “Misturar fontes ao longo de uma publicacdo pode
criar uma ideia de contextos inter-relacionados, ou ideias de diversidade cultural,
além de ajudar a diferenciar os componentes informacionais das diferentes secdes.”
(SAMARA, 2011, p. 30). Assim, a utilizacdo desses diferentes tipos cumprem sua funcao
em diferenciar as categorias de conteldo, porém a escolha tipografica ndao condiz com
o emprego adequado dos tipos serifados e nao serifados. Segundo Jan White o “corpo
sem serifa é mais dificil de ler do que serifado [...]” (WHITE, 2006, p. 95), além disso as
serifas presentes nos tipos romanos se encarregam de facilitar o percurso do olho pelo
caminho das letras (SAMARA, 2011). Dessa maneira os tipos serifados devem compor
textos mais longos, o que nao é feito na publicacdo analisada.

No livro, hd dois estilos de imagens mais utilizadas: as que exemplificam o
conteldo (estilo vetorizado) e fotografias, que sdo utilizadas no desenvolvimento do
conteudo; em outras se¢des ha infograficos mais elaborados, como na pagina 164.

Nota-se uma falta de padronizacdo na disposicdao das imagens, pois em
algumas ocasides elas extrapolam as margens do corpo do texto e em outras ndo. Esta
irregularidade é acompanhada pelas legendas, além de ndo haver uma padronizacao
no espacamento entre elas. Essa estratégia, mesmo que possa ser uma alternativa de
economia de espaco adotada pelo diagramador, causa desconforto visual por nao
haver um padrao dentro desse conteldo. Ademais ha imagens com legendas na parte
inferior e outras com a legenda ao lado direito, mais um exemplo de despadronizacéao.

Diante de colocag¢des como a de Zapaterra, que “A imagem é o que o designer
faz com ela tem um enorme impacto na sensacdo que uma publicacdo transmite
(..)" (2014, p. 97), pensamos como as imagens deste material contribuem com a
sensacdo dos estudantes ao se depararem com a disciplina de fisica. Elas cumprem
funcionalmente suas tarefas representativas/explicativas do contetido, mas quanto aos
leitores? White coloca que o importante “[...] ndo é o que se coloca numa pdagina, mas
0 que salta dessa pagina para a mente do leitor” (2006, p. 24), assim assinalamos quao
importante é a impressdo que a publicacdo provoca em seu leitor, como, neste caso
especifico, isto poderd influenciar no interesse pelo contetdo da disciplina de fisica.

A paleta de cores utilizada é composta principalmente por cores basicas, o
vermelho (de tom alaranjado e rosado), o azul claro e o verde, o que torna o material
pouco expressivo. Para Ambrose e Harris (2009) a cor tem uma funcdo decorativa,
mas é principalmente um fator de identificacdo/diferenciacdo de informagdes, sendo
uma importante ferramenta no processamento inicial de informacdes. No material
podemos ver a utilizagdo da cor como um padrdo para relacionar e diferenciar os
elementos, como os boxes de exercicios exemplificados e exercicios para resolucao
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que, por serem contelidos semelhantes sdo relacionados pelo box, mas diferenciados
pela cor.

Além disso, no livro aproveita-se da intensidade e urgéncia do vermelho para
destacar os “execicios fundamentais” em contrapartida com o azul, que é uma cor
segura, para os “exercicios de fixacao”.

Mas a cor tem muito mais utilidade que apenas ser um elemento de
diferenciacdo/semelhanca, “A cor pode aprimorar um design, pois chama a atencdo do
leitor. Detalhes coloridos também podem ser incluidos no formato ou nas especificagdes
técnicas da publicacdo.” (AMBROSE, HARRIS, 2009, p. 68). As cores também transmitem
mensagens e sensagdes, para a producdo de um livro, deve-se saber explorar todas
essas facetas da cor. A escolha e utilizacdo dessa paleta de cores traduz todo o design
editorial: simples, pratico, seguro, porém pouco inovador.

CONSIDERACOES FINAIS

Observamos que um grande problema do material é sua falta de unidade, que
“[..] é um fator preponderante em um layout, destacando o aspecto compositivo no que
tange a harmonia das forcas tipoldgicas e ilustrativas relacionadas a estética.” (COLLARO,
2000, p. 114). Ou seja, a unidade deve permear toda uma publicacdo e a auséncia dela
torna o material inconstante prejudicando a compreensao como um todo.

Notamos que o livro se preocupa em cumprir sua funcdo basica de transmitir
conhecimento e procura fazé-lo de forma precisa e econdmica para sua producdo em
alta tiragem. Entre esses objetivos, o livro parece nao se preocupar em explorar de forma
criativa o conteldo, visto que “[..] o designer deve levar em conta as necessidades
potenciais de um conteddo que ele ainda néo viu para certificar-se de que ele possa
ser adaptado as ideias de composicao desenvolvidas” (SAMARA, 2011, p. 64). Portanto
observamos que é essencial a relacdo da concepgdo do material grafico fundamentado
no que ele estd representando, ou seja, no seu conteudo.

O tratamento do conteudo poderia ser pensado de forma mais especifica, em
relacdo ao seu publico-alvo, pois segundo Ambrose e Harris “Uma abordagem criativa
para a selecdo do formato pode produzir resultados que melhoram a mensagem geral
apresentada!” (AMBROSE, HARRIS, 2012, p. 9). Assim, concluimos que o material didatico
pode reformular-se para adaptar-se ao estilo do seu leitor, trazendo como consequéncia
uma maior aceitacdo do contetido e facilidade de aprendizado.
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HO-BA-LA-LA:

A presenca do jornalismo gonzo na procura por

Joao Gilberto

RESUMO
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caracteristicas do Jornalismo Gonzo no
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especificas  através das  producbes
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INTRODUCAO

O Jornalismo Gonzo pode ser considerado um estilo jornalistico iniciado por
Hunter S. Thompson no final da década de 1960, nos Estados Unidos, com a pretensao
de expandir a apuracdo do jornalista acerca do assunto sobre o qual deseja escrever.
Para isso, a reportagem possui a narragao em primeira pessoa, pois € o reporter-gonzo
quem pratica as acdes reportadas, quebrando com o conceito de observacao direta
do jornalismo convencional. Ao assumir o papel daquele que vivencia e reporta, ha
espaco para a inclusdo do sarcasmo perante as situagcdes e a possibilidade de serem
acrescentados personagens e situacdes ficcionais, o que acaba por contribuir na
transmissdo de impressdes percebidas pelo jornalista. O nosso objeto de pesquisa,
o livro Ho-ba-la-1a, apresenta caracteristicas textuais cabiveis na classificacdo deste
como um exemplar do Jornalismo Gonzo. Estas pesquisas originaram o objetivo geral
desta pesquisa: Analisar as caracteristicas do Jornalismo Gonzo presentes em Ho-ba-
la-ld& — A procura de Jodo Gilberto (2011), do autor Marc Fischer. Fischer, escritor e
jornalista cultural da Alemanha veio ao Brasil com o objetivo de encontrar o musico
da Bossa Nova e assisti-lo tocar a musica “Ho-ba-la-I&” em um violdozinho centendrio.
Descreve de forma detetivesca sua trajetoria, entrevista pessoas proximas do musico,
tenta entender o porqué das decisdes de Jodo, descreve o cendrio social e cultural,
bem como suas vivéncias enquanto esteve no pais.

METODOLOGIA

Nossa trajetéria iniciou com o processo de Pesquisa Exploratéria, “momento
adequado para perscrutar as inimeras possibilidades metodoldgicas que se abrem”
(Lopes, 2008, p. 284), etapa que cumprimos em dois passos principais. Identificamos as
obras de Hunter S. Thompson publicadas no Brasil sob a égide do Jornalismo Gonzo.
Desta maneira, nos deparamos com duas reportagens publicadas primeiramente
em revistas nos Estados Unidos e depois reunidas e lancadas em livro: Hell's Angels
(2010) e Medo e Delirio em Las Vegas — uma jornada selvagem ao coracdo do Sonho
Americano (2007); e com duas coletaneas, uma composta por reportagens, intitulada
A grande cacada aos tubardes - Histérias estranhas de um tempo estranho (2004)
e a outra, uma reunidao de, como esta escrito na orelha da capa, “artigos, cartas e
entrevistas amarradas por relatos inéditos”, sob o titulo de Reino do Medo - segredos
abominaveis de um filho desventurado nos dias finais do século americano (2007). O
segundo passo tratou da busca por publicacdes referencial-teéricas sobre o Jornalismo
Gonzo. As principais obras (livros), teses e artigos académicos nos levaram aos estudos
de seis pesquisadores: Edvaldo Pereira Lima, Felipe Pena, Marcelo Bulhdes, Monica
Martinez, Tom Wolfe e André Czarnobai.

Aplicamos apds isso a Pesquisa da Pesquisa, que proporciona a expansao
da investigacdo em prol de uma interpretacdo menos generalista, mais especifica em
relacédo a pretensdo do problema/objeto. Segundo Bonin (2006), um mapeamento deve
ser realizado sob uma organizacdo que visa abarcar a maior quantidade de material
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possivel. De modo prético, significa “debrucar-se sobre o reservatério das pesquisas
existentes em relacdo ao tema (2006, p. 31). Por uma questao de tempo, engendramos
uma busca nos mesmos acervos virtuais e periédicos on-line empregados na Pesquisa
Exploratéria.

A Transmetodologia mereceria um adjetivo melhor que este, mas “nova” nao
deixa de ser cabivel perante a possibilidade de compormos um percurso metodolégico
adaptado a nossa necessidade de andlise. Maldonado (2008, p. 40) afirma que o
transmetodoldgico “nutre-se da vida, da experiéncia, das culturas, do mundo concreto”.
Optamos por aplicar a Andlise de Conteddo, uma técnica que busca “formular, a
partir de certos dados, inferéncias reproduziveis e validas que podem se aplicar
a seu contexto” (KRIPPENDORF, 1990, p. 29 apud FONSECA JUNIOR, 2012, p. 284).
Como nossa andlise visa a dialogar principalmente sobre a estrutura textual, estilo e
emprego do Jornalismo Gonzo, presentes no livro Ho-ba-la-14, optamos pela utilizacao
da Analise Qualitativa. Fonseca (2012, p. 293) acrescenta que quando a pretensdao da
pesquisa “for aprofundar o conteldo, torna-se impossivel o processamento de uma
grande quantidade de dados, devendo ser realizada uma andlise qualitativa”.

A trajetéria do autor alemédo Marc Fischer no Brasil, em busca do cantor da
Bossa Nova, Jodo Gilberto, descrita no livro-reportagem Ho-ba-la-1a, foi submetida
a técnica de Andlise Categorial, sendo que as categorias utilizadas foram os tépicos
evidenciados por Czarnobai (2003). Trechos retirados do livro, condizentes com cada
uma das cinco categorias, sao explicitados para que seja analisada a qualificacdo
da histéria como uma producdo gonzo. Também recortes de reportagens escritas
por Hunter S. Thompson mostraram-se eficientes na observacdo de aproximacgoes,
adaptacdes e dimensdes aplicadas por Fischer em consonancia com o Jornalismo
Gonzo. Contudo, além das caracteristicas acerca desse estilo jornalistico, empregamos
técnicas provenientes de outras areas de estudo, a fim de tornar ainda mais claras as
observacgdes cabiveis a pesquisa.

DISCUSSOES

A uniao entre Jornalismo e Literatura tem seu inicio nos reconditos do século
XVII, nos escritos dos romancistas do movimento Naturalista, que baseavam-se na
vivéncia de sua época para elaborar seus romances. Jornalismo e Literatura também
estavam juntos no inicio da circulacdo dos primeiros jornais, onde os escritores
desempenhavam a funcao de jornalistas e traziam consigo as experiéncias das labutas
literdrias. Entretanto, foi com o surgimento do Novo Jornalismo, em 1960, que a questao
tomou maiores dimensodes, devido a duvida quanto a veracidade dos fatos narrados nas
reportagens, justamente quando o tecnicismo estava instaurado no Jornalismo, que
pregava a objetividade e a veracidade. Os textos desta fase inundaram as producoes
jornalisticas com técnicas literarias, porém, limitavam-se ao real, respeitando o carater
veridico do Jornalismo, o qual foram acusados injustamente de burlar. Entdo, nessa
mesma época, surgiu um estilo que quebrou essa barreira, indo contra as regras e
realcando o fazer jornalistico, utilizando inclusive a mais ameacadora técnica literaria
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na producao de textos jornalisticos, o uso da ficcao. Este estilo ao qual estamos nos
referindo é o Jornalismo Gonzo.

Foco narrativo em primeira pessoa: No caso de Marc Fischer, isto esta
declarado na premissa da ideia de concepcdo de Ho-ba-la-1a, pela qual o jornalista
decide vir ao Brasil ao encontro de seu alvo, o musico Jodo Gilberto, depois de nao
obter sucesso nas tentativas de contato com as fontes ainda na Alemanha. Sua
descricao toma o carater de um diario de bordo, pois Fischer ndo “suporta” a questao
de seu maior idolo viver recluso, enquanto o resto do mundo aguarda para apreciar
sua arte.

O uso do narrador em primeira pessoa esta também implicito ao carater
confessional que toma conta da prosa. O texto ficaria monétono se fosse construido
apenas de sucessivas observag¢des do jornalista, sem que este transmitisse também
0 que sentiu, o que o fez seguir para a direita e ndo para a esquerda. Czarnobai
(2003, p. 56) reforca que no Jornalismo Gonzo o que tem maior valor é a experiéncia
proporcionada, “um estilo de reportagem mais focado na experiéncia vivida pelo
reporter do que no evento em si, além de ser muito mais simples — e mais verossimil”.

Afastamento do tema principal: Um capitulo “a parte” do livro conta a histéria
do violdo trazido por Fischer, que almeja ouvir a cancao Ho-ba-la-13, interpretada por
Jodo Gilberto, tocada neste instrumento. Fischer conta a histéria do violdo comprado
em uma loja de produtos usados em Bonn, Alemanha, ouvida diretamente do ultimo
dono. O violdao em si estd relacionado com a histéria, mais como um amuleto do que
com a histéria propriamente dita, a ser contada. Ele viria a ser de importancia com o
alcance do sucesso em encontrar Jodo Gilberto, fora isso, ndo haveria “necessidade” da
trajetéria do instrumento musical ser explicitada, o que caracteriza um pequeno desvio
da investigacao instaurada. A fuga do tema principal, nestes moldes, mais perceptivel
em Ho-ba-la-1d estd vinculada com a decisdao de Fischer em deixar o Rio de Janeiro e
ir para Diamantina.

O distanciamento do foco principal se da pela alteracdo do objetivo que esta
subentendido a viagem até Diamantina, no estado de Minas Gerais. Fischer, antes de
vislumbrar possibilidades de encontrar fontes que conviveram com Jodo Gilberto em
um periodo que morou com sua irma na cidade, quer descobrir o que aconteceu &
para ter transformado Jodo. O desvio estd na alteracdo do modo como se colocam as
pretensdes: até entdo Fischer queria chegar até Jodo Gilberto, a partir deste momento
ele quer ter a mesma experiéncia do musico, descobrir a féormula, tornar-se intimo
do personagem, poder dizer que sabe o que ele sentiu e que estd se sentindo assim
também.

Uso de ironia e sarcasmo como senso de humor: Apresentados os trechos,
podemos identificar a colocacdo da ironia em cada situacdao. No primeiro, ao dizer-se
“vestido como um perfeito detetive’, Fischer tira sarro com ele mesmo ao descrever a
completa discrepancia do que estd usando. Nao nos cabe definir se estd bem ou mal
vestido, se estd seguindo a moda, mas definitivamente ndo passa a imagem de um
detetive, normalmente vestido para ndo ser notado. Ha ainda a referéncia quanto a
posse do guarda-chuva, que representa, no maximo, tratar-se de um homem precavido
caso chova, mas nem ele mesmo estd confiante quanto a isso. Sem contar a pouca
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ou nenhuma utilidade que o acessério traria a uma investigacdo. Na apresentacao
de Watson, mostra-se uma sequéncia de contradi¢des, se seguidas ao pé da letra.
Antes de tudo, “seu” Watson é uma mulher, Rachel. Ao concluir, o uso da afirmacao
“desde o primeiro momento eu soube: ai estd meu Watson’, comprova justamente
o contrario do que foi explicitado anteriormente. “O céo rastreador mais rapido do
mundo” estd em oposicdo a informacao seguinte: “pesa duas vezes mais que eu”. O
que se comprova verdadeiro neste recorte do texto é a ajuda que Rachel vai prestar a
investigacdo em seu trabalho como intérprete, porque, “claro” (irdnico, claro), Fischer
nao fala portugués.

Permissividade quanto ao uso de ficcdo: Em Ho-ba-la-14, Fischer faz algo
parecido, porém, ndo reline as opinides sobre as excentricidades a respeito de Jodo
Gilberto em um personagem especifico, mas sim nas falas de algumas pessoas que,
segundo ele, transpassam o sentimento de muitos brasileiros. O repérter nao identifica
quem sao os falantes, mas objetiva a mesma construcdo de uma opinido de senso
comum utilizada por Thompson e demonstrada na citacdo acima. Fischer preocupase
inclusive com o modo como sdo proferidas as declaracbes, usando diferentes
linguagens para deixar claro que se trata de um plural.

Ai se encontra uma questdo levantada por Czarnobai (2003, p. 65): “até que
ponto a auséncia deste limite distorce a visdo que o leitor tem sobre o objeto central
da reportagem?”. Devemos levar em conta que ndo ha um limite a se observar, nestes
casos, que estabeleca uma distincdo entre ficcdo e nao-ficcao. A falta de fatos que
comprovem a veracidade em comparacdo a outros trechos da reportagem de Fischer,
nos quais ele identifica quem sao os locutores. Porém, ha situacdes ficcionais que
envolvem pessoas reais, normalmente lembradas por sua trajetéria de vida, o que
possibilita o encaixe de referéncias com o contexto ao qual vai ser inserido.

CONSIDERACOES FINAIS

O principal desafio neste trajeto foi enquadrar um estilo que destaca-se por
sua transgressdo em uma producdo académica, cientifica. O sucesso desta empreitada
deve-se muito a categorizacdo dos trechos do livio que utilizamos como corpus de
andlise. A partir destes trechos podemos chegar a uma conclusdo: toda reportagem
que se propor a ser construida com o uso das técnicas literdrias cabiveis no estilo
Gonzo deve estar preparada para criar adaptagdes, desde a imersdo total do repérter
na coleta de dados ao uso da ficcdo com a finalidade de tornar o texto mais “tragdavel”
aos leitores. Lembremos, estamos falando de um uso calculado de elementos de
composicao de cendrio, situacdes ou personagens ficcionais.

Talvez ndo tenhamos conseguido elucidar todos os pontos que demonstrassem
a contextualizacdo dos cendrios social, politico e cultural do Brasil pretendidos no
inicio da pesquisa. Precisariamos para isso de mais de uma producédo jornalistica aos
moldes do Jornalismo Gonzo realizada no pais para isso. Mas, foi justamente gracas as
questdes levantadas com a analise do Ho-ba-la-ld que objetivamos novas pesquisas,
com énfase nas produgdes contemporaneas do Jornalismo Gonzo. Ao fim desta
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monografia, concluimos que além de adensar o entendimento do Jornalismo Gonzo
como um estilo onde confluem Jornalismo e Literatura, também contribuimos com a
possibilidade de produc¢des do estilo, visto que apresentar o processo de como uma
reportagem foi construida, realizar o caminho inverso, serve como roteiro, mesmo
tratando-se de um estilo que prega a total liberdade de apuracao e escrita jornalisticas.
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GENERO EM JOGO

UM ESTUDO SOBRE A REPRESENTACAO
DE GENERO NOS GAMES

RESUMO

O mundo dos games tem crescido
de maneira exorbitante, assim como
a participacdao feminina nos mesmos.
O presente trabalho se debruca
especificamente sobre as representacoes
de género presentes nos games,
visando discutir a estereotipacao e
hiperssexualizacao femininas. Da mesma
forma, também atenta para a evolucao
do papel da mulher na sociedade de
consumo e a importancia de sua insercao
no mercado de games.
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INTRODUCAO

O machismo da sociedade é sempre replicado em diversas midias e as
personagens femininas de games ndo escapam a essa regra. Elas sdo normalmente
inseridas nas narrativas de forma secundaria ou passiva e representadas como frageis
ou hiperssexualizadas, de forma até mesmo caricata.

Tanto a sexualizacdo das personagens femininas como os clichés narrativos
aos quais estdo inseridas, como o de “donzela em perigo”’, criam falsas expectativas
sobre as mulheres e fazem com que, principalmente os jogadores homens, ndo as
percebam como seres independentes e fortes, visto que nédo foi isso que aprenderam
com as midias de comunicacao que utilizaram durante a infancia e juventude.

O numero de mulheres que consomem games vem se tornando cada vez
maior, mas ainda existe certa dificuldade por parte das empresas em desenvolver
jogos com personagens do género feminino como protagonistas que ndo tenham
sua construcdo baseada em estereétipos negativos. Além disso, as préprias mulheres
gamers sofrem preconceito dos jogadores homens, vistas muitas vezes como incapazes
de jogar bem, ou recebendo cantadas enquanto jogam.

As criticas realizadas ao longo dos anos por mulheres gamers parecem estar
finalmente surtindo algum efeito, levando em conta as mudancgas que vém ocorrendo
nas narrativas envolvendo mulheres e a representacdao grafica corporal de algumas
personagens femininas nos games e suas vestimentas. O presente trabalho visa fazer
uma discussdo sobre género nos games e a evolucdo das personagens femininas ao
longo da histéria, atrelada a fatores econémicos que tornaram as mulheres importantes
consumidoras do produto.

METODOLOGIA

Esse artigo faz parte de um trabalho de pesquisa mais amplo da autora, que
dard origem ao trabalho de conclusdao do curso de Producdo Editorial da UFSM e esta
sendo desenvolvido na disciplina “Teoria e Método de Pesquisa 2”. A metodologia
utilizada para a parte inicial desse trabalho foi a de revisdo bibliografica, visando a
fundamentacdo tedrica e a construcdo dos argumentos de pesquisa. Nessa etapa,
foram reunidos autoras e autores que transitam por dreas de conhecimento como
games, literatura e género.

Num segundo momento, pretendo realizar um estudo de caso com o jogo
“Left Behind’, inicialmente lancado como DLC do jogo “The Last of Us" A narrativa
apresenta a histéria de amizade entre duas meninas, Ellie e Riley, que tentam sobreviver
durante o periodo pés-apocaliptico zumbi. Durante as quase 3 horas de jogo, o grande
enfoque é a relacdo entre as meninas, que sdo protagonistas fortes, independentes e
divertidas.
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FUNDAMENTACAO TEORICA

Segundo o ESA - Entertainment Software Association (2014), 48% dos
consumidores de games na América do Norte sdo mulheres . De acordo com o site
G12, as mulheres® ja sdo 52,6% do publico que joga games no Brasil. Ainda assim,
personagens femininas sao retratadas como fracas, incapazes, e/ou dependentes de
uma figura masculina.

Podemos observar em famosos jogos como Mario e Zelda que a mulher é
inserida na narrativa apenas como um objetivo a ser alcancado, um prémio. A “donzela
em perigo” nada mais é do que uma mulher objeto, que reforca esteredtipos machistas
da sociedade. Os homens sao colocados como os tipicos sujeitos da narrativa, sempre
fortes, espertos, salvadores, seguidores de um propésito. Conforme Mendes ressalta,

Dos “primérdios” dos jogos eletrénicos (meados dos anos 1970) até 1996,
a montagem dos personagens dava importancia aos personagens centrais
masculinos: o heroismo era expresso apenas por figuras machista, viris e
com musculos hipertrofiados. (MVENDES, 2006, p. 112)

Outro grande problema, a hiperssexualizacdo das mulheres, é muito
aproveitado pelos designers de jogos que apostam num mercado de homens
heterossexuais, que gostam do perfil de mulheres seminuas e com o corpo cheio
de curvas, normalmente brancas e dentro de um padrdo estereotipado ja imposto
socialmente. Esses esteredtipos estdo extremamente ligados as relagdes de poder, pois
tendem a definir e limitar pessoas, no caso as mulheres.

O esteredtipo faz uso de algumas caracteristicas faceis de compreender e
lembrar, amplamente compartilhadas, reduzindo as pessoas ou grupos de pessoas a tais
peculiaridades, exagerando-as, simplificando-as e fixando-as como imutdveis. Assim,
reduzindo as pessoas a um conjunto simples de caracteristicas essenciais, naturais e
fixas, a estereotipacao facilita reunir todas aquelas que correspondem a “norma” em
uma “comunidade imaginada’, ao mesmo tempo em que estigmatiza simbolicamente
as “outras” que sao, de alguma forma consideradas diferentes (SANTOS; PEDRO, 2011,
p.172).

Essa estereotipacdo nao ocorre no jogo “Left Behind”. A obra foi lancada como
DLC (downloadable contente, ou conteudo baixdvel) do jogo “The Last of us’, ambos
produzidos pela Naughty Dog. “Left Behind” foca na amizade das personagens Ellie e
Riley, sobreviventes de 14 e 15 anos respectivamente, em um cendrio pds-apocaliptico.
Conhecemos Ellie primeiramente no jogo “The Last of Us, uma menina combativa,
destemida e determinada, que ajuda o protagonista, Joel, a realizar sua missdo de
tentar achar uma cura para o virus zumbi. Na DLC o lado “guerreira” de Ellie é deixado
um pouco de lado e sua afetividade é mais explorada, mas sem ser rebaixada a clichés
narrativos por conta disso, ao contrario, apenas passamos a conhecer a personagem
de forma mais humanizada.

2 Disponivel em < http://g1.globo.com/tecnologia/games/noticia/2016/03/mulheres-sao-526-do-publico-
que-joga-games-no-brasil-diz-pesquisa.html>. Acesso em 10 de out de 2016.

3 A Disponivel em <http://www.gamesindustry.biz/articles/2014-04-24-women-increasing-representation-
among-us-gamers-esa>. Acesso em 10 de out de 2016.
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Ellie e sua amiga Riley tirando fotos num momento de descontracao de Left Behind. (Foto: Vwmin)

Left Behind é mais que um jogo sobre matar ou morrer, trata-se de
amizade, tolerancia, resisténcia, sobrevivéncia. Vocé precisa passar por perseguidores,
escapar dos zumbis, encontrar kits de primeiros-socorros e faz tudo isso tendo duas
protagonistas fortes como mulheres, que ndo sdo apenas donzelas a serem salvas e
nem meros objetos de prazer. O mais interessante é que, segundo a Naughty Dog, Ellie
seria inicialmente uma personagem secunddria, como tantas outras, porém a empresa
decidiu mudar e declarou:

Esforcdmo-nos para torna-la na pessoa mais eficaz, independente e lutadora
que podia ser. Ela é o contraste de Joel. Ele é resistente e relutante em deixar alguém
aproximar-se e era preciso esse contraste. Precisavamos de alguém que rebentasse
com a sua porta de forma emocional, fisica e eficaz; e que ndo fosse s6 para Joel, mas
também para todos os jogadores. Queriamos ter a certeza que os jogadores a vissem
como ‘A Ellie é incrivel™.

“Left behind” é uma das provas da importancia de jogos com protagonistas
femininas ndo estereotipadas. O jogo original, “The Last of Us’ ganhou diversos
prémios, incluindo melhor game design e narrativa®. Porém, além desse jogo, também
existem muitas mulheres trabalhando como produtoras, game designer e escritores
de roteiros para os mais diversos tipos de games. Segundo a Epoca “Mulheres
trabalham ha décadas no ramo da tecnologia, ciéncia e desenvolvimento de jogos.
Sofrem preconceito até hoje®” Estamos crescendo nesse meio, mas a luta por respeito
e aceitacdo ainda é grande.

CONSIDERACOES FINAIS

O patriarcado, a estrutura familiar basica de todas as sociedades
contemporaneas, é um dos grandes contribuidores para a repercussao da figura
feminina como inferior, fragil, incapaz de fazer algo mais do que cuidar do lar e das
criancas. As crescentes discussdes feministas tém proporcionado uma ruptura com
4 Disponivel em: < http://www.eurogamer.pt/articles/2014-02-20-naughty-dog-a-sexualidade-das-
personagens-nao-importa>. Acesso em 10 out 2016.

5 Disponivel em: < http://g1.globo.com/tecnologia/games/noticia/2014/03/last-us-leva-premio-de-game-
do-ano-de-2013-na-gdc.html>. Acesso em 10 de out de 2016.

6 Disponivel em: < http://epoca.globo.com/vida/noticia/2014/11/bgamergateb-e-guerra-contra-mulheres-
nos-videogames.html>. Acesso em 10 de out de 2016.
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esse modelo em diferentes espacos da sociedade, inclusive nos games.

A luta das mulheres por seus direitos fizeram com que as mesmas
conseguissem ocupar lugares antes reservados aos homens. Dessa forma, essas
mulheres também se tornaram importantes consumidoras, com relevancia para a
economia nacional e mundial. Tal fato reflete na producdo e criacdo de games, midia
em constante ascensdo, que acaba tendo que passar por transformacdes a medida que
as mulheres também mudam seus papéis na sociedade.

A tendéncia é que questdes como racismo e género sejam cada vez
mais levantadas pelos enredos dos jogos, demandando reflexdes criticas. Por mais que
a maioria dos jogos digitais ainda seja criado visando satisfazer o publico masculino,
é interessante observar que mudancas sdo possiveis e que o mercado ndo sé de
consumidoras de games esta crescendo, mas também a de produtoras e idealizadoras.
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POSSIBILIDADES DE ATUACAO
EM MIDIAS DIGITAIS COM
NARRATIVA TRANSMIDIA

ANALISE DE “RUPAUL'S DRAG RACE” E “X-MEN: DIAS DE UM
FUTURO ESQUECIDO”

RESUMO

O presente trabalho pretendeu observar o
uso da narrativa transmidia e as estratégias
de comunicacao desenvolvidas pelos
produtos audiovisuais RuPaul’s Drag Race
e X-men: Dias de um Futuro Esquecido,
dentro do ambiente digital. O estudo
analisou como a cultura participativa
ajuda a fortificar a construcdo das
narrativas propostas por cada produto
e valida as estratégias de comunicacgao

empregadas.
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INTRODUCAO

Este trabalho visou analisar as estratégias de comunicacdo desenvolvidas
no ambiente do digital pelo reality show RuPaul's Drag Race e pelo filme X-men:
Dias de um Futuro Esquecido. Para orientacdo do trabalho, foi utilizado Jenkins
(2009) que propde a ideia de narrativa transmidia, definida como a disseminacao de
uma determinada histéria em diversas plataformas de midia, através das quais uma
determinada cultura participativa podera dialogar e ajudar a reconstruir de forma livre
e valiosa, o desenvolvimento dessa narrativa.

Para a construcdo de uma narrativa transmididtica, é necessario que os
diversos tipos de conteudos fluam livremente entre uma midia e outra. Fortalecida pela
participacdo dos publicos que se engajam como consumidores, eles sdo responsaveis
por sustentar a narrativa, proporcionando a convergéncia entre midias e o surgimento
de uma cultura participativa. (JENKINS, 2009).

Entre os objetivos da pesquisa estava compreender como o apresentador
do reality show RuPaul’s Drag Race, RuPaul, utiliza o programa para a divulgacdo dos
seus produtos e como as redes sociais sao importantes para conversar e tornar o
telespectador engajado, aproximando a realidade do programa da vida do publico. Na
andlise do segundo exemplo, buscou-se compreender como a criacdo do viral chamado
Iniciativa Tandem, baseado na narrativa do filme X-men: Dias de um Futuro Esquecido,
requisitou a participacdo do publico para configurar a sua narrativa transmidia e sua
estratégia de comunicacdo e marketing, visto que o viral também ajudou a divulgar o
préximo filme da franquia, X-men: Apocalypse, que teve seu lancamento nos cinemas
brasileiros em maio de 2016.

METODOLOGIA

A pesquisa estruturou-se na referéncia bibliografica sobre o tema, indicada
para leitura pelo professor, em sala de aula, e a escolha de cases relacionados
também a referéncia bibliogréfica, para analisar a possibilidade de atuacdo em midias
digitais. Também foi pesquisado conteldo para desenvolvimento da pesquisa em
paginas on-line, em especial o Facebook, pois é a rede social onde a participacdo dos
telespectadores do reality show RuPaul’s Drag Race se dé de forma mais ativa.

O acesso as pdaginas on-line ocorreu nos dias 8 de abril de 2016 e 4 de
outubro de 2016. J4 a consulta a artigos disponiveis em meio eletrébnico ocorreu nos
dias 8 e 9 de abril de 2016.

FUNDAMENTACAO TEORICA

Os resultados obtidos na analise dos dois exemplos mostram como as
estratégias de comunicacdo podem ser efetivas quando inseridas dentro de uma
narrativa transmidia. O acesso as paginas on-line mostraram como os telespectadores
dos produtos audiovisuais interagem e participam na construcdo da transmidiacdo, o
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que em consequéncia também valida as estratégias utilizadas, que podem ser movidas
por aspectos sociais e ou mercadoldgicos.

Na figura abaixo é possivel ver imagens de varias pessoas — podendo ser fas
ou nédo do universo X-Men criado pela Marvel Comics — mostrando suas habilidades
especiais, contribuindo e viabilizando a ideia da Iniciativa Tandem.

a1 —
S5 il =
Figura 1 - Pagina“Meet Others” do site da Iniciativa Tandem.
Fonte: Tandem Initiative.

O maior enfoque dentro do trabalho foi dado as estratégias de comunicacao
e narrativa transmidia associados ao reality show RuPaul’s Drag Race e os produtos
veiculados ao programa, como por exemplo a mdusica, ja que no final de cada
temporada do reality show, as finalistas acabam estreando em um clipe musical do
apresentador RuPaul.

Abaixo, a figura 2 mostra as candidatas finalistas da oitava temporada do
reality show RuPaul’s Drag Race no clipe da musica “The Realness’, do apresentador e
cantor RuPaul.

You D Pesquisar o | O §

RuPaul - The Realness Official Music Video

Figura 2 - Captura de tela do video “The Realness".
Fonte: Youtube.

O desenvolvimento do exercicio, durante sua execucdo, foi bastante
recompensador e também foi capaz de despertar o meu interesse pela pesquisa, uma
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vez que consegui perceber como um assunto de interesse pessoal pode ter tantos
conceitos trabalhados por pesquisadores que estudam a comunicacao e midias digitais.

A principio, o trabalho estd em aberto. Ele sera retomado ainda este
semestre para a construcao de um artigo®, que aprofundard a tematica do reality
show aos conceitos ja citados, tais como narrativa transmidia, cultura digital e cultura
participativa.

CONSIDERACOES FINAIS

Ao trabalhar sobre as estratégias de publicidade e visibilidade utilizadas a
partir dos produtos audiovisuais escolhidos — o reality show RuPaul’s Drag Race e o
filme X-Men: Dias de um Futuro Esquecido —, percebe-se como a narrativa transmidia
é efetiva na prética, sendo capaz de criar novas formas de comunicacado e participacao
no ambito on-line.

Além disso, vé-se a partir do contexto de cultura participativa e convergéncia
mididtica em que estamos inseridos hoje, a necessidade do mercado editorial estar
sempre se reinventando e criando tendéncias.

A Producdo Editorial estd inserida no meio de todo esse processo de
transmidiacdo, uma vez que seus produtos se dirigem aos mais variados tipos de
mercado: impresso, audiovisual e digital, o que poderia levar a criacdo e/ou proposta
de novas formas de apresentacdo de um produto ou contetido em diferentes midias,
como o uso de um QR Code em livro impresso, por exemplo. Logo, cabe ao profissional
da area saber usufruir os mecanismos desse processo de narracdo colaborativa, fazendo
partes de um mundo ficcional e voltado ao entretenimento tornarem-se o mais real e
préximo dos seus potenciais consumidores.
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CONSTRUINDO EXPERIMENTOS
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pretensdes experimentais.
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Pretendemos, com este resumo expandido, apresentar a ideia de um método
experimental de realizacdo audiovisual que pode ser chamado de “video de conteldo
aberto”. Seu objetivo inicial é contribuir com a demanda do movimento pela cultura
livre e tem inspiracdo no movimento do software livre. O principal conceito desta
maneira de produzir audiovisual consiste em permitir ao espectador acesso ao material
bruto, anterior a edicao.

Este formato de finalizacdo e distribuicao de video é pertinente, como
iremos argumentar adiante, a questdes relacionadas a possibilidades de recepcédo; a
construcdo entre objetividade e subjetividade do produto audiovisual; a processos de
educacao e aprendizagem; e a ecologia da inteligéncia coletiva e da colaboratividade.

Como argumenta Lessig (2005), a cultura que emerge das possibilidades
técnicas das midias digitais é fundamentada fortemente no conceito de remix, reusar
materiais de outras pecas culturais. O autor explica como o potencial criativo dessa
forma de produzir encontrou um inimigo institucional no poder legislativo, que
constroi suas leis favorecendo as praticas industriais ja consolidadas. A resposta a essa
crise é o movimento da cultura livre.

A questao do remix ja havia sido esclarecida décadas antes pelo movimento
do software livre, que nao apenas resolveu os problemas relacionados a viabilidade
do reuso, como também fez florescer uma fértili comunidade de participacdo e
colaboracdo. Clay Shirky (2011, p. 107) atribui o sucesso do software livre a utilizacdo
do cédigo aberto, aliado a uma comunidade participativa e uma licenca que permita
sua livre utilizacao.

Vejamos quais sdo, segundo a Free Software Foundation, as quatro liberdades
essenciais que direcionam este movimento:

A liberdade de executar o programa como vocé desejar, para qualquer
propésito (liberdade 0). A liberdade de estudar como o programa
funciona, e adapta-lo as suas necessidades (liberdade 1). A liberdade de
redistribuir cépias de modo que vocé possa ajudar ao préximo (liberdade
2). A liberdade de distribuir copias de suas versées modificadas a outros
(liberdade 3). (FSF, O que é software livre?)

Para que essas liberdades sejam garantidas, especialmente a de numero 1,
é necessario conceder acesso ao cédigo-fonte do software, ou seja, que o programa
de computador tenha seu cddigo aberto (open source). O cédigo-fonte é o texto, em
linguagem de programacdo, que contém as instru¢des para a execucdo do software e
de suas fungoes.

A pretensdao dos experimentos em video de conteldo aberto é testar uma
forma analoga ao que o cédigo aberto é para o movimento do software livre.

Faremos inicialmente uma analogia entre software e video, depois
discutiremos as implicacdes desta forma de distribuicdo, comentaremos projetos que
utilizam este método e recomendaremos ferramentas para trabalhar com ele. Por fim,
explicaremos mais sobre o carater experimental deste modelo e suas contribuicdes.

Este resumo apresenta uma discussao derivada do artigo “A Possibilidade
do Video Livre e de Conteudo Aberto” (FANFA; BARBOSA, 2016) que por sua vez foi
construido em torno do projeto experimental “Colaboracao, Cultura Livre e Educacao
Aberta na Producao de Video e Cinema” (FANFA, 2014).
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METODOLOGIA

Inspirado nas liberdades do software livre, o movimento pela cultura livre
foi capaz de desenvolver formas de licenciamento de conteldo, mas ainda apenas
rascunhos sdo desenvolvidos no que diz respeito ao conteldo aberto, aspecto analogo
ao conceito de cédigo-fonte aberto. Instituicdes dedicadas a desenvolver projetos de
cultura livre como a Open Knowledge definem conteldos abertos como aqueles que
“podem ser liviemente utilizados, modificados e compartilhados por qualquer um e
por qualquer proposito”.

Para levarmos estes esforcos alguns passos adiante, elaboramos um método
experimental de realizar video que possa ser considerado de conteddo aberto como o
software livre é considerado de cédigo aberto.

O software, ao ser finalizado, tem seu cédigo “fechado” nos programas como
os utilizamos: simples arquivos executaveis. Esse processo de transformar a linguagem
de programacdo (o cdédigo) em um software de computador fechado (o arquivo
executdvel) é chamado de compile, compilar. Compilar é transformar a linguagem de
programacdo, que o programador consegue ler, em cédigo binario, que o computador
consegue executar. O cédigo binario ndo é legivel para humanos, podemos apenas
executa-lo.

Encontramos no ato de compilar uma clara analogia no processo de pos-
producdo de video: o render, renderizar. Na poés-producdo de video, renderizar é
utilizar o programa de edicdo de video para transformar os trechos selecionados e
editados do material bruto (ou as instrucdes de animacao grafica) no produto final.

Podemos entender, entdo, que o conceito de cédigo aberto do software livre
é analogo, na edicao de video, a uma ideia de material bruto aberto, o livre acesso ao
material utilizado para montar o produto audiovisual final.

Este resumo trata da descricdo de uma metodologia experimental e, para
analisar suas implicacdes, buscamos uma pesquisa bibliografica sobre a temdtica
de cibercultura e colaboracdo, especialmente em Lévy (2010); sobre educacao,
especialmente em lllich (1985); e sobre recepcdo e subjetividade, especialmente
em Barros Filho (2008) e Thompson (1999). A seguir comentaremos as discussoes
decorrentes dessas leituras.

Também realizamos breve estudo de alguns exemplos de filmes que se
encaixam neste método experimental e por fim fizemos um levantamento das
ferramentas digitais que auxiliam nesse processo.

DISCUSSOES

Como parte integrante de um movimento pela cultura livre, é clara a relacdo
desse método com a ideia de cibercultura em Levy (2010), o universal sem totalidade.
O meio audiovisual, ja desde a televisdo universalizado, ainda resiste em manter
sua totalidade. O video de conteldo aberto abdica totalmente da totalidade que os
modelos industriais de producédo audiovisual mantém.
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Em “Sociedade Sem Escolas’, lllich (1985) explica como “a industria cercou as
pessoas com artefatos cujo segredo intimo apenas os especialistas podem conhecer”
(p. 90). O video de conteldo aberto é um convite aos segredos intimos da edicao,
que deixam de ser intimos e deixam de ser segredos. Ndo apenas o espectador tem a
possibilidade de compreender como um video foi elaborado e pensado, como também
tem o direito e a propriedade para toma-lo como seu e reutilizad-lo em seu processo
de aprendizagem. Pode, por exemplo, buscar assistir a entrevista completa com um
especialista para aprender mais sobre a temética, enquanto o roteiro fechado de uma
matéria previa apenas segundos desta entrevista.

Desta caracteristica, entendemos que este método contribui para uma
espécie de alargamento da receptividade como comenta Thompson (1999):

Outras formas de interacdo podem ser criadas, por exemplo, pelo
desenvolvimento de novas tecnologias da comunicacdo que permitem
um maior grau de receptividade. A estrutura analitica acima deve ser
entendida como um dispositivo heuristico cujo valor deveria ser julgado
por sua utilidade; pode-se deixar aberta a possibilidade de que uma
estrutura analitica mais elaborada venha a ser requerida para finalidades
especificas. (p. 81)

O cardter tradicionalmente massivo e monolégico do produto audiovisual
é reconfigurado no modelo do video de conteido aberto, onde o espectador é
convidado a encontrar o material gravado de maneira mais objetiva e, assim, conhecer
melhor as subjetividades do produtor. Podemos dizer que essa maneira de produzir
e distribuir video torna as subjetividades mais claras e a objetividade mais objetiva.
Sobre a objetividade, Barros Filho (2008) comenta:

a objetividade é um ideal-tipo, ou seja, um conjunto de caracteristicas e
abstracbes que ndo existem enquanto tal, em estado puro, na realidade.
[...] € um modelo abstrato que, embora ndo possa ser atingido na sua
plenitude, deve significar uma tendéncia (p. 20)

O modelo do video de conteludo aberto prevé a possibilidade de inspecao,
ou seja, de que parte das subjetividades da construcdo do produto audiovisual possam
ser mais aparentes, possam ser observadas de maneira mais préxima, e entendidas
melhor por quem busca objetivamente o conteddo de um produto audiovisual.
Quem assiste, por exemplo, um documentdrio de conteddo aberto, e desconfia que a
afirmacao de um entrevistado esteja fora de contexto, pode buscar este material bruto.

No artigo “A Possibilidade do Video Livre e de Conteludo Aberto” (FANFA;
BARBOSA, 2016) apresentamos sete projetos de video que se enquadram nesse
tematica.

Ressaltamos trés deles aqui: o trabalho da Blender Foundation, que
disponibiliza online os modelos de suas animacdes; o longa metragem de ficcao live-
action Valkaama3, cujo material bruto esta disponivel para download; e o documentério
Respeitdvel e Publico®, desenvolvido por nés em 2014, cujas entrevistas podem ser
assistidas na integra e reutilizadas livremente.

3 O filme e seu material bruto estao disponiveis em <https://www.valkaama.com/>, acesso em 2 out. 2016.

4 Informagbes sobre o projeto Respeitavel e Publico estao disponiveis em <https://boravideoscolaborativos.
wordpress.com/>, acesso em 2 out. 2016.
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Também apresentamos seis ferramentas de software livre para se trabalhar
com audiovisual, dentre as quais destacamos o sistema operacional Ubuntu Studio®, ja
carregado com vdrias destas ferramentas. Encerramos as recomendacdes com licencas
que permitem e possibilitam a livre reutilizacdo do material, destacamos a Creative
Commons Atribuicao Compartilha Igual 4.0 (CC BY-SA).

CONSIDERACOES FINAIS

Buscamos, com este trabalho, contribuir com formas experimentais de fazer
video e cinema. Entendemos por “video de contelddo aberto” todo video cujo mate-
rial utilizado para renderiza-lo esta disponivel para o espectador consultar, inspecio-
nar, estudar, modificar e reutilizar.

O método experimental descrito neste resumo nao tem e nem poderia ter
pretensdo de ser tomado como um paradigma de producdo, por isso ressaltamos seu
carater experimental. Esta pesquisa pode e deve ser usada como norteadora para
futuras experimentacdes deste método, buscamos apresentar a temdtica a futuros
projetos experimentais que possam aprofundar o modelo, esta é a contribuicdo que
pretendemos fazer ao campo e nossa principal consideracao final.

Recomendamos este modelo a projetos que visem contribuir com a
inteligéncia coletiva, que busquem novas combina¢des de recepcdo e que procurem
incentivar a participacao e a colaboracao.

REFERENCIAS
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LEIA PARA UMA CRIANCA

ESTRATEGIA COMUNICACIONAL DO ITAU

RESUMO

Esta pesquisa tem por objetivo
compreender de que forma a campanha
Leia Para Uma Crianca se configura
como uma estratégia comunicacional
do Itaud Unibanco. Para isso, foi feito um
estudo exploratdrio sobre as estratégias
comunicacionais de Kotler, Kartajaya e
Setiawan (2010) em relacao a campanha
Leia Para Uma Crianca.
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INTRODUCAO

Nos ultimos anos, foi possivel perceber uma mudanca nos discursos das
grandes marcas, antes voltada para a venda direta e impessoal, agora tém por objetivo
obter um relacionamento com os clientes, cativa-los. Essa mudanca é decorrente
do aumento no numero de produtos e servicos similares no mercado somado a
quantidade de informacdes as quais os consumidores estdo recebendo. As marcas,
entdo, percebendo que cada vez estava mais dificil de se destacar, comecaram a mudar
os discursos, prezando pelo relacionamento com o cliente através da construcdo de
valores.

No Brasil, pode-se notar que algumas marcas tiveram essa transicao de
discurso. Nessa pesquisa, serd analisada a instituicdo financeira Itai Unibanco, por ser
uma marca consagrada, conforme a Interbrand' que traz o banco como a marca mais
valiosa do Brasil nos ultimos 12 anos. Afim de compreender como as marcas estao
mudando seus discursos e inserindo valores na sua comunicagdo, sera explorada aqui
uma das estratégias do Itaud, a campanha Leia Para Uma Crianca.

A presente pesquisa faz parte de uma monografia que ird investigar a
relacdo do storytelling da campanha do Itad. De modo especifico, este trabalho busca
compreender de que forma a campanha Leia Para Uma Crianca se configura como
uma estratégia comunicacional do Itad.

METODOLOGIA

Este estudo tem um cunho exploratério e qualitativo ja que busca compreender
as novas estratégias comunicacionais, utilizando como exemplo a estratégia adotada
pelo Itad, a campanha Leia Para Uma Crianca. As pesquisas de cunho exploratério tém
por caracteristica ser um estudo com uma visdo ampla sobre o tema. (GIL, 2008)

DISCUSSOES

O Itad Unibanco é o resultado da fusdo dos bancos Itad e Unibanco ocorrida
em 2008, ambos os bancos ja possuiam uma jornada longa no setor de servicos no
Brasil. Ambos os bancos antes da fusdo, ja possuiam programas sociais, sendo que a
atuacao do Ital nesse ramo era mais intensa e se dava principalmente pela Fundacao
Itau Social e pelo Itau Cultural ja a do Unibanco era feita pelo Instituto Unibanco.

O banco desenvolve seus programas sociais a partir de causas que eles
defendem, as quais sdo: educacdo, cultura e uso consciente do dinheiro. Essas causas
atuam como associagdes endossantes da marca. Isso significa que os programas sociais
estdo sempre vinculados ao Itad, conectando a marca aos valores mais humanos que
esses programas proporcionam ao banco. (AAKER, 1998)

Esses programas sociais sao estratégias comunicacionais das empresas, e

podem ser, sequndo Kotler, Kartajaya e Setiawan (2010): filantropia; marketing de
1 Interbrand Group é uma consultoria especializada na administracdo de marcas.
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causas; transformacao social. A filantropia ocorre quando as “empresas doam parte
de seus lucros a instituicoes de caridade ou uma causa social especifica’; nessa acao,
ha pouco ou nenhum envolvimento com os consumidores, a empresa faz a doacao,
divulga e pronto, ndo ha relacdo. Além disso, a filantropia é vista apenas como uma
forma de aumentar a reputacdo da empresa ou ainda, como uma forma de reducao
nos impostos. (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2010, p. 143).

O marketing de causas é uma estratégia que normalmente envolve terceiros,
logo, cria lagos para a marca, ja que a empresa escolhe uma ou mais causas sociais as
quais quer apoiar ou desenvolver, podendo ser campanhas publicitarias, programas
de voluntariado dos funcionarios, entre outros. Mas, assim como a filantropia, nao
provoca uma transformacao social e é vista muitas vezes como uma acado separada,
sem estar vinculada com a missao, visao e valores da marca.

A transformacdo cultural é a melhor estratégia segundo Kotler, Kartajaya
e Setiawan (2010) pois, se caracteriza por ser uma acao duradoura, que envolve 0s
consumidores e a sociedade de modo geral. Em um tempo em que as mudancas
climaticas estdo ameacando a natureza, a luta por direitos estd crescente e as
preocupagdes com a desigualdade aumentam, as marcas devem se posicionar como
agentes transformadores afim de cativar o publico-alvo e mobilizd-lo a fazer parte da
transformacao.

Para que as empresas apliquem essa estratégia de transformacdo cultural
€ necessario pesquisar o publico-alvo e a situacdo atual afim de propor uma solucdo
transformadora que condiz com os objetivos comunicacionais da empresa. (Figura 1).

Identificar os Selecionar os Oferecer uma
desafios componentes solucdo
socioculturais envolvidos transformadora

- Identificar os desafios - Para impacto imediato: - Oferecer solugdes
atuais e prever os futuros selecionar  componentes que modifiquem
desafios envolvidos, como classe comportamentos e
média, mulheres ou permita as pessoas subir
- Os desafios podem idosos na piramide de Maslow
incluir bem-estar (nutricao
e assisténcia  médica), - Para futuro impacto: -Almejaruma
educacdo  ou injustica selecionar criangas e transformacdo mais
social jovens colaborativa, cultural e
criativa

Figura 1: Esquema adaptado de KOTLER, P; KARTAJAYA, H.; SETIAWAN, |. Marketing 3.0: as forcas
que estdo definindo o novo marketing centrado no ser humano. Rio de Janeiro: Elsevier, 2010,
p. 147.

Dentre os programas desenvolvidos pelo Itau Unibanco foi escolhido para

essa pesquisa a campanha Leia Para Uma Crianca por ser um dos projetos sociais do
Itau de maior destaque e, ainda, por fazer parte da causa educacdo, que, segundo
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Kotler, Kartajaya e Setiawan (2010) é um dos assuntos mais populares, principalmente
nas empresas de servico.

A campanha Leia Para Uma Crianca vem sendo desenvolvida desde 2013
através de agdes sociais que visam incentivar a leitura e mobilizar a sociedade para a
garantia dos direitos da crianca e do adolescente através da disseminacdo da leitura.
A campanha veicula anuncios publicitarios todos os anos nos meses de setembro,
outubro e novembro, com foco em outubro por ser o més das criangas. Os comerciais
televisionados, os anuncios impressos e todas as midias utilizadas visam incentivar a
sociedade a ler para as criangas e para isso, o Itau distribui gratuitamente, no periodo da
campanha, uma colecdo de livros infantis que podem ser solicitados pelo site%. Sendo
que nesses anos de campanha o Itad ja distribuiu mais de 45 milhdes de exemplares.

Segundo Jenkins, Green e Ford (2014) “os artigos com marca nao sao
‘gratuitos’; é feito um trabalho em troca desses presentes. E, quando as pessoas
compartilham suas canetas ou outros brindes ganhos, esses itens se tornam ‘midia
propagavel” (p.106), é isso que os livros distribuidos pelo Itali se tornam, uma midia
propagada entre as criangas, que crescem com a imagem do Itad ser um “amigo” delas.
Vé-se aqui um dos objetivos do Ital com essa campanha, estar no imagindrio das
criangas e também dos adultos como uma marca presente para que seja lembrada na
hora da escolha de servicos bancarios.

Percebe-se aqui, a utilizacdo da estratégia de transformacdo social,

j& que a campanha tem como tema um assunto importante e que é considerado um
desafio no Brasil, a educacdo e de modo especifico a leitura. Tem como publico as
criangas, pois pretendem criar o habito de leitura nas criangas além de incentivar a
relacdo adulto e crianca. A solucdo é possuir adultos mais criativos, mais espertos que
cuidardo do futuro, ou seja, o projeto tem como objetivo criar um futuro melhor.

CONSIDERACOES FINAIS

Nesse resumo explorou-se as estratégias trazidas por Kotler, Kartajaya e
Setiawan (2010) por serem estratégias mais recentes e que destacam a criagao de valor
para as marcas. Os valores escolhidos para representar uma marca devem estar de
acordo com seus interesses comerciais.

Além disso, fazer o bem ndo pode ser uma estratégia de campanha
passageira, pois fica superficial, por isso, precisa estar incorporado a missdo, visao e
valores da empresa. Estando assim, no cerne da empresa, essas atitudes passam a ser
reconhecidas e empreendidas pelos consumidores e pelos colaboradores. As marcas
devem entao assumir o papel de transformadoras sociais.

No paradoxo da globalizacdo, a ansiedade e o desejo genéricos dos
consumidores consistem em transformar a sociedade - e o mundo como um todo -
em um lugar melhor e talvez até mesmo ideal para se viver. Portanto, as empresas que
pretendem ser icones devem compartilhar do mesmo sonho com os consumidores e
fazer a diferenca. (KOTLER; KARTAJAYA; SETIAWAN, 2010, p. 45)

No contexto atual, as empresas possuem um papel fundamental na
2 Disponivel em: <https://www.itau.com.br/crianca> Acesso em: 08 de outubro de 2016.

SUMARIO



EDITASUL - FORUM DE PRODUGAO EDITORIAL (UFSM) e-ISSN - 2526 - 8643 97

sociedade, proporcionando formas de tornar o mundo melhor, pois possuem uma
rede de conexdes e capital social e econdmico suficientes para isso.
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INTRODUCAO

Neste texto, investigamos como se da a sociabilidade dos fas do game para
tecnologias méveis, smartphones, tablets e IWatch, Pokémon Go no site de rede social
Facebook. Trata-se de uma andlise das experiéncias entre os fas e o jogo, por meio
dos comentarios da pdgina oficial do jogo no Facebook. Supondo que no Facebook os
sujeitos-usuarios estabelecem conexdes, por se tratar de um site de rede social, eles - os
fas - tém algo em comum: desejam (com)partilhar suas experiéncias de suas jornadas na
captura de novos Pokémon com os demais jogadores e seguidores da pagina Pokémon
Go Brasil.

Pokémon é uma franquia de midia que possui como produto inicial o animé de
mesmo nome. Em 1996 sao criados os jogos Pokémon pela Nintendo, por meio de games
eletronicos para o Game Boy, console portdtil da empresa japonesa. Depois do grande
sucesso dos jogos e com a disseminacdo de outros produtos derivados — como animés?,
mangas, filmes, jogos de cartas, outros jogos — tornou-se uma empresa, a Pokémon
Company, que é responsavel pela geréncia da marca (THE POKEMON COMPANY, 2016).
Sandra Monte (2010), especialista sobre o assunto, ressalta a forca econémica em
torno da marca Pokémon, justamente por conta dessas outras midias relacionadas aos
monstrinhos virtuais. “Nao se pode afirmar, mas o sucesso de Pokémon pode ter sido a
gota d'agua para que a rede Globo se interessasse pelos animés” (MONTE, 2010, p. 63).

Em 2016, a Nintendo, em parceria com a Niantic, cria o Pokémon Go. E
um aplicativo para dispositivos méveis da categoria jogos. E um jogo de Realidade
Aumentada, ou seja, “que traz os jogos virtuais para o espaco do usuario, permitindo
sua manipulacdo direta com as maos ou através de elementos simples” (ZORZAL et al.,
2006).

Seus fas, por meio da pdagina do Facebook do Pokémon Go, comentam as
publicacdes realizadas pelos administradores da pagina, relatando seus feitos dentro do
jogo e compartilhando suas opinides com outros jogadores. Deste modo, este estudo
se debruca nestes dados para avaliar como séo as relagdes sociais dentro da Internet.

METODOLOGIA

Na jornada pela captura dos Pokémon, os jogadores constroem suas redes e
compartilham informacgdes a partir das mais diversas plataformas digitais. Um exemplo
é o grande numero de gamers que discutem sobre o jogo no Facebook, seja através de
paginas dedicadas ao jogo ou em grupos organizados por cidades e ou times: Instinct,
Mystic, Valor, cada um deles representado por uma cor e uma ave lendaria da primeira
geracao do animé Pokémon criada por Satoshi Tajiri em 1995.

Esse resumo contard com uma publicacdo realizada pelos administradores
da pagina do Pokémon Go Brasil, fanpage realizada por fas da saga e do game, no
site de rede social Facebook. A publicacdo foi capturada de forma aleatéria e leva em
4 Animé é a nomenclatura utilizada pelos fas para se referir as produgdes audiovisuais animadas japonesas.

Apesar de no Japao o termo ser utilizado para qualquer desenho animado, no Brasil a palavra engloba
somente os desenhos japoneses.
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consideracao a data de publicacdo, apés um més do funcionamento oficial do jogo
no Brasil. E observado nessa publicacio o numero de reactions, curtidas e demais
reacdes, bem como o numero de comentdrios, a criatividade dos administradores
ao envolverem os usuarios através do game e de memdrias afetivas, como essas sao
capazes de descrever a experiéncia do jogador e seu envolvimento com as diferentes
formas de sociabilidade diante do Facebook e ou o face a face com outros jogadores
do Pokémon Go.

Descricao da imagem: a imagem apresenta trés pokémon: na parte superior
encontra-se Charizard, ultimo estdgio do pokémon inicial Charmander; no meio e na
base inferior encontra-se Blastoise, Ultimo estdgio do pokémon inicial Squirtle. E no
canto direito da imagem ocupando uma boa parcela do quadro, Snorlax. Os pokémon
na imagem encontram-se em estagio final de suas evolugdes, a vista disso sao dificeis
de serem encontrados por jogadores em fase inicial e ou por jogadores com maior
experiéncia no game. Os dois primeiros sao encontrados na maioria das vezes em sua
versao inicial e evoluidos até sua versdo final. Snorlax pode ser capturado com maior
facilidade, em comparacdo aos dois, e ou chocados através dos Eggs de 10 km.

Interagdes - Reactions, comentarios e compartilhamentos: Sao utilizados
pelos administradores da fanpage Pokémon Go Brasil trés reacdes: amei, haha e
curtir, como forma de interacdo e chamamento dos sujeitos-usudrios da pdagina. Essa
construcdo se da através da chamada principal “Qual vocé ja tem?” referindo-se aos
trés pokémon presentes na imagem. Desta forma, o sujeito-usudrio de Pokémon Go
pode dizer qual desses possui através das reacdes. Devemos lembrar que é permitido
somente uma interacdo através das reactions. Sendo assim, os jogadores utilizam-se
dos comentdrios para respaldar suas opc¢des ou noticiar a posse de mais de um dos
pokémon. Outro ponto a ser observado é a utilizacdo de outras reacdes para além das
solicitadas para interacdo. A distribuicdo final da publicacdo compde um quadro de
reacoes com 10 mil “curtidas’, 4 mil “amei”, 2,3 mil “haha’, 1,1 mil “triste”, 244 “arg” e 63
“uau”. O nimero de compartilhamento da imagem para perfil, grupos e outro fanpage
é igual a 85. J& o numero de interacdes por comentarios 1.045, além da utilizacdo de
texto que apresentam a experiéncia do jogo e do animé, os jogadores utilizam-se de
screenshots das telas da pokédex, local no qual os jogadores possuem listados todos
os pokémon capturados e os que faltam serem capturados. A utilizacdo da imagem é
tida também como forma de respaldar o jogador dentro da rede social; desta forma,
os jogadores utilizam-se das screenshots para atestar seus feitos no game também no
Facebook, construindo dessa forma uma conversacao fluida (PRIMO et al, 2016).

FUNDAMENTACAO TEORICA

A cultura pop japonesa ganhou expressao mundial a partir da exportacdo
de produtos midiatico-culturais a partir da década de 1970, quando o Japao ganhou
a atencdo internacional por conta da realizacdo de eventos internacionais e pela
reconstrucdo do pais que ganhava um novo status global (SATO, 2007, p. 18-19).
Segundo Sonia Bibe Luyten (2005), a cultura pop japonesa se encontra em diferentes
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formas, como em animés, mangas, videogames, entre outras, sendo que os assuntos
discutidos eram relevantes nos anos 1970 e 80 entre os jovens americanos e ganhou o
territério brasileiro a partir da década de 1990 (LUYTEN, 2005, p. 8).

No Brasil, o primeiro contato com entretenimento niponico se realiza por
meio dos animés. No entanto, o interesse do consumidor nado se encerra com este
produto, jd que os fas brasileiros se mostram interessados em conhecer e usufruir
de outras midias. Krystal Cortez Luz Urbano (2013) explicita que a audiéncia global
de entretenimento japonés costuma se relacionar intensamente com os produtos de
midia e tentam ampliar esse consumo, levando-o para outros ambitos do seu cotidiano
(URBANO, 2013, p. 8).

Com a convergéncia midiatica (JENKINS, 2009), vemos como a participacdo
dos usudrios e sua relacdo com um mesmo objeto entre diversos aparatos se torna
importante para a promog¢do de produtos e sua disseminacdo. Neste ponto, quando se
aventuram no aplicativo Pokémon Go os jogadores podem ter a chance de relembrar o
que sentiam nos anos 1990 e 2000 quando assistiam ao animé ou ao jogarem outros
jogos da série. Trata-se de outra maneira de se relacionar afetivamente com essa midia,
por meio de um consumo de experiéncia (PEREIRA; SICILIANO; ROCHA, 2015).

Viajando por uma realidade virtual aumentada, ao acessar o mundo
online, os jogadores podem criar histérias como um treinador Pokémon. A funcao
dos jogadores é capturar os Pokémon, o que possibilita reviver sentimentos dos
acontecimentos apresentados tanto no animé quanto nos outros jogos da franquia.
Por isso, como apontado por Amparo Lasén (2004), cada vez mais sao estabelecidas
relacbes subjetivas entre os individuos e seus smartphones, ja que é facilitador de
novas experiéncias afetivas.

CONSIDERACOES FINAIS

Neste texto comecamos a pensar o game Pokémon Go mediante o consumo
de experiéncia dos jogadores a partir da conversacdo fluida (PRIMO et al, 2016).
Percebemos neste primeiro momento que, até entdo, o aplicativo nao permite
aos jogadores uma interacdo com os demais dentro do aplicativo. Desta forma, os
usuarios utilizam-se dos sites de redes sociais para se comunicarem e compartilharem
experiéncias vividas no jogo por meio das publicacdes. Observa-se a possibilidade
oferecida pelas postagens de recordar momentos construidos a partir da memdria
afetiva com o animé, os Pokémon da primeira geracao e a expectativa de ser um mestre
Pokémon, ao capturar todos os 150. Essa oportunidade faz com que os jogadores
revivam lembrancas e as experiéncias nao mediadas pelo aplicativo, de uma infancia
do final dos anos 1990 e inicio dos anos 2000, em que a principal forma de consumo
da franquia Pokémon era o acesso ao animé através da televisao. Nesta perspectiva,
é importante salientar que o game encontra-se em constante aprimoramento pela
equipe da Nintendo e Niantic, o que pode proporcionar novas experiéncias aos
jogadores.
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