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MUDANCAS DEMOGRAFICAS

O envelhecimento da
populacao

NUMERO DE IDOSOS CRESCE 55% EM 10 ANOS E REPRESENTAM 12% DA POPULAGAO

Namero de pessoas com mais de 60 anos

2001 2011
_15.6 mithses 23.6 milhdes

THate DUTT, @ Mokl e PofetagBe i daten wh 36 THE T AelOos G Naln e

e Nimero de idosos dobrou nos dltimos 20 anos no Brasil, aponta IBGE




Piramide Etaria do RS em 2010
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INDIVIDUALISMO - NOVO STATUS

Individualismo, um fenémeno global

homens 18 a 44

27%
mulheresds a 75

34%

mulheres18 a 44
12%
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DISPARIDADES SOCIAL E
CULTURAL

Crescente polarizacéo de ricos e pobres

Reducao da taxa
de pobreza extrema

Em 2012, o Brasil foi um dos paises que mais contribuiu
para o alcance global da meta, ao reduzir a pobreza
extrema a menos de um sétimo do nivel de 1990.

A
MAI s Fonte: Secretaria de Assuntos Estratégicos/Presidéncia da Republica



REORGANIZACAO DA SAUDE

a

VRO BRANCO
léRASIL 2015

i . ilero
A sussentabiidade do sistoma de saide bras le

Cademno de Propostas

N

Fonte: ANAHP= ciacdo Nacltfial de
Hospitais Privados. :




MUDANCAS DE PAPEL NOS
GENEROS

Cada vez mais Iimportante o papel
desempenhado pelas mulheres no local
de trabalho

Participacio na populacio ocupada, por grupamentos de atividade, segundo o sexo (%) — (2003 ¢

2011)*
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Inddstria Construcdo Comércio Servigos Administracdo Servicos Outros Servigos
Prestados a Puablica Domésticos
Empresas |

B Homens B Mulheres

s FONTE: IBGE, Diretoria de Pesquisas, Coordenacao de Trabalho e Rendimento, Pesquisa Mensal de Emprego 2003-2011.
*Média das estimativas mensais.



NOVOS PADROES DE
MOBILIDADE
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CULTURA DIGITAL

As tecnologias digitais que permeiam e
ligam todos os aspectos da vida diaria




Pesquisa da Microsoft aponta influéncia
da tecnhologia na economia, emprego e
inovacao

. 80% dos brasileiros acreditam gue a tecnologia pessoal cria
oportunidades de emprego.

e Para 72% dos ouvidos no Pais, a tecnologia também ajuda a
reduzir diferengas econdmicas.

o 84% dos brasileiros que participaram do estudo acreditam que
a tecnologia pessoal traz inovacdo aos negocios,

B Do lado do empreendedorismo, 82% dos brasileiros
entrevistados creem que a tecnologia pessoal amplia a capacidade de
criagdo de um novo negdcio.

e 73% dos enfrevistados dizem que a tecnologia pessoal esta
contribuindo para o aprimoramento da educagao.

B Para 61% dos brasileiros, a tecnologia pessoal também
contribui para a melhoria da qualidade de vida.

Segundo 74% dos brasileiros, a tecnologia tem forte impacto na
cultura e nas artes.

Fonte: Jornal O Estado, 2014.



APRENDENDO COM A NATUREZA

Estruturas e processos naturais tornando-
se uma caracteristica essencial da
Inovacao

€S of Hovering
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Percent body welght supported by wing movement
during hovering



INTELIGENCIA UBIQUA

Servicos de Acesso

Servicos de Integracao e Negocio

Servicos e Sistemas Existentes i Di . B .

. ERP, CRM Inhouse 108 Maindrame Bancos de Dados

Infraestrutura tradicional nuvem privada nuvem publica
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CONVERGENCIA TECNOLOGICA

Tecnologias matriciais
Imprimes
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GLOBALI

OS SETE MITOS DA NOVA CLASSE MEDIA

As pesquisas qualitativas desvendaram os habitos da classe C e fizeram

cair por terra alguns pensal'nentos mais recorrentes a respeito deste consumidor
T

» MITO
O principal interesse do consumidor é prego baixo

» REALIDADE

Ele prefere pagar por produtos que ihe deem melhor
custe-beneficio = ndo necessariamente 0s mais
baratos. Se errar na escolha, n2o tem dinheiro sobrando
para comprar de novo até o outro més

> MITO
A nova classe média restringe suas compras de
supermercado apenas aos itens da cesta basica

» REALIDADE

No gquesito alimentagdo, ela d& muito valor acs alimentos de indulgéncia.
como checolates e bolachas recheadas porque sao sinal de que existe mais
dinheiro no bolso. Quatro em cada dez latas de creme de leite e trés em
cada dez potes de sorvete s3o vendidos para a nova classe média

3

N&o tem dinheiro para lazer
»MITO

» REALIDADE
77% das pessoas acham que o l2zer. incluinde viagem. € um luxe
que elas merecem. S6 que o sonho de viagem da nova classe
média nao é sair do pais. mas conhecer melhor o Brasil, em
viagens para o interior ou para o litoral
A propaganda para esse publico tem de remeter 20s idolos do momento.
Quanto mais conhecida e popular for a personalidade, melhor
» REALIDADE
Nem sempre. Os maiores idolos da nova classe média sao pessoas proximas,
geralmente pais ou 2migos que se assemelhem a eles. Em relag2o aos famoses,
fazem sucesso na propaganda para a classe média aqueles que venceram na vida
por meio de esfor¢o préprio - 0 censumidor sente identificagao com a prépria histéria

A nova classe média quer melhorar de vida e. por isso, migrar para os melhores bairros

» REALIDADE

Eles estdo felizes onde vivern — sim, eles gostam da periferia. Quando alguémcasa. a
preferéncia é por morar perto de quem conhece — 42% das pessoas da nova classe média
moram amenos de 200 metros de algum parente. Uma mudanga de bairro representa
também um trabalhe maior. n&o s6 com a mudanga mas também para encontrar uma
vizinha para cuidar do ilho ou para pegar confianga como dono do armazém

U

> MITO
A nova classe média nao é conectada a internet

» REALIDADE

Com a proiiferagdo das lan houses e o barateamento dos computadores e
notebooks, a insergao é forte nos meios digitais, Cerca de 25% dos lares ja tém
computador préprio e 60% nao sé fazem uso da lan house comao também
dizem ser um de seus pontos de encontro preferidos

-
Fonte: Epoca Negocios.

»MITO
0O consumidor da nova classe média nao paga contas

» REALIDADE

0O maior indice de inadimpléncia por pessoa é nas classes mais altas.
Para a classe C, 0 ndo pagamento significa ir para a lista negra do
Serasa. Seisso acontece. ele perde crédito em todos os lugares onde
compra. Por isso. ndo arrisca ficar nainadimpléncia




ECONOMIA BASEADA NO
CONHECIMENTO

5‘ Aumento dos niveis de educacao em
'~ todo o mundo
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The World Is Flat

A BRIEF HISTORY OF
THE TWENTY-FIRST CENTURY

Thomas L. Friedman

New York: Farrar, Straus and Giroux, 2005
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ECOSISTEMAS DE NEGOCIOS

InovacOes do sistema

Estratégia Inicial para Posicionamento
dentro de Ecossistemas de Inovacao:
analise das dimensdes.

-Lideranca e papel de parceiro;

-Riscos de aprisionamento de
tecnologia;

-Riscos do lado da oferta;
-Reputacéo da marca,;

-Pr6s e contras de ecossistemas
prioritarios ou secundarios.

Fonte: InnovationManagement



MUDANCAS NO MUNDO DO
TRABALHO

Novos padrdes gerenciais e
organizacionais

As 10 principais mudangcas nos ultimos anos:

1.Concetividade

2.Sigilo X Imagem

3.Qualidade de vida

4.Home-Office

5.Diversidade dentro das empresas
6.Bullying e assédio moral
7.Informalidade

8.Economias Interligadas

9.Complexidade
10.Agilidade mental

Fonte: InNfoMoney



NOVOS PADROES DE CONSUMO

Mudancas

NnosS

gastos do
consumidor e as preferéncias dos
consumidores

Tabela 3 - Aquisi¢ao alimentar domiciliar per capita anual — 2003/2009.

. N Bibihias sinkictics f\limen?o-s preparados e misturas
Brasil e Regioes industriais
2003 2009 2003 2009
Brasil 45,30 50,70 2,56 3,50
Norte 24,51 40,40 1,87 3,10
Nordeste 34,52 41,10 1,03 1,90
Sudeste 55,28 55,80 3,33 4,30
Sul 52,77 64,13 3,99 2,90
P& Centro-Oeste 34,78 43,40 1,73 3,20

g Fonte: IBGE. Pesquisa d
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ESGOTAMENTO DE ENERGIAS
E OUTRAS FONTES

O uso de fontes alternativas de
energia e recursos renovaveis

Dados:
Hoje, 90% energia
hidrelétrica.

Dois produtos: etanol e
biodiesel.

Futuro:

Meta: aumentar 10 vezes a
producdo de energia edlica
até 2022.

Fonte: Encontro Econbmico
Brasil-Alemanha, 2014



IMPACTO DAS MUDANCAS CLIMATICAS E
MEIO AMBIENTE
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Estratégias para a mitigacdo e
adaptacao as mudancas climaticas

Dados:

Ha Comités setoriais que
conduzem as atividades conexas
aos Planos de Mitigacdo e
Adaptacdo a Mudanca do Clima,
sao eles:

-Grupo Técnico de Mitigacdo e
Adaptacéao as Mudancas
Climéaticas em Transporte Publico
Urbano - GT - Clima/Transporte
Publico;

-Comissédo Gestora do Plano
Setorial da Saude de Mitigacéo e
de Adaptacdo as Mudancas
Climaticas.

Fonte: Ministério do Meio Ambiente.



URBANIZACAO

Novas formas de residéncia,
vida e participacao

Taxa de urbanizagao brasileira

™ Populagdo Urbana ™ populagéo Rural

1940 1950 1960 1970 1980 1991 2000 2010




NOVA ORDEM POLITICA
MUNDIAL

Novas aliancas estratégicas
em um mundo multipolar

BRICS

-Reline quatro das sete maiores

economias do mundo, com cerca

wim

de 50% da populacédo e 26% da
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-Produz atualmente 25% do PIB
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Fonte: Carta Capital




GLOBAL RISK SOCIETY

¥ T Ra " Global contra o crime organizado e
g o cibercrime
o~
5 - . .
-60% dos bjs ta .;:;os, " oram vitimas de cibercrime;

45% dos 2
10 custo iqliiclk
dos uSuari

tos a ataques virtuais nos ultimos 12 meses;
or a R$ 18 milhdes nos ultimos 12 meses;
a6il ja foram vitimas de crime virtuais;

-49%.d0S  usuz 1% dos consumidores de tablets possuem
sistema de sé eus dispositivos;

- /_\ S -
os § | eis;
Ao - ‘., ma ~..oc M que nao deletam e-mails suspeitos;

% dpf brasileiro: J88E onectam dos perfis de redes sociais ap6s o uso e 31%
deQnecta compesSUBS des e ecidas;

B/0jd@s adultos utiliza M \ gublicas ou inseguras.

atoric




BADESUL

Agricultura Sustentavel: inovacao e
sustentabilidade

@8s. GOVERNO DO ESTADO
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Destaques Operacionais

Modernizagdo do Agronegdcio.

Nos ultimos 5 anos, o Badesul desembolsou, em termos nominais, RS 1.413,9
milhdes para a execucao de investimentos na economia agropecuaria e
agroindustrial do Rio Grande do Sul.

Investimentos Financiados

Produto Quantidade
Barragens/Agudes 66 un.
Benfeitorias/Instala¢des 1.116.217 m2
Colheitadeiras 479 un.
Correcgao de Solos 18.436 ha
Sistemas de Armazenagem 387 un.
Irrigacao 467 un.
Tratores 605 un.
Diversos/equipamentos agricolas 11.765 un.
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Investimento Total: RS 1,5 bilhdo Projetos Apoiados: 2.946 projetos

Agropecudria Schio
Vacaria E. Orlando Roos
pe ‘ &z Nao-Me-Toque

Cooperativa Languiru
Teutonia

Cooperativa Pia
Nova Petrépolis

elLIsnpulolby



Investimento Total: RS 221 milhdes

Implementos JAN
Nao-Me-Toque

Vence Tudo
Ibiruba

Projetos Apoiados: 22 projetos

Stara
Nao-Me-Toque

Bruning Tecnometal
Panambi

Se|02143y sojuawa|dw| aseuinbe
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Investimento Total: RS 262 milhées Projetos Apoiados: 6 projetos

BSBios
Passo Fundo

Oleoplan
Veranodpolis

Camera
Santa Rosa

-‘3'1:'&*‘ : Ll . 5
Bocchi Agrobios
Ibiraiaras

Granol
Cachoeirado Sul

ordehIll



Programas de Destagque

Abrange desde a Pesquisa e experimentacao, a producao de mudas, implantagao e
expansao de pomares, beneficiamento, padronizagao e armazenamento, até a
comercializacao para o mercado interno e exportagoes

B

MODERAGRO
PROCITROS

Mais qualidade, produtividade
e desenvolvimento.

Itens Financiaveis:

v" Implanta¢do, melhoramento de pomares citricos sem sementes;

v' Aquisicdo, transporte e aplicacdo de corretivos;

v Praticas conservacionistas do solo;

v" Producdo de mudas;

v' Instalagcdo, ampliacdo e modernizagdo de unidades armazenadoras e de sistemas
de preparo, limpeza, padroniza¢ao e acondicionamento e derivados.

BADESUL Desenvolvimento S.A. Agéncia de Fomento/RS
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Programas de Destagque

Promove, através da modernizacao e adequagao dos processosde
armazenagem, uma mudanc¢a de patamar tecnoldgico, adequando o
agronegocio gaucho as exigéncias internacionais para comercializagao.

o
A

PROGIiAMA DE ARMAZENAGEM
PCA

Beneficiarios:
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v Produtores rurais, pessoas fisicas ou juridicas;
v Cooperativas de producio;
v’ Pessoas juridicas prestadoras de servigcos de guarda e conservac¢ido de graos




Novo Programa - OLIVICULTURA

O Programa pretende consolidar a Olivicultura no Estado do Rio Grande do Sul,
impulsionar o o desenvolvimento de uma olivicultura moderna, sustentavel,
competitiva, através do desenvolvimento da agroindustria, contribuindo para
geracao de renda dos agricultores, criacao de emprego e diminui¢ao das
importagoes de azeite e conservas.

BADESUL Desenvolvimento S.A. Agéncia de Fomento/RS

Beneficiarios:

v’ Produtores rurais, pessoas fisicas ou juridicas na implantacdo de pomares;
v" Industrias de conservas e beneficiamento de olivas;

33



Novo Programa
INCENTIVO A PRODUCAO DE BIOMETANO

Incentivo a produgao de Biometano no Estado do Rio Grande do Sul tendo como meta
atingir o percentual de 10% - em um periodo de 10 anos - do total de gas distribuido,
aumentando a participacao de combustivel de origem nao féssil na matriz energética
Gaucha.

éoocitrus PROCESSO: Da fragmentacao a complexidade
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Outros Destaques

O Badesul criou um Aplicativo para captag¢ao no Agronegocio:

@Acesso ao site do Badesul

§ Quoeu BT, ITUIGTE

Parceiros

Preenchimento
da proposta

Badesul

Andlise da
Proposta

4
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BADESUL

DESENVOLVIMENTDO

Susana.kakuta@badesul.com.br
Rua Andrade Neves 175 — 18° andar
CEP 90010-210 - Porto Alegre - RS
Fone: (51) 3284.5922
www.badesul.com.br
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