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PROPOSTA
Esta disciplina tem como foco principal a análise dos aspectos contemporâneos relacionados à
produção e ao consumo editorial, considerando as transformações provocadas pela revolução
tecnológica nas últimas décadas. Serão discutidos os impactos dessas mudanças bem como as
estratégias e sociabilidades presentes na produção e no consumo editorial. Além disso, serão
abordados temas como a economia criativa, a indústria da cultura e a relação entre leitura e
midiatização.

EMENTA
Aspectos contemporâneos relacionados à produção e ao consumo editorial. Revolução
tecnológica na indústria editorial. Mercado editorial, cadeias produtivas e estratégias.
Representações e sociabilidades no consumo editorial. Economia criativa e indústria da cultura.
Leitura compartilhada e midiatização.

OBJETIVOS
Analisar a lógica do campo editorial;
Discutir a relação entre leitura e o mercado editorial;
Compreender as estratégias nas publicações no campo editorial;
Refletir sobre as formas de sociabilidade através da leitura em contexto midiático;
Ampliar diálogo entre interfaces da comunicação.

CONTEÚDOS
1. CAMPO EDITORIAL EDITORIAL
1.1 Cadeia produtiva
1.2 Lógica do campo editorial: produção e consumo
1.3 Produtos editoriais em contexto midiático

2. ECONOMIA CRIATIVA E INDÚSTRIA DA CULTURA
2.1 Conceitos e contextos
2.2 Agentes e produtos
2.3 Editores independentes

3.COMUNICAÇÃO E (R)EVOLUÇÃO TECNOLÓGICA
3.1 Edição, leitura e mercado
3.2 Indústria editorial e pesquisas
3.3 Leitores e novas sociabilidades da leitura

AVALIAÇÃO
Considera leituras prévias indicadas; participação e presença em debates; realização de artigo
como final da disciplina.
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