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PROPOSTA

Esta disciplina tem como foco principal a andlise dos aspectos contemporaneos relacionados a
producdo e ao consumo editorial, considerando as transformag¢des provocadas pela revolucdo
tecnoldgica nas ultimas décadas. Serao discutidos os impactos dessas mudang¢as bem como as
estratégias e sociabilidades presentes na producdo e no consumo editorial. Além disso, serdo
abordados temas como a economia criativa, a induistria da cultura e a relacdo entre leitura e
midiatizagdo.

EMENTA

Aspectos contempordneos relacionados a producdo e ao consumo editorial. Revolugio
tecnolégica na industria editorial. Mercado editorial, cadeias produtivas e estratégias.
Representagoes e sociabilidades no consumo editorial. Economia criativa e indudstria da cultura.
Leitura compartilhada e midiatizacao.

OBJETIVOS

Analisar a lé6gica do campo editorial;

Discutir a relacdo entre leitura e o mercado editorial;

Compreender as estratégias nas publicacdes no campo editorial;

Refletir sobre as formas de sociabilidade através da leitura em contexto midiatico;
Ampliar didlogo entre interfaces da comunicagdo.

CONTEUDOS

1. CAMPO EDITORIAL EDITORIAL

1.1 Cadeia produtiva

1.2 Légica do campo editorial: producdo e consumo
1.3 Produtos editoriais em contexto midiatico

2. ECONOMIA CRIATIVA E INDUSTRIA DA CULTURA
2.1 Conceitos e contextos

2.2 Agentes e produtos

2.3 Editores independentes

3.COMUNICACAO E (R)EVOLUCAO TECNOLOGICA
3.1 Edicéo, leitura e mercado

3.2 Inddustria editorial e pesquisas

3.3 Leitores e novas sociabilidades da leitura

AVALIACAO
Considera leituras prévias indicadas; participacdo e presenca em debates; realizacdo de artigo
como final da disciplina.
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