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A Marca

A marca do Programa de Pés-Graduacéo em
Tecnologias Educacionais em Rede representa um
ideal de conexdo, de unir vdérios olhares, ideias e
concepcoes.

As formas em raio traduzem o conceito de rede,

de uma unido que abarca tod@s, sem distincao,
cada um contribuindo com saberes interdisciplinares
para uma formacgé@o com nivel de exceléncia e
compromisso social.

A cor azul relaciona-se com a tecnologia que une
professores e educandos.



Padrdo cromdtico

As cores bésicas sdo o classic blue e o ultimate gray.
As cores complementares auxiliam na composicdo
das pecas, sendo que o tom de roxo foi escolhido
por estar associado ao ensino.

HEX OF4C82

HEX 939597

cores complementares

HEX S5ESESF




Marca e logotipo com o padréo cromdtico colorido (padréo)
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Marca e logotipo com tons de cinza
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Marca e logotipo preto e branco
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Marca e logotipo azul
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Utilizacdo das marcas

O padrao recomendado para utilizacdo é o cromdético
colorido, com os tons em azul e cinza. As demais
apresentacdes constantes deste manual e nos arquivos
disponibilizados devem ser usadas na impossibilidade
de se utilizar o padréo.

Da mesma forma, recomenda-se a utilizacdo da marca
no lugar do logotipo sempre que possivel, sendo que o
segundo deve ser utilizado quando da impossibilidade
de se utilizar a marca.



