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Resumo:

O segmento do turismo rural vem se mostrando consolidado em diferentes paises, neste sentido,
s80 crescentes as pesquisas com as mais diversas abordagens acerca da tematica do turismo
rural. Portanto, o estudo propde-se discutir o panorama das publicagdes sobre turismo rural na
colecéo de base de dados Web of Science e Scopus, no periodo de 2012 a 2022. Os dados foram
coletados nas bases de dados Web of Science (WQOS) do Institute for Scientific Information
(ISI), Elsevier’s Scopus, com busca de publicagdes com topico “rural tourism”, com intervalo
de 2012 a 2022. Como resultado, foram encontradas um total de 2392 publicacGes, sendo 1229
na base de dados Scopus e 1163 publicacdes na base de dados da Web of Science. Os resultados
demonstram que as ciéncias sociais sdo a principal area de publicacdo, os principais paises sdo
a China e a Espanha e, a principal lingua utilizada é o inglés. As analises mostram que o tema
turismo rural vem expandindo seus estudos com o passar dos anos, mas o0 aprofundamento no
tema torna-se importante para a gestdo do ensino em universidades, escolas e centros de
pesquisas.
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De acordo com o Ministério do Turismo (2020), o turismo rural define-se como uma
atividade turistica desenvolvida no meio rural, comprometida com a produgdo agropecuaria e
que agrega valor aos produtos e servigos, resgatando e promovendo o patrimonio cultural e
natural de uma comunidade. Ao tratar da relacédo entre o turismo rural e a agroindustria familiar,
Silveira et al., (2006) considera turismo rural como toda viagem com busca aos atrativos
naturais ou culturais singulares de um dado espaco rural. Neste contexto das agroindustrias
familiares, os autores reforcam que as atividades do turismo rural geram valorizacdo do espaco
rural ja que o que interessa ao turista rural é a interacdo com o meio, as unidades produtivas
servem de cenario para as atividades que constituem este segmento.

Solha (2019) considera que as discussdes contemporaneas acerca do tema devem estar
comprometidas com o desenvolvimento do espago rural e ndo tratarem somente do estar
fisicamente no espaco rural. Para ele o turismo rural se originou como uma estratégia afim de
estimular o desenvolvimento em areas rurais em declinio, aliado a isto, aponta a necessidade de
compreender a realidade das mudancas do espaco rural como um universo que esta inserido em
uma sociedade em profunda transformagéo.

A questdo do desenvolvimento rural através do turismo é apontada como uma
possibilidade de diversificacdo econdmica no campo. Joshi (2020) indica que o agroturismo
tém valor econdmico e desdobra-se em desenvolvimento sustentavel no momento que converge
com movimentos como a economia circular e garante o crescimento inclusivo, atividades de
subsisténcia e geracao de renda sustentavel em areas rurais.

A partir das consideracdes acima, o estudo objetiva demonstrar 0 panorama das
publicacdes sobre turismo rural na colecéo de base de dados Web of Science e Scopus (CAPES,
2022), no periodo de 2012 a 2022. Portanto, se torna pertinente conhecer os estudos sobre 0
turismo rural, pois, estudos desta natureza contribuem para reconhecer 0s avancos, as
prioridades de pesquisa dentro das diversas abordagens que o turismo rural apresenta, e mesmo
identificar os pesquisadores que tém se dedicado a determinadas questdes e sinalizar novas

abordagens.
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2 MATERIAIS E METODOS

Este estudo classifica-se em métodos quantitativos e qualitativos, com objetivos
exploratdrios e descritivos, utilizando técnicas bibliométricas (MACIAS-CHAPULA, 1998).
Portanto, a anélise bibliométrica se caracteriza como uma técnica que pondera publicacdes de
anos anteriores oriundos de diversas fontes bibliograficas, podendo ser artigos cientificos,
livros, resumos e outros (FERREIRA, 2011). Dessa forma, o estudo foi delimitado a partir de
trés fases distintas, na primeira fase foram coletados nas bases de dados Web of Science (WOS)
do Institute for Scientific Information (ISI), e Elsevier’s Scopus, com busca de publica¢des com
topico “rural tourism”, com intervalo de tempo de 2012 a 2022.

Na segunda fase, utilizando o editor de planilhas Microsoft Excel, as seguintes
caracteristicas das publicacdes relacionadas ao turismo rural foram analisadas e agrupadas em
gréaficos: quantidade de publicacfes; areas de pesquisa; paises; idiomas; relatorio de citacdes.
Para isso, foram levantadas as principais frequéncias de cada categoria.

Na terceira fase foram analisadas as palavras-chave nas conexdes dos trabalhos da
amostra, retratando quais conceitos sao trabalhados em conjunto e como se relacionam entre si.

Para tal fim, foi utilizado o software VOSviewer na formatacdo de conjuntos de palavras-chave.

3 RESULTADOS

Das 2392 publicacbes encontradas foi identificado que a base que contempla maior
namero de resultados é a base Scopus com 1229 publicacGes e a base WOS contempla 1163
(CAPES, 2022), sendo que o maior nimero de publicacGes ocorreu no ano de 2021 e 2022.
Inferi-se que o tema vem ganhando espaco dentro da academia e com o avancar dos anos
conquista mais notoriedade. Dentre as areas que mais publicaram o0 tema se destacam as
ciéncias sociais, com um total de 1214 estudos e a economia de negdcios com 917 estudos.

A frequéncia de paises que mais publicaram sobre a tematica foram a China com uma
frequéncia de 618 publicagdes e a Espanha com 267. Consequentemente o principal idioma
utilizado para os estudos é o inglés com uma frequéncia de 2160 estudos. O fato demonstra que
por se tratarem de paises com linguagem muito diferentes, o inglés acaba por se destacar por
ser a lingua universal da ciéncia e com maiores chances de propagacéo.

Perante os estudos mais citados, o destaque com 579 citages, ¢ intitulado ““ The role of

the rural tourism experience economy in place attachment and behavioral intentions”, do autoria
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de Sandra Maria Correia Loureiro, publicado em 2014. O segundo estudo, com 400

citagdes, também em 2014, intitulado “The role of individual entrepreneurs in the development
of competitiveness for a rural tourism destination - A case study”, pertencente a Raija
Komppula.

Por fim, mediante a analise de palavras-chave, das 1229 publica¢Ges encontradas na
base de dados Scopus, 301 palavras foram utilizadas com maior frequéncia. A figura 1
demonstra através de analises identificadas pelo software VOSviewer pelo campo Keywords,
10 grupos predominantes. Desta forma, foram identificadas um total de 4851 palavras-chave,

sendo selecionadas as com mais de 5 ocorréncias gerando um total de 301 links.

Figura 1 — Rede de palavras da base de dados Scopus
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Fonte: Elaborado pelos autores por meio do VOSviewer, 2022

Os grupos 10 grupos identificados na figura 1 representam uma cor diferente, e agregam
todos os itens considerados semelhantes. Dentre 0s principais grupos, apresentam-se o de cor
vermelha aparece com 50 termos sendo o termo “rural tourisms” o destaque; E, 0 grupo roxo é
determinado com 33 termos onde o principal destacado € o “rural tourism” que por sua vez é 0
termo com maior nimero de ocorréncias com 1076 e 4305 links. Diante disso, a analise propde
ligagcdes entre todos os termos, proporcionando agrupamentos. Essa andlise oferece suporte a

pesquisa para selecionar os termos apropriados na busca.

4 CONSIDERACOES FINAIS

Neste estudo, o turismo rural pode ser definido como uma atividade desenvolvida em
meio rural, ligada a agropecudria e agregando valor a produtos e servigos. Enquanto objetivo,

este estudo demonstrou o panorama das publicagdes sobre turismo rural na colecdo de base de
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dados Web of Science e Scopus (CAPES, 2022), no periodo de 2012 a 2022, pela importancia
de entender essa atividade no meio rural.

A realizacao deste estudo permitiu constatar que o tema turismo rural vem expandindo
seus estudos com o passar dos anos nas duas bases consultadas, onde foram encontrados 1163
estudos no WOS e 1229 trabalhos no Scopus. Como resultado das anélises, se pode verificar a
area que mais se destaca sdo as Ciéncias sociais. Quanto aos paises, mais destacados, tem-se a
China e Espanha com 618 e 126 publicagdes, respectivamente. Quanto aos estudos mais citados,
0 que mais se destaca é o estudo de Sandra Maria Correia Loureiro, publicado em 2014,
intitulado “The role of the rural tourism experience economy in place attachment and behavioral
intentions”. Por fim, o resultado os grupos de palavras-chave, se pode observar que 0 grupo
vermelho teve destaque a partir da palavra “rural tourism” que se liga com mais 7 grupos,
apresentando 1019 ocorréncias e fazendo 3188 links.

Da andlise pode-se constatar que a compreensdo do tema turismo rural continua sendo
importante para orientar o ensino e a pesquisa em universidades, escolas e centros de pesquisa,
bem como para orientar a definicdo e o planejamento de politicas publicas nacionais, regionais
e locais. Além de que, pode ajudar a mobilizar a sociedade para apoiar o desenvolvimento e a
competitividade nos empreendimentos locais, melhorando a qualidade de vida das comunidades
do entorno dos negocios. Neste contexto, as agroindustrias podem usufruir do turismo rural
afim de gerar uma valorizacdo do seu espaco, podendo serem ofertadas atividades diferenciadas
além de producéo e comercializacdo de produtos produzidos no local.

Dessa forma, se torna visivel que o turismo rural pode trazer beneficios ndo somente
para os empreendimentos ja existentes no ramo, como também para aqueles locais que querem
entrar neste mercado. Afinal o turismo rural vem para possibilitar a geracdo de empregos, a
continuidade geracional no local, tracos culturais e outros. Resultando assim no aumento da

cultura de empreendimentos, inovacdo e até mesmo a geracao de maior valor econdémico.
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