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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD
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Esta unidad explica cdmo se debe implementar una iniciativa de CpD y especialmente, c6mo
movilizar aliados y recursos locales, cdmo disefiar materiales de comunicacién efectivos de forma
participativa, ademas de como aprovechar de mejor manera los métodos, medios y materiales de
CpD en terreno.

Esta leccién ilustra los pasos principales para disefiar y producir materiales efectivos de CpD de
forma participativa junto con los actores relevantes.
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

Objetivos de aprendizaje

Al final de esta leccidn, usted estard en capacidad de:
* describir los distintos niveles de participacién de los actores, en el desarrollo de materiales
de CpD;

* ilustrar los pasos para diseiar y producir materiales de CpD apropiados y efectivos.

Introduction
FASE 1 FASE 2 FASE 3 FASE 4
Diagndstico Disefio de la Implementacion del Evaluacién de
participativo estrategia y el plan de  plan de CpD resultados y
de comunicacion CpD sostenibilidad
PASOS:

1. Planificacién local de comunicacion
2. Desarrollo de materiales de comunicacion

3. Actividades participativas de CpD

OUTPUT:
Plan(es) locales de comunicacion
Materiales de CpD
Actividades de CpD

Un paso fundamental en la implementacién de un Plan de CpD es el disefio y la produccion de
materiales de comunicacidn tales como videos, programas de radio, folletos, afiches, campafas en

redes sociales, paquetes multimedia, entre otros.

El personal del proyecto, los técnicos locales, la poblacidn rural y los especialistas de comunicacion,

deben todos contribuir en el proceso creativo.

En esta leccion, usted vera como disefiar y producir materiales efectivos de CpD de una forma

participativa.
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

Participacion de actores relevantes en el desarrollo de materiales

de CpD

Es posible involucrar a los actores en el desarrollo de materiales comunicacionales a diferentes

niveles.

Se los puede convocar para hablar sobre el contenido y uso de los materiales, o sobre los formatos
mas atractivos y que suponen mejores resultados. En este caso, los expertos de CpD se vuelven
facilitadores de la discusion para generar la informacion necesaria al desarrollo de contenidos y la

produccién de materiales comunicacionales con el apoyo de artistas locales.

Los actores principales, pueden ademas contribuir de forma directa a la generacidn de contenido y al

disefio del material, incluso hasta liderar todo el proceso de desarrollo de materiales.

En este caso, los expertos de CpD deberdn Unicamente revisar los materiales y asistir en la
produccién y distribucion.

Ejemplo - Produccion participativa de afiches en Filipinas

Veinte agricultores, amas de casa y estudiantes de secundaria en Banaue, Ifigao, desarrollarony
redactaron el texto para unos afiches sobre sistema indigena de gestion del bosque (muyong), el
cual protege a los arrozales en terrazas de la erosion y escorrentia. Ellos dibujaron los bocetos de
las ilustraciones para los afiches. La ejecucidon del afiche prototipo la realizé un artista

profesional traduciendo el texto del dialecto local al inglés.

El proceso participativo de disefo fue percibido como una actividad de aprendizaje con un
elevado nivel de vinculacion. Los participantes se sintieron orgullosos de ver sus ideas

transformadas en material comunicacional.

Una sinergia entre expertos, individuos semi-técnicos y miembros de la comunidad se logré a

través de un proceso participativo de disefo, pretesteo y evaluacion.

Pasos en el desarrollo participativo de materiales de CpD

Veamos como desarrollar materiales de CpD siguiendo los siguientes pasos:

1. Disenio de materiales

PREPARAR LAS ESPECIFICACIONES DEL CONTENIDO
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

Primero, prepare las especificaciones de contenido para cada material de CpD. Revise tanto los
datos del DPCR y de la estrategia de CpD para extraer los siguientes elementos:

e temas o necesidades clave a ser atendidas;

e actores prioritarios y caracteristicas relevantes;

e objetivos especificos del material de CpD;

e contenido basico..

-(_)- Definir los objetivos de los materiales de CpD

Puede ayudar formular los objetivos en términos de:
e OBIJETIVOS DE CONOCIMIENTO

¢Qué esperamos que aprendan los actores?

é¢Sobre qué deberian estar conscientes?
e OBIJETIVOS DE ACCION

¢Qué esperamos que hagan?

¢Qué pasos deberian tomar?

Ejemplo de especificaciones de contenido para un video

Ejemplo de especificaciones de contenido para un video didactico sobre tenencia de tierras

comunitarias.

Temas clave Gobernanza responsable de la tenencia y reconocimiento de tierras comunitarias.

Derechos consuetudinarios de tenencia de las tierras para comunidades indigenas y campesinas.
Actores principales Caracteristicas: bajos niveles de alfabetismo, hablan idiomas indigenas, renuentes a discutir temas
delicados sobre la tierra debido a conflictos histdricos.

Objetivos de conocimiento:
+ los actores comunitarios conocen sobre opciones existentes y procedimientos para obtener
reconocimiento legal sobre su tenencia de tierras comunitarias;
+ los actores comunitarios son conscientes de los principios basicos y los beneficios de la
Objetivos del material gobernanza responsable de la tenencia de tierras comunitarias.

de CpD

Objetivos de accién:

+ los actores comunitarios son capaces de valorar su propia situacion de tenencia y gobernanza;

+ los actores comunitarios estan motivados para iniciar el didlogo y tomar acciones sobre el
fortalecimiento de su gobernanza interna y/o para reclamar titulos legales.

Definicidn de tierras comunitarias, reconocimiento legal y buena gobernanza.
Opciones existentes para obtener titulos legalizados sobre tierras comunitarias.
Principios basicos de la gobernanza responsable de la tenencia.

Lecciones aprendidas de la experiencia de otras comunidades.

Beneficios que se pueden obtener,

Pasos a seguir para reclamar titulos de propiedad sobre tierras comunitarias.

Contenido bdsico
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

SELECCIONAR EL FORMATO

Basandose en las especificaciones de contenido, usted debe reflexionar sobre cudl seria el canal y
formato mds apropiado con el fin de alcanzar y captar la atencién de los actores mientras se

presenta el contenido planificado.

Cuando selecciona entre varios tipos y formatos de material comunicacional, considere las
caracteristicas de sus actores y los objetivos especificos del material de CpD, asi como las

capacidades comunicacionales que hay disponibles.

i Formatos comunes para materiales de comunicacién

Los formatos de comunicacién mas comunes son:

Formatos impresos Formatos radiales Formato en video
+ Periddicos + Espacios en radio + Clips de video
+ Revistas + Radio dramas + Documentales
+ Historietas y caricaturas + Entrevistas + Reality shows
+ Rotafolios pre-impresos (para uso como| - Propaganda musical + Entrevistas
herramienta de discusidn) + Anuncios directos de noticias + Animaciones y caricaturas
+ Libros de cuentos + Revista radial + Videos didécticos
+ Panfletos y folletos + Documentales
+ Volantes + Reality shows
+ Carteleras
+ Adhesivos
+ Afiches y pancartas

N ! Cd
-@- Factores clave a considerar en el disefio de material impreso
4 N

Abajo estan los factores clave a considerar mientras se disefia material impreso.

+ Remitirse a la linea base del informe del DPCR sobre las caracteristicas culturales de los actores.

« Seleccione imagenes visuales y textos/mensajes que sean culturalmente apropiados y relevantes para grupos
particulares de actores - considere su edad, género, creencias, valores, preferencias de color, entre otras.

+ Evite tabds.

« Genere imagenes o textos con los que los actores puedan familiarizarse. De ser posible, seleccione un
diseriador de la comunidad para producir las ilustraciones.

Cultura

+ Considere los niveles de alfabetismo verbal y visual de los grupos de actores.

- Considere imagenes y textos que los grupos de actores puedan interpretar, leer y comprender de forma
apropiada.

* Pruebe la facilidad o nivel de lectura de los textos antes de su produccion.

Nivel educativo

+ Utilice el dialecto o idioma de la comunidad o del grupo de actores para asegurar su comprension; caso

Idioma - L p .
contrario, el material impreso no serd accesible.

+ Disefie el material impreso para cumplir con diferentes funciones (i.e. capacitacion, educacién, informacion,
intercambio, debate, concientizacion, abogacia, etc.).
+ Considere cdmo el conocimiento técnico indigena se puede comunicar a través de material impreso.

Aplicacion/
Uso técnico
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

DESARROLLAR EL CONTENIDO

QZ) Organice una sesion de lluvia de ideas con creativos y técnicos, asi como con los actores

principales.

Teniendo en mente las especificaciones de contenido, el equipo debera elaborar el contenido
basico articulando las ideas principales, la informacidn critica o el curso de accién sugerida para

comunicar.

Siempre enfatice en los aspectos que preocupan a los actores de forma directa, asi

como los beneficios que ellos pueden obtener. Ademas, brinde ejemplos que

puedan generar empatia y motivar a las personas a actuar.

Sobre esta base, usted puede obtener un resultado mas sofisticado conforme con el tipo de material

de CpD de su eleccion (i.e. un bosquejo de un folleto, un guion de un programa de radio o un video).

O_ Lineamientos para el desarrollo de contenido
AN

e Enféquese en una idea principal que preocupe a un grupo de actores. Por ejemplo,
équé es lo que ellos quieren escuchar o discutir sobre el tema?

¢ Identifique las palabras clave que expresen la idea en términos apropiados.

e Ofrezca beneficios que coincidan con las necesidades del grupo de actores. ¢ Qué
motivaria a los actores a tomar acciones? ¢Cdmo se pueden mostrar o comprobar los
beneficios? ¢ Qué generaria credibilidad?

e Piense en ejemplos que puedan generar empatia en los actores.

e Desarrolle los puntos fundamentales, estadisticas o citas que respalden una idea
principal.

e Evite cualquier lenguaje cientifico o jerga.

e Manténgalo simple y conciso.

e Haga que el mensaje sea positivo: establezca lo que los actores pueden hacer, no lo

que no pueden.

Para lineamientos detallados sobre la redaccion y escritura de guiones clara y efectiva
para materiales de radio y video, puede referirse a los Anexo 3, Anexo 5 y Anexo 6 del

Manual de Comunicacion para Desarrollo Rural www.fao.org/3/a-i3492s.pdf
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

2. Planificacion de la produccidn

Una vez definidos el formato y contenido del material de CpD, usted debe pensar en cuantas copias

necesita producir, hasta cuando, y cuanto costara.

Un plan de produccidn sera util también para atender asuntos tales como el pretesteo en campo del
material, la capacitacidn del personal en campo y la validacién con los actores a quién se presentard
el material.

Ejemplo - Requisitos para la produccién de material de radio

El material que se difundird en radio debe producir imagenes mentales vividas en las mentes de
quienes escuchan. Los factores clave a considerar para su produccion pueden incluir sonidos,

contenido y los presentadores.

prod 0 adia

Técnicos

- Equilibrar el niveRevise la claridad de grabacién de audio.
+ | de la musica.

+ Evite silbidos o sonidos innecesarios.

« Evito aire muerto (espacios prolongados de silencio).

Calidad del sonido

= Utilice efectos grabados o guardados, tales como el sonido de la lluvia, de vidrio al romperse, soplar
del viento, etc. con el fin de afadir realismo.

Efectos de sonido « Utilice efectos de sonido para establecer la escena o ambientacién de la historia o evento.

- Seleccione efectos de sonidos que atraen la atencion de los escuchas.

« Evite el uso de demasiados efectos de sonido.

Contenido

« Desarrolle un tema, slogan, o logotipo para el programa de radio que sea facil de recordar, para si
establecer una identidad y reforzar las ideas clave.

Tipo + Considere un slogan musical o propaganda radial: una cancién con duracién de 30 segundos a un
minuto con letra y composicion facil de recordar y significativa.

+ Afada humor al material auditivo para aliviar la monotonia o aburrimiento - pero no exagere.

« Aplique el principio KISS: jMantenlo sencillo y directo! (por sus siglas en inglés).

» jLa radio es en vivo - una vez que ha concluido la conversacion, no se le puede pedir al ponente que
Calidad repita el mensaje!

Revise la precision de la informacién, difundir informacién incorrecta puede generar impactos
negativos y reducir la credibilidad del programa.

+ Presente las observaciones iniciales y finales con un toque especial para que los escuchas se
motiven a escuchar y continuar escuchando el programa.

» Repita mensajes en distintas formas para que los escuchas los recuerden con facilidad.

Organizacién - Evite presentaciones muy rapidas o muy lentas; esto puede reducir la claridad, interés y
comprensién del mensaje.

« Proporcione interaccion a través de llamadas, mensajes de texto, juegos o trivia de radio, cartas de
retroalimentacion, y otros mecanismos que afiaden interés y se dirigen a mas escuchas.

Presentadores

= Seleccione los presentadores o anfitriones que puedan articular el mensaje de forma clara,
entendible y con voz modulada. Evite voces con tono elevado o de tipo nasal.

+ Varie la voz o la entonacidn para hacer énfasis en puntos cruciales o para guiar el ritmo del
programa.

Elocuencia

- Seleccione presentadores con alta credibilidad para que el mensaje tenga aceptacién.
Credibilidad + Considere los antecedentes del presentador - educacion, género, familiaridad para la audiencia, ser
parte de la comunidad.

« Seleccione presentadores que sean altamente respetados y guarden relacién con la comunidad de
Modelo a seguir escuchas.
« Busque a campeones o testimonios dentro de la comunidad.
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

m Ver Anexo — Lista de verificacion para planificacion de produccion

Como parte del plan de produccidn, usted preparara un presupuesto detallado, considerando todos
los costos relacionados a:

e trabajo del equipo de produccidn (i.e. transporte, alojamiento, viaticos);

e pruebas piloto del material prototipo;

e modificacién o revisién del material de produccion;

e capacitacion del equipo de campo sobre el uso de los materiales;

e distribucion y uso.

\“ Luego de modificar el material prototipo, se revisa el costo estimado en el plan de

produccién para calcular el presupuesto final.

Ejemplo de presupuesto para una cuia radial

A continuacidn, se muestra un ejemplo de presupuesto estimado para la produccién de un

comercial en radio.

item Unidad Tasa Estimado (US$)
Pistas demo 3 2500 7500
Arreglos 1 850 850
Musicos 5 225 1125
Lider 1 300 300
Cantantes 3 400 1200
Edicién 2 200 400
E Horas de estudio 12 250 3000 E
: [ suB-TOTAL 14375
E Licencia de 12 meses 1 2000 2000 E
Uso de 13 semanas 3 625 1875
: [sus-ToTAL 3875
H H
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD
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Estimacion de costos para material impreso

Primero, usted debe considerar los costos de las actividades del equipo de produccién: un
lider del equipo, guionista, ilustrador, consultor técnico, o especialista en el tema.

Actividades del equipo de produccién Costo estimado

Preparacion

Salida de campo para investigacion
Vidticos
Combustible

Material artistico y fotogrifico

Oficina, estudio de arte, teléfono

Salidas de campo para pretesteo
Vidticos

Combustible

TOTAL

En términos de cantidad, usted debera considerar los siguientes factores: puntos de
distribucidn, nimero de usuarios, numero de versiones por idioma, nimero minimo de

copias para optimizacién de costos de impresion.

Estimacion de costos para un video profesional
Para estimar el costo de un video profesional, usted debe considerar los siguientes items:

Especificaciones y

cantidad Costo estimado

ftem

Costos de pre-produccién

Bulsqueda de locaciones y gastos de movilizacidn
afines

Renta de estudio

Set o construccion de set

Gastos en locacién

Renta de equipo

Grabacién y reproduccion de video

Costos del equipo de produccién

Productor, director, escritor, rubros creativos

Costos de talento que aparece en camara

Seguros, permisos de rodaje, contingencias

Edicion en linea y fuera de linea

Anuncios, publicidad y promocidon

Investigacion y seguimiento

Materiales, insumos y gastos misceldneos

TOTAL GENERAL
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3. Pretesteo

Antes de la produccidn masiva y distribucién, produzca un prototipo para realizar pretesteo y
obtener comentarios y sugerencias de mejora. Usted deberd probar el prototipo con una muestra de

entre 10 y 25 actores involucrados para evaluar cinco aspectos bdsicos:
Comprension

¢El material y su contenido son de fdcil comprension? (El lenguaje es el apropiado? ¢ El contenido es

relevante para sus necesidades?
El pretesteo debe medir la claridad del contenido y cdmo este es presentado.

Palabras dificiles o desconocidas, pueden limitar la comprensién general, ademas incluso cuando el

lenguaje es el adecuado, el tamafo de letra o la calidad del audio pueden marcar una diferencia.
Atractivo

¢El material y su contenido lograron captar su atencion? ¢Son atractivos?

El atractivo de los materiales se mejora mediante el uso del color, ilustraciones, fotografias, musica,

efectos de sonido, imagenes en movimiento y animacion.
Aceptabilidad

¢El material es de su agrado? ¢ Considera que es creativo? (Lo recomendaria o hablaria sobre el con

amigos? ¢ Es ofensivo de alguna manera, y como se lo puede modificar para evitar esto?

El contenido y la forma en que este se comunica debe ser aceptado por el publico. Si el material
contiene algun elemento ofensivo, poco creible, o provoca desacuerdo, casi con seguridad, este sera

rechazado.
Auto-participacion

¢El material es adecuado para usted? ¢Se puede visualizar en el material/se siente identificado con el

contenido?

Los actores involucrados deberian sentirse identificados con el contenido y el material,
reconociendo que fue elaborado para ellos. Para asegurar que ellos perciben al material de una
forma incluyente, utilice simbolos y graficas que ellos entiendan. Las ilustraciones y personajes

deberan reflejar las caracteristicas de la poblacion y del entorno.
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

Llamado a accion

¢El material le motiva a tomar alguna accion?

El material debera brindar indicaciones claras sobre el rol de los interlocutores. Debe cuestionar,

motivar o incentivar a los actores a tomar un curso de accidn especifico. Si el material no llama a la

accidn, este aspecto no se puede considerar pretesteado.

Guia para seleccionar métodos de pretesteo apropiados

Prueba de

Grupos
focales

Entrevistas
individuales

Entrevistas
aleatorias

Teatralizacion

Revision

de quiénes
controlan la
informacién

en
profundidad

Propésito Determinar Obtener Profundizar Captar las Recoger las Obtener las
el grado de informacion en las reacciones a reacciones reacciones
legibilidad del sobre percepciones, conceptosy a conceptos de los
texto percepcion, creencias, mensajes de los |y mensajes distribuidores

creencias, valoresy participantes en | de muchos de materiales
valores y patrones de un corto periodo | encuestados a sobre el nivel
patrones de aprendizaje de tiempo la vez de aceptaciény
aprendizaje utilidad

Materiales y | Folletos, Audiovisuales, Conceptos Mensaje, Audio, Estrategias,

estrategia a fasciculos, materiales de mensajes, conceptos, audiovisuales materiales

ser probada | articulos o textos | visuales materiales impresos, o materiales impresos,
escritos impresos y visuales o audiovisuales o estrategias imagenes o
materiales audiovisuales, o materiales orientadas a la audiovisuales
orientados a la estrategias, visuales accion
accién, canales, incluidos
conceptos y los asuntos
temas sensibles

Ndamero No aplicable Minimo 4 10a 25 50 a 200 50 a 200 10a 25

ideal de gruposde 8a 12

participantes personas

comprension

de lectura; la
mayoria de las
férmulas no
estan validadas
para poblaciones
que no hablan el
idioma

generalizar

Puede
proporcionar
solo respuestas
socialmente
deseables

para organizar,
conducir,
analizar

Dificil
generalizar

para temas
sensibles

Deben ser
entrevistas
breves

para temas
sensibles

Puede responder
con respuestas
socialmente
deseables

Tiempo 15 minutos 4 a 8 semanas 4 a 8 semanas 4 a 8 semanas 4 a 8 semanas 4 a 6 semanas
requerido para crear para el disefio para el disefio para el disefio para disefar la
el esquema, de encuestas, de encuestas, de encuestas, encuesta, recibir
organizar, organizar, llevar a cabo llevarla a una encuesta;
reclutar, reclutar, la encuesta, cabo, tabulary llevarla a tabular
conducir, conducir, tabulary elaborar informe |y elaborar
analizary analizary elaborar infarme infoarme
reportar reportar
Recursos Férmula de Esquema de Encuesta/ Cuestionario Encuesta Lista de posibles
necesarios legibilidad discusion cuestionario estructurado estructurada encuestados
Personal Moderador Entrevistador Entrevistadores Facilitador Sondeo breve
capacitado entrenado capacitado capacitados capacitado estructurado
Encuestados Instalaciones, Acceso a la Encuestados
grabadora ubicacién central
Sala de frecuentada por |Instalaciones de
reuniones, Encuestados la audiencia teatro
grabadora
Incentivos Lugares para
Incentivos entrevistar
Ventajas Bajo costo Mayor Probar Método rapido Método rapido Bajo costo
profundidad de preguntas a para un gran para un gran
Rapido informacién fondo; Discutir namero numero Provee la
temas sensibles; orientacion del
Informacion buenc para Técnica flexible | Técnica flexible | grupo critico
de varios encuestados de
entrevistados a bajos ingresos; Analisis rapido Un método mas
la vez puede poner utilizando generalizable
a prueba la preguntas
Las discusiones | comprension cerradas Analisis rapido
orientadas utilizando
proporcionan preguntas
informacién uatil cerradas
Desventajas | No mide la Dificil Consume tiempo | No es bueno No es bueno Puede obtener

una baja tasa de
respuesta

No generalizable

Fuente: Velasco et al., 1999
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Leccion 3.2 - Desarrollo de materiales de CpD

O_ Lineamientos para pretesteo de materiales de CpD
AN

No existe una formula estandarizada de pretesteo. Debe ser construida caso por caso
dependiendo del tipo de material de comunicacidn a ser probado, los actores
involucrados, el financiamiento disponible y los plazos de cumplimiento. A continuacién,

se presentan los pasos recomendados a seguir.

Determine los objetivos y efectos esperados del material.

Desarrolle el material prototipo, asegurese de que sea consistente con sus
objetivos.

Seleccione un método apropiado de recoleccién de informacion.

Seleccione participantes del grupo de actores para el pretesteo.

Ejecute el pretesteo y recolecte la informacion.

Organice los datos (categorice las respuestas para preguntas abiertas, tabule
respuestas).

Analice e interprete los datos.

Sugiera cambios al material prototipo con base en los resultados del pretesteo.

4. Produccion de los materiales

Utilice los resultados del pretesteo para revisar y hacer que el material de CpD sea mds atractivo y

comprensible para los usuarios. Luego, proporcione una muestra final del material y complete las

especificaciones para la empresa productora.

Por ejemplo, especificaciones para el material impreso incluyen tipo y tamafio de letra, tipo de

papel, fotografias, tipo de acabado (brillante o mate). Para material audio, de video o de television,

las especificaciones se indican en el guidn para que el productor tenga los lineamientos apropiados.

En la mayoria de casos, la CpD se puede auto-producir o producir a un costo minimo,

dependiendo de las habilidades, equipo y talentos locales disponibles.
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~_ Lineamientos para la auto-produccion de videos
s Y
<
Factores en la Puntos relevantes a considerar
produccidn de
materiales de video
» Siempre usar el tripode cuando se registra con el fin de mantener firme la cdmara y estable la toma.
» Si el tripode no esta disponible, sujetar la cdmara de video con las dos manos para obtener registros
estables,
» Ajustar la lente de la cdmara de video a gran angular para captar mas imagen en lugar de teleobjetivo
que limita la duracion de la cobertura.
Tiempo de video " golocar la gzjmlara enlla parte supprigr de una mesa o superficie cuando se realiza una entrevista o
grabado emostracion larga si no tiene tripode. ) ] )
» Hacer registros de una entrevista a la altura de los ojos, no se recomiendan los angulos muy altos o
muy bajos.
» Al hacer una entrevista, proporcionar un espacio por encima de la cabeza o por debajo de la barbilla en
primer plano.
» Retirar los objetos que distraigan o lineas en el fondo al registrar una imagen de video.
» Evitar demasiados movimientos de cdmara.
» Al grabar en video una entrevista o a una persona que habla, poner un micréfono unidireccional
externo. Este tipo de micréfono solo recoge el sonido que proviene de la voz del entrevistado y no capta
. otros sonidos de fondo.
Sonido » Elegir un entorno que no sea ruidoso cuando graba una entrevista o a gente hablando.
» Siempre emplear auriculares al tomar una imagen de video para que pueda comprobar periédicamente
|a calidad de la grabacidn de sonido.
» Evitar que la cdmara de video vea directamente hacia la fuente de luz, ya que dard lugar a la sub-
exposicion. Ademds, los fuertes rayos del sol pueden dafiar el sensor de imagen.
» Comprobar siempre en el monitor de la camara para asegurarse de que la iluminacién no sea ni muy
lluminacién bri'IIante ni muy oscura. ) ] o
» Evitar el uso de la funcién de luz de fondo de la cdmara de video, ya que hace que las imagenes salgan
demasiado claras.
» Evitar la funcion de noche en el control de la cdmara, ya que hace que la imagen se vea de color
verdoso.
Conclusiones

El desarrollo participativo de los materiales de CpD, incluyendo el disefio del contenido, es una tarea
desafiante. Requiere pensamiento analitico y critico para planificar y producir productos

comunicacionales que puedan llamar la atencidn, ser entendido, recordados y que generen acciones.

Los materiales de CpD se desarrollan buscando la mayor participacién posible de los actores rurales,
ya que son ellos quienes en ultima instancia utilizaran el material para su propio aprendizaje y

gestion.

Resumen

El desarrollo de materiales de CpD es un proceso participativo que involucra a los actores

principales, el personal del proyecto y los especialistas de comunicacién en la planificacion, el
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desarrollo, el testeo y la producciéon de materiales de CpD (i.e. videos, programas radiales, volantes,

afiches, redes sociales y paquetes multimedia).

El proceso de desarrollo puede ser participativo en distintos niveles: los actores se pueden involucrar

en la discusidon sobre el material prototipo o directamente contribuir a su realizacién.

Para desarrollar materiales de CpD, usted debera cumplir los siguientes pasos:
* disefio del material;
* planificacién de la produccién;
* pretesteo;

*  produccidn de materiales.

De forma particular, para disefiar materiales de CpD usted debe empezar con la preparacion de las
especificaciones de contenido y articular las ideas principales de tal forma que se puedan adaptar a

los objetivos y el tipo de material seleccionado.

Antes de la produccién como tal, usted debe elaborar con precisién un presupuesto y un plan de

pretesteo del material prototipo con un grupo seleccionado de usuarios finales.
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Anexo - Lista de verificacion para planificacion de produccidon

@ LISTA DE VERIFICACION PARA LA PRODUCCION

A=untos

Mensaje(s)

Actores relevantes

Dbjetivo del material

Formato

Cantidad

Presupuesto

Tiempo de produccion

Prototipo

Uso en el campo

Capacitacion
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