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PROVA ESCRITA

Numero de inscri¢do do Candidato (a): Data: 19/06/2017

Orientagdes:

1)

2)

a) responda as questdes com caneta cor azul ou preta;

b) rubrique todas as folhas da prova;

c) esta prova é individual e sem consultas;

d) elaborar as respostas conforme as normas da lingua portuguesa, vigentes no Brasil.

Considerando aspectos que tratam direta ou indiretamente de oferta e demanda de produtos agropecuarios,
assinale V para as questoes Verdadeiras ou F as questdes Falsas. (Peso da questdo: 1,0).

() A Lei da Demanda descrita pelo economista Alfred Marshall (1842-1924) destaca que tende a haver uma
relagdo inversa entre os precos de um produto e as quantidades que os consumidores estdo dispostos a comprar,
por unidade de tempo, em condigdes Ceteris Paribus.

( ) A Elasticidade prego da procura (Ep) demonstra a resposta dos consumidores, em termos de quantidade
demandada de um produto, em func¢do das variagdes nos precos do mesmo. Neste sentido, produtos com grande
disponibilidade de substitutos tem uma maior variacdo na quantidade demandada quando ocorre variagdo no seu
preco.

( ) Entre as caracteristicas da producdo agricola é possivel destacar a atomizacdo das propriedades rurais; a
imprevisibilidade, em decorréncia de fatores edafoclimaticos; e a sazonalidade da producdo.

() Entre as caracteristicas dos produtos agricolas figuram o grau de perecibilidade, a qualidade variavel durante o
ano, e a matéria prima que, via de regra, precisa ser beneficiada para chegar ao consumidor final.

( ) O aumento da produgdo agricola, indicado pela FAO como necessario para alimentacdo da populagdo mundial
passa, em larga medida, pelo aumento da produtividade, ou seja, maior producdo por unidade de fator utilizado,
em especial o fator terra. Entre os caminhos para o aumento da produtividade estd a adog¢do de tecnologias,
ligadas a quimica, a biologia e a mecanica, e mais recentemente a biotecnologia.

Considerando os mercados existentes nos agronegdcios, assinale V para as questdes Verdadeiras ou F as
questoes Falsas. (Peso da questio: 1,0).

() O termo estrutura de mercado refere-se as caracteristicas organizacionais de um mercado, as quais
determinam as relagBes entre vendedores, entre compradores e vendedores e compradores e vendedores.

( ) Na determinacdo do precgo e da quantidade de mercado pressupde-se que o mercado atua livremente, assim,
os empresarios-agricultores procuram maximizar o lucro, e os consumidores tentam maximizar a satisfacdo.

( ) Atualmente, existe uma tendéncia de as empresas se tornarem maiores e mais integradas verticalmente. Neste
sentido, se assiste a formacdo de oligopdlios e/ou oligopsénios que se caracterizam por uma forte
interdependéncia das empresas, e em vez de competirem em pregos, elas procuram outras formas para a
concorréncia, como diferenciagao do produto, propaganda ou servigos especiais.
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() A estrutura de um mercado agricola determinara a sua conduta frente aos concorrentes e aos consumidores.
Essa estrutura depende fundamentalmente do grau de concentragdao de compradores e vendedores, do grau de
diferencia¢do do produto, e do grau de dificuldade para entrada de novas firmas no mercado.

() A andlise de oferta e demanda pressup&e, que qualquer variagdo no prego do produto provoca, prontamente,
uma reagdo nos produtores e nos consumidores, aumentando ou diminuindo a quantidade ofertada pelos
agricultores e demandada pelos consumidores. Do lado do consumo, a reagdo é quase instantanea, entretanto, no
lado da oferta, no caso especifico da agropecuaria, o periodo que a produ¢do de uma mercadoria seja aumentada
ou diminuida, varia muito de um produto para outro, dada as suas especificidades.

QUESTOES DISSERTATIVAS

3) No texto “Agricultura familiar produz 70% dos alimentos consumidos no Brasil?” o autor questiona o montante
de alimentos produzidos a partir de propriedades familiares que chega até a mesa dos consumidores brasileiros.

Com base neste texto disserte sobre o papel da agricultura familiar no agronegdcio brasileiro. (Peso da questso: 2,0.
Responder, no maximo, em 25 linhas).
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4) 0O texto “How to Feed the World in 2050”, destaca o papel exercido pelas mudan¢as demograficas e crescimento
da renda no aumento da demanda por alimentos. Nesta perspectiva, disserte de que forma o agronegdcio
brasileiro pode contribuir para a seguranga alimentar, produc¢ao de biocombustiveis, e consequentemente para a
sustentabilidade dos sistemas de produgdo, em nivel mundial. (Peso da questdo: 2,5. Responder, no maximo, em 25 linhas).
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5) Considerando a contribuicio do texto “Agroindustrialization of the global agrifood economy: bridging
development economics and agribusiness research” discorra sobre o papel da agroindustrializagdo no sistema
alimentar global, relacionando-as com a problematica da seguranga alimentar destacada no texto “How to Feed
the World in 2050” . (Peso da questdo: 3,5. Responder, no maximo, em 40 linhas).
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