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Resumo: Os estudos em comunicagdo organizacional, comunicagdo estratégica e perfil
organizacional foram ampliados na ultima década. Entretanto, ainda hd poucos estudos
sobre organizagdes, que trabalham a informagio como matéria prima. E nosso propésito
averiguar como a RBS TV retrata as identidades gatchas e de que maneira se apropria
delas e de suas construcdes histdricas, sociais e culturais para construir a sua imagem
enquanto organizacao mididtica voltada ao publico gatcho. Para realizar o estudo
analisamos o programa o Galpao Crioulo. Para tanto, utilizamos das estruturas de
sentimento e da andlise textual como operador tedrico-metodolégico. Como resultado
principal, identificamos a organizacdo com grande apelo ao fator local e a projecdo de
sua imagem a partir de uma concep¢ao mais residual da cultura regionalista.
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Identidade; RBS TV

Introducéo

Este trabalho tem como proposito verificar a constru¢do e a apropriagdo da
identidade gatcha pela RBS TV através do programa Galpdo Crioulo (GC). Sabendo
que a midia ¢ atualmente uma das principais fontes de informagdo e entretenimento da
sociedade e tem como, dentre muitas fungdes, a representacao e os tensionamentos entre
identidades, buscamos compreender como a RBS TV realiza este “jogo” de
representacdes acerca do que ¢ ser gaucho e como se vale desta representagdo para
projetar e reforcar sua imagem organizacional.

A atencdo para a identidade gaticha nos meios de comunica¢do ganha forca a
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partir da década de 1980 e passa a ser tema recorrente na midia regional, que a retrata de
forma constante, se valendo do fator local como fonte de noticias e programas. Segundo
Jacks (2003) ¢ também nesta época, que em paralelo a valorizacao da cultura local, tem-
se o crescimento dessa mesma industria cultural gaucha.

Para analisarmos as identidades gatchas, e tentarmos responder o
questionamento até entdo abordado, nos apoiaremos nas definigdes de estrutura de
sentimento dos Estudos Culturais. O objetivo centra-se em entender de que forma a
RBS TV se apropria da identidade gaticha para formar a sua imagem, do mesmo modo,
busca-se investigar quem ¢ o gatcho representado pelo programa.

Silverstone (2001) salienta que estudos da midia se fazem importantes para
compreender o processo pelo qual surgem os significados, onde surgem e como afetam
a sociedade. Segundo ele, a midia ¢ e sempre serd importante, ressalta ainda que no
momento atual ela estd num patamar primario em nossas vidas, pautando de alguma
forma o nosso cotidiano. Mesmo que ndo se perceba, nosso dia-a-dia ¢ permeado por
contetdos e assuntos mididticos, as conversas, as relagdes, quase sempre sdo pautadas
por tais contetidos. . O aporte tedrico-metodoldgico parte do materialismo cultural, em
especial das estruturas de sentimento, proposta por Raymond Williams (1979, 1992,
2002.) e da analise textual de Cassetti ¢ Chio (1999) a partir das categorias vinheta de
abertura e os apresentadores. Apos realizar a andlise e elencar qual a representa¢dao do
gaicho o programa realiza, tem-se a proposicdo de uma imagem possivel que
organizacdo projeta pra si e como deseja que o publico a perceba. Entendemos a
cultura como experiéncia vivida, a partir de diferentes modos de vida inseridos, a
cultura torna-se essencial para o estudo das relagdes sociais e da comunicagdo. Analisar
a cultura ¢ tomar a complexidade destas relacdes, explorar e especificar formagdes
culturais distintas, compreender as estruturas sociais de determinada regiao.

A seguir tragamos um breve apanhado acerca da RBS para melhor situar o leitor.
Em agosto de 1957, Mauricio associou-se aos empresarios Arnaldo Ballvé, Frederico
Arnaldo Ballvé e Nestor Rizzo para assumir o controle da Radio Gaucha, de Porto
Alegre. Em 1962, ja ao lado do irmdo Jayme Sirotsky e de outros sdcios, pde no ara TV
Gaucha. Em 1968, comeca a ganhar forma a entdo Rede Brasil Sul de Comunicagdes. A

TV garante a visibilidade como marca e grupo econémico do sul do pais. A sua
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expansdo ocorreu em 1970, quando foi criada a sigla RBS*. J4 o programa Galpéo

Crioulo, € um dos programas mais antigos da emissora e esta no ar desde 1982.

Aspectos historicos, culturais e a “formacao da identidade gaticha”

Nesta subse¢dio buscamos trazer um pouco da histéria formadora do estado. E
oportuno salientar que dois momentos histoéricos sao trazidos, primeiro a formacao do
estado e, por segundo, o desenvolvimento econdomico do RS, tais acontecimentos sdo
datados do século XVII e XIX, respectivamente. Iniimeros fatos ndo sdo trazidos, o que
ndo desmerecem sua importancia, mas em fung¢do do texto tivemos que sintetizar.

O Rio Grande do Sul teve sua ocupacdo colonial bem tardia, até entdo era
conhecido como Rio Grande de Sao Pedro, o fato da colonizagdo tardia se d& pelos
outros estados brasileiros possuirem a grande matéria prima até entdo, a cana de agucar.
Foi no século XVII quando Sao Paulo torna-se area de aprisionamento e promove
“cacadas” aos indios, que se inicia o povoamento. Esta atitude hostil afeta também as
instituigdes jesuitas que se veem atacadas pelos Bandeirantes, causando a fuga para
diversas regides do RS.

O século XIX foi um dos mais ricos periodos do desenvolvimento econdmico
com as estancias e as charqueadas, que sdo abastecidas por portugueses, espanhdis,
africanos e mesti¢os. A aventura da imigragdo de populagdes europeias para o Brasil, e
em especial para o RS, percorreu quase todo o século XIX. Os imigrantes vieram
atraidos pelas promessas governamentais de terra e trabalho. Em 1824, chegaram os
alemdes que em um primeiro momento nao participaram das revolugdes e seguiram suas
vidas de acordo com os costumes da sua patria natal, mantendo uma posi¢do de
distanciamento do povo ja estabelecido, a ndo ser para o comércio. Com eles trouxeram
a especializa¢do na industria do calgado e do couro. No desenrolar do ano de 1875
desembarcaram os primeiros imigrantes italianos, estabelecendo-se na encosta superior
da Serra, organizados em pequenas propriedades com trabalho familiar, pois os campos
de cima da serra estavam ocupados com os portugueses e espanhdis, que se
interessavam mais pela criacao de gado.

O que ndo se pode negar que a constru¢do dos valores tidos como dominantes da

* Informagdes retiradas do site: www.gruporbs.com.br/nossa-historia/ Acesso em: 10 de abril de 2015.

www.ufrgs.br/alcar2015


http://www.gruporbs.com.br/nossa-historia/

Alcar f | ) UFRGS | Porto Alegre | Rio Grande do Sul

10°Encontro Nacional de Historia da Mic(i;as 03 a 05 de junho de 2015
mmUFR

ISSN 2175-6945

sociedade gaucha nao se faz por agora, ¢ bem antigo. A caracteriza¢do do gaticho como
forte, bravo, honesto, com apego a sua terra e at¢ mesmo machista, ¢ secular. Porém, a
identidade gaucha se unifica em relagao ao RS, sendo a figura do gaucho a promotora
desta unido. Ou seja, mesmo discordando-se em relacdo a sua origem, todos se
reconhecem como gauchos. A figura do gatcho aparece como o heréi de lutas, do
homem do campo e de virilidade. Os habitantes do Estado, por diversas vezes, acabam
por demonstrar mais apreco a identidade regional que a nacional. Isto € possivelmente
proveniente da origem do Estado, quando os habitantes se opunham contra a Coroa. Um
exemplo ¢ que se tém dois desfiles civicos no Estado, um pela independéncia do Brasil

e outro pelo inicio da Revolugao Farroupilha.

Identidade, representacdo e imagem organizacional

Taylor (1994, p.54) define a identidade como algo que corresponde diretamente
com a constitui¢do dos sujeitos, com o que cada individuo ¢ realmente, com o lugar de
onde cada um ¢ origindrio. Desta forma, a identidade corresponderia ao “ambiente no
qual os nossos gostos, desejos, opinides e aspiracdes fazem sentido”.

Da mesma maneira, Castells (1999) também compreende a identidade como
constituinte de um povo, de uma sociedade, principalmente relacionado com a questao
dos atributos culturais e os processos envolvidos para que estes adquiram significado.
Para o autor, as identidades sdo sempre construidas, valendo-se de elementos da
historia, da geografia, de instituicdes e memorias coletivas, organizacdes e aparatos de
poder, da religido, que sdo processados e reinterpretados pelos individuos e grupos
sociais, construindo e reconstruindo seus significados.

Muito se questiona acerca do conceito de identidade na contemporaneidade,

caracterizado como de crise, de sujeitos de identidades fragmentadas e multiplas.

Desta forma, a identidade na modernidade tornou-se crescentemente
problematica e o assunto da propria identidade tornou-se por si s6 um
problema. De fato, somente em uma sociedade ansiosa com sua identidade,
poderiam surgir os problemas de identidade pessoal, ou auto identidade, ou
crise de identidade e tornarem-se preocupagdes e assuntos de debate
(KELLNER, 1992, p. 143).

Hall (2006) reconhece a existéncia de duas perspectivas sob as quais as
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identidades podem ser vistas. A primeira, essencialista, com comportamentos e
concepgdes acerca do mundo imutavel, esse entendimento as vezes € até mesmo
classificado como biologico, considerando que o sujeito nasce com uma identidade e
permanecerd com ela pelo resto de sua vida. A segunda caracteriza o homem por um
misto de identidades. Nesta concepg¢ao, as identidades sdo multiplas e constantemente
sdao postas em conflito, prevalecendo umas e sucumbindo, momentaneamente, outras.
Por este viés, ndo essencialista, as identidades sdo mutaveis e estdo em constante
combate com outras para a formagado de si mesmas.

Ja Taylor (1994) desenvolve a ideia de que as identidades humanas se
desenvolvem e se constituem dialogicamente. Por isso, “o reconhecimento da nossa
identidade exige uma politica que nos dé espaco para decidirmos publicamente sobre
todos aqueles aspectos da nossa identidade que partilhamos ou, pelo menos,
potencialmente, com outros cidaddaos” (TAYLOR, 1994, p.25).

Por isso mesmo, a marcacdo da diferenca e o reconhecimento das diferentes
culturas e identidades permite que os individuos reconfigurem-se constantemente. A
descoberta da identidade, por meio das diferengas, ndo acontece isoladamente, da
dedicagdo de um individuo sozinho, mas sim através das negociagdes, das relagdes
dialogicas com os outros.

As relagdes e praticas sociais ndo permanecem as mesmas no decorrer da
historia, ha a adaptagcdo de alguns comportamentos, novos pensamentos surgem ou
outros sdo recuperados. Algumas vezes, alguns costumes podem ser tdo marcantes que
ganham sentidos proprios, funcionando como um conceito comum de identidade. Dessa
forma, o processo de construcdo e a emergéncia de diferentes identidades sdo também
especialmente historicos, produzidos em momentos particulares no tempo, e podem se
estabelecer a partir do momento em que a redescoberta do passado, dos antecedentes
historicos, funcionam como reivindicacao de uma identidade.

Com isso, podemos afirmar que toda identidade pressupde uma identificagao,
um “processo pelo qual nos identificamos com os outros” (WOODWARD, 1999, p.18).
Muito dessa identificagdo existe devido a praticas e caracteristicas simbolicas, que sao
representativas de uma identidade e sao fonte de significado para os individuos.

Sob um viés mais socioldgico, Minayo (1995) explica que representar tem um

primeiro sentido de ‘“apresentar de novo”, de reprodu¢do de uma lembranga ou
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pensamento, ou até como uma forma de delegar poderes ou falar sobre um determinado
tema. Assim sendo, as representacdes sociais estdo associadas e sdo construidas a partir
das significacdes sociais que elas assumem, visto que sao “[...] fendmenos especificos
que estdo relacionados com um modo particular de compreender e de se comunicar —
um modo que cria tanto realidade quanto senso comum” (MOSCOVICI apud MORIGI,
2004, p.5).

Muitos desses modos de compreender e de se comunicar passam pelos meios de
comunica¢do de massa, que em grande medida aceleram ou modificam a maneira como
esses sentidos sdo representados e interpretados. Por isto mesmo, Farr (apud MORIGI,
2004, p.5) argumenta que quando nos propomos a estudar as representagdes sociais nos
meios de comunicagdo, de alguma maneira incluimos e analisamos os conteudos que
sdo divulgados e a maneira como eles sdo abordados.

E por meio das representagdes que objetos da religido, da cultura, da memoria ou
aqueles que falam do eu se tornam expressaveis, correspondendo a um “fazer ato de
presenca” e fixando marcas ou tracos. Tratar das representagcdes das identidades
possibilita compreender a caracteristica de realidade que as permeiam e que muitas
vezes acabam tendo o respaldo da tradi¢do. E essas representagdes identitarias ficam
mais evidentes quando as transpomos e difundimos para as producdes das industrias
culturais.

As identidades tem carater de permeabilidade, podendo construir-se e
modificarem-se historicamente, conforme as mudangas sociais e culturais. Além disso,
reconhecer as identidades significa reconhecer suas diferencas com relacdo ao outro.
Dessa maneira, pesquisar identidades, e mais ainda, as identidades midiaticas, se torna
ainda mais importante para a comunicacdo nos tempos atuais. Esse sentimento de
pertenca e de identificagdo de ser brasileiro também ¢ explorado pelos meios de
comunicagdo, especialmente a televisao.

J& a combinacgdo entre a comunicacdo organizacional e a imagem da empresa
tem relagcdo com 0 que somos enquanto organizagdo e coOmo queremos Ser Vvistos, a
imagem organizacional. Almeida (2008) classifica em quatro modos, a identidade que
passamos, ou seja, como somos Vistos. Temos uma segunda gque é como queremos ser
vistos, que sdo as atividades e os modos que a organizacgdo distribui a informacéo a

respeito de si mesma.
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A imagem desejada ¢ uma projecdo da imagem ideal da organizagdo, ¢
importante, pois determina as acdes a serem tomadas no estado atual da organizagdao. E
por fim, temos a identidade que realmente se faz presente na organizacao, a identidade
aplicada. “O processo comunicativo que ocorre no ambito organizacional onde se
realizam as relagdes entre os sistemas macro (Estrutura Social) e o sistema micro”
(KUNSCH, 2008). A imagem organizacional, grosso modo, pode ser compreendida
como o conjunto de representagdes criadas pelos individuos que integram a organizacao

€ 0 posicionamento proprio da mesma.

Processo metodoldgico

E por meio da analise textual em conjunto com pressupostos do materialismo
cultural, em especial das estruturas de sentimento, que buscamos compreender “marcas”
deixadas na esfera da producdo. Salienta-se “textos ddo forma ao contexto na mesma
medida em que dependem deste contexto” (CASETTI e CHIO, 1999, p.295) [traducao
nossaj.

Os autores argumentam que o texto ndo ¢ simplesmente um dispositivo, que
guarda um sentido para si e que ¢ entregue ao destinatario. Ao contrario, o texto, neste
caso o televisivo, “é lugar onde se confrontam tudo o que o emissor quer dizer, o que
consegue expressar corretamente € o que o destinatario compreende da mensagem”
(CASETTI e CHIO, 1999, p.295) [tradugdo nossa] De certa forma, essa valoriza¢do dos
objetos, a intensificagdo dos comportamentos e situacdes aumentam exponencialmente
quando os textos pertencem a um espago mididtico, ou seja, para analisar a midia ¢
necessario entender a amplitude e a importancia que os textos desempenham. O trabalho
traz como recorte, a andlise da abertura do programa, que sdo: recursos graficos,
considerando os efeitos de sentido pretendidos com seus usos, para além de seus
propositos estéticos. E dos apresentadores. Foram analisadas trés edi¢des do Galpao
Crioulo nos dias 29 de setembro, 13 de outubro e 23 de novembro do ano 2013. O
Galpao Crioulo ¢ constituido de quatro blocos, com tempos de duracdo distintos,
variando conforme o conjunto de convidados e o foco do programa, por exemplo,
existem programas que sao gravados fora do estudio, eles se configuram por serem
quase todos musicais. A formag¢do do programa esta estruturada em quatro blocos, com

duracdo média de 10,30 minutos cada. O maior bloco teve duragido de 15,30 minutos e o
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menor de 4 minutos, demonstrando temporalidades diferentes para estruturar o
programa. Bloco de abertura tem em média 10 minutos de duragdo com a vinheta que
contém exatos 30 segundos. O tempo total de duracao da edicao referida foi de 42
minutos, arredondando para mais, o restante € reservado para os intervalos comerciais.

O materialismo cultural proposto por Williams (1979) tem como premissa
examinar as relagdes entre as condi¢des materiais de producdao e de recepcao dos
produtos culturais sem colocar nenhuma condigdo que os coloque a parte, em um
dominio separado da vida social. Ou seja, a producdo de um produto televisual ndo pode
se abstrair de sua carga cultural, ele estd alicer¢ado em logicas dominantes, residuais e
emergentes da cultura vivida. No momento da articulagdo do materialismo cultural, ¢
preciso deslocar as descrigdes apenas aparentemente opostas: de um lado o mundo
material, abstraido como o social, um conjunto de determinacdes que existem fora do
presente, ainda que o estruturem, um conjunto conhecido e fixo, de outro, o campo do
que escapa ao entendimento racional, o que se d4 aqui e agora’, transformando em
campo do subjetivo, que, para ser teorizado, faz sugerir outras abstragdes como a
imaginac¢do, o inconsciente Nos dois casos dificulta-se a apreensdo da cultura como
constituinte da realidade social. Grosso modo, o sujeito ndo pode se abstrair de sua
carga cultural, mesmo que esteja por um momento isolado, as influéncias culturais
permeiam as relagdes e as direcionam, mesmo que, de maneira imperceptivel. O ser ndo
¢ resultado de si, mas de uma soma de crencas, valores e ideologias, ou seja, da cultura.

Observamos entdo, que para o materialismo cultural de Williams (2003), além da
producao ou reprodugdo cultural, hd uma estrutura que ¢ formada e formadora da
cultura. Para Cevasco (2001, p.148) “o objetivo do materialismo cultural e definir a
unidade qualitativa do processo socio historico contemporaneo e especificar como o
politico e o econdmico e devem ser vistos nesse processo.”.

Na tentativa de refletir a relacdo dinamica entre experiéncia, consciéncia e
linguagem, como formalizada e constituinte da arte, das institui¢des e das tradigdes,
Williams (2003) cunhou um novo termo, estrutura de sentimento.

As estruturas de sentimento sdo articulacBes do conceito do materialismo da
cultura, Williams (1977) prop6e as no¢des de dominante, residual e emergente, que
neste trabalho se tomam como categorias analiticas. O carater dominante corresponde

ao modelo estabelecido e reconhecido pelos individuos. E o espago das praticas
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legitimadas e consolidadas como referentes a uma determinada cultura, ou seja, ¢ a
pratica reconhecida e aceita pela maior parte da sociedade. O residual pode ir ao
encontro do carater dominante, ou mesmo, confronta-lo. A perspectiva residual foi
efetivamente formada no passado, mas ainda est& viva no processo cultural atual, € um
carater resistente formado muitas vezes por caracteristicas que foram dominantes no
passado, que podem ir ao encontro do dominante atual ou refuta-lo. E por fim a
perspectiva emergente que tensiona as praticas residuais e dominantes em funcdo do
surgimento do novo, quando novos valores e ideias passam a contrapor as praticas
dominantes existentes. Todas as estruturas de sentimento surgem como respostas ao

movimento cultural da sociedade, enquanto existir um dominante existird o emergente.

Resultados da analise

Na primeira parte a analise aborda a categoria “apresentadores”, seguida pela
“vinheta de abertura”. O apresentador Neto Fagundes, de 45 anos, € musico, possui seis
discos gravados, ja realizou espetaculos na Franca, Italia, Argentina e Portugal. Em
2002, langou o primeiro CD junto com a Familia Fagundes e em 2004 o segundo. Ele
iniciou a apresentar o programa em 2001. Em 2007, Neto lancou o CD “Rock de
Galpao” em parceria com a banda “O Estado das Coisas”. Neto foi introduzido em 2001
no programa como apresentador, depois de Nico sofrer um acidente vascular cerebral-
AVC. Logo apds sua recuperacdo, pouco menos de um ano, Nico voltou a apresentar o
Galpédo Crioulo, mesmo com algumas dificuldades de diccéo.

Shana Muller tem sua carreira marcada pela presenca nos festivais de canto
tradicionalista gaucho como o Fegart/Enart®, desde seus oito anos de idade. Seus
primeiros passos na musica foram dados a partir da gravagao de "Vitoria-régia", com o
cantor Wilson Paim, musica de grande repercussao e que fez com que Shana se firmasse
de maneira destacada no meio artistico cultural do estado. Seu primeiro contato
profissional com RBS aconteceu em 2000 e durou até 2006 onde ela trabalhava na radio
rural AM. Shana integra também o espetaculo Buenas e M’espalho, projeto no qual
divide o palco com Erlon Péricles, Cristiano Quevedo e Angelo Franco. Em dois de

agosto de 2012, aRBS TV transmitiu pela primeira vez o Galpdo Crioulo sendo

® Festival gaucho de artes e tradigdo, a primeira edi¢io foi em 1986. Em 1997 o evento FEGART deixa de
ocorrer na serra gaticha e passa para Santa Cruz do Sul o nome também ¢ modificado para ENART
(Encontro de arte e tradi¢o).
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apresentado por uma mulher, foi quando Shana Muller dividiu o palco com neto

Fagundes. O programa foi gravado durante a Expointer6 de 2002.

Figura 1: Shana Muller e Neto Fagundes (29 de setembro de 2013)

Neto e Shana trabalham em parceria, dividindo quase que igualitariamente o
tempo de fala, por exemplo, se Shana Muller comega apresentando um convidado, logo
apos Neto apresenta o proximo. Muitas vezes, a apresentagdo do convidado ¢ realizada

em parceria, como no exemplo do programa do dia 29 de setembro Shana Muller inicia:

Os versos em décima, de improviso remontam os romances de quadros
medievais e renascentistas, estdo na Argentina, no Uruguai, no Chile e no sul
do Brasil. Aqui chegaram como outras tantas manifestagdes culturais com os
colonizadores europeus. Sempre acompanhada aos “bordoneios” do violdo, a
Pajada adaptou-se aos temas sociais e campeiro e ¢ uma das mais belas
maneiras do gaticho mostrar o seu amor pelo Rio Grande do Sul, ndo é Neto?

Logo ap6s Neto Fagundes segue:

Jadir Oliveira €, hoje, o herdeiro maior do mestre missioneiro Jaime Caetano
Braun. Cresceu nessa escola, primeiro como aluno, mas logo depois poderia
ser chamado de professor, j4 que muitos artistas, assim como eu, sao
admiradores desse estilo chamado Pajada.

Percebe-se a cordialidade nas palavras de Neto, que assume papel fa do estilo
musical apresentado, assim como do artista que o interpreta. A cargo de Shana ficou a
introducdo da apresentacdo, em um carater mais historico e formal. O que ¢ muito
recorrente, pois as maiorias das apresentagdes ficam sob responsabilidade dela, como
observado no programa do dia 13 de outubro, que altera a ordem da chamada da

matéria, mas ndo a fun¢do de cada apresentador, Neto inicia:

® £ uma feira agropecudria de destaque nacional e internacional, realizada no Parque de Exposi¢des Assis
Brasil, na cidade de Esteio, Rio Grande do Sul.
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A cada més de setembro uns gatichos tiram as pilchas do armario, mas tem
gente que passa o ano inteiro falando do seu campeirismo e usando a
indumentaria do Rio Grande do Sul todos os dias, por 24 horas. Eles tém o
orgulho de ser gatchos, tém o orgulho de cultuar a tradigdo.

Assim, percebemos, a partir das analises realizadas, que a Shana esta reservado o
papel de contar a histéria, o folclore e as tradi¢des, enquanto Neto fica a cargo expressar
mais a emocdo de pertencer ao RS, mostrando seu lado mais emotivo. Neto possui
dinamismo e jovialidade, podemos perceber isso pelo tom de voz e pelo sorriso sempre
presente. Por outro lado, percebe-se as vezes um carater quase que jornalistico nas falas
de Shana Muller, o programa perdeu o contexto familiar que tinha quando Neto e Nico
dividiam o palco. Mas ¢ importante reconhecer que os apresentadores atuam de forma
bem harmonica, mas que € nitidamente deflagrado como um ensaio.

Nas teias das estruturas de sentimento, destacamos o comportamento residual
desempenhado por Shana, sendo uma figura docil e acalentadora, tomando o lugar que
era do apresentador Nico Fagundes. J4 Neto Fagundes ¢ um misto de dominante com
residual e emergente, sua forma viril de se portar e suas referéncias tradicionalistas,
certamente afrontam seu linguajar mais jovial, com uso de girias, como nesta frase:
“Esta relacdo entre a musica nativista e o Blues ¢ muito legal, meu’” assim como sua
entonagao de voz.

Os apresentadores desempenham papeis diferentes, mas que se complementam.
Quanto a vinheta de abertura do programa Galpdao Crioulo: tem duragdo de
aproximadamente 50 segundos e a trilha sonora “Origens” — sendo que dela utiliza-se

somente o refrdo para compor a vinheta.

Eu sei que ndo vou morrer

Por que de mim vai ficar

O mundo que eu construi

O meu Rio Grande o meu lar
Campeando as proprias origens
Qualquer guri vai achar

A letra desse refrdo remete a imortalidade, mostrando a for¢a da “tradigdo”

gaucha, que através de feitos do passado deixa marcas para ao que vem do futuro, para

’ Fala enunciada no programa do dia 13 de outubro de 2013
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“qualquer guri achar”. Ainda, referindo-se a imortalidade enfatiza o seguinte trecho “eu
sei que nao vou morrer por que de mim vai ficar”, ndo ha somente a letra que destaca
esse momento, na melodia quando tal ponto ¢ cantado hd um batuque de bombos
legueros®. A letra mostra o estado do Rio Grande do Sul como um grande lar, na
passagem “o meu Rio Grande, o meu lar”. Ha a presenca do verbo “campear”, proprio
do linguajar tipico do interior, fazendo remissiva as lides campeiras. Mas a busca das
origens, que se associa ao “‘campear’, demonstra o valor da preserva¢do da memodria e,

de certa forma, o respeito pelos feitos das geragdes anteriores.

Figura 2: Vinheta de abertura em sequéncia

A parte imagética da vinheta inicia com a de uma casa antiga, em meio ao
campo verde, a esquerda observa-se a presenca de um cavalo, demonstrando assim, o
tema rural, passando a cena uma chaleira sendo aquecida por um fogo de chiao ganha
foco, logo apds este instante dois bonecos, que simbolizam um pedo € uma prenda
aparecem “mateando” ° Ap0s estes primeiros instantes, a tela ¢ tomada por um quatro
bonecos que estdo tocando e cantando, em volta de uma fogueira feita no chao. Nas
cenas subsequentes a camera passa por diversos animais, comec¢ando por vacas, seus
sons sdo reproduzidos, logo apds por cavalos. A camera segue em dire¢do ao sol,
chegando nele se da o fim da vinheta de abertura. E interessante ressaltar que a vinheta
¢ composta por desenhos, ou seja, foi realizada por efeito de computagao grafica.

A abertura do programa enfatiza a vida no campo, a tranquilidade e o cotidiano
rural, que marca a histéria de formagdo tradicionalista e busca o “estilo” campeiro
gaucho. Os pedes ndo representam nada em especifico, apenas o modo tradicional,

todos os personagens da vinheta estdo pilchados a rigor, com lengo da cor vermelha'®,

® E um instrumento de percussdo originario da Argentina. Seu nome, leguero, vem do fato de que este
instrumento pode ser ouvido até duas léguas de distancia.

® Tomar um mate, chimarréo.

190 lengo vermelho, também conhecido como maragato representa o simbolo federalista. Seu primeiro
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As mulheres s3o pouco retratadas na vinheta, mostrando o carater residual da vinheta,
onde a representacdo da identidade gaucha se da por deixar o homem em evidéncia, mas
que ¢ refutada no momento que ha uma mulher na apresentagcdo do programa. A roda de
canto também ndo contém nenhuma integrante feminina. As imagens repetidas de
cavalos mostram o quanto esse animal acaba sendo um grande aliado, permitindo ao
pedo deslocar-se. E oportuno ressaltar algumas composi¢des acerca das estruturas de
sentimento: em grande parte da vinheta observamos a composicao residual, que remete
a um passado e ao orgulho dele, mas tensionamentos sdo vistos, por exemplo, no
material utilizado para criar a vinheta, recursos graficos feitos em computadores, ou
seja, dispositivos contemporaneos, portanto dominantes. Outro fator chama a atencao
que € a presenca, apenas uma vez, do sexo feminino na vinheta, sem duvida isto
representa algo residual na estrutura, mas na divisdo de falas e apresentacdo do
programa, a integrante feminina tem destaque igual ao apresentador.

Com base nas duas categorias analisadas, a RBS TV projeta-se como uma
institui¢do que deseja sua imagem pautada nos diferentes modos de ser gaucho, mas
principalmente uma emissora que d& valor ao que vem do local. As ldgicas
organizacionais sao desvendadas em meio ao processo de analise, como por exemplo, a
emissora da grande destaque ao Galpao Crioulo, o que deflagra o posicionamento mais
tradicional da RBS TV. Outro fator, o tempo que o programa se mantém na grade de
programacao, em 2015 completara 33 anos.

A RBS TV busca parecer uma organizacdo voltada a variados publicos,
representando algumas diversidades na identidade gatcha, como por exemplo, o papel
mais jovial de Neto Fagundes, principalmente nas suas falas através algumas girias que
nao sdo caracteristicas do meio tradicionalista. Contudo, ela alicer¢a, de modo muito
mais contundente, sua imagem na forma mais residual da cultura gaticha. Observam-se,
J& na vinheta de abertura, as multiplas representacdes residuais que o programa realiza
todas relacionando a identidade e a cultura gaucha ao cotidiano campeiro, onde o

chimarrdo, a casa e a “roda” musical estdo presentes.

Considerac0es Finais

idealizador foi Gaspar Martins.
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Diante da reflexdo tedrica realizada neste trabalho ¢ possivel afirmar que a
imagem organizacional pode ser interpretada a partir de diversas perspectivas. A
imagem da organiza¢ao pode ser definida a partir de dois polos, como ela se representa
e também a maneira que ¢ identificada por seus publicos. A RBS TV, a partir do
programa Galpdo Crioulo, deixa explicito o seu posicionamento, como uma
organizacao que busca ter sua imagem alicer¢ada no fator local, ser uma organizagao
“legitimamente gatcha”.

Ainda, foi possivel visitar lugares de constituicdo de um gaucho, compreender
quando ¢ forjado o conceito do um gaiicho dominante. Que tem sua representacdo como
um herdi, mitificado e vangloriado. O GC tem uma identidade muito legitimada, ou
seja, muitas vezes o gaucho representado pelo programa ¢ tido como o gatcho que a
RBS TV quer dar mais destaque. Visto isso através das estratégias enunciativas, a
primeira ¢ a duragdo do programa, maior do que qualquer outro na emissora, a segunda
pelo formato misto, onde se apresenta matérias gravadas em estudio e edi¢cdes no estilo
de shows musicais. O que mais se destaca no programa ¢: a cordialidade, a apologia ao
Rio Grande do Sul no ambito de sua tradi¢do, de suas origens, de sua historia.

Através das estruturas de sentimento notamos a presenga de aspectos residuais
concomitantes com outros dominantes, isso possibilita ao gaucho mais urbanizado
consumir também ao programa. Mesmo assim, a presenca residual se faz muito mais
presente fazendo com que mesmo aqueles que ndo tém sua histéria proxima marcada
pela ruralidade, pelo campeirismo, seja remetido a um espago de pertencimento, quando
uma pajada ¢ anunciada, uma musica nativista ou tradicionalista ¢ cantada, gerando um
sentimento de apego/amor por este chdo e de orgulho em ser “gaticho”. Resgatando o
objetivo pretendido, a RBS TV projeta-se como a institui¢do que deseja sua imagem

alicercada local, na forma mais residual de ser gatcho.
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