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Esta pesquisa se propoe estudar as constru¢des de sentidos de uma gauchidade
mididtica que concentra seus enunciados em aspectos da tradi¢ao cultural, mas que, ao
mesmo tempo, € atravessada por enunciados das técnicas, dos formatos e dos discursos
préprios dos meios de comunica¢do, bem como da contemporaneidade. O foco recai
sobre a televisdo e ainda sobre o Galpdo Crioulo — GC, visando identificar as l6gicas
enunciativas e as estratégias discursivas que se constituem nesses textos. Nao nos
concentramos, porém, apenas na andlise audiovisual do programa, apesar da relevancia
que ela teve nessa investigacdo. Elaboramos um conjunto de procedimentos
metodolégicos que visa dar sustentacdo e ampliar as perspectivas de compreensdo do
objeto de estudo. Percebemos que o termo gauchidade acabou ganhando contornos
amplos na exploragdo tedrica que aqui desenvolvemos, contudo acabamos por entender
que o recorte escolhido para a pesquisa dé a ele especificidades bastante peculiares. A
gauchidade do GC se faz, sobretudo, pela recuperagdo das tradi¢des culturais gatdchas,
mas também oferece feicdes de diversidade em termos daquilo que apresenta, num mix
de tipos de musica, danca, convidados, lugares. O destaque, porém, estd na figura dos
apresentadores, que mesclam aspectos do tradicionalismo e aspectos da tradi¢do
atualizada, assim é que o velho e o novo dessa gauchidade parecem conviver bem no
programa estudado. E relevante também o fato de que essa gauchidade vai se
constituindo, na forma como o programa é pautado, nos engendramentos do mercado,
nas técnicas televisivas, nas configuragdes temporais, ou seja, nos processos mididticos.
Todos esses elementos se organizam para formar um tipo de gauchidade televisiva que
tenta ndo se contrapor aos formatos tradicionais de tevé. O programa traz as suas
especificidades que, no formato valorizam elementos do regionalismo gaticho, como
indumentéria, linguajar, cangOes, lendas e histéria do estado e no discurso abre
pequenos espacos para a representacdo de certa diversidade no que se refere a
gauchidade incorporada a cultura.

Palavras-Chave: midia regional; gauchidade televisual; formato
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Esta investigacion se propone estudiar las construcciones de sentidos de una
gauchidad medidtica que concentra sus enunciados en aspectos de la tradicién cultural,
pero que, al mismo tiempo, es permeada por enunciados de las técnicas, de los formatos
y de los discursos propios de los medios de comunicacién, asi como de la
contemporaneidad. El foco recae sobre la television y ain sobre el Galpdo Crioulo —
GC, visando identificar las l6gicas enunciativas y las estrategias discursivas que se
constituyen en esos textos. No nos concentramos, sin embargo, s6lo en la andlisis
audiovisual del programa, a pesar de la relevancia que ella tuvo en esa pesquisa.
Elaboramos un conjunto de procedimientos metodoldgicos que visa dar sustentacién y
ampliar las perspectivas de comprension del objeto de estudio. Percibimos que el
termino gauchidad acab6 ganando contornos amplios en la exploracion tedrica que aqui
desarrollamos, todavia acabamos por entender que el recorte elegido para la pesquisa
confiere a €l especificidades bastante peculiares. La gauchidad del GC se hace,
sobretodo, por la recuperacion de las tradiciones culturales gauchas, pero también
ofrece posibilidades de diversidad en termos de lo que presenta, en un conjunto de tipos
de musica, danza, invitados, sitios. El destaque, mismo asi, estd en la figura de los
presentadores, que afladen aspectos del tradicionalismo y aspectos de la tradicion
actualizada, asi es que el viejo y el nuevo de esa gauchidad parecen convivir bien en el
programa estudiado. Es relevante también el facto de que esa gauchidad va se
constituyendo, en la forma como el programa es pautado, nos engendramientos del
mercado, en las técnicas televisivas, en las configuraciones temporales, o sea, en los
procesos medidticos. Todos esos elementos se organizan para formar un tipo de
gauchidad televisiva que intenta no se contraponer a los formatos tradicionales de tele.
El programa tras sus especificidades que, en el formato valorizan elementos del
regionalismo gaucho, como vestimenta, lenguaje, canciones, leyendas e historia del
estado y en el discurso abre pequefios espacios para la representacion de cierta
diversidad no que se refiere a la gauchidad incorporada a la cultura.

Palabras-Clave: media regional; gauchidad televisual; formato
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VINHETA DE ABERTURA

Introduzindo a Pesquisa
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1.1 Consideragoes iniciais da investigacao cientifica: (re)definindo o caminho

Principio estas colocagdes expondo um pouco do meu trajeto académico,
acreditando que possa esclarecer ao leitor, minimamente que seja, sobre os
caminhos que me trouxeram até essa tese — e para tal dou-me a liberdade de usar a
primeira pessoa'. Minha formacdo de graduacido foi em Comunicacdo Social —
habilitacao Relagdes Publicas — e em Administragdo, ambas pela Universidade
Federal de Santa Maria — UFSM. Fiz o mestrado no Programa de P6s-Graduagdo
em Engenharia de Produgao, area de concentracao em qualidade e produtividade,
também na UFSM. Busquei adequar as exigéncias do programa a minha formagdo
e desenvolvi a dissertacao fazendo as interfaces entre comunica¢ao, administracao e
engenharia da produgcdo. O tema central versou sobre a obtengdo do
comprometimento dos colaboradores por meio do planejamento da comunicagdo
interna, sob o prisma da gestao da qualidade. Para dar continuidade a estes estudos
estou fazendo um mdster en Direccion y Administracion de Empresas pela Universidad de
La Empresa em Montevidéu — Uruguai.

A formagdo diversificada (comunica¢do, administracdo e engenharia de
produc¢ao), apesar de ser pouco comum na academia, me possibilitou circular por
diversas areas, propiciando uma atua¢ao multidisciplinar. A op¢do pelo campo da
comunicagdo, contudo, sempre esteve presente e fez parte de meus interesses
prioritarios. Razdo para a escolha do doutoramento em Comunicacdo na
Universidade do Vale do Rio dos Sinos. O projeto inicial, apresentado a linha de
pesquisa Midia e processos de significagdo versava sobre “O planejamento da
comunicag¢do institucional (interna) como estratégia para obteng¢do do
comprometimento”. Este projeto foi mantido durante o primeiro ano do curso.

Mas, minha vivéncia no Programa fez com que houvesse um
descentramento do objeto anterior — comunicagdo interna —, aproximando-me mais
dos processos mididticos. As experiéncias nas disciplinas de Semindrio de Tese I e
IT indicaram um encaminhamento para os processos de significacdo, em especial a

teve.

" Dentro dos aspectos que vio de encontro as normas da ABNT, além do uso da primeira pessoa nessa
primeira subsecdo, o leitor também vai encontrar uma numeragdo de capitulos que faz uma brincadeira
com os formatos televisivos. Optamos por esses recursos por acreditar que ndo prejudicariam, tampouco
comprometeriam o entendimento do relatério de tese.
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A televisdao é um veiculo de comunicagcdo que estd presente na casa da
maioria dos brasileiros. Muitas vezes, ocupando lugar central, constituindo-se em
ponto de encontro da familia e fonte de informagdo e de entretenimento. Faltava,
entdo, um segundo recorte, que possibilitasse estudar algo mais especifico desse
meio e a escolha recaiu sobre a gauchidade televisiva.

A gauchidade ¢ um fendmeno que me instiga, desperta curiosidades e
motiva para o trabalho de investigacdo. Em nosso Estado, atravessa diversas
praticas sociais, culturais e mididticas, tendo grande repercussaio no més de
setembro durante as comemora¢des da Semana Farroupilha, quando veiculos de
comunicagdo, associagdes agremeativas, centros de tradi¢do, entre outros, ddo
espago e vazao para suas manifestagoes.

Este objeto admite reflexdes salutares com relagao aos processos mididticos
e aos processos culturais, sobretudo por que coloca em tensdo, pela midia, o
regional/local e o global. A televisdo possibilita, pela rede de transmissao
organizada, que questdes culturais especificas de um grupo social atinjam outros
tantos grupos e individuos. Nessa via, dar foco a produgao local de televisao parece
relevante, principalmente por desviar o olhar de programas reconhecidos
nacionalmente, veiculados em horario nobre e amplamente estudados, para dar vez
a um programa que € transmitido as seis horas e 30 minutos da manha do domingo
e, a principio, com circulagdo mais restrita.

Os progressos na configuragdo do objeto-problema, contudo tiveram um
momento de estagnacdo. No ano de 2007, o Programa passou por uma re-
estruturacao, extinguindo a linha de pesquisa Processos de significagdao e exigindo a
substituicdo do orientador. Passados alguns meses, o trabalho teve prosseguimento
e a escolha anterior de redefinicdo do objeto, possibilitou que a investigagdo se
desenvolvesse na linha Midias e processos audiovisuais.

A seguir se busca contextualizar o tema/foco escolhido iniciando pelo
ambito cultural do gaucho para chegar a midia e ao programa escolhidos. Apoés,

sera feita a apresentagao dos objetivos que norteiam essa pesquisa.

1.2 Contextualizacdo tematica e primeira imersao no problema
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Antes de fazer avangar abordagens mais aprofundadas acerca dos elementos
tedrico-metodoldgicos constitutivos dessa pesquisa, torna-se necessario, neste
primeiro momento, apresentar algumas questdes relativas aos temas — gauchidade e
Galpdo Crioulo (programa veiculado pela emissora RBS TV) — que compdem a

investigacao. Esse é o objetivo dessa subse¢ao.

Do Gaticho a Gauchidade

A palavra gaucho, segundo Reverbel apud Rasia (2006, on-line), encontra
sindnimos em guasca, que vem de huaska, do linguajar quichua, o qual chegou ao
sul através do Rio da Prata. A significagdo primitiva do termo guasca ¢ "tira de
couro cru, soga". Essa correlagdo entre os termos "guasca" e "gaucho" pode conotar
a analogia entre 0 homem e o boi que dividiam o espago e se cercavam nas lidas
pela sobrevivéncia. Mas, para Boosle apud Kahmann (2006, on-line), guasca
designava também cacador de gado selvagem, contrabandista, teatino, andejo,
coureador, desregrado, gaudério, changador; remanescentes de tribos guerreiras
amesticados com portugueses e espanhois.

Segundo Maciel (2006)’, o termo na sua origem estava associado a um
homem de origem mestica, com ascendentes portugueses ou espanhdis com
indigenas. Era um tipo que ndo tinha posses, andejo, solitario, sem fé, sem lei ou
rei, que vagava em seu cavalo pelo Continente de Sdo Pedro — atual estado do Rio
Grande do Sul — RS, em busca de alguma changa’ nas estincias.

No que se refere a vestimenta, ele ainda trajava o chiripd®, pois as
bombachas s6 passaram a ser usadas pelos continentinos’ depois da Guerra do
Paraguai, quando a Inglaterra vendeu o excedente do fardamento produzido para
os arabes lutarem na Guerra da Criméia, para os paises da Triplice Alianga
(Argentina, Brasil e Uruguai).

A ressemantizagdo do termo “gatcho”, de acordo com Maciel (2006), se

deu somente ap6s Getulio Vargas assumir a presidéncia da Republica na década de

* Conforme palestra “Pelos caminhos do gauchismo™ proferida pela antropéloga Prof*. Dr*. Maria Eunice
Maciel, docente na Universidade Federal do Rio Grande do Sul, no dia 14 de setembro de 2006,
promovido pelo Instituto Humanitas da Unisinos.

? Trabalho temporério, que constitui em pequenos servigos avulsos.

* “Subs. Vestimenta sem costura, outrora usado pelos gatichos habitantes do campo, e que consistia num
metro e meio de fazenda que, passando por entre as pernas, era presa a cintura por uma cinta de couro ou
pelo tirador.” (OLIVEIRA, 2005, p.80)

> O atual estado do Rio Grande do Sul jéa foi também chamado de Continente de Sdo Pedro, de onde
deriva o gentilico continentino.
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1930. A partir dai passou a ser usado como adjetivo gentilico, qualificando as
pessoas nascidas no estado do RS. No inicio houve resisténcia por parte dos sul-rio-
grandenses em funcdo da significacdo pejorativa do termo, como Visto nos
paragrafos anteriores.

Hoje, além de “qualificar” um povo, os proprios gauchos, mesmo de forma
reducionista, consideram “gaucho” aquele que vive na campanha, trabalha na
estancia, representado pelo tropeiro, o ginete, o homem que anda a cavalo e tem
um mar de coxilhas a sua volta, usa bombachas ou chiripd, bota ou alparagatas,
chapéu e guaiaca.

Nesse sentido, a indumentaria contribui na construc¢ao da realidade
gauchesca ainda nos dias atuais, de tal forma que, mesmo aqueles originarios de
outros estados, ao vestirem os trajes tipicos dizem-se e/ou sdo identificados como
“gauchos”.

O uso de trajes e pilchas, o habito do chimarrdo, bem como as festas
campeiras sao formas de culto as tradigdes, que foram herdadas dos antepassados.
Algumas delas, ainda origindrias das MissOes Jesuiticas, fundadas pelos padres
jesuitas espanhois, que vieram para esta terra com a finalidade de organizar os
indios (habitantes primeiros) em aldeias para ensinar-lhes a religido catdlica, a
agricultura e a pecudria. Mais tarde, os padres foram obrigados a abandonar as
missdes pelos constantes ataques dos portugueses para aprisionar os indios e vendé-
los como escravos. O gado, entdao, desenvolveu-se solto e se multiplicou aos
milhares. Isso atraiu a cobi¢a dos portugueses e espanhois causando novas lutas e
guerras ao longo dos séculos XVII e XVIII, até a determinagdo das fronteiras.

Maciel (2006) lembra que muitas lutas e combates ilustram a histéria de
formacdo do RS e a demarcacao de suas fronteiras. De certa forma, esses
antecedentes justificam a heranca caudilha e guerreira desta gente, que se
empenhou em defender as terras do sul do pais e cuidar da pecuaria. Para tanto,
precisou se adaptar as lides rusticas, adequando-se ao clima, as necessidades de
moradias, estabelecimentos e trajes.

Ha outro elemento que deve ser considerado na andlise da figura do gatcho,
que caracteriza sua construcao cultural, trata-se do valor afetivo que mantém em
relagdo as tradi¢des e ao pampa. O homem rude que burila sua personalidade nos
afazeres da dificil lida campeira, no embate com elementos da natureza ¢,

sobretudo emotivo, sentimental por sua terra, por sua familia, por sua tradigao.
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Assim, o gaucho, nos tempos atuais, pode ser descrito como o sujeito que
cultiva um sentimento de apego e de orgulho por sua terra, demonstrado através da
musica, dos versos, da poesia, programas e eventos culturais alusivos a sua historia.
Trata-se de um tipo regional muito popular.

Contudo, ao verificarmos os elementos que marcam a formag¢ao de uma
identidade gatuicha ¢ oportuno questionar, se em tempos de globalizagcdo e de pods-
modernidade ¢ possivel pensar em uma identidade® singular de gatucho.

Essa breve contextualizagdo do termo gaucho se deu em funcdo de
considerarmos que estudar aquilo que é gaucho na midia — objeto desse trabalho —
deve ser enfrentado também na sua historicidade, na sua concretude, para poder
compreender as marcas de diversidade impressas ao longo do tempo, bem como
suas contradi¢des e confrontos.

Na tentativa de encontrarmos um termo que seja capaz de dar conta dessas
manifestacdes, em primeira instancia as que sdo produzidas no ambito midiatico,
propomos a reflexdo e discussao de dois termos, sejam eles: gauchidade e
gauchismo.

Gauchidade ou gauchismo? Antes de uma escolha tedrico-metodologica, a
definicdo de um destes termos refere-se a uma questdo semantica, que inicia pelo
esclarecimento dos sufixos.

De acordo com Cereja e Magalhaes (1995), o sufixo “ismo” ¢ de origem
grega e sua fungao ¢ de acrescentar a palavra-raiz um novo sentido. Inicialmente
era usado exclusivamente para designar doutrinas, movimentos artisticos, estilos
literarios, entre outros. Contemporaneamente, contudo, este sufixo também passou
a intervir na criagao de vocabulos em que se percebe uma nitida intengao de criticar
o exagero, o excesso. No caso do vocabulo nacionalismo (nacional + sufixo ismo)
constatamos conotagdes politicas. O termo traz uma ideologia que incita os povos a
formacao de um Estado soberano, a reivindicagdes da sua independéncia e
preconiza o Estado-Nagdo. J4 os sufixos derivados de “(i)dade” designam
qualidade, caracteristica inerente ao objeto que dela é portador, aceitando sem
dificuldade a parafrase qualidade de adjetivo base, o fato de ser objetivo base.

Nessa perspectiva, entendemos que o termo gauchismo pode estar se

referindo a uma doutrina, ideologia ou filosofia gaucha especificas, ou mesmo a

® Segundo o entendimento das ciéncias sociais, em especial o conceito de identificagdo de Cuche (1999).
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excessos ou exageros de aspectos dessa cultura, tornado-se inadequado para este
estudo. Contudo, reconhecemos os relevantes trabalhos de pesquisadores, citados
na tese, que optaram pelo termo gauchismo em seus trabalhos.

Brum (2006, p.37), por exemplo, considera a

(...) construgdo do gauchismo como movimento, relacionado a
figura do gaucho a experiéncia missioneira, integrado a sua
constru¢do através da producio de representagOes literarias
relacionadas a historia do regionalismo no Rio Grande do Sul. (...)
Sob o signo do gauchismo, desejo incluir a diversidade de pessoas
e grupos que se identificam de variadas formas com a exaltacao do
que se referem como usos e costumes regionais € que 0s acionam
como critério de definicdo. (...) Com a utilizagdo deste termo,
pretendo englobar uma gama de manifestagbes e sujeitos que
efetuam a apropriagdo da figura do gaticho na produgao de suas
representagoes.

Embora a autora tenha feito um alargamento do conceito, mesmo com o
recorte do aspecto missioneiro, em outro trecho, ela diz: “No universo do
gauchismo prepondera a atuagdo do movimento tradicionalista gaticho, ou apenas
tradicionalismo” (BRUM, 2006, p.38). Essa afirmag¢do apresenta certo
reducionismo no que diz respeito ao que seja gaucho e ndo abrange, portanto, a
amplitude que se quer dar ao trabalho. Embora reconhecamos o poder hegemdnico
exercido pelo Movimento Tradicionalista Gaucho — MTG, tentaremos abarcar
outras manifestacoes.

r

Para Silveira (2003, p.123), o gauchismo ¢ “(...) um tipo de

¢

‘patria chica’
como um horizonte comum construido debaixo de intenso trafico e exploragao de

sentidos por terceiros.” Além disso, observa que a

(...) cultura do gauchismo, calcada no mito que a engendrou frente
aos dogmatismos da formac¢do dos Estado-na¢ao do Cone Sul, fez-
se a herdeira moderna de uma trama complicada que, apesar das
definigdes canodnicas que recolhemos, provém da adjungdo de
materiais dispersos no tempo e no espaco.”(SILVEIRA, 2003,
p.126)

O termo gauchidade pretendido para este estudo busca trazer a idéia de
fendmeno, abrindo possibilidades para a investigagdo de qualidades,
comportamentos, valores, maneiras de agir, sendo mais abrangente, permitindo a

considera¢do de multiplas formas discursivas de representacdo do que é gatcho.
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Como exemplo, é possivel citarmos tanto programas televisivos, anuncios
publicitarios, vestuario, comportamentos, modos e modas, como congressos,
festivais, encontros, califérnias’, concursos, rondas, mateadas, rodeios, marchas,
cavalgadas, desfiles, entre outros.

Como a palavra gauchidade est4 fortemente arraigada ao termo gaucho, ndo
apenas morfologicamente, cabe clarificar o seu uso, pois “gatcho” envolve uma
série de manifestacdes e movimentos que convergem ou divergem em diversas
esferas. O termo pode remeter a varias situagdes, como Visto anteriormente, por
exemplo, ao homem do campo, representado pelo pedo de estancia, um tipo que
tem sua vida no meio rural, empenhado nas lides da pecuaria e/ou agricultura.
Mas, por outro lado, serve também para qualificar os individuos nascidos no RS,
incluindo tanto os da campanha quanto os do meio urbano, ou seja,
independentemente da zona em que vivam e de seus gostos e preferéncias serem
semelhantes ou diferentes, todos sao gauchos. Isso leva a idéia de grupo de
pertencimento, em um primeiro momento em fun¢do de fronteiras geograficas,
embora seja esse um conceito, de certa forma, ultrapassado tendo em vista as
migragdes, as quais sao capazes de criar novas conexdes, nao mais considerando o
espago geografico, mas os habitos, os valores e os interesses comuns. Entretanto,
também podem ser agregadas outras idéias a nog¢ao de gaucho, como, por exemplo:
a do sujeito pilchado, como unica caracteristica; a do gaucho macho, forte e
valente; a do gatcho dos pampas; a do gatucho do CTG; e mais recentemente, a do
gaucho urbanizado.

Esta pesquisa faz um esfor¢o para pensarmos uma no¢ao que permita a co-
existéncia das diversidades que constituem aquilo que nomeamos de gaucho,
buscando, sobretudo abranger a complexidade inerente a gauchidade televisiva. O
foco da pesquisa, contudo, nos permite ver uma figura emblematica que reside no
depositario do imaginario social, construido ao longo do tempo por varios atores
sociais e que se organiza em enunciados culturais e, a0 mesmo tempo, especificos

de televisao. Essa mediagdo feita pelo mididtico, entretanto, faz com que essa

7 “CALIFORNIA — Subs. Corrida de cavalos em que entram mais de dois paralheiros, também chamada
penca. 5

CALIFORNIA DA CANCAO NATIVA - Loc. Festival de musica gatcha, realizado anualmente na
cidade de Uruguaiana (RS), patrocinada pelo Centro de Tradigdes Gatdchas Sinuelo do Pago.”
(OLIVEIRA, 2005, p.60)
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gauchidade seja atravessada por elementos técnicos e estéticos proprios do meio e
do momento vivido.

A nog¢ao que ora desejamos trabalhar ¢ a de que a gauchidade é a soma de
elementos sociais, culturais, estéticos e midiaticos que caracterizam o discurso do e
sobre o gaucho. Tais ‘falas’ podem ser lidas na indumentaria/figurino/moda, no
linguajar/expressdo verbal, no comportamento, nos habitos alimentares, nos
hébitos sociais, nas tecnologias empregadas, nos utensilios de trabalho e, ainda, nos
valores tradicionais — e quem sabe até estereotipados — desse povo: a belicosidade, a
coragem, o sentimento de pertencimento a terra, a honra, a importancia da familia,
a liberdade. Nessa perspectiva, a gauchidade televisiva se configura, para além das
caracteristicas citadas, também pelo recorte do formato e linguagem televisuais
enquanto produtores de efeitos de sentido. E preciso reconhecer ainda que o
programa Galpdo Crioulo traz direcionamentos a maneira de entender essa
gauchidade (televisiva), uma vez que tem como foco a nog¢ao de gaucho ligada as
tradi¢des, mas também compode seus enunciados a partir de todo um conjunto de
técnicas, recursos expressivos e formatos proprios do meio.

Considerando o exposto até aqui, € relevante observarmos que a tematica
proposta para a tese de doutorado em Ciéncias da Comunicag¢ao da Unisinos busca
investigar a gauchidade midiatica, tendo como foco o televisivo enunciada pelo
Galpdo Crioulo, programa exibido nas manhas de domingo pela RBS TV, como dito

anteriormente.

Sobre o Galpdo Crioulo

O Galpdo Crioulo (GC)® desperta a curiosidade por se tratar de um produto
oferecido pela emissora RBS TV desde 1982, seguindo a mesma matriz e
conservando o seu apresentador desde sua criagdo. Além disso, é um dos produtos
mais antigos da emissora. Entretanto, sofreu algumas transformagdes, como a

inser¢ao de outro apresentador e alteragdes de horario no fluxo televisional.

8 “Em 1992 o programa recebeu o prémio “Gaucho de Ouro” da Associa¢do Latino-Americana de
Publicidade e Propaganda como o melhor programa sobre folclore no Cone Sul e, em Nova lorque,
recebeu a medalha de bronze no “Festival Internacional de Televisdo e Video”, disputando com outros 29
paises.” (SILVEIRA, 2003, p.72)

O programa é “Centrado na saga gaucha, o discurso retoma a cronica de conflitos nos quais os
interesses do Brasil-na¢do sdo a tela de fundo, e a marca moral nas populagdes sulistas resulta
sobressaliente.” (SILVEIRA, 2003, p.76)
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Numa época em que a programacgao televisiva atravessa fronteiras através,
principalmente, dos canais pagos, parece relevante darmos ateng¢do a um programa
de tevé aberta, produzido e veiculado por uma emissora regional. Refor¢ca o
interesse, ainda, o fato do programa se segmentar ndo por interesses publicos
diversos — como noticia, esportes, dramaturgia —, mas por se segmentar na
identidade de uma regiao e pela valorizagdo de um sentimento de pertencimento a
um estado, representado pela nagdo gaucha. Isso tudo, afinal, pode ser questionavel
num momento em que a identificagdo toma o lugar da identidade, em que o local é
desvalorizado em detrimento do global.

Segundo Urbim, Orlandi e Alencastro (2007)° o GC foi criado e proposto
por Alfredo Fedrizzi (Agéncia Escala). Era um projeto piloto. Até aquela data s6
existiam programas sobre musica gaucha nas radios, como por exemplo, o
programa “Grande Rodeio Coringa”, na Radio Farroupilha, animado por Paixao

Cortes, Darcy Fagundes, Luiz Menezes e Dimas Costa.

Segundo Fedrizzi, a idéia nasceu quando era produtor e diretor da
parte local do Fantastico (veiculado s6 no Estado), que constava
de noticias do domingo e um musical (“clip”). Para um dos
programas foi gravado um ‘clip” com Pedro Ortaca, conhecido
como cantor nativista. O “clip” recebeu restri¢des da direcao da
emissora, sob alegacdo de que aquele nao era o ‘“género
fantastico”. Mesmo assim, foram gravados outros, com Cenair
Maica, Tio Bilia e Luiz Carlos Borges. As restricdes continuaram,
mas o publico comegou a reagir positivamente. Diante da
repercussao, foi sugerida a reprise destes “clips” no Programa

Campo e Lavoura, incorrendo em grande sucesso (...). (JACKS,
1998, p.72)

No mesmo periodo de criagao do GC, a TV Educativa criou um programa
semelhante. De acordo com Jacks (1998, p. 74): “O programa tinha como diretor e
idealizador o pesquisador da cultura regional gaucha, Edison Acri. O Galpdo
Nativo era apoiado pelo Ministério da Educagao e se constituia no unico programa
do género que chegava a nove estados (...)”. Segundo Silveira (2003, p.68)
“Posteriormente o poeta e folclorista Glénio Fagundes reincidiria trabalhando no
formato, produzindo e apresentando Fogo de Chdo na mesma emissora educativa.”

De acordo com as informagdes disponiveis no site do programa, o Galpdo

Crioulo, que € transmitido pela RBS TV no RS e em Santa Catarina, constitui-se em

° Dados obtidos em entrevista concedida por Alice Urbim, Rosane Orlandi e Fernando Alencastro.
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“(...) uma vitrine gigantesca e democratica” (GALPAO CRIOULO, 2006, on-line)
para os artistas'’ regionais. Para Silveira (2003, p.73): “A produ¢do do programa
age em prol de sensibilizar a audiéncia sobre a importancia da identidade gatcha,
seja desde a projegdo folcldrica e a promogao artistica (...)”.

Foram gravados mais de 1000 programas'' ao longo de sua trajetoria, até
mesmo em paises como Argentina, Fran¢a e Uruguai — além do Brasil, ¢ claro. Os
apresentadores faziam suas performances a cavalo, de trem ou de barco. O
programa recebeu prémios internacionais e atualmente, em conjunto com a Orbeat
Music, langou um selo com o mesmo nome e que representa 35% das vendas da
gravadora.

O programa tem alicerce nas “(...) manifestagdes de folclore, que
representam a arte auténtica de um povo, (...) sendo a cultura gatcha a alavanca, o
ponto de apoio do programa” (GALPAO CRIOULO, 2006, on-line). Chegou a
reunir “30 mil pessoas no especial gravado na 1* Festa das Bromélias de Gravatai,
em abril de 2004” (ALENCASTRO, 2009, on-line).

Fato, no minimo, interessante ¢ que desde a primeira exibicdo um dos
apresentadores ¢ o mesmo, Antonio Augusto Fagundes (Nico Fagundes). Com
relagdo a escolha deste, do roteiro e do projeto inicial podemos dizer, segundo
Jacks (1998, p.73) que:

A escolha do conhecido tradicionalista, Antdnio Augusto
Fagundes, para apresentador do programa, ocorreu através de um
teste, cujo critério era o desempenho no video, o respeito a linha
projetada para o programa e conhecimento do assunto. (...) O
projeto inicial do Galpao Crioulo era mesclar as duas correntes
mais expressivas da cultura regional, sem privilegiar nenhuma,
além de apresentar artistas da linha “regionalista”, como Berenice
Azambuja, Tio Bilia, Os Serranos, etc.

Desde 2001, Nico passou a receber o auxilio de seu sobrinho, Neto
Fagundes, na condug¢do do programa.

O contexto do programa, a principio, ¢ marcado por uma perspectiva de
identidade gatucha, mas também de sociedade globalizada e de consumo. O

programa €, ainda, um bem com valor simbolico, produzido para uma sociedade

' Artistas que tematizam os regionalismos, as caracteristicas da cultura e do povo do estado do Rio
Grande do Sul.

' Conforme Alencastro (2009) este nimero andard proximo a 1400 edi¢des no ano de 2009. Para o
célculo ele considerou uma média de 52 edi¢des anuais, ao longo de 27 anos.
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midiatizada, respeitando a logica de sua emissora, além de buscar um mercado
igualmente simbolico composto por telespectadores-consumidores.

O Galpdo Crioulo constitui-se em um programa que representa os modos de
expressao e simbolizacdo do fendmeno discursivo da gauchidade na tevé, acrescido do
fato de ser um programa essencialmente regionalista, baseado em apresentacdes
culturais e artisticas que referenciam elementos da cultura gaticha ligada a tradigdo.

Para estudar o Galpdo Crioulo como programa televisivo veiculador de
sentidos de gauchidade, um dos caminhos possiveis € atribuir-lhe estatuto de texto,
bem como entender seu contexto e suas interacdes paralelas. E com o auxilio de
Hjelmslev (1975), Casetti e Chio (1999), Jost (2004, 2007 e 2008), Duarte (2004,
2006, 2007 e 2008), que podemos conferir ao conjunto de sons e imagens recolhidos
do referido programa o conceito de texto. Mesmo que a semidtica nao seja a linha
condutora da presente investigagdo, ainda assim ela contribui com conceitos
valiosos para o entendimento do objeto de estudo. Assim, ao conceber o corpus
dessa pesquisa como um texto audiovisual se esta, automaticamente, conferindo a
ele um carater de cadeia de linguagem. Contudo, pretendemos entender o GC ndo
apenas pela analise audiovisual, mas também por seu contexto amplo, pela
recuperacdo de aspectos da historia do RS, pelo exame de algumas obras que
tratam das tradi¢des gauchas, pela analise de outros produtos mididticos, pela
colaboragao de entrevistados, entre outros procedimentos que sao descritos no
proximo capitulo (1° Bloco).

Dessa forma, buscamos, nessa pesquisa, estudar as construcdes de sentidos
de uma gauchidade midiatica que concentra parte de seus enunciados em
aspectos da tradicao, mas que é atravessada também por enunciados da técnica e
do formato televisivo, bem como da contemporaneidade. O foco recai sobre o
Galpdo Crioulo, visando identificar, através dos discursos ali produzidos, as
logicas discursivas e os efeitos de sentido que constituem essa gauchidade.

A proposta se apresenta de forma direta e, a principio, parece seguir 0s
caminhos de outros estudos de analise de sentidos. Consideramos, contudo, que a
sua relevancia estda no desenvolvimento de uma pesquisa empirica ampla que
buscou desvendar a complexidade da gauchidade que configura o Galpdo Crioulo.

Os questionamentos que pautam as reflexdes e discussdes proposta para a

tese sao:
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J4

v" Que gauchidades sdo midiatizadas no programa Galpdo Crioulo? Como ¢é
construido este discurso?

v Que estratégias discursivas e logicas enunciativas se sobressaem no
programa para conceber a gauchidade e como essas se interrelacionam com
outras logicas midiaticas?

v" Que processos de construcdo de efeitos de sentidos e de significacdo sdo
usados para apresentar tal gauchidade?

v Como os formatos e estéticas televisivas adotadas pelo Galpdo Crioulo,

contribuem na constitui¢ao de uma gauchidade?

Nessa via, o objetivo geral que norteia a pesquisa ¢ investigar os modos
pelos quais a gauchidade é construida no programa Galpdo Crioulo da RBS TV, a
partir do exame dos processos de efeitos de sentidos no campo especifico dos
formatos da produgdo televisual. Os objetivos especificos que se delineam sdo:

- 1dentificar os discursos que se configuram no Galpdo Crioulo para a
constru¢do da gauchidade televisiva;

- analisar as relagOes constituidas entre formato televisivo e composi¢dao da
gauchidade no GC;

- entender as estéticas televisivas que contribuem para a configuracdo da
gauchidade no Galpdo Crioulo;

- reconhecer processos identitarios construidos pelo programa na
representacao do gaucho contemporaneo;

- compreender os contextos midiaticos e historicos que contribuem para a

construgdo discursiva do Galpdo Crioulo.

Tendo em vista a proposta do trabalho, organizamos em quatro capitulos.
No primeiro (1° Bloco) serao expostos e abordados os aspectos metodoldgicos da
pesquisa considerando a proposta que norteia a analise do programa Galpdo Crioulo,
refletindo e discutindo sobre os métodos, procedimentos e técnicas mais adequados
para dar conta das proposigdes que deram origem a investigacao.

No capitulo II (2° Bloco) a partir da pesquisa tedrico-empirica, buscamos
elementos que reforcam a constru¢ao mididtica do conceito de gauchidade.
Recorremos a literatura, ao cinema, a historia, ao tradicionalismo e as ciéncias

sociais atras de conceitos de identidade, cultura regional e tradigao.



27

No terceiro (3° Bloco) o tema central versara sobre construcdes televisuais.
Considerando os elementos que formam uma gramatica da tevé, processos de
leitura, os géneros, formatos e linguagens televisivos. Também discorremos sobre
representagao gauchesca na midia, falando sobre a programacao televisiva regional.

No quarto capitulo (4° Bloco) apresentamos a andlise de oito edigdes do
Galpdo Crioulo, partindo de informagdes sobre sua produgdo e demais configuracdes
apreendidas nos mapas elaborados de cada programa. Bem como, a analise do
formato adotado pelo programa, por meio de suas estratégias enunciativas,
entendidas pelo seu contexto social; e da andlise discursiva, de acordo com as
seguintes categorias: abertura do programa e recursos graficos, apresentadores,
convidados, figurino, cenario e publicidade e merchandising. Por fim, apresentamos

a conclusao desta pesquisa, chamada de encerramento.
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1° BLOCO

Roteiro Metodologico
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Esse capitulo tem por meta apresentar e descrever o percurso metodolégico
que conduziu essa investigacdo. E, portanto, a sintese de uma longa trajetéria que
comegou em 2006 nas primeiras aproximagdes do objeto. Entendemos que todos os
passos dados nessa caminhada sdo relativamente importantes, no sentido de deixar
transparente, o maximo possivel, as investidas — os avangos, 0s recuos e as ocasides
de pausa — nessa pesquisa. Nesse momento, parece ser relevante enfatizar mais uma
vez que o estudo proposto tem como objeto empirico a gauchidade do Galpdo
Crioulo — programa da RBS TV — mas que, contudo, ndo busca restringir-se a
analise das suas imagens e sons, mas arrisca-se a aventurar-se por um conjunto de
procedimentos que parecem auxiliar consideravelmente a desvendar tal
gauchidade. Ao centrar-se nas qualidades daquilo que a midia do RS apresenta
como gatcho, os recortes, entretanto, se dao sobre as construgdes que trazem fortes
tracos dos costumes, hdbitos e comportamento que sejam atravessados pela
memoria e pelo modo cléassico de entender o gatcho.

Tendo em vista o fato de que a pesquisa empirica atravessa todo o trabalho
em companhia da pesquisa tedrica é que optamos por trazer o roteiro metodoldgico
no primeiro capitulo. Dessa maneira, buscamos relatar efetivamente o processo de
constru¢do da pesquisa e, a0 mesmo tempo, entender metodologia como um
conjunto de procedimentos que envolvem o0s aspectos tedricos e empiricos da

investigacao.

1.1 Consideragoes metodologicas gerais

A metodologia para estudo de um programa audiovisual, em especial do
televisivo, pode seguir diversas propostas, algumas das quais serdo apresentadas
aqui. Pode, contudo, desenvolver um procedimento especifico, como o de analise
de imagens, que é bastante usual. Para essa pesquisa reuniu-se um conjunto de
procedimentos metodologicos que buscaremos explanar nas paginas que seguem,
fazendo, tanto quanto possivel, correlagdes com os aspectos tedricos que orientam
a pesquisa empirica.

No que se refere a andlise audiovisual, Jost (2008, p.193, p.194) parte do

formato, em especial do formato da telerrealidade para decifrar algumas questoes
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sobre a televisdo e seus programas, baseado em duas etapas. A primeira diz respeito
a “(...) determinar a qual publico visa a comunicagao da emissora.” Este dado,
segundo ele, pode, por exemplo, ser obtido pelo caderno do jornal que tematiza este
aspecto e também pelas publicidades que sdo veiculadas antes, durante e apds a
exibicdo do programa. Para o cumprimento da segunda etapa ¢ necessario encarar
0 texto sobre o prisma da “(...) relacdo que ele pode ter com seu espectador,
concebido nao como uma entidade geral e abstrata, mas como um sujeito ligado a
uma idade da vida".”

E interessante considerar, ainda, que “(...) quando se estuda um programa
de televisdo, ndo se deve ficar restrito apenas a consideracao do proprio programa,
mas tem-se de estudar o que se fala a seu respeito, como se fala dele e o que se diz.”
(JOST, 2004, p.18). Assim, buscou-se, num primeiro momento, levantar dados do
contexto do programa que pudessem auxiliar a obter informagdes complementares
acerca do Galpdo Crioulo. Isso se deu a partir das entrevistas realizadas e da coleta
de dados sobre a histéria do programa. No trabalho de resgate dessa historia,
localizou-se um programa de formato semelhante, que foi veiculado pela TV
Uruguaiana na década de 1970. Os dados apresentados em subsecdo especifica
foram obtidos em uma entrevista concedida pelo seu produtor e apresentador Luiz
Machado Stabile. A contextualizagdo do programa esta apresentada na subsegao
“4.1 Antecedentes do Programa Galpdo Crioulo”.

Numa via paralela, Fischer (2006) propde um roteiro para analise de
produtos televisivos baseado em seis questOes centrais, sejam elas: 1) Que tipo de
programa ¢ este?; 2) Quais os objetivos desse artefato? Quais suas estratégias de
veiculagdo? A quem “se endereca”?; 3)Qual a estrutura bdsica do programa?; 4)
Afinal, de que trata esse programa? Quem fala e de que lugar?; 5) Com que
linguagens se faz este produto?; e 6) Que relagdes fazer entre esse artefato da midia
e outros problemas, teorias ou tematicas de interesse?

Ou ainda, podemos optar, segundo Casetti e Chio (1999), por medi¢do de

audiéncia”, estudo das atitudes', medicdo da apreciacio®, estudo das

"2 Para tanto, Jost (2008, p.196) adota o preceito de que “Cada idade, cada estado da vida tem a perfeicdo
que lhe convém, a espécie de maturidade que lhe € prépria.”

5 “La atenci6n se dirige aqui a los comportamientos de consumo manifiestos, con el fin de captar su
dimensién cuantitativa” (CASETTI e CHIO, 1999, p.34)

' «(...) analizar las percepciones, las reacciones y las valoraciones del publico en relacién con lo que se
ve en la televisién.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.35)

13 «(_..) determinar se un programa le gusta al ptiblico y cudnto le gusta.”(CASETTI e CHIO, 1999, p.36)
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motiva¢des'’, registro de reacdes imediatas'’, andlise multivariada'® — segmentacio
de mercado e mapping perceptivo, pesquisa sobre os estilos de vida'®, etnografias de
consumo® e analise de contetido®'.

Considerando que a analise televisiva ndo é o unico procedimento
metodologico usado nesse trabalho, entendemos que o objeto dessa investigacao
pode ser estudado por uma das perspectivas do estudo de caso®, que parte de um
esforco exploratorio, para angariar dados e construir estratégias metodoldgicas
proprias, capazes de reunir diferentes técnicas e procedimentos da pesquisa
qualitativa com conceituagdes e instrumento dos estudos culturais e da analise
textual. Assim, para a realizagdo da pesquisa partimos da contextualizagdo,
fazendo um movimento de aproximagdo do corpus empirico, para entrar no
programa, mapea-lo e criar categorias para conduzir sua analise. Depois, a partir da
necessidade de aprofundar alguns aspectos, sdo realizadas entrevistas dirigidas.

Conforme sera discorrido nas proximas subsegoes.

1.2 A contribui¢ao dos estudos culturais

O objetivo dos Estudos Culturais € definir o estudo da cultura prépria da
sociedade contemporanea como campo de andlise conceitual relevante e
teoricamente fundamentado. Englobam-se na perspectiva de cultura todas as
praticas sociais e a soma das suas inter-relagdes (significados, valores bem como as

praticas efetivas em que estes sao revelados).

' “Sy interés se centra, por un lado, en las razones profundas que subyacen a la eleccién de lo que se ve
y, por otro lado, en las necesidades radicadas que la television intenta satisfacer.”(CASETTI e CHIO,
1999, p.36)

7 “Constituyen un modo de expresar valoraciones espontineas que no estd mediado por palabras. La base
de esta técnica remite, con frecuencia, a modelos tedricos, como el modelo conductista
(estimulo/respuesto) o el modelo de Lasswell” (CASETTI e CHIO, 1999, p.37)

18 “(...) relativo a las motivaciones, las actitudes, y los comportamientos sobre el consumo”(CASETTI e
CHIO, 1999, p.38)

' Envolve varidveis socioculturais, de valores e psicolégicas.

20 Questiona sobre modalidades, formas e tipos de consumo.

21 «(...) desplaza su atencién hacia lo que transmite los programas: temas, informaciones y valores
representados y difundidos por la televisiéon.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.40)

2 0 estudo de caso tem por caracteristica reunir “o maior nimero de informacdes detalhadas, por meio de
diferentes técnicas de pesquisa, com o objetivo de apreender a totalidade de uma situacéo e descrever a
complexidade de um caso concreto” (GOLDENBERG, 2000, p.34)
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Na perspectiva dos Estudos Culturais, a reprodugdo cultural realizada pelos
mass media ¢ complexa especialmente quando também se considera a relagao entre
o sistema cultural e a atitude dos individuos.

Para esta corrente, o comportamento do publico tem orientagdo em fatores
estruturais e culturais e também influenciam o conteddo dos mass media,
especialmente se considerarmos a capacidade de adaptagdao e englobamento destes
meios.

Escosteguy (2005, p.160) diz que “(...) o terreno de sua investigacdo
circunscreve-se aos temas vinculados as culturas populares e aos meios de
comunica¢do de massa e, posteriormente, a temadticas relacionadas com as
identidades (...).” Se considerarmos “culturas populares” como as regionais, em
especial a gaucha — foco deste estudo —, a televisao como meio de comunicagao de
massa e a tematica da identidade gaucha, podemos verificar aspectos da proposta
dos estudos culturais que podem contribuir para a analise do Galpdo Crioulo. Entre
esses aspectos, estao as reflexOes teodricas acerca das identidades e da cultura
regional que veremos no segundo capitulo. Ainda parecem ser fundamentais as
colaboragdes metodoldgicas relacionadas a contextualizacdo e analise textual,
conforme veremos a seguir.

Isso deve ser acrescido ao fato de que a complexa rede de produgao
simbolica conecta sociedade, cultura e midia. Sendo assim, o programa Galpdo
Crioulo, tanto nos aspectos referentes a produgcdo quanto nos aspectos relativos ao
consumo? é atravessado por essa trama. O GC, como bem simbélico, esta situado
também num contexto mais amplo que diz respeito ao ambito televisivo,
englobando tanto questdes mercadologicas, quanto técnicas, de discurso, de
linguagens e, claro, de conteudo.

No objeto dessa investigagdo, tal trama perpassa fortemente o viés cultural,
por representar praticas culturais, mesmo que selecionadas de um regionalismo
gaucho. Nessa via, a midia acaba assumindo o papel de preservacio da memoria
historica ou mesmo construida de uma sociedade. Mas, ela nao se limita a essa
atividade, pois também atualiza habitos, costumes e usos na medida em que
apresenta tendéncias e modifica e/ou cria novos ritos. A recep¢do nessa trama

conecta-se ao consumo desses bens simbolicos, engendrando o espago de

0O consumo é entendido como “(...) ndo apenas reproducdo de forcas, mas também producio de
sentidos” (MARTIN-BARBERO, 1987, p.290)
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potencializagdo econdmica da cultura em uma sociedade que faz seu movimento de
translacdo em fungdo do consumo. Essa recepg¢do, portanto, acabara por
retroalimentar as produgdes mididticas e € justamente nas produgcdes midiaticas que
pretendemos capturar as orientagdes vindas do publico.

Nos processos comunicacionais, por este viés, a tevé fica destinado o papel
de fonte de conhecimento para consumo de informagdes e entretenimento. A partir
do momento em que o Galpdo Crioulo acaba sendo o Unico programa no seu
formato na emissora, assume a fung¢do de produto simbdlico de um tipo de
gauchidade, ja que transmite informagdes sobre praticas culturais de uma sociedade
que se organizou em torno do rural — entre outras —, mas que se atualiza na prdxis
urbana em formatos paralelos como na musica, na poesia e no figurino.

Outros autores como Casetti e Chio (1999), legitimam a andlise por meio
dos estudos culturais, quando afirmam que tais estudos examinam a tevé, seu
conteudo, suas formas de expressao e sua recep¢ao a partir dos contextos social e

cultural do entorno. Os autores sugerem trés formas de analise:

La primeira idea es que un texto, es (...) un evento que se
produce en un tiempo y en un espacio determinados (...). El
carater productivo del texto depende del contexto (...), su
naturaleza (...) y su posibilidad de ser recebido (...). En este
sentido, los textos <dan forma> al contexto en la misma medida
en que dependen de dicho contexto.

La segunda idea que distingue a esta area de investigacion es
que un texto, incluida una transmision televisiva, no es un
dispositivo que guarde para si, y luego entregue a su destinatario,
un sentido definido e realizado. Por el contrario, el texto facilita
una propuesta que manifesta las intenciones de quien promueve la
comunicacion y que se ofrece a ser interpretado por el destinatario.
(...)

La tercera idea es que, para los sujetos sociales, el texto
constituye un recurso que se debe utilizar, ademdas de ser una
propuesta que hay que interpretar. (CASETTI e CHIO, 1999,
p.294-6)

A primeira proposta considera o texto como um evento para entdo
considerar suas condigdes e os efeitos de sua existéncia; a segunda considera o texto
como uma proposta, envolvendo a negocia¢do dos significados, os processos sociais
de construcdao de sentidos; a terceira trata o texto como recurso e destaca suas
fungdes sociais e a maneira como se integra a vida cotidiana. A primeira

possibilidade se mostra mais adequada a questdo problematizadora deste estudo e
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seus objetivos norteadores. Contudo, ndo sera utilizada a teoria dos estudos
culturais em sua integra, mas alguns dos conceitos que se prestam a analise
pretendida, como, por exemplo, a de que “(...) cada texto define sus significados en
funcién de su contexto” (CASETTI e CHIO, 1999, p.299). E relevante
considerarmos, além do contexto, a natureza de um texto e a possibilidade de seu

recebimento. A base da nossa analise sera textual e descrita na préxima subsegado.

1.3 A analise textual: como instrumento metodoldgico

A analise textual, via de regra, se aplica aos programas televisivos, sobre a
otica das realizacgOes lingiiisticas e comunicacionais, ou seja, a partir de construgdes
que trabalham com elementos simbdlicos, obedecendo a regras de composi¢do
especificas para produzir determinados efeitos de sentido. Trata-se de codigos
lingliisticos, gramaticais, estilisticos, culturais e ideoldgicos que, neste caso,
recebem contribuigdes da semidtica e do estudo da imagem e do audiovisual.

Segundo Casetti e Chio (1999, p.250-1)

(...) los textos atribuyen regularmente una valoracion a los objetos,
a los comportamientos, a las situaciones, etc., y, a partir de ahi, les
dan un <peso> diferente, segiin se juzguen de modo implicito o
explicito. (...) un texto siempre reflexiona, en mayor o en menor
medida, sobre si mismo y las informaciones que ofrece se inscriben
en el propio acto de ofrecerlas.

De um ponto de vista que se dirige mais ao estudo da produc¢ao dos sentidos
e dos discursos na midia, Duarte (2008, p. 9) propde um alargamento da propria

nogao de texto, para realizagdo da andlise, em fungdo da

(...) densidade das imagens, a sobrecarga de informagdes, a
intertextualidade feita de referéncias, alusdes, apropriacdes, o
desdobramento do tempo em uma série de presentes perpétuos ou
em seqiéncia de duracao desigual, exigem que se parta de entorno
mais amplo: o espago midiatico.

Isso significa dizer que para além do conjunto de elementos de significagdao

que o texto traz, para melhor interpreta-lo devemos expandir suas fronteiras,



35

tratando-o em um contexto maior, em um entorno que lhe aporta e reforgca
sentidos.

Casetti e Chio (1999) apresentam um esquema de leitura que propicia ao
pesquisador reconhecer alguns dos elementos constitutivos do texto a partir de
segmentacdes como: sujeito e interagdes, textos verbais, historia, as cenas em Si.
Esse esquema estd, de certa forma, mesclado ao roteiro utilizado para decupagem
das gravagdes realizadas do GC para esta investigacdo, que deram origem a um
mapa das edi¢gdes do programa. Conforme se explicara de forma mais detalhada
adiante, esse mapa visou averiguar questdes como a histéria do programa, os
possiveis antecedentes do Galpdo Crioulo e a identificacdo de programas com
formatos semelhantes.

Ainda segundo Casetti e Chio (1999), podem ser elaboradas uma série de
categorias para agrupar os dados considerados relevantes para a analise proposta.
Cabe ressaltar que as categorias propostas para essa investigacdo foram repensadas
e, conforme demandas da analise e sugestdes da banca de qualificagdo,
reordenadas.

Neste caso, podemos citar como categorias fundantes da andlise do GC:
contexto social do programa, abertura do programa e recursos graficos,
apresentadores, convidados, figurino, cenario e publicidade e merchandising. Elas
serdo explicadas em topico especifico.

Para estudar a linguagem televisual, temos que considerar que a televisdo
“(...) no refleja la realidad sino la <re-crea> y que produce significados a partir de
un sistema de reglas.” (CASETTI e CHIO, 1999, p.260). Isso inclui trabalhar
durante o processo investigativo numa andlise da significacdo, combinada com
uma analise dos coédigos, pois esses sao dispositivos indispensaveis para que se
produza a significacdo. Assim, cada um deles refere-se a uma dada pratica de
significacao, respectivamente.

Para a proposta de analise do GC foram também consideradas as estruturas

argumentativas®, narrativas® e representativas’. Essas estruturas foram

2 «(...) la <retérica> del programa televisivo no influye solamente en la forma del discurso, sino también

en el modo de percibir y comprender los contenidos informativos transmitidos.” (CASETTI e CHIO,
1999, p.264)

» Os principais elementos considerados foram os existentes (personagens e ambientes), eventos (agdes e
acontecimentos) e as transformacgdes, que sdo modificacdes que se sujeitam as condi¢des iniciais — ou
“normais” de realizag@o do programa.
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examinadas de maneira concomitante neste trabalho e descritas sempre que seus
resultados foram considerados significativos. Consideramos o0s contextos de
produg¢do dos sentidos, contudo, para a analise em si, privilegiamos as
comunicag¢des dentro do texto, desde os apresentadores até o que foi veiculado nos
intervalos comerciais, pois “(...) el espacio promocional no es un texto autébnomo,
sino un metatexto que <enmarca> al texto principal, con el simple objetivo de
exhibir su l6gica comunicativa y de dictar sus instrucciones de lectura.” (CASETTI

e CHIO, 1999, p.290).

1.4 Material para a pesquisa empirica

Esta subsecao tem por meta descrever processos de pesquisa considerados
significativos metodologicamente. Ela descreve os percursos feitos durante 28
meses na coleta e manipulacdo de dados acerca do objeto de investigacao. Para
tanto, foram utilizados diferentes recursos que se configuram em procedimentos
metodologicos de maior ou menor envergadura na pesquisa, de acordo com seus
usos, cruzamentos e relevancia para a problematica. Resumidamente, contribuiram
para essa investigacdo os seguintes procedimentos: o levantamento de dados, a
observagdo participante, a entrevista semi-estruturada, a andlise audiovisual
detalhada (descrita na subse¢do 1.5). Entendemos que esses procedimentos fazem
parte tanto da pesquisa exploratéria e da pré-observagdo, quanto da prépria
pesquisa descritiva.

Estdo incluidos nesse conjunto, por exemplo, clipping do jornal Zero Hora,
Correio do Povo, O Sul, Diario Gaucho; participagdo em eventos; realizacdo de
entrevistas, observacao sistematica e assistemadtica; registro fotografico de
elementos da cidade; gravag¢des de edi¢des do programa GC. Além do exame desse
material, foi realizada a avaliagdo de outras construgdes mididticas que abordam a
gauchidade nas areas de literatura, cinema e historia, apresentadas no capitulo 2 (2°
Bloco). Fazem parte dos procedimentos metodologicos da pesquisa, ainda, a

analise audiovisual minuciosa e entrevistas semi-estruturadas.

* Em termos espaciais e temporais. “El modelo de representacion espacial adotado por las transmisiones
televisivas sirve para orientar los saberes, los valores y las creencias del espectador” (CASETTI e CHIO,
1999, p.279). O tempo foi abordado desde o ponto de vista da duracdo dos acontecimentos.

*7 Adota-se como referéncia o més de setembro de 2006, quando comegaram as primeiras gravagoes.
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Na literatura e no cinema (entendidos aqui como midias e, portanto,
diretamente relacionados aos processos mididticos), os olhares recairam sobre a
abordagem conferida ao homem do continente — habitante do RS nos séculos X VIII
e XIX — a partir das produgdes regionais: da trilogia literaria “O Tempo e o Vento”
e dos filmes “Anahy de las Missiones” e “Neto Perde sua Alma”. Tal exame foi
considerado relevante tendo em vista conhecer aspectos de uma gauchidade
midiatica que trata das tradi¢des, assim como, de certa forma, o Galpdo Crioulo.

Ja na historia buscamos detectar as herangas da gauchidade, no resgate da
formacgao do Rio Grande do Sul e de seus habitantes. Procuramos dar atengdo para
a vestimenta utilizada pelos sul-rio-grandenses nesse processo de constituicao do
estado, considerando que o culto da gauchidade tradicional também passa pela
questao da indumentaria. Dessa forma, foi possivel entender mais sobre os
elementos tradicionais, que marcam a cultura regional e como eles sdo apropriados
para auxiliar a constru¢ao de uma identidade propria.

Essas leituras e o breve exame das obras midiaticas sdo importantes, quando
se considera que nas pesquisas exploratoria e descritiva, o foco é obter insights para
a pesquisa explicativa, além de familiaridade por meio da aproximagdo de areas de
estudo que auxiliem, por vieses diferentes, a realizagdo de uma investigacao mais
rigorosa.

Bonin (2006, p. 35), afirma sobre pesquisa exploratoria que

(...) se pode dizer, de modo simplificado, que implica um
movimento de aproxima¢do a concretude do objeto empirico
(fendbmeno concreto a ser investigado) buscando perceber seus
contornos, suas especificidades, suas singularidades.

Nesse tipo de pesquisa, as técnicas utilizadas sao muito flexiveis, ja que ha
poucas limitagdes quanto a natureza das atividades empregadas ou ao tipo de
dados compilados. O método para a pesquisa geralmente ¢ aberto e concentra-se
em reunir uma ampla gama de dados e impressdes. Como tal, a pesquisa
exploratoria raramente fornece respostas conclusivas para problemas ou questoes,
mas indica qual pesquisa futura deve ser realizada.

De acordo com Cervo e Bervian (2002, p. 69), os estudos exploratorios

constituem os primeiros passos de uma pesquisa. Os autores acrescentam que
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Os estudos exploratérios ndo elaboram hipoteses a serem testadas
no trabalho, restringindo-se a definir objetivos e buscar mais
informagdes sobre determinado assunto de estudo. Tais estudos
tém por objetivo familiarizar-se com o fendmeno ou obter uma
nova percep¢ao do mesmo e descobrir novas idéias.

Considerando essas caracteristicas da pesquisa exploratdria, no primeiro
semestre de 2006 pensavamos que para darmos conta de estudar a constru¢do dos
sentidos na gauchidade televisual, deveriamos adotar como corpus empirico alguns
programas da tevé aberta (regional e nacional) que retratassem e/ou abordassem
questdes de significagao sobre elementos gauchescos. A diversidade de programas,
contudo, era grande e isso implicaria ou em um corpus bastante amplo ou na
necessidade de um recorte. A escolha recaiu sobre a ultima alternativa. Assim,
consideramos prioritariamente aqueles produtos que sio mais voltados para
questdes bem tipicas do RS, relacionadas as tradi¢des, entendendo que eles
poderiam revelar um cardater peculiar dessa gauchidade, centrado em um perfil
local.

Para tanto, pensamos em duas possibilidades para fazer um recorte,
acercando-nos do objeto, sejam elas: a) contatar a produgdao das emissoras (SBT,
PAMPA, RBS TV, TV COM) e averiguar o planejamento da programagao para o
més de setembro®, que tenha relacdo com as comemoracdes da Semana
Farroupilha; e b) delimitar a programagdo veiculada no més de setembro,
mapeando programas, canais, anincios, entre outros. Como resultados desta idéia
inicial foram gravados, no més de setembro de 2006, a seguinte programagao:

a) FITA 1 -4horas de gravacdo

- desfile do 20 de setembro/ TV COM

- Jornal do Almog¢o / RBS TV

- zapping

- Anonimus Gourmet / TV COM

- RBS Noticias / RBS TV

- zapping

- propaganda veiculada durante o intervalo do Jornal Nacional / RBS TV

- propaganda politica do dia 20 de setembro / RBS TV

-Jornal da TV COM / TV COM

¥ Més em que se comemora o Dia do Gaticho e a Revolugio Farroupilha.
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b) FITA 2 -2h 20min de gravagao

- documentario “Garibaldi: heréi de dois mundos” / RBS TV

- reportagem “Novo tipo de gaticho” do TVE Reporter / TVE

- Conversas Cruzadas / TV COM

- Gente da Noite / TV COM

- Jornal do SBT / SBT

Anteriormente a essas gravagoes foram feitos contatos via e-mail com: Canal
Rural; Galpao Crioulo Discos; Grupo RBS; RBS TV; TV COM; e TV PAMPA
POA (geradora), averiguando a programacgao para o més de setembro de 2006.

Ainda, nos meses de julho e agosto, realizou-se um levantamento semantico
do uso dos termos “gauchidade” e “gauchismo” na internet, artigos e livros
(conforme anexo 1) com a finalidade de fomentar a reflexdo sobre a escolha
terminolégica que se fez, baseando-se em autores que utilizaram essas expressdes
em seus textos.

Durante todo o més de setembro de 2006 também se fez o clipping do jornal
Zero Hora. No dia 20 de setembro, além do periddico mencionado, se fez clipping
do jornal Correio do Povo, O Sul e Didrio Gatcho. Além disso, foram fotografados
outdoors situados no centro de Porto Alegre que faziam alusao as comemoragdes do
20 de setembro. Essa coleta de mensagens auxiliou a perceber — pelo menos em
parte — os processos midiaticos que se configuram nesse periodo em relagdo a um
tipo especifico de gauchidade, bem como a amplitude da cobertura jornalistica e o
interesse publicitario pela temdtica gaucha nessa época em que se comemora a
Semana Farroupilha. Acreditamos que, através desse material, seja possivel
encontrar tragos iniciais dessa gauchidade mididtica. O relatério disso se encontra
no terceiro capitulo.

Durante a semana farroupilha, também visitamos o Acampamento
Farroupilha no Parque da Harmonia e acompanhamos, através de observagdo, a
gravagao ao vivo do programa Galpdo Crioulo, no espago “Galpao RBS” construido
no parque. Essa experiéncia foi relevante no sentido do pesquisador inserir-se no
contexto daquilo que a cultura gaucha nomeia como tradi¢ao, sendo possivel
perceber a diversidade das manifestagdes de gauchidade que circulavam por todos

os lados.
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Além disso, assistimos a palestra “Pelos caminhos do gauchismo”, proferida
pela antropologa Maria Eunice Maciel, docente na Universidade Federal do Rio
Grande do Sul, no dia 14 de setembro de 2006, promovida pelo Instituto
Humanitas da Unisinos. Nesse evento, o destaque foi para as modificagdes
conceituais que envolvem as diferentes discussdes e olhares sobre o tema da
gauchidade, aprendizado empregado na produgdo desta tese, sobretudo no que diz
respeito a contextualiza¢ao tematica.

Em setembro e outubro de 2006 participamos do curso de extensdo, de 40
h/a, em Televisao, promovido pelo grupo de pesquisa “Processos de significagao

"2 e gravamos as palestras. Esse evento permitiu maior

televisual: géneros e formato
aproxima¢do do tema televisao nos debates sobre producdo audiovisual, em
especial a regional, mas sobretudo permitiu a aproximacgao de profissionais da RBS
TV — produtora do GC. Posteriormente, foram trocados e-mails com palestrantes
vindos da RBS TV, em que se pediu auxilio na recuperagdo de alguns programas
que tratavam das tematicas pertinentes ao trabalho, como podem ser visualizadas
no anexo 2. A gravacao nos permitiu ouvir novamente as falas dos convidados e
utiliza-las na elaboracao da tese.

No dia 24 de janeiro de 2007, apos agendamento telefonico, foi realizada
uma entrevista com a equipe produtora do programa Galpdo Crioulo, na sede da
RBS TV, no morro Santa Tereza em Porto Alegre. A meta desse procedimento foi a
de obter mais informagdes sobre o objeto de estudo, entendendo que esses dados
contribuiriam para a contextualizacio e analise do programa.”® A entrevista se deu
com Alice Urbim, Fernando Alencastro — produtor do programa — e Rosane
Orlandi — diretora do programa. Para tanto, seguimos um roteiro de perguntas
semi-estruturado (anexo 3).

Apos realizados esses movimentos de aproximac¢ao do empirico optamos
por definir o programa televisivo Galpdo Crioulo como objeto de investigacdo desta
pesquisa. A préxima etapa foi pautada por decidir que edi¢des seriam selecionadas

e quais critérios utilizar.

* Tal curso foi promovido pela linha de pesquisa — hoje extinta — Midia e Processos de Significa¢do do
Programa de Pés-Graduagdo em Ciéncias da Comunicagdo da Unisinos.

30 Os contatos iniciais se deram entre a gerente do nucleo de producdes da emissora, Alice Urbim, e o
doutorando, Flavi Ferreira Lisboa Filho, no curso de extensdo “Televisdo”, ja mencionado. Depois,
alguns e-mails foram trocados, scraps no orkut especialmente nas comunidades “Galpdo Crioulo™” e

“Nucleo de Especiais — RBS TV”.
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A escolha recaiu sobre as edigOes veiculadas no més de fevereiro de 2007,
pois neste més foram reprisados os melhores programas de 2006 na opiniao do
publico e da equipe produtora, portanto expressam o interesse dos espectadores.
Assim, foram gravados em VHS trés programas, nos dias 04, 11 e 18 de fevereiro.
O primeiro deles referente ao Encontro de Artes e Tradigao Gaucha — ENART, o
segundo a IX Fenatrigo e o terceiro a 32* Expofeira de Rio Grande. Em
complementacao, no més de setembro de 2007, foram gravadas outras trés edigoes,
nos dias 16, 23 e 30, respectivamente, na Expointer, em Alvorada e em Estancia
Velha. Considerando que no més de setembro as manifestagdes gauchescas estao
mais afloradas, em virtude das comemorag¢des da Semana Farroupilha e do dia do
gaucho. De acordo com as sugestdes da banca de qualificagdo, também foram
consideradas outras edi¢des do programa, pois ndo estava claro que as edigdes
selecionadas poderiam dar conta da normalidade’ de realizagdo do Galpdo Crioulo.
Desta forma, acrescentamos ao corpus da pesquisa uma edi¢do de dezembro de 2007
e outra de maio de 2008, respectivamente, 35* Califérnia da Cangao Nativa e Rota
Rural de Porto Alegre — Troféu Agorianos.

Portanto, o corpus de analise é composto por oito edi¢des do programa. O
conjunto dessas edi¢des se apdia em um dado importante: o de considerar tipos
diferenciados de edi¢des quanto ao local de realizagdo, as datas e ao estilo do
programa — quatro acusticos e quatro de palco (ja que nao se grava mais o GC em
estudio).

Buscando, ainda, mais alguns elementos capazes de acrescentar
especificidades a gauchidade do Galpao Crioulo, em julho de 2007 participamos da
72* Convencdo Tradicionalista, realizada na cidade de Passo Fundo®. Entendemos
que o evento era capaz de elucidar sobre o que ¢ o tradicionalismo e suas praticas.
Além de oportunizar a convivéncia com tradicionalistas e possibilitar a realizacao

de entrevistas, conforme roteiro semi-estruturado disponivel no anexo 4. Buscando

z

3! Entende-se por normalidade de realizacio, neste trabalho, a gauchidade que é apresentada fora das
comemoracdes especificas do dia do gaicho e da Semana Farroupilha e que também, ndo tenha sido
avaliada em um rol de edi¢des e selecionada para ser reprisada como “as melhores” exibi¢des do ano
anterior.

2 Nessa oportunidade também foi possivel participar do curso de “Formagdo Basica em
Tradicionalismo”, de 8 h/a, promovido e realizado pelo Movimento Tradicionalista Gatcho, na cidade de
Passo Fundo, no dia 29 de julho de 2007. Como o préprio nome diz, o curso foi elaborado com o
propdsito de prestar os primeiros esclarecimentos para uma imersdo no tradicionalismo. Explica como o
Movimento € constituido, sua fundacio, como se organiza, sua estrutura e hierarquia, entre outros.
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entender semelhancas e diferengas entre a gauchidade do GC e a gauchidade do
MTG, entrevistamos, por ocasido do evento, as seguintes pessoas:

- a 1* Prenda do Estado do RS, Janine Appel;

- 0 presidente do Instituto Gaucho de Tradi¢ao e Folclore, Presidente da
Comissdo Organizadora da Semana Farroupilha no estado, ex-presidente do MTG,
Manoelito Savaris;

- a diretora de concursos de pedes e prendas do MTG, Marilia Dornelles;

- 0 assessor de imprensa do MTG, Felipe Basso;

- a conselheira do MTG, Dilnéia Paixao.

Tendo em vista que essas pessoas sdo integrantes € militam no MTG, o
contato com elas também teve por objetivo entender seu modo de pensar sobre “o
ser” gaucho e suas representacdes midiaticas. Alguns desses dados sdo apresentados
na subse¢do “Olhares do MTG sobre o Galpdo Crioulo”, no 2° Bloco (capitulo 2).

Nos meses de setembro de 2007 e de 2008 demos continuidade ao trabalho
de levantamento de material impresso veiculado no Jornal Zero Hora iniciado em
2006, especialmente nos dias 19, 20 e 21. Com esse material buscamos tragar uma
perspectiva das manifestagbes mididticas da gauchidade impressa através de
matérias jornalisticas, antincios publicitarios e a descricdo de alguns slogans™. Tudo
1sso, permitiu que a subsecdo “O Gaucho Midiatizado” pudesse apresentar uma
panoramica de alguns modus de expressdao da gauchidade em determinados veiculos
de comunicagao do estado, por ocasiao da Semana Farroupilha.

Como ultimo procedimento metodoldgico, adotamos a observagdo
participante. Em novembro de 2007 contatamos o produtor do Galpdo Crioulo e
pedimos para acompanhar a gravacao do programa de palco “35* Califérnia da
Cangdo Nativa de Uruguaiana”, que ocorreu no dia 05 de dezembro. O pedido foi
atendido e chegamos a Uruguaiana no dia 04 de dezembro, antes da equipe de
produc¢ao e dos convidados. Ficamos hospedados no mesmo hotel que a equipe do
GC. Desde o momento da chegada deles os acompanhamos em tempo quase que
integral. Estdvamos com uma camera filmadora, que fotografava e gravava o audio,
e um caderno de notas, que serviu como didrio de campo. Como tinhamos, a

principio, um pequeno roteiro para a observagao, acabamos por amplia-lo a medida

Os slogans trazem uma mensagem verbal escrita, que tem por objetivo gerar uma maior aproximagao
com o publico e auxilid-lo no entendimento do antincio. De certa forma, reduz a polissemia da imagem,
atribuindo a ela o sentido pretendido.
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que os acontecimentos iam se apresentando e mostravam ser relevantes. O didrio
foi de grande pertinéncia, possibilitando fazer os mais diversos apontamentos, a
partir de percepgdes e observagdes pessoais e de questdes enderecadas diretamente
aos profissionais envolvidos na realiza¢ao deste GC.

As anotagOes foram feitas de forma desordenada, posteriormente, tivemos
de classifica-las segundo o seu conteudo, como, por exemplo, observagdo com
relacdo ao publico (onde fica? canta? aplaude? danga? o que faz?), com relagdo a
producao (onde fica? o que faz? o que pede ao publico? como fala com os
convidados? quais as preocupagdes de pré-producao e de produgdo?), com relagdo a
logistica (que empresas sdo contratadas? como se posicionam 0s cameras-man?
como ¢ feita a iluminag¢do? e o som? quem monta o palco?). Enfim, essas foram
algumas das categorias organizadas a partir das anotagdes feitas. Durante o evento
elas foram surgindo de maneira espontanea, mas em fung¢ao de termos adotado o
procedimento metodologico do diario de campo, puderam ser aproveitadas para
este trabalho.

Logo no primeiro contato fomos convidados para participar do jantar de
confraternizagdo, ainda no dia 04. Foi servida comida tipica gaucha. Durante a
janta Nico, Neto e Rosane Orlandi discursaram e falaram com a equipe do
programa, com os convidados e com o pessoal da RBS TV de Uruguaiana.
Combinaram horarios e procedimentos que foram adotados durante a gravacao, de
certa forma demonstrando quem comanda o programa. Também agradeceram aos
anfitrides (RBS TV Uruguaiana).

No dia 05, acompanhamos o produtor do programa ao local onde se deu a
gravag¢dao. Também estivemos com Neto Fagundes, no estudio da RBS TV, para a
gravagao de um bloco do Jornal do Almogo. Apds, ele nos concedeu uma
entrevista exclusiva, que foi gravada e decupada. As questOes da entrevista estao no
anexo S.

A noite, antes do inicio das gravacdes, Fernando Alencastro entregou-nos
uma camiseta do GC, que equivaleu a uma espécie de cracha da produgao, uma
vez que foi possivel transitar no palco, na platéia, no camarim e no caminhao da
RBS, onde a diretora do programa acompanhava o trabalho dos cameras. Assim foi
possivel ampliarmos as observagdes inicialmente planejadas, que eram

“instantaneamente” anotadas no diario de campo.
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Com essa oportunidade, também foi possivel ampliar os procedimentos
metodologicos de analise do GC, incluindo a observagdao do processo de produgdo
nos bastidores e na gravagdo do programa. Os dados referentes a observacao serdao
apresentados no decorrer do trabalho, especialmente no 4° Bloco (capitulo 4),
referente a analise dos resultados.

Em maio de 2008 defendi o texto de qualificagdo. A partir das orientagdes
da banca comegamos um processo de reflexdo e de adequagdes teodricas e
metodologicas, para melhor estruturar a pesquisa.

Em setembro de 2008 e janeiro de 2009 fizemos contatos, via e-mail, com
Fernando Alencastro, produtor do GC, com a finalidade de eliminar algumas
davidas relacionadas a produg¢do do programa que ainda permaneciam e que nao
tinham sido esclarecidas nas entrevistas.

Para decupar os programas selecionados para a analise detalhada, seguimos
o roteiro apresentado no anexo 6. Foram decupadas as oito edig¢des, contudo
tomamos por base para a descri¢ao da andlise uma edi¢do acustica e outra de palco,
visando ndao tornar muito cansativa e repetitiva essa etapa em funcao do que

poderia ser agregado.

1.5 O procedimentos de analise

Entre as perguntas e as inquietagdes problematizadoras que levantamos no
inicio desse trabalho estdo os direcionamentos que auxiliaram na organizacdo da
analise.

Contudo, para compor a proposta de andlise das edi¢des do GC, que é o
procedimento metodolégico considerado principal nessa pesquisa, propomos
alguns passos que permitirdo melhor organizar esse processo, atendendo aos
questionamentos e as inquietagdes que norteilam o desenvolvimento dessa pesquisa,

pois

a construcdo metodoldgica se sustenta em uma atitude de
vigilancia, de reflexdao das potencialidades e dos limites dos
meétodos e das técnicas utilizadas, de elaboragdo de critérios que
respondam a necessidade de formular construgdes adequadas ao
problema/objeto  investigado,  transcendendo o  nivel
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automatizado e pouco reflexivo de uso de métodos e técnicas.
(BONIN, 2006, p.28)

Assim, em primeiro lugar foi feito o registro, em fitas VHS, de oito edi¢des
do GC. Tal conduta permite que 0 corpus seja revisto tantas vezes quantas forem
necessarias, averiguando detalhes e examinando com mais aten¢ao as seqiiéncias
de maior relevancia. Entendemos — conforme dito anteriormente — que oito edi¢des
sdo suficientes uma vez que os programas de fevereiro representam os melhores do
ano de 2006, na concepg¢do da equipe de produgdo e dos espectadores. Ja as edi¢des
de setembro referem-se a manifestagdes gauchescas no més em que se celebra a data
magna dos gauchos, com as comemoragdes da Semana Farroupilha e do dia 20.
Por fim, as de dezembro de 2007 e de maio de 2008 trazem o que se pode chamar
de uma mostra da normalidade de realizagdo do programa.

O segundo passo do procedimento de andlise foi a decupagem das edigdes
gravadas em fevereiro, a partir da descricdo de quase todas as falas e imagens
apresentadas. Contudo, essa tarefa mostrou-se muito longa e trabalhosa em relagdo
ao tanto que ela poderia contribuir com a analise. Assim, entendemos que, ao invés
da decupagem de todas as gravagdes, era mais eficaz construir um mapa de cada
edicdo do programa, registrando os elementos considerados mais significativos para
encontrar os tragos da gauchidade nas imagens e sons. Esses mapas se organizaram
apos cada edigao ser assistida e seus dados anotados.

Consideramos a importancia de assistir, primeiramente, cada edi¢ao inteira,
no seu fluxo normal, para depois registrarmos as marcas que se destacaram, ou,
entdo, produzir esses registros durante o intervalo comercial, com vistas a
experimentar a forma que o telespectador “comum” do programa pode apreender
com O que V€ € ouve.

Por outro lado, foi necessario assistir as gravagdes mais vezes, usando o
botao de pausa e de retrocesso do videocassete para que os elementos da
gauchidade fossem captados e o mapa ficasse o mais completo possivel. Assim,
num segundo momento as gravagdes foram novamente assistidas e as cenas
relevantes reprisadas para novo exame. Entendemos também que, cada vez que o
programa ¢ assistido novamente, as percep¢oes do pesquisador podem ser
diferentes, visualizando novos dados ou eliminando alguns elementos que antes

foram considerados significativos. As repetigdes das gravacdes € o uso do pause
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podem também gerar confirmag¢des sobre o que foi observado, aprofundando
aspectos relevantes. Assim, esses mapas buscaram registrar percepgdes do
pesquisador sobre o programa, considerando o seu formato, suas caracteristicas e
suas intencionalidades, a partir de categorias especificas.

A analise em si se caracteriza como um método de investigagdo dos sentidos
das mensagens, ou seja, das informagdes coletadas. No caso de produtos
audiovisuais, a analise significa considerar as imagens e os sons apreendidos como
textos, para poder empregar ferramentas da analise textual. Contudo, é necessario
considerar os contextos de emissdao dos programas para que a analise possa ser mais
adequada e completa.

No que se refere a elaboracdo de uma proposta de andlise, buscamos
reconhecer e examinar as categorias mais importantes para o exame detalhado do
programa e para o entendimento de como ele constroi o discurso da gauchidade
televisiva — tendo em vista, sobretudo, as perguntas problema. Entendemos que tais
categorias podem direcionar com mais precisdo a analise do material audiovisual
selecionado.

Entre as categorias da linguagem televisiva, propdem-se:

- contexto social do programa, que se refere as ldgicas enunciativas de cada
edi¢dao do programa;

- abertura do programa e recursos graficos, considerando os efeitos de
sentido pretendidos com seus usos, para além de seus propoésitos estéticos;

- apresentadores, para entender como ¢ estabelecida a relagdo de
proximidade entre os apresentadores e dos apresentadores com o telespectador,
seus dialogos e suas construgdes;

- convidados, essa categoria permite avaliar a gauchidade televisual
apresentada pelos artistas, a partir dos tempos televisivos empregados em suas
participagdes;

- figurino, nessa categoria tomamos por base de comparagao os trajes que
compdem a indumentaria tipica da gauchidade;

- cenario, identificamos os elementos e objetos cénicos que fazem parte do
programa;

- publicidade e merchandising, verificando os patrocinadores e os

anunciantes.
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Embora, essas categorias, talvez, ndo possam ser descritas e analisadas
separadamente, em fun¢do de uma complementar a outra nas questdes da
linguagem e do discurso televisivo. Ha de se considerar também que a categoria
“atores” foi divida em apresentadores e convidados.

E oportuno esclarecer que as categorias apresentadas partiram das leituras
selecionadas que tratam da tematica da pesquisa e do perfil do programa. Com isso
queremos afirmar que o cruzamento tedrico é fundamental para a analise empirica.
A pré-observacao do programa, movimento desenvolvido na fase da pesquisa
exploratoria, também foi importante, tendo em vista permitir a identificacdo dos
elementos e categorias que se revelavam pela repeticao e pela importancia como
configuradores de processos midiaticos, e da gauchidade televisiva.

O suporte para andlise de sentidos veio também da fundamentagdo teorica,
que iniciou com um processo de acercamento do tema gauchidade através de
leituras de Antonio Augusto Fagundes, Arthur Ferreira Filho, Barbosa Lessa,
Ruben Oliven, Sandra Pesavento, Tau Golin, Véra Beatriz Stedile Zattera. As
leituras foram, posteriormente, direcionadas para areas especificas a partir de Ceres
Brum, Eric Hobsbawm, Nilda Jacks e Stuart Hall — nas ciéncias sociais —, Ada
Cristina Machado da Silveira, Arlindo Machado, Beatriz Sarlo, Daniela
Hinerasky, Elizabeth Duarte, Francois Jost, Humberto Eco, Jesus Martin-Barbero,
Jiani Bonin, Liliane Brignol, Maria Lilia Castro, Marie-France Chambat-Houillon,
Nisia do Rosario, Omar Calabrese e Veneza Ronsini — nos procedimentos de
pesquisa e nas construgdes televisuais. Contudo, estes ndo sao os unicos autores,

mas os mais referenciados.

A partir das proximas segdes e subsegOes entramos no universo da
gauchidade, de suas praticas gauchescas, tradicionalistas e nativistas, sejam
literarias, cinematograficas, historiograficas ou sociologicas, contudo, sem a
pretensdo de falar de outro lugar que nao o da comunica¢ao. Funciona como um
passeio, em que nos apropriamos de alguns sentidos, de algumas praticas e
significagdes para compor algo comum, mas, neste estudo, tratado sobre o olhar
cuidadoso da comunicacdao. Avancamos, e no contexto da televisao, buscamos
fazer referéncia a tedricos de relevancia, pensando em processos de leitura,
linguagem, géneros e formatos televisuais para tratar a tevé regional e o gatucho

midiatizado. Esse complexo arcabougo de conhecimentos e experiéncias servira de
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esteio para a analise do objeto desta investigacao, para através dele pensarmos na

gauchidade televisual, em especial a exibida pelo Galpdo Crioulo.
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2° BLOCO
Olhares Comunicacionais-Midiaticos na

Construcao da Gauchidade
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Este capitulo traz o relato de pesquisa tedrico-empirica feita com o objetivo de
conhecer mais acerca da gauchidade mididtica, objeto dessa investigacdo. Considerando
como parte da midia um conjunto vasto de meios e processos para além dos mass
media, buscamos em outros espacos-tempos mididticos a representacdo” de gatcho, de
suas tradi¢des, valores, comportamentos. O interesse da primeira subsecdo estd em
avaliar se os tragos da gauchidade produzidos na ficcdo estabelecem relacdo com a
histéria do Rio Grande do Sul e com os produtos mididticos mais atuais. A proposta tem
o intuito de apontar como esses tragos encontrados em alguns produtos de outras midias
vao marcar o discurso do programa GC, pois tratam de matrizes culturais presentes na
constru¢do da gauchidade. Assim, apesar do corpus de pesquisa ndo se inserir no ambito
da ficcdo, ainda assim, acreditamos que se colherdo nela elementos constituidores dessa
cultura e que poderao ser verificados de alguma forma no GC.

Num primeiro momento, € possivel entendermos que essa € uma parte
dispensavel a construcdo da tese, contudo ela se mostrou relevante a medida que se
avancava no estudo. Percebemos que os produtos mididticos aqui considerados tinham
estreita ligacdo com audiovisuais, tendo em vista que os produtos mididticos sdo “(...)
textos complexos que se constroem como fluxos resistentes ao significado, superpondo
planos e imagens em velocidades distintas, combinadas com a exclusdo de temas
centrais e com a incessante rotacdo dos elementos” (DUARTE, 2008, p.9). Além disso,
pela orientacdo que a pesquisa empirica seguia por ocasido da qualificacdo, o

desenvolvimento dessa etapa foi uma sugestdao da banca.

2.1 Na histéria: herancas da gauchidade

“Sou portugués por um lado / Por outro sou espanhol /

Fui curtido pelo sol; / Temperado na incleméncia /

Trago do negro a paciéncia / E do bugre o estoismo /

E por supremo atavismo / Um Grande amor & Queréncia®”

Essa segunda parte do presente capitulo busca ir além das narrativas midiaticas e

faz um esforco para verificar as origens do gaicho com o intuito de encontrar nelas

34 « . . . Lo . ~ . . 1 . .
A representacdo inclui as préticas de significacdo e os sistemas simbdlicos por meio dos quais os

significados sdo produzidos, posicionando-nos como sujeitos. E por meio dos significados produzidos
pelas representacdes que damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos. Podemos inclusive
sugerir que esses sistemas simbdlicos tornam possivel aquilo que somos e aquilo que podemos nos tornar.
A representacdo, compreendida como processo cultural, estabelece identidades individuais e coletivas
(...)”. (WOODWARD, 2000, p.17).

35 Bertussi (1985, p-97).
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elementos de referéncia as tradi¢des da gauchidade do GC. Para isso, vale-se da
perspectiva historica de formacdo do RS, mas ndo necessariamente de forma diacronica.
Em um primeiro momento, fizemos um apanhado generalizador, com o propdsito de
contextualizar espacial e temporalmente elementos que compdem as herangas da
gauchidade contemporanea. Apds, buscamos, em recortes da histéria, fragmentos que
auxiliassem a desvendar o imaginério da figura do “gaicho”, como por exemplo: o
gosto pelo chimarrdo, a valentia e a bravura, a honra, o gosto pelas lides do campo, a
importancia da familia, a fé, o apego a terra, entre outras. E interessante observar que,
tendo em vista o cardter do objeto de pesquisa — o programa Galpdo Crioulo —,
entendemos ser relevante a recuperacdo e contextualizacdo desses dados de caréter

histérico tradicional(ista).

2.1.1 A Formacao do Continente e dos Continentinos

Muito antes da chegada de qualquer colonizador, catequizador ou povoador,
essas terras sul-rio-grandenses ja estavam povoadas, pois desde 12 mil anos, segundo
Golin (1999), os indigenas habitavam esse territério. Estavam organizados em tribos e
divididos geograficamente. As mais conhecidas eram: Guaranis, Tapes, Caaguds,
Arachas, Carij6s, Guenoas, Charruas e Minuanos.

Sua criagdo era artesanal, plantavam determinadas culturas e em algumas tribos
aceitava-se a poligamia. Seu ponto comum era a religiosidade “(...) baseada na
sobrevivéncia do espirito e na luta do Bem e do Mal. Variava, na pratica, entre as
diversas nacdes, mas ndo em seus fundamentos” (FERREIRA FILHO, 1960, p. 15).

Cultivavam o gosto pelo chimarrdo, herdado mais tarde pelos desbravadores:

Os guaranis dominavam o plantio de porongos (cabagas), que
utilizavam como recipientes para diferentes funcdes. Nas cuias
pequenas, bebiam o caamini, a erva-mate, através de uma bomba
(canudo) de taquara. Esse hdabito indigena foi assimilado pelos
conquistadores e mantido através da mesticagem, dando origem ao
chimarrao e ao tereré. (GOLIN, 1999, p.38)

Durante considerdvel periodo apds o descobrimento, o espaco geografico, que
hoje corresponde ao RS, ficou abandonado pela coroa portuguesa, visto que niao possuia
portos maritimos naturais, tampouco riquezas que lhe chamassem a atencdo. Fora os
nativos, a populagao mais longinqua da Coldnia brasileira se assentava em Laguna, hoje

pertencente ao estado de Santa Catarina. Em virtude disto, parte das terras do RS foi
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ocupada pelos jesuitas®® em 1626, mas em seguida foram obrigados a fugir para a regio
platina37, em funcdo de dos ataques paulistas. Retornaram mais tarde, em 1687, e
fundaram os Sete Povos das Missoes.

Somente em 1680, o Imperador decidiu, apdés muitas reivindicacdes de
comerciantes portugueses expulsos da Provincia de Buenos Aires, fundar a Coldnia do
Sacramento, que hoje é uma cidade da Republica Oriental do Uruguai.

E oportuno salientar que o gado bovino, ovino, eqiiino e muar foi trazido pelos
jesuitas da Europa e, com o passar do tempo, o rebanho se reproduziu, atraindo a cobica
de castelhanos, portugueses e bandeirantes. Neste interim, os indios charruas tornaram-
se habeis cavaleiros ¢ aumentaram os acampamentos de faeneros castelhanos das
margens orientais do Rio da Prata, que segundo Ferreira Filho (1960), cagcavam o gado
XUCro para aproveitar o couro e o sebo.

Para Golin (1999), a origem do gadcho tem relacdo com este fato, pois aos
poucos estes aventureiros constituiram um grupo social especifico. Em fungdo destas
atividades peleavam, roubavam e fugiam das autoridades da época. Por ndo terem
paradeiro certo, eram chamados também de gaudérios.

Para Ferreira Filho (1960), ao lado dos faeneros surgiram os changadores,
moradores clandestinos da campanha, eram amigos dos charruas e recusavam qualquer
obediéncia ao governo castelhano de Buenos Aires. Como as fronteiras ainda eram
ténues a origem do gadcho sul-rio-grandense acabou muitas vezes sendo atrelada a do
gaucho castelhano.

Mas, convém salientar que, de acordo com Goulart apud Oliven (2006, p.74),

existem diferencas entre o gaicho brasileiro e o gaucho castelhano:

O “gaicho malo” é uma criagdo da pampa platina. Esse tipo
suigeniris que briga tdo-somente pelo gosto de brigar, eterno inimigo
da sociedade e da justica, guerreiro indomdvel e aventureiro,
dominado pelo vicio do jogo e pelo amor da luta cruenta, her6i
anonimo do pampa, é peculiar as populacdes castelhanas. O rio-
grandense nao. E sobrio, € ordeiro, embora nunca tema afrontar o
inimigo para que seja mantida sua organizacao social. A longa série
de fatos cruentos que a histéria do prata registra é completamente
alheia a histéria do Rio Grande do Sul. (...) o gaticho platino é um
rebelado contra a sociedade e as leis que a dominam. O caudilho que
chega a suprema governanga nao visa o bem ptblico porque ele nio o

36 Sacerdotes membros da Companhia de Jesus, que estavam descontentes com as libagdes e usurpagio
dos costumes.

37 A regido platina, pertencente a coroa espanhola tem este nome em funcio de ser banhada pelo Rio del
Plata.
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compreende. Todas as prerrogativas estdo na sua personalidade de
autocrata rude e bronco. O rio-grandense ao contrario. Em 35 ele se
rebela para dar a sua terra um governo mais seguro, mais de acordo
com as necessidades de seu povo™.

Lidar com o arrebanhamento do gado existente nas pradarias sul-rio-
grandenses tornou-se atividade lucrativa, despertando a atencdo da coroa portuguesa
pelo povoamento destas terras e legitimacao das fronteiras. No principio, essa atividade
se deu de modo espontaneo com os lagunistas e os paulistas que vinham em busca do
gado das “vacarias”, apossando-se dos animais e das terras.

Os tropeiros comecgaram a reunir o gado em determinados lugares, dando origem
as primeiras estancias™, que se formaram entre Tramandai e Rio Grande. As sedes™
tinham cdmodos geralmente simples, em contraste com o restante do Brasil canavieiro e
cafeeiro. Os galpdes eram rusticos e serviam aos agregados, aos posteiros e aos animais.
Esses elementos sdo recuperados na elaborag@o do cendrio do GC.

A vida didria no campo denotava-se pelas correrias dos rodeios, as galopadas, o
gado pastando, deslocamento de um lugar para outro, percorrendo invernadas em busca
de pasto e dgua.

Vieram também, para o continente de Sdo Pedro, individuos de Coldnia do
Sacramento, destes destacam-se alguns habituados com as lides campeiras de

tropeadas, domagdes, preparo de charque, entre outras.

O Rio Grande do Sul surgia como a representacdo das estincias
e dos acampamentos militares. O povoamento se alastrava pelos
campos, onde os currais se agitavam na vivacidade das preias, das
domas, das marcagdes. As noticias da riqueza pastoril e de um
sistema de vida movimentada e aventureira, fascinava os moradores
de outras terras. (FERREIRA FILHO, 1960, p.31)

No trecho anterior podemos perceber a origem das lides campeiras. Distinta da
heranga indigena em que a criagdo tinha cunho ornamental. Também é possivel
observarmos que a influéncia militar se faz presente desde a fundagdo das primeiras

estancias.

3 Esta citacdo reflete a tensdo existente entre os estudiosos da histéria pertencentes a corrente platina e os
pertencentes a lusobrasileira.

9 «As estancias no RS pintalgaram todos os recantos desmatados, onde as terras onduladas povoaram-se
de gente e gado”. (PALADINO, 1994, p. 50)

40 “(...) casas baixas, de duas dguas, meia-dgua, piso de chdo batido, muitas vezes sem forro”.
(PALADINO, 1994, p. 50)
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Além da povoagdo espontanea, o governo portugué€s enviou no século XVIII
pouco mais de 1.000 casais de agorianos que, segundo Ferrreira Filho (1960, p. 34),
“(...) seus filhos, ja identificados com o meio, tornaram-se gauchos, estancieiros e
milicianos destemidos na defesa do solo rio-grandense”.

Considerando-se também o fato de que muitos dos pioneiros eram provenientes
de acampamentos militares neste solo, a bravura e a belicosidade deste povo ficam
evidentes, reiterado pelo apego a sua terra, justificando assim tanto empenho em sua
defesa.

Prova disto, é que em 1773 o governador de Buenos Aires, D. Juan Vertiz y
Salcedo, resolve reaver parte das terras do RS, pertencentes a Portugal desde o Tratado
de Madrid"', com um exército bem maior que o sul-rio-grandense. Eis que surge um
fato, no minimo curioso, por que embora o exército do referido governador fosse maior,
a histéria ndo lhe favoreceu, de sobressalto ele se deparou com homens apegados a este

quinhdo.

Tudo indicava uma vitdria fécil ao general espanhol.

Mas ja entdo florescia a primeira geracdo de rio-grandenses, e
estes, apegados a terra natal, estavam dispostos a defendé-la com seu
sangue, a despeito de qualquer sacrificio. (FERREIRA FILHO, 1960,
p-44)

As origens gadchas também encontram pousada nas paragens da milicia. Esta
terra sempre foi foco e/ou palco de lutas, embates e revolugdes. As primeiras disputas
foram entre indios e colonizadores; castelhanos e portugueses seguidos de
acampamentos militares para medicdes e marcagdes de fronteira. J4 no século XIX, em
1820, segundo Pesavento (2002), tem-se a anexacdo da Banda Oriental com o nome de

Provincia Cisplatina; em 1835-45 a Revolucdo Farroupilha*’; a Guerra contra Oribe e

*1 O Tratado de Madrid de 1750 assegura posse das terras missioneiras para a Coroa Portuguesa e da
Coldnia do Sacramento para a Espanhola. Descontentes os jesuitas semeiam o édio entre os indios contra
os portugueses, dando-se inicio a Guerra Guaranitica. Revolta que durou de 1754 a 1756, em que morre
na Batalha de Caibaté o cacique Sepé Tiaraju, autor da célebre frase: “Esta terra tem dono”. A perda
dessa revolucdo por parte dos jesuitas contribuiu para que no ano de 1768 eles abandonassem o RS.

2 “Havia em todas as provincias anseio generalizado de autonomia. Queixavam-se elas de excessiva
centralizacdo do poder que lhes tirava a iniciativa de medidas indispensdveis a seu desenvolvimento.
Predominava no Brasil o ideal federativo e, mais do que em qualquer outra parte, no Rio Grande do Sul
este espirito algava o colo vigoroso e ardente. Teriam contribuido para isso os exemplos do Prata, onde a
federag@o parecia definitivamente vitoriosa. Entre as causas profundas da Revolucdo Farroupilha essas
devem ocupar o primeiro lugar, seguindo-se as de natureza econdmica, também influindo poderosamente
no preparo do climax revoluciondrio.” (FERREIRA FILHO, 1960, p. 76). Esta Revolucdo durou de 1835-
1845. O Tratado de Paz de Ponche Verde pde fim a esta batalha.
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Rosas43; a Guerra do Paraguai44; a Revolucgao Federalista® ; a Revolugdo de 2346, entre
tantas outras pelejas. Contudo, durante boa parte desta histéria s6 poderiam ser
milicianos os brancos proprietdrios rurais ou comerciantes. O negro € 0 mestico
comegam a entrar em cena a partir da Revolucao Farroupilha, principalmente no Corpo
de Lanceiros Negros.

As raizes desta disputa, que escreveu 10 anos de combates entre sul-rio-
grandenses e caramurus, foram as mais diversas, pois além do sentimento de
insatisfacdo com o Governo Imperial, apés a abdicacio de D. Pedro I um clima de
inquietacdo balangou todo o pais. As causas t€ém cunho econdmico, politico e militar em
sua esséncia e culminam com a proclamacdo da Republica Rio-Grandense, pelo General
Neto em 11 de setembro de 1836. Em 6 de novembro do mesmo ano elege-se o governo
republicano. O fato intrigante é que o presidente encontrava-se preso, ressaltando o

valor do reconhecimento e lealdade entre os bravos:

A eleicdo de Bento Gongalves, estando preso, sem esperanca de
libertacdo enquanto ndo terminasse a guerra, tem significacdo que
transcende os fatos comuns da politica. Nao somente o raro prestigio
desfrutado em sua terra por este chefe como também o cardter dos
homens farroupilhas, ndo desamparando aquele que, sendo o maior
entre todos, fora vitima de felonia do adversario. (FERREIRA
FILHO, 1960, p.81)

Nesta mesma Revolugdo, outro embate interessante se da entre Soares de Paiva e
Bento Gongalves, no ano de 1840, em Sao José do Norte. Foi um dos enfrentamentos
mais sangrentos para um local tdo pequeno, exigindo a retirada das tropas de Bento

Gongalves, que ap6s receber a ajuda do general inimigo demonstra sua gratidao:

Segundo Barcellos (1995, p.46) “Paira no ar, pelos descontentamentos politicos e econdmicos
entre o povo rio-grandense e a corte imperial, um certo ar separatista por conta ou ndo de intrigas
politicas. Os gatichos acostumados a defender suas terras e interesses com forte poder econdmico se
transformam em constantes guerreiros.”

* Conforme historiografia oficial, Oribe era um déspota que governava Montevidéu e Rosas, Buenos
Aires. Pesavento (2002, p.58) diz que em 1851 “finda a guerra contra Oribe, inicia a luta contra Rosas,
permanece a mobilizacdo militar”.

* Contra o exército do tirano Francisco Solano Lopez, quando este em 1865 pisa o solo do Rio Grande do
Sul. A guerra dura de 1865 até 1870.

® Luta de facgdes do Partido Republicano Rio-Grandense, constituintes de um mesmo grupo
hegemonico, pelo poder, que se inicia em 1893 e termina em 1895.

4 Revolugido que tem inicio em 1923 quando os dissidentes do Partido Republicado Rio-Grandense
fundam a “Alianga Libertadora” e ficam conhecidos como maragatos, libertadores ou bandoleiros. J4 os
conservadores mudam e criam a “Unido Democratica Nacional” e passam a ser chamados de chimangos
ou republicanos.
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De seu acampamento na planicie desabrigada, escreve ao digno
chefe adversdrio, informando-o de que se achava sem médico e
desprovido de medicamentos para socorrer seus numerosos feridos.
Em resposta, o cel. Soares de Paiva manda um médico e metade dos
medicamentos que possuia.

Bento Gongalves, cuja grandeza d’alma acabava de encontrar
um rival, como sua bravura ji o havia encontrado horas antes, ao
agradecer o gesto cavalheiresco do comandante da herdica vila dé
liberdade a todos os prisioneiros legalistas em seu poder.
(FERREIRA FILHO, 1960, p.88)

A origem da sociedade rio-grandense que se formou entre os séculos XVII e
XVIII esta alicercada em principios elitistas. Pois, espontinea ou provocada, a
povoacao se estruturou com base no latifindio, no consentimento de sesmaria de campo
por parte dos governantes. Em torno destes sesmeiros’ ou estancieiros achegaram-se
individuos de toda sorte, sejam parentes, amigos, protegidos, aventureiros, indios,
mesticos ou escravos negros, semelhante ao sistema feudal. Fica evidente a constitui¢ao
do cla em torno da figura do homem, do progenitor, do patriarca. Ele era o que
centralizava o sistema. Talvez, culturalmente, estejam presentes, nesse momento, as

prerrogativas para formacao de uma sociedade machista.

Economicamente, nos redutos dos latifiundios, os estancieiros
eram empregadores quando contratavam a for¢a de trabalho dos
pedes, pagando-lhes saldrios; escravagistas, quando compravam
negros, tratados como mercadorias e destinados a revenda, as
atividades das lavouras, ao pastoreio e aos servicos domésticos; eram
“senhores”, na relagdo da dependéncia servil dos agregados, que
permaneciam em determinados postos da propriedade, cuidando
rebanhos, porém sem receber saldrios; apenas ganhando permissdo
para plantarem lavouras de subsisténcia e criarem algumas cabecas de
gado, muitas vezes entregando parte da sua pequena produgdo ao

dono da terra. (GOLIN, 1999, p.57-8)

A honra ¢é outro valor de grande importancia para o gaicho desta sociedade
emergente, muito embora na disputa pelo poder sempre existam combinacdes ardilosas.
Em certo episédio, questionado contra sua integridade, o General Bento Gongalves
demonstra o valor da honra a tal ponto que acaba por duelar com o Coronel Onofre

Pires, seu primo:

47 «A ‘sesmaria’ é uma concessio de terras pela qual se dd ao sesmeiro (estancieiro) o dominio sobre uma
drea variando entre trés léguas e uma dimensao por outra em largura e uma e meia em quadro, isto é, uma
superficie total de que se compreende entre 13 e dez mil hectares, em nimeros redondos.” (FORTES
apud GOLIN, 1999, p. 103).
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Por questdes particulares, foi assassinado o vice-presidente da
Reptiblica, Antonio Paulino da Fontoura, e a intriga, que campeava a
rédea solta atribuiu a Bento Gongalves a autoria intelectual desse
crime. Entre os acusadores do nobre chefe farroupilha estava o cel.
Onofre Pires, que manteve a acusacdo numa carta agressiva.

Bento Gongalves, em atitude cavalheiresca, acorde com seu
cardter, exige reparacdo no campo da honra. Batesse em duelo com
Onofre que, ferido, faleceu dias depois. (FERREIRA FILHO, 1960,p.
91)

Outro elemento presente € o da religiosidade nesses clas e na sociedade sul-rio-
grandense em geral, possivelmente legada ainda dos indios, reforcada pelos jesuitas,
mas perpetuada nos altares das estancias. Em virtude de serem os fazendeiros, em sua

maioria, de origem portuguesa e espanhola, que eram paises muito catolicos.

Porque os fazendeiros catélicos praticantes, ndo dispensavam a
convivéncia do sacerdote. Este que desempenhou papel
importantissimo naquela época era o conselheiro, o guia espiritual, o
mestre, o confidente e o amigo de todas as horas, desde o batismo até
os dltimos sacramentos.

Os grandes fazendeiros, aqueles cuja casa contasse mais de
setenta pessoas entre livres e escravos, tinham seu altar préprio, onde
o servico religioso se praticava com relativa assiduidade.
(FERREIRA FILHO, 1960, p. 54)

A histéria do RS do século XIX contempla um dos mais ricos periodos do seu
desenvolvimento com as estancias e as charqueadas, impulsionadas ora por espanhdis,
ora por portugueses, além dos africanos™ e mesticos (indio com branco), até a chegada
dos alemies, italianos e outros imigrantes*’ que vieram para o RS.

A aventura da imigracdo de populagdes européias para o Brasil, e em especial
para o RS, percorreu quase todo o século XIX. Os imigrantes vieram atraidos pelas
promessas governamentais de terra e trabalho. Ressaltando mais uma vez os valores de

apego a terra e ao trabalho.

48 “O RS quase ndo possuia escravos, porque os negros ndo se adaptavam bem ao servico de criacdo de
gado (...) trabalhavam nas charqueadas.” (MOREIRA, 1997, p. 35). “O Rio Grande, relativamente a
outras provincias, possuia um nimero reduzido de cativos. A agricultura era, de modo geral, exercida
pelo brago livre, e os trabalhos das estincias ndo ocupavam muitos escravos, pois que os proprios
fazendeiros e seus familiares ndo se pejavam de trabalharem ativamente.” (FERREIRA FILHO, 1960, p.
117)

¥ “Diversos grupos de imigrantes vieram para o RS: alemdes, italianos, poloneses, japoneses, suicos e
outros, mas os que vieram em maior nimero foram os alemaes e italianos.” (MOREIRA, 1997, p. 35)
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Em 1824 chegaram os alemdes’’, dirigindo-se para a regido do Vale dos Sinos,
depois ocuparam outros vales e a regido das missodes, até entdo abandonada. Em um
primeiro momento ndo participaram das revolugdes e seguiram suas vidas de acordo
com os costumes da sua pdtria natal, mantendo uma posi¢ao de distanciamento do povo
ja estabelecido, a ndo ser para o comércio. Com eles trouxeram a especializacdo na
industria do cal¢ado e do couro.

No desenrolar do ano de 1875 desembarcaram os primeiros imigrantes
italianos’ 1, estabelecendo-se na encosta superior da Serra do Nordeste, organizados em
pequenas propriedades com trabalho familiar. Pois os campos de cima da serra estavam
ocupados com os portugueses e espanhdis, que se interessavam mais na criagdo de gado.
Em sua maioria os italianos dedicavam-se a agricultura, assim como faziam no norte de
seu pais. Com estas duas vertentes imigratérias é que a industrializacdo comeca a
florescer, principalmente na regido dos vales. Além das culturas como: trigo, cevada e
milho.

O RS passou por um processo de ocupagdo tardio e lento, em relagdo aos outros
estados brasileiros como o Rio de Janeiro, Bahia, Sao Paulo e Minas Gerais. Sendo que
a sociedade que se organizou no estado nesta época foi fruto das disputas fronteiricas™,

o que a fez diferente das demais sociedades brasileiras do mesmo periodo.

2.1.2 O Vestuario do Sul-Rio-Grandense

O estancieiro, figura eminente na segunda metade do século XIX, grande
proprietario de terra e gado, era dotado de poder politico e econdmico. Mas, vivia em
atrito com a coroa desde o século XVIII, quando o RS foi elevado a Capitania e o
enriquecimento deste ficou evidente. Mesmo assim, o RS foi uma das poucas capitanias
que deu certo no Brasil, tendo na cidade de Rio Grande, fundada em 1837, porto de
entrada para mercadores oriundos especialmente da Europa.

A disseminacdo do povo sul-rio-grandense e do seu modo de vida, o

comportamento social, familiar, politico t€ém profundas marcas teldricas. Na esfera

% “Traziam alguma especializacdo da Europa na indistria do calcado e do couro, aproveitavam o gado
local para instalarem os primeiros curtumes.” (PALADINO, 1994, p. 56)

3 «(_..) formaram uma dicotomia civilizatéria de inestimdvel contribuicdo ao futuro étnico da populacio e
a emergéncia da fase industrial no extremo sul do Brasil.” (PALADINO, 1994, p. 56)

32 “A fronteira em guerra, o militarismo e a ditadura possuem uma relagdo fundamental com a formagio
histérica do RS”. (PALADINO, 1994, p. 45)

“Os proprios comandantes da fronteira encaminhavam as concessdes, localizando-as, depois com as
préticas do terreiro. Foi, assim, que militares e aventureiros, se fixaram nessa zona.” (BARCELLOS,
1955, p. 27)
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familiar, predominava o patriarcalismo, com a sujei¢ao e dependéncia de todos ao chefe
do cla, que, empenhado nas lutas, se distanciou da vida social.

No decorrer da Revolugdao Farroupilha, além do desejo de liberdade para a
Provincia do Rio Grande, o traje também se define de acordo com o posto militar
ocupado, conforme € possivel observarmos nas figuras 1 e 2, variantes relacionadas aos

principais trajes masculinos e femininos, também sdo encontrados.

Figura 1 — Trajes femininos, de fazendeiro Figura 2 — Caracteristicas do traje feminino
em viagem e de cavalariano durante o ciclo farroupilha
durante o ciclo farroupilha Fonte: Zattera, 1998, p. 91
Fonte: Zattera, 1998, p. 96

Segundo Zattera (1998) a estancieira trajava-se com requintado luxo em
contraste com o cendrio em que habitava. A indumentdria era riquissima com jdias e
trajes vindo da Europa. Comumente, de acordo com a mesma autora, usavam adornos
em excesso, como prova de ostentacio de riqueza53.

Os estancieiros também se trajavam nos moldes europeus: botas, esporas
nazarenas, ceroulas com franjas em crivos nas extremidades, sobre cal¢as de veludo em
13, justas nas coxas indo até o joelho. Na cintura uma faixa vermelha, azul ou preta para

apertar o c6s. A camisa com renda era de linho, seda ou algodao.

33 “Sua vestimenta chegou a ser rica e luxuosa, vestindo-se elas com esmero. Em ocasides especiais,
usavam sapatos de seda a combinar com os vestidos, e as meias de cor ou brancas cobriam
completamente suas pernas. Os vestidos de seda ou veludo eram longos e se faziam acompanhar por xales
ou capas com pelevine. Os cabelos eram enrolados e presos por travessas e, quando em vez, usavam
chapéus de fitas e plumas e luvas. J6ias faziam parte do seu ornamento e as carregavam em excesso’.
(ZATTERA, 1998, p. 69)
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No século XIX misturou-se o chiripd missioneiro com as ceroulas de algodao e
botas fortes de origem européia a indumentdria gaicha. As boleadeiras™ de origem
indigena passaram a ser forradas com couro, passando por mudangas até o final do
periodo. O chapéu de feltro se tornou essencial para o gaudério que trabalhava e tinha
dinheiro para comprar, bem como a faca, o lenco no pescoco ou na cabeca, o pala, o
chimarrdo, o lago e o cavalo™.

O cavalo torna-se cada vez mais importante na atividade pastoril, e o gaicho faz
seus arreios (encilhas)’® com arte. O adorno do cavalo do gadcho auxiliava também para
demonstrar a posi¢ao social em que ele se encontrava. Durante a semana farroupilha,
em especial no dia 20 de setembro, podemos ter uma idéia da representacdo simbdlica
do cavalo que perdura até hoje. Muito embora durante todo o ano esse animal ndo seja
utilizado nas cidades, salvo poucas excecdes, no desfile do dia do gaidcho surgem
muitos cavaleiros, que buscam mostrar destreza e habilidade na conducao do animal,
procurando resgatar as herancas das lides campeiras e, talvez, da belicosidade, marcas
explicitas da gauchidade, que vem acompanhada, na maioria das vezes, pelas pilchas
tradicionais.

No decorrer da ultima metade do século XIX, os trajes comecaram a ser
simplificados, tornando-se mais préticos, sem fugir ao rigor do estilo e a elegancia

exigida do estancieiro na sua condi¢do social, conforme figuras 3, 4 e 5.

> “(...) la boleadora usada generalmente por nuestro hombre de campo desde el siglo X VIII, sin ninguna

duda, es la de tres ramales y tres bolas, llamada también ‘bola de potro’ o ‘potreadora’ o "Tres Marfas",
en contraposicioén con la de dos ramales o "avestrucera" o ‘flanducera’.

Consistia basicamente en tres pesas de forma esférica o piriforme, de piedra (piedras indias o cantos
rodados), madera dura, metal (hierro, bronce o plomo) muchas veces antiguas balas; cuerno (guampa) en
este caso moldeadas y rellenas de plomo, y marfil (de lujo, sin uso préctico de trabajo). Estas tres
unidades se equilibraban reciprocamente en volumen y peso del modo siguiente: una mds pequefa y
mucho mds liviana, que es la que permanece en la mano hasta el momento mismo del lanzamiento, es con
mads frecuencia de forma de pera o lenticular para permitir mejor su sujecién. Las otras dos son de peso
similar, nunca idéntico, para que al girar se separen bien.” (PAGINA DO GAUCHO, 2007, on-line)

% «0 cavalo se tornou cada vez mais importante e a destreza do gaticho em comanda-lo foi admiravel
(...). Montado, este se tornou um homem superior.” (ZATTERA, 1998, p. 66)

36 «Ag mantas, xergas e cinchas, bordadas delicadamente com fio de 1a colorida, mais se parecem com
tapecarias. Todas as partes metdlicas usadas em suas selas, estribos e freios, sdo de prata e esse metal
recobre parcialmente as rédeas. Podem ser também totalmente feitas de malha de prata, integrando-se as
outras pegas de couro do aparato da montaria.” (ZATTERA, 1998, p. 78)
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Figura 3 — Casal de estancieiros da primeira época (1730-1820)
O vestido feminino é chamado, pelos estudiosos, de “vestido vassourinha”.
Fonte: Zattera, 1998, p. 70

Figura 4 — Casal de estancieiros da segunda época (1820/1865)

> “(...) o charqueador ou estancieiro comega a simplificar seu traje. Deixa as ceroulas e os cal¢des um
pouco de lado e inicia o uso da calga, também chamada ‘corrida’, e com os fundilhos mais soltos. O
poncho pode ser de mais tarde e a bota poderé levar uma cinta s6, sob os joelhos. A direita, os vestidos de
mangas bufantes e a cintura marcada caracterizaram a época e poderdo chegar ao tornozelo. O leque
continua a acompanhar a estancieira de 1820/1865”. (ZATTERA, 1998, p. 104)
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Figura 5 — O gatcho fazendeiro, de 1865 até nossos dias. Ele veste o traje de
gala para utilizacio nos eventos oficiais. A gaticha colonizadora de 1865/1920°%,
Fonte: Zattera, 1998, p. 104

Os estancieiros no RS, nas cerimOnias oficiais, se trajavam, segundo Zattera
(1998), com o fraque complementado por camisa com rendas, colete e meias de seda
brancas, sapatos com fivelas e cal¢ca branca, seguindo a moda européia da época e as
tendéncias da corte brasileira. No campo, fazem uso do manto espanhol (poncho)™ e do

chapéu, o que se pode observar na figura 6.

Figura 6 — Poncho curto, manto espanhol, bitango ou ponchinho
Fonte: Zattera, 1997, p. 53

%% Convém dizer que o traje feminino foi e é o que mais sofre modificacdes, estando as texturas, as cores,
os cortes, os acabamentos sujeitos a moda, podemos observar que o vestido utilizado pelas prendas é
distinto destes que foram apresentados nesta subsecao.

¥« poncho, quando de pano, ¢ circundado de belbute com forro de baeta de cor viva.” (ZATTERA,
1998, p. 64). Segundo GOLIN (1999) o poncho foi legado dos indigenas.
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Para Fagundes (1994, p.95):

A guerra do Paraguai marcou, por vdrias vezes, a histdria e o folclore
do Rio Grande do Sul. Quando os combates cessaram os herdis,
cansados e vitoriosos, regressaram aos pagos, a cerca de arame
cortava os campos, a gaita reinava absoluta em lugar da viola, a
bombacha fizera sua entrada triunfante em solo rio-grandense, sendo
usada cada vez com maior freqii€éncia e novas dangas dominavam os
bailes, esquecidos dos sapateios do fandango: a valsa, a polca, a
mazurca, a vaneira, os chotes, a marcha.

Segundo Golin (1999), seguidamente havia bailes na campanha. Eles se davam
nas estancias, nas ramadas dos bolichos, nas carreiras, entre outros. As elites tinham por
habito imitar os bailes europeus. Dessa forma, muitas dangas ingressaram no pampa.
Eram freqiientes o minueto, a contra-danga, a polca, a valsa, o mazurca, o xote, a
havaneira e outras. Sao nestas praticas do passado histérico que parte dos passos e
marcas das dangas ditas tradicionais foram resgatados. Muitas desses estilos de danca
sdo apresentados no GC por grupos de danga, como podemos observar nas edi¢des do 1
e 6.

Haveria, logicamente, muito mais a ser descrito e argumentado acerca da
vestimenta gaucha, contudo elencamos alguns aspectos julgados pertinentes para
entender o vestudrio utilizado hoje, mais especificamente na categoria de andlise
denominada “Figurino”. Sobre a indumentdria e as dangas tradicionais, falaremos mais

nas secoes “No Tradicionalismo” e “Identidade, cultura regional e tradi¢do”.

2.2 Identidade, cultura regional e tradicao

O lugar da identidade é sempre um entre-dois,
um interdito, uma intersec¢do. (ANTELO, 1991, p.10)

Essa subsecdo discorre, de maneira breve, sobre os conceitos de identidade,
tradicdo e cultura regional, uma vez que esses termos vém aparecendo ao longo do
estudo, de modo que o seu esclarecimento torna-se importante, a0 mesmo tempo que
assumem relevancia para o desenvolvimento da pesquisa. Os autores que serao
utilizados para dar conta dessas ponderacdes serdo Ceres Brum, Denys Cuche, Eric

Hobsbawm, Liliane Brignol, Nilda Jacks, Stuart Hall e Ruben Oliven.
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A expressdo identidade®, grosso modo, significa um conjunto de tracos e
caracteristicas que identificam um grupo social, distinguindo-o dos demais grupos. As
identidades se fazem existentes a partir dos atributos oferecidos na linguagem e no
sistema simbdlico em que sdo representadas, sendo assinaladas principalmente pela
diferenca. Desta forma, podemos afirmar que a diferenca pode ser mantida pela
supressdo, além de ser uma das ideacOes essenciais para o entendimento do
procedimento de edificacdo cultural das identidades. Os conteidos que mais se
enfatizam no GC se constituem como diferenca em relacdo a vida cotidiana e a
globalizada. Por isso mesmo, podem assumir forca como traco de identidade regional.

Nessa via, Woodward (2000, p.40) diz que as identidades sdo fabricadas por
meio da marcagdo da diferenca. Essa marcacdo da diferenca ocorre tanto por meio de
sistemas simbolicos de representacdo quanto por meio de formas de exclusdo social. A
identidade, pois, ndo € o oposto da diferenca: a identidade depende da diferenca. Nas
relagdes sociais — sdo estabelecidas, ao menos em parte, por meio de sistemas
classificatorios.

Para Oliven (2006, p.34), as identidades sdo “(...) construgdes sociais®!
formuladas a partir de diferentes reais ou inventadas que operam como sinais
diacriticos, isto €, sinais que conferem uma marca de distincdo”. Assim, € possivel
entendermos a constante reconstrucao da identidade, tendo em vista, principalmente, as
trocas sociais que se configuram no meio. Por outras palavras, “a identidade (...) faz
parte da complexidade do social. (...) Nenhum grupo, nenhum individuo estd fechado a
priori em uma unidimensional.” (CUCHE, 1999, p.192).

O autor (1999, p.177) diz ainda que:

A identidade social de um individuo se caracteriza pelo conjunto de
suas vinculagdes em um sistema social: vinculagdo a uma classe
sexual, a uma classe de idade, a uma classe social, a uma nacdo, etc. A
identidade permite que o individuo se localize em um sistema social e
seja localizado socialmente. (...), a identidade cultural aparece como

59 por outras palavras, a identidade se dé pela negacdo de algo, a fim que de seja presumido que nio ha
possibilidade de existéncia de uma similaridade acerca de duas acepg¢des como, por exemplo, as
oposi¢cdes bindrias (recurso extremo que possui o intuito de designar a diferenca de forma clara,
propriedade muito eficaz na geracdo dos significados), por exemplo, paixdo/racionalidade, a paixdo é o
ndo-racional, que se refere a uma negagdo da segunda e vice-versa, conferindo entdo uma disjungdo entre
ambas.

® A identidade existe sempre em relacdo a outra. Ou seja, identidade e alteridade sdo ligadas e estdo em
uma relacdo dialética. “(...) a identidade é sempre a resultante de um processo de identifica¢do no interior
de uma situag@o relacional” (CUCHE, 1999, p.183). N6s podemos assumir a identidade que melhor nos
adeque ao grupo que estamos. Posso ir ao CTG, ao show de rock ou apreciar uma apresentagdo de ballet.
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uma modalidade de categorizacdo da distingdo nés/eles, baseada na
diferenca cultural.

Se um dos pontos relevantes na identidade cultural é a diferenca, é preciso
considerar ainda hd uma complexidade social que se constitui e “(...) cada individuo
integra, de maneira sintética, a pluralidade das referéncias identificatérias que estdo
ligadas a sua historia. (...) Cada individuo tem consciéncia de ter uma identidade de
forma varidvel, de acordo com as dimensodes do grupo social ao qual ele faz referéncia
em tal ou tal situacdo relacional.” (CUCHE, 1999, p.194-5)

Para Hall (1996, p.69), “As identidades culturais provem de alguma parte, t€ém
histérias. Mas, como tudo o que € histérico, sofrem transformagdo constante”. Assim,
para o autor, ndo € possivel determinar a identidade cultural em si mesma e

definitivamente.

As identidades podem funcionar, ao longo de toda a sua histéria,
como pontos de identificacdo e apego apenas por causa de sua
capacidade para excluir, para deixar de fora, para transformar o
diferente em “exterior”, em abjeto. Toda identidade tem, a sua
“margem”, um excesso, um algo a mais. (HALL, 2000, p.110).

Para Brignol (2004, p.49-50), “A midia representa hoje um dos principais
espacos de vivéncia da identidade cultural gaticha, pois, na sua dindmica construgdo, ela
¢ permanentemente visibilizada, discutida, experimentada e reordenada no ambiente
mididtico através de apropriagdes diversas feitas de producdes locais e nacionais.” O
Galpdo Crioulo, assim como os conteidos que a midia gaicha assume no periodo da
Semana Farroupilha sdo espagos constituidos para a constru¢cdo de uma identidade
cultural gaicha permeada de certas especificidades. Esses eventos midiaticos e sociais
se constituem numa constru¢do cultural da sociedade. Ao buscar na histéria e nas
tradicoes os seus elementos de legitimagdo, os processos mididticos ndo pdem em
evidéncias as questdes de consumo e de economia, mas, sim, de bravura, de luta, de
coragem, de forca, entre outras. Ao que parece, 0 programa e os tantos eventos ndo
assumem o compromisso com um perfil especifico de sujeito, tampouco com uma
identidade tnica, mas compdem a representacdo de uma gauchidade voltada para as
tradicoes.

Quanto a forca que o GC e os eventos voltados ao tradicionalismo possam

assumir, devemos considerar o que diz Butler (1993, p. 105):
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As identificacdes ndo sdo, nunca, plenamente e finalmente
feitas; elas sdo incessantemente reconstituidas e, como tal, estdo
sujeitas a logica volatil da iterabilidade. Elas sdo aquilo que é
constantemente arregimentado, consolidado, reduzido, contestado e,
ocasionalmente, obrigado a capitular.

Segundo Oliven (2006), era de se esperar, que na construcao social da identidade
do sul-rio-grandense, os elementos fossem recuperados a partir de uma visdo gloriosa
do passado, associando o gauicho a forca, a belicosidade e a liberdade. Nessa reflexdo, €
preciso considerar que as terras do Brasil meridional, de um clima ndo-tropical ja foram
palco de intensas disputas entre a coroa portuguesa e a espanhola, como visto
anteriormente, contudo, a sua longa tradicdo de guerras e pelejas se estendeu mesmo
apos a proclamacdo da independéncia.

Verissimo apud Oliven (2006, p.63-4), no texto “Um romancista apresenta sua
terra” datado de 1969, responde a uma escritora, de outro estado da federacdo brasileira,
que afirmava ser o gaicho um tipo meio acastelhanado e pertencente mais a regido

platina que a brasileira

Somos uma fronteira. No século XVIII, quando soldados de Portugal
e Espanha disputavam a posse definitiva deste entdo “imenso
deserto”, tivemos de fazer a nossa op¢ao: ficar com os portugueses ou
com os castelhanos. Pagamos um pesado tributo de sofrimento e
sangue para continuar deste lado da fronteira meridional do Brasil®.
Como pode vocé acusar-nos de espanholismo? Fomos desde os
tempos coloniais até o fim do século um territdrio cronicamente
conflagrado. Em setenta e sete anos tivemos doze conflitos armados,
contadas as revolucdes. Viviamos permanentemente em pé de guerra.
Nossas mulheres raramente despiam o luto. Pense nas duras
atividades da vida campeira — alcar, domar e marcar potros, conduzir
tropas, sair da faina didria quebrando a geada nas madrugadas de
inverno — e vocé compreenderd por que a virilidade passou a ser a
qualidade mais exigida e apreciada do gaticho. Esse tipo de vida é
responsdvel pelas tendéncias impetuosas que ficaram no inconsciente
coletivo deste povo, e explica nossa rudeza, a nossa as vezes
desconcertante franqueza, o nosso habito de falar alto, como quem
grita ordens, dando ndo raro aos outros a impressdo de que viviamos
num permanente estado de cavalaria.

Nessa citagdo, que faz alusdo a histéria de formacdo do estado, € possivel

verificarmos a tentativa de resgate de alguns elementos que marcam a construgdo de

62 ~ . .. ~ L.
(...) a questdo da terra no Rio Grande do Sul adquiriu uma conotagdo dramadtica ao longo do processo

histérico se constituindo em fronteira mével na disputa de interesses conflitantes entre as duas coroas.”
(BRUM, 2006, p.43-4)
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uma identidade regional, como a belicosidade, a rudeza, a virilidade, a franqueza e o
trabalho nas lides campeiras. Todas essas caracteristicas acabam contribuindo para a
conformag¢do de uma construcdo cultural da identidade gatcha tradicional, mesmo que
nao facam mais parte da vida cotidiana dessa gente.

Nessa via, os movimentos identitarios, segundo Canclini (2003), ao longo de sua
histéria, revelam uma série de selecdes de elementos de distintas épocas articulados por
grupos hegemonicos. Neste sentido, podemos considerar o MTG como um grupo
hegemonico que busca manter uma soberania para a identidade gaticha especifica e dita
tradicionalista. Talvez, possamos atribuir essa hegemonia ao cardter disciplinador e
vigilante que o Movimento possui para com as praticas das tradiches em suas
extensionalidades (CTG's, Grupos Folcléricos, Grupos de Pesquisa, Piquetes, etc.). Isso
faz lembrar a afirmacao de Jacks (1999, p.85): “(...) a identidade cultural (...) tanto pode
servir para defender interesses da minoria quanto para refletir uma imagem coletiva
capaz de orientar esfor¢os para superacdo de momentos de crise que atingem a todos.”

Segundo Costa apud Jacks (1999, p. 82), o regionalismo consiste em

(...) um processo de criagdo e sustentacio de determinados
significados sociais, relacionado sempre a um dado territdrio, através
dos quais uma fragcdo de classe, hegemonica ou portadora de alguma
bandeira autonomista, procura fazer valer seus interesses de natureza
politica-econdmica e/ou identidade cultural (que também nao pode ser
separada de uma fundamentag@o politica) — frente aos interesses da
classe dominante ao nivel de Estado-nagdo. Sao diferentes formas de
resisténcia ou “arranjo” frente a dominacdo/homogenizagdo imposta
por outros niveis sociais de organizagdo politica-territorial.

Ja Leal apud Jacks (1999, p.86) acrescenta as praticas relacionadas ao

regionalismo gatcho, outras que também aparecem em citagdes de Verissimo,

(...) valores ligados a ideologia, o ideal de bravura, a coragem e a
indole guerreira; regras de vestir, pensar e de comportamento; a
invenc¢do da figura da mulher (que ndo faz parte da cultura campeira) e
a unicidade da cultura gaticha que diferencia o Rio Grande do Sul do
resto do Pais. Os valores ligados a cultura sao a honra, o respeito (pelo
adversario e pela mulher), a cordialidade, a disputa, o linguajar
metafdrico.
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De acordo com pesquisa realizada por Jacks (1999, p.88), para verificar os
indicadores que revelariam a identificalga?lo63 com a cultura regional, “(...) foram
unanimemente citados o habito de tomar chimarrdo e o apreco ao churrasco, seguido da
valoriza¢do da musica e da indumentdria.” Esses elementos servem de identificagdo do
gaicho com a cultura regional.

Quanto a pilcha, Jacks (1999, p.90) referindo-se ao fato de as pessoas, via de
regra os homens, andarem pilchados comumente pelas ruas de nossas cidades, deve-se a
uma nova postura que foi: “(...) resultado do Movimento Nativista desencadeado nos
anos 70 e apoiado MCM a partir dos 80, os quais serviram para legitimar certos tracos
da cultura regional.”

No Brasil, somente com a abertura politica da década de 1980 o culto ao
regionalismo, em especial a gauchidade, renasce. A liberdade de expressdo, de culto e
de credo, antes censurada, por que concentrada no nacionalismo contribuiu para que as
manifestagdes publicas dos regionalismos pudessem acontecer.

Além disso, nessa época muitos sul-rio-grandenses haviam migrado do estado e
passaram a difundir a cultura gaticha em outros dominios. Sem contar o nimero de
CTG’s que surgiram no RS e fora dele. Paralelamente, cresceu o setor de servigos,
oferecendo produtos regionalistas, dando origem a um mercado de bens simbdlicos e

materiais em franca expansao.

O surgimento do regionalismo no Rio Grande do Sul se
inscreve na histéria dessas relagdes entre o nacional e o regional,
manifesta nas representacdes da regido produzidas por intelectuais,
que a comemoram, no quadro da busca de uma redefini¢do da histéria
e dos costumes exaltados a partir da producdo de narrativas sobre o
gatcho, cujas primeiras referéncias aparecem na literatura no século
XIX. (...) Nestes espacos re-configurados o gauicho é escolhido como
heréi fundador para simbolizar, como emblema, a saga da
domesticacdo do territério através da exaltacdo da bravura de sua
dupla atuacdo como homem do campo e guerreiro. (BRUM, 2006,

p.41)

Movimentos posteriores, como o tradicionalista — década de 1950 — e o nativista
— década de 1970 —, recuperaram a atuacdo campeira. Contudo, durante a Semana

Farroupilha e o Dia do Gaicho relembra-se, essencialmente, a atuacdo guerreira.
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Segundo Hall (2000, p. 106), “a identificacdo é construida a partir do reconhecimento de alguma
origem comum, ou de caracteristicas que sdo partilhadas com outros grupos ou pessoas, ou ainda a partir
de um mesmo ideal”.
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Mesmo assim, ambas remetem a saga de formacao e constitui¢cdo do nosso estado e sio
constantemente evocados, principalmente, pelo apresentador Nico Fagundes na
conducdo do programa GC. Nesse sentido, estd sendo evocada constantemente a
tradicao.

Para Oliven (2006, p.13), “(...) a tradicdo tem uma presenca marcante e constitui
um pano de fundo de movimentos ligados a constru¢do de diferentes identidades
sociais”. Para Brum (2006, p.47), a “(...) tradi¢do é uma resposta encontrada no passado

a uma questao formulada no presente.”

(...) atradi¢do é entendida como um conjunto de elementos dados em
um passado longinquo e revividos na atualidade como perpetuagdo de
valores constituintes das identidades. Desconsideram, assim, que as
tradicdoes quase nunca sio reproducdo de costumes do passado, mas
invencdes recentes que se estabeleceram com certa rigidez.
(BRIGNOL, 2004, p.32)

No caso do RS, temos um regionalismo constantemente evocado e atualizado de
formas diversas, inclusive em produtos midiaticos especificos de vérias ordens, tanto na
televisdo, quanto no rddio e na internet. Contudo, esses produtos se intensificam em
determinadas épocas provocando alguma mudanca de comportamento social. Nesse
processo, a constituicao da identidade gadcha € projetada do passado e cria praticas no
presente, que se associam a outras praticas contemporaneas e até globalizadas. Cabe

esclarecer que,

O culto as tradicdes gatichas s6 se efetivou a partir da estruturagao do
tradicionalismo como movimento organizado a partir de 1948 quando
os escritos de Jacques passam a se constituir em fonte para as
pesquisas dos mentores desta fase, sendo também percebidos na
construcdo de representacdes entre os tradicionalistas da atualidade,
em suas festas e concursos. (BRUM, 2006, p.53)

E interessante perceber que o passado resgatado no tradicionalismo é baseado na
cultura rural da regido pastoril, a mesma que vem perdendo sua hegemonia em um
estado cada vez mais urbano e industrializado. Silveira (2003, p.225) considera a partir
da perspectiva de que “(...) a identidade gaticha € vicdria de suas origens rurais e de seus
tracos legenddrios tanto quanto histéricos, torna-se admissivel considerar a
transformacdo das representacdes ou de qualquer processo que fale de sua recomposi¢ao

no tempo.”
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Apesar das diferentes facetas® do RS, a tradicio e a historiografia regional
tendem a representar seus habitantes através de um tnico tipo social: o cavaleiro, o pedo
de estancia, que se consolida mais no imagindrio social do que na vida cotidiana. Esse
fato mostra as diferentes vivéncias do gatcho e os distintos modos — de vida, de
comportamento, de vestudrio, de moral, de habitos — que compde a identidade do povo
ligado a este estado.

Para Cuche (1999, p.187), “(...) a imposi¢do de diferencas significa mais a
afirmacgdo da unica identidade legitima, a do grupo dominante, do que o reconhecimento
das especificidades culturais.” Parece contraditério, quando falamos em identidade
gaicha ponderar sobre uma identidade baseada no homem do campo, no pedo de
estancia. Contudo, cabe ressaltar que no inicio da formagao do continente de Sao Pedro
(séculos XVII e XVIII) e de sua povoacdo, essencialmente rural, os habitantes em
termos de vestimenta e moradia tinham muitas parecencas, ou seja, todos habitavam
moradias paupérrimas e trajavam roupas semelhantes, condi¢cdes que mudam no século
XIX. O que os diferia era a propriedade, a posse das terras. Pedes, agregados e patrdes
desempenham, praticamente, as mesmas fungdes nas lides de campo. E com o passar do
tempo que as diferengcas comecam a aparecer.

O regionalismo, muitas vezes, adquiriu um patamar essencialmente politico,
caracterizando-se, segundo Oliven (2006, p.25), “(...) também por desigualdades
sociais, mas que se articula mobilizando sentimentos coletivos e veiculando identidades
e ideologias associadas a memdrias sociais.”

Essa caracteristica ¢ bem marcante na Revolucao Farroupilha, ocorrida no RS de
1835-1845. Por mais que os motivos que lhe deram origem extravasassem o campo
politico, os farroupilhas uniram-se por uma causa, que ideologicamente dava a
impressao de conciliar os interesses dos diferentes grupos sociais da sociedade do
século XIX: guerrearam e morreram por ela. Todos pelejavam, fossem eles negros
cativos ou pedes, posteiros, agregados, comerciantes ou grandes estancieiros, embora,
apenas os estancieiros gozassem dos privilégios militares proporcionados pelas altas
patentes que ocupavam no exército republicano. Essa foi uma das principais e, talvez, a

mais importante revolu¢ao da histéria do RS. Tanto que ela é sempre rememorada e

% O termo faceta é utilizado para aludir as diferentes faces do RS, pois além da cultura rural da regido da
campanha, temos uma cultura teuto-brasileira nos vales, uma italo-brasileira na serra e também a
influéncia do negro africano e a do indigena.
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ritualizada no desfile anual oficial do 20 de setembro, descrito na subsecdo que tratou
do tradicionalismo.

Essas ritualizacdes sdo propaladas em funcdo das tradi¢des, que sdo organizadas
a partir da memoria coletiva de cada sociedade. No RS, muitas delas foram passadas de
geragdo para geragdo por meio da oralidade, devido ao baixo indice de alfabetizados no
estado até meados do século XX. Hoje essas tradi¢des servem para reforcar a coesao
social, segundo Oliven (2006). Para Hobsbawm e Ranger (1997), o culto a tradi¢do ndao
se opde a modernidade. Ele se reproduz nela e, gragas a ela, se mantém.

Neste sentido, uma outra questdo, que nio deixa de ser subjacente a esta se
refere & invencdo das tradi¢des, pois, sejam elas inventadas ou fidedignas, ambas

encontram espaco para culto nas sociedades e passam a ser tratadas como “verdadeiras’.

Para Hobsbawn (1984, p.9), a invencao das tradi¢des refere-se a

um conjunto de praticas, normalmente reguladas por regras técita ou
abertamente aceitas. Tais préticas, de natureza ritual ou simbdlica,
visam inculcar certos valores e normas de comportamento através da
repeticdo, o que implica, automaticamente, uma continuidade em
relacdo ao passado.

Ainda, temos que considerar que uma tradicio, mesmo inventada, depois de
passado o periodo de uma geracdo, que dura entre 25 e 30 anos segundo folcloristas,
torna-se tradicional. E o caso, por exemplo, dos vestidos de prenda, que foram
inventados. Os homens que integravam o movimento (MTG) é que fizeram algumas
pesquisas em dlbuns de familia para criarem o modelo. Com o passar do tempo, essa
tradicdo inventada tornou-se tradicional.

Algumas dancas também passaram por esse mesmo processo, como podemos

observar na citagao a seguir:

As pressas encomendamos vestidos de chita para nossas irmds ou
primas, tentamos reconstruir uma media-canha assistida em
Montevidéu e, na noite da festa, apresentamos ao publico, por
primeira vez, pedacos de coreografia que haviamos farejado aqui e
ali: o “Caranguejo” e o “Pezinho”. O Pezinho era novidade absoluta.
(LESSA, 1985, p.71)

Essas tentativas de organizar os ritos “gaichos”, para Oliven (2006, p.193),

parece indicar que
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(...) atualmente para os gaichos sé se chega ao nacional através do
regional, ou seja, para eles sé é possivel ser brasileiro sendo gatcho

7

antes”. A identidade gaticha® é atualmente reposta nio mais nos
termos da tradi¢cdo farroupilha, mas enquanto expressdo de uma
distin¢ao cultural.

Essa afirmacao de que os gatichos reconhecem sua brasilidade apds sua condi¢ao
de gauchidade pode ser verificada nos exemplos apresentados na secdo que trata do
gadicho midiatizado. Podemos inferir, segundo Brignol (2004, p.46): “Como sistemas de
referéncia e reconhecimento, as identidades desempenham um papel importante na
interacdo de cada individuo com a realidade a sua volta, atuando no processo de
producdo e apropriacdo dos bens culturais.”

O regionalismo e o nacionalismo fazem um caminho semelhante no processo de
constru¢cdo de uma identidade, pois € com base no todo que se busca a diferenciagdo, ou
seja, a partir do que o outro ndo tem ou ndo lhe € tdo caracteristico. “(...) uma cultura
nacional é um discurso — um modo de construir sentidos que influencia e organiza
tantos nossas acdes quanto a concep¢do que temos de ndés mesmos.” (HALL, 1999,
p-147). Nessa perspectiva, a visdo de identidades globalizadas nio recebem atencdo,
contudo, o foco do trabalho no regionalismo parece ndo exigir uma discussdo desse
nivel, sobretudo, por que se reconhece essa dimensao que atinge as identificagdes. Deve
ficar claro que a identidade € compreendida aqui como algo que ultrapassa o local, o
regional e o nacional, assumindo caréter de identificacdo.

Naquilo que diz respeito a como vamos definir o GC no contexto desses
conceitos, parece relevante entender a cultura regional como “todos os niveis de
manifestacoes de uma determinada regido que caracterizem sua realidade sociocultural.
Essas manifestacoes incluem as de cardter erudito, popular e massivo” (JACKS, 1998,
p-19). Mas estamos falando também de hegemonia cultural, nos referindo a uma cultura
regional baseada na figura do gaicho do campo — como dito anteriormente, ou seja,

“(...) com base na figura de um modo de vida rural que muitos ndo viveram no passado

65 Segundo Silveira (2003, p. 228) “(...) a representacdo do gaticho se constitui numa fonte de
identificac@o ou desidentifica¢do primeira para milhares de pessoas no Rio Grande do Sul e fora de suas
fronteiras geogréficas. Ele é o gentilico de identificacio dos seus nove milhdes de habitantes,
antecipando-se a nacionalidade brasileira (...)”.

% «As identidades regionais sdo construidas a partir da oposicio de diferencas (reais ou inventadas) entre
regides e destas em relacdo a nacdo.” (BRIGNOL, 2004, p.38). Para Cuche (1999, p. 200) “(...) toda
identificacdo € ao mesmo tempo diferenciacio”.
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e tampouco possuem tal experiéncia no presente (75% da populagdo é urbana) e, apesar
desse ponto de vista, pode ser considerada hegemonica.” (RONSINI, 2000, p.105).

A partir de todas as consideragdes feitas até aqui nessa subsecdo, podemos dizer
que o Galpdo Crioulo auxilia a construir a cultura regional e também audiovisual da
populacdo gaicha, em conjunto com os outros programas que compde o fluxo televisual
regional da RBS TV, difundindo o que ha de mais tradicional, permitindo-se, entretanto,
atualizagdes dessa construcao cultural.

Ainda, se pensarmos que a cultura regional popular hegemdnica no RS pode ser
caracterizada por aquela que recupera em suas praticas e manifestacoes elementos do
homem rural, das lides campeiras, da luta, da coragem, o Galpdo Crioulo é a maneira
massiva de difusdo dessa cultura regional popular, ou seja, o programa massifica e
difunde a cultura popular, tornando-a uma cultura regional de massa que legitima a
identidade do gadcho. Contudo, estas duas formas (a defendida pelo MTG e a do GC,
por exemplo) ndo existem de maneira pura. Elas se entrelacam, se entrecruzam, se
mesclam, se mesticam, se hibridizam67, criando novas formas de manifestacdo cultural,
seja pela invencdo, adequacgdo, re-estruturagdo. Dai, temos o conceito de ‘“‘cultura
popular de massa” de Martin-Barbero apud Borelli (2001, p.6-7) que diz: “(...) por meio
do conceito de “cultura popular de massa”, se possa construir uma totalidade cultural
conflitiva e complexa, a partir da qual popular e massivo se entrelacam, configurando
novas formas resultantes da tessitura de diferentes matrizes culturais”.

O que podemos inferir, at¢ o momento, € que o Galpdo Crioulo auxilia na
construcdo e afirmacdo de uma identidade gaucha tradicional rural, contudo, ela, por
vezes, € hibridizada, mesclada com elementos urbanos, como o Rock. Mesmo assim, o
programa nao € capaz de dar conta de todas as manifestacdes da cultura popular gatcha.
Até porque a ldgica televisiva realiza operacdes de escolha, elegendo o que serd
mostrado, quem serd convidado, o tempo dedicado a ele, em detrimento de outras

manifestagdes artistico-culturais.

2.3 No tradicionalismo (no MTG)

67 «As idéias de mesticagem e hibridagdo sdo usadas nos estudos culturais latino-americanos como
caminhos para reconhecer a diversidade e a mistura como constitutivas das identidades, que, assim como
em outras abordagens, ndo podem ser confundidas nunca com esséncia ou pureza.” (BRIGNOL, 2004,
p-30)
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Para entender o lugar de fala do Galpdo Crioulo € necessario visitar conceitos do
que € chamado de tradicionalismo. Saber de sua origem, sua evolugdo, seus atores. Pois,

se considerarmos que

(...) o grupo RBS apostou no forte apelo e validade promocional que o
“tradicionalismo” e o “nativismo®” envolviam; potencializando seu
papel de produtores de contetidos, com Galpdo Crioulo® oferecia-se a
possibilidade de dar a conhecer, no mesmo espaco € num tempo
breve, manifestacdes regionais bastante distintas. (SILVEIRA, 2003,
p.69)

Nao raras vezes utiliza-se equivocadamente o tradicionalismo praticamente
como sindnimo de gadcho. O tradicionalismo comumente referido € um movimento
organizado, que surgiu no estado no século XX, embora os embrides sejam anteriores.
Essa secdo tenta provocar a reflexdo sobre o que de tradicionalista tem o Galpdo
Crioulo, ou, ainda, que elementos do tradicionalismo sdo apropriados pelo discurso
televisual do programa.

Verificando acontecimentos histéricos, percebemos que a primeira iniciativa
associativa do tradicionalismo gatcho partiu do comendador Coruja, no Rio de Janeiro,
quando fundou a Sociedade Sul-Rio-Grandense Beneficente € Humanitédria, em 1857. A
unica condicdo para participar desta entidade era ser sul-rio-grandense, segundo
Benfatto’° (2007). Ainda, segundo o autor e também de acordo com Oliven (2006), em

1868, na cidade de Porto Alegre, é fundada a Sociedade Parthenon Literdrio, conduzido

68 . " . . . £ .
Na década de 1970, a cultura regional gadcha revigora-se através de um movimento

predominantemente musical chamado nativismo.

Sua origem estd ligada a um festival de musica - “Califérnia da Cancdo Nativa” — criado em

1971 em Uruguaiana, na fronteira com a Argentina. (...) As modifica¢cdes introduzidas foram: novos
ritmos e instrumentos musicais, temas urbanos e sociais, questionamento de alguns valores da tradicdo
regional, uso ndo ortodoxo da indumentéria gauchesca, etc.” (JACKS, 1999, p.76)
Quanto aos temas musicais nativistas, as “(...) musicas tratam invariavelmente do universo simbdlico
rural e mesmo as que pretendem falar de situacdes urbanas t€m esse referencial, por subtracdo ou por
comparacgdo.” (JACKS, 1999, p.91). Nas musicas nativistas, “O campo, representado como o ambiente da
vida regional, é concebido como lugar de felicidade, porque pleno de fartura e dignidade, nele o homem é
feliz”. (ARAUJO apud JACKS, 1999, p.92)

Ainda, “E importante evidenciar que tanto através do Tradicionalismo como do Nativismo houve
uma reestruturagdo da identidade regional, e que ambos os movimentos respondem as influéncias
externas, ou seja, sdo gerados a partir da confrontagdo com outras culturas e se constroem para marcar
uma diferenga.” (JACKS, 1999, p.80)

% Silveira (2003, p. 70) aponta que o Galpdo Crioulo para a RBS TV consistiu em um “(...) desafio de
reconstruir simbolicamente o reino perdido das tradigdes campeiras com critérios técnicos que
conjugavam a novidade do tema com a preméncia do mercado foi, por vezes, uma tarefa alucinada.
Recuperar a nostalgia da terra, a grande depositdria da honra e das identidades sociais em algumas
producdes mididticas dirigidas a audiéncias multiculturais, exigiria esfor¢o e prudéncia mercadolégica.”
"0 Palestra proferida por Ivo Benfatto, vice-presidente de Cultura do MTG, no Curso de Formagdo Bisica
em Tradicionalismo, na cidade de Passo Fundo, dia 29 de julho de 2007.
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por Caldre Fido, Apolindrio Porto Alegre, Taveira Junior, Mucio Teixeira e Luciana de
Abreu. Seus principais feitos foram: alfabetizacdo, alforria de escravos, divulgacdo de
habitos e costumes. Mas, € no final do século XIX, em 1898, que o Major Cezimbra
Jacques funda o Grémio Gaticho na inten¢do de manter as tradi¢cdes sul-rio-grandenses
que estavam desaparecendo. Essa foi, entdo, a primeira entidade com objetivos
estatutdrios de preservar habitos e costumes do RS, conforme dito anteriormente. Outra
tentativa, que vale destacar, de estruturar uma ritualizacdo das tradi¢gdes “gaichas” é de
Simdes Lopes Neto, fundando a associacao “Unido Gaucha de Pelotas”, com o mesmo
intuito de Cezimbra Jacques.

Segundo Oliven (2006), ainda em 1899 foi fundando o Centro Gatcho de Bagé;
em 1901 o Grémio Gatcho de Santa Maria; em 1938 a Sociedade Lombagrandense e
em 1943 o Clube Farroupilha de Ijui. Muitos deles acabaram se tornando clubes sociais
e de lazer.

Entretanto, somente em 1947 a idéia de se ter um espagco para o culto das
tradicoes rio-grandenses se concretiza, através do empreendimento de um grupo de
alunos vindos do interior, que estudavam no Colégio Julio de Castilhos, chefiado por
Paixao Cortes, ao criarem um Departamento de Tradi¢des Gatchas dentro da escola.
Sua primeira demonstracdo publica de apreco por estas tradi¢des rio-grandenses foi o
acompanhamento a cavalo, desde a chegada, dos restos mortais do General Farroupilha
Canabarro até o local de sepultamento. Neste dia, Barbosa Lessa, que assistiu a atuagao
daqueles jovens, pediu para integrar-se ao grupo.

De acordo com Benfatto (2007), esta demonstracdo foi fruto de um convite da
Liga de Defesa Nacional, que organizou uma homenagem aos pracinhas da Forca
Expediciondria Brasileira na Semana da Pétria. E o herdi escolhido no RS foi David
Canabarro. Os oito cavaleiros, vestidos a gaticha, que acompanharam os restos mortais
de Canabarro foram: Paixdo Cortes, Ciro Dutra Ferreira, Fernando Machado Vieira,
Orlando José Degrazzia, Antonio Jodo de S& Siqueira, Cyro Dias da Costa, Jodo
Machado Vieira e Celco Campos. Dentro do Movimento Tradicionalista Gaticho —
MTG - eles ficaram conhecidos como “Grupo dos Oito”, considerados os precursores
do movimento.

No ano de 1948 o grupo secundarista, encabecado por Paixdo Cortes e também
por Barbosa Lessa, uniu-se a um grupo de escoteiros de Sdo Jeronimo liderado por

Glaucus Saraiva, dando origem ao que se pode chamar de “cultura tradicionalista”.
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O periodo inicial de 1947/48 demonstra a tentativa de criacdo de
espagos e momentos especificos para o culto das tradi¢des gatichas’' e
valoriza¢do do regional num cendrio eminentemente urbano. (...) 0s
tradicionalistas 1947/48 e o préprio Cezimbra Jacques preocupam-se
em justificar a necessidade de criag¢do do tradicionalismo para mostrar
e celebrar o Rio Grande como um lugar impar com relagdo ao restante
do Brasil. (BRUM, 2006, p.54-5)

Quando o movimento surgiu, a participacdo era exclusiva dos homens. As
mulheres comecaram a participar quando se realizou o primeiro baile. Inclusive foram
os homens, citados anteriormente, que definiram os moldes da indumentéria feminina e
as dancas tradicionalistas. O traje masculino — donde se destaca a bombacha — era ainda
comumente utilizada pelos gaichos da campanha. J4 as dancas, hoje cultuadas nos
CTG’s, foram criadas pela necessidade que o baile demandava, muito embora os
pioneiros tenham feito algumas pesquisas para tanto.

Atualmente, conforme o MTG apud Rubin e Castro (2007), cerca de 10% das
entidades do estado sdo administradas por mulheres. Segundo Gress apud Rubin e
Castro (2007, p.8): “Elas ocupam e devem ocupar esse espagco porque sempre tiveram
um histérico de participacdo. Anita Garibaldi ¢ um exemplo de quem batalhou pelo
nosso Rio Grande.”

O local onde essas tradi¢des — as selecionadas pelo Grupo dos Oito — passaram a
ser referenciadas chama-se Centro de Tradi¢des Gatchas (CTG), que remonta a idéia de
um galpdo de fazenda, onde ocorria a famosa democracia social simbdlica, ou seja, um
espaco em que patrao, pedes e agregados se encontravam ao redor de um fogo de chdo e
compartilhavam habitos comuns.

Mesmo as terminologias utilizadas para nomear os integrantes do CTG foram
também cunhadas por este grupo e remetem a fungdes de pessoas nas estincias, por
exemplo: o presidente é chamado de patrdo, o vice-presidente de capataz, o secretario
de sota-capataz, o tesoureiro de agregado das pilchas; os setores sdo chamados de
invernadas, como invernada campeira, invernada cultural; os diretores das invernadas de

posteiros; os conselheiros de vaqueanos; os socios efetivos do sexo masculino de pedes

1«0 modelo que é construido quando se fala em tradi¢des gatchas (...) estd sempre calcado no campo,
mais especificamente na regido da Campanha (localizada no sudoeste do Rio Grande do Sul e fazendo
fronteira com a Argentina e o Uruguai) e na figura do gaicho, homem livre e errante que vagueia
soberano sobre seu cavalo tendo como interlocutor privilegiado a natureza como ela se descortina nas
vastas planicies dessa drea pastoril do estado.” (OLIVEN, 1992, p.69)
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e do sexo feminino de prendas. Foi esse grupo também que batizou a indumentdaria de
pilcha, pois esta palavra, no sentido tradicional, representa algo de valor.

De acordo com Oliven (2006), de 1948 a 1954 surgiram aproximadamente trinta
novos CTG’s distribuidos em todas as regides do estado, mas em sua maioria nas areas
pastoris.

Segundo Savaris’* (2007), os objetivos73 dos CTG’s sdo: resgate da tradicao e do
folclore gaudchos; reconstrucdo de grupos locais nas cidades; nicleo de difusdo da
cultura gauchesca: hébitos, valores, usos, costumes e crengas. Ainda, segundo o mesmo
autor, os aspectos que norteiam a ideologia tradicionalista sdo: principios: verdade,
tradicdo, respeito e civismo; valores: associativismo, nativismo (sentimento de amor a
terra), cavalheirismo, conduta ética e responsabilidade; crencas: familia, trabalho
cooperativo, identidade, sentimento, democracia e republica (no sentido latino de res
publica).

Nessa via, Lessa apud Savaris (2007) define tradicionalismo como:

(...) movimento popular que visa auxiliar o estado na consecugdo do
bem-coletivo, através de acdes que o povo pratica, com o fim de
reforcar o nudcleo cultural; pelo que a sociedade se fortalece e o
individuo adquire maior tranqiiilidade na vida em comum.

Segundo Brum (2006, p.55-6) o tradicionalismo ressalta

(...) o Rio Grande do Sul como um espaco privilegiado, construido a
partir da bravura de homens que lutaram pela terra e por seus ideais,
tentando demonstrar em suas atividades um passado glorioso com que
se comunicam através da producdo de representacdes sobre momentos
marcantes do processo histdrico sulino.

Entretanto, para Golin (2004), o tradicionalismo é um produto da industria
cultural e, portanto, mercadoria simbdlica, que incorpora habitos e costumes. Além de

estar situado em um ethus imagindrio e conservador, no qual o pampa é o lugar

legitimador do rio-grandense.

72 Palestra proferida por Manoelito Carlos Savaris, presidente do Instituto Gaticho de Tradicdo e Folclore
— IGTF, presidente da Comissdo Organizadora da Semana Farroupilha no estado, vice-presidente da
Fundagdo Tradicionalista Gaudcha, ex-presidente do MTG, no Curso de Formagdo Bdésica em
Tradicionalismo, na cidade de Passo Fundo, dia 29 de julho de 2007.

3 Considerando que o Galpdo Crioulo se propde a ser o “CTG de todos os gatichos™, verificamos certa
proximidade dos objetivos dos CTG’s, definido pelo MTG, do que o GC faz. Especialmente o de ser um
“nucleo de difusdo da cultura gauchesca”. Esse propésito, assim como o primeiro, atravessa sua pauta,
sua programagao.
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Nesse estudo, entendemos que a cultura tradicionalista € um recorte da cultura
tradicional, pois no conceito que se formou em torno do que se entende por
tradicionalismo foram selecionados aspectos culturais bastante especificos, alguns
vinculados a momentos da histéria do estado e conectados as estincias, as atividades
campeiras, as guerras e aos modos de vida de alguns dos habitantes da regiao da
campanha. Outras herancas culturais ligadas a amplitude e a atualiza¢do dos costumes e
valores das racas que formaram o pampa, bem como dos italo-brasileiros, teuto-
brasileiros ndo sao consideradas nesse recorte. Nessa perspectiva, firmou-se o conceito
de cultura tradicionalista ou tradicionalismo. Podemos entender, entdo, que os termos
tradi¢do e tradicional ndo carregam os mesmos sentidos de tradicionalismo, muito
embora haja essa remissiva. Desse modo, o MTG deve ser entendido como uma
entidade responsdvel por organizar e fiscalizar o culto ao tradicionalismo -
considerando que essas ‘tradi¢des’, modos, valores, figurinos, comportamentos foram e
sdo escolhidos e aprovados por um grupo de pessoas.

O Galpdo Crioulo, por conseqiiéncia disso, acaba sofrendo duras criticas do
MTG. A grande maioria delas fundamentada nas adaptacdes que os apresentadores e
convidados fazem de conceitos tradicionalistas. Por exemplo, considerando na
indumentdria, o lengo do pedo, para o MTG, deve ter 20 centimetros de comprimento
para cada um dos lados e de preferéncia sem estampas, também nao se admite o uso de
bombacha castelhana. No programa comumente observamos lengos de diversas
estampas, cores e tamanhos. O uso de bombacha castelhana também € corrente.

Os integrantes do MTG, pelo menos os entrevistados para este estudo,
consideram que o Galpdo Crioulo chega a atrapalhar o trabalho desempenhado pelo
Movimento, no que se refere a organizagao e fiscalizac¢do das préticas tradicionalistas. O
programa € responsabilizado por passar uma imagem, muitas vezes, equivocada do que
€ o tradicionalista e do que se cultua dentro dos CTG’s. Os entrevistados parecem ter
por premissa o fato de que o GC, por ser um programa televisivo que envolve tradi¢cdes
gadchas deveria construir seu contetido sobre as regras do tradicionalismo (do MTG).

Assim, para o restante do pais, o problema se agrava, na opinido dos
entrevistados do MTG, pois a imagem e o discurso transmitidos, apesar de buscarem
elementos de uma cultura tradicional(ista) ndo se comprometem a passd-los com a
fidedignidade esperada. Essa discussdo sera melhor explorada na subsecdo “4.2.1
Olhares do MTG sobre o Galpdo Crioulo”. Lugar em que serdo apresentados os

entrevistados e suas falas. Por ora, é relevante entender como 0 movimento se organiza.
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O MTG, de acordo com Silva” (2007), esta estruturado em quatro instancias,
sejam elas:

- Legislativa representada por: Congresso Tradicionalista’, Convencao
Tradicionalista’®, resolucdes do conselho diretor e portarias emitidas pelo presidente;

- Executiva: conselho diretor, diretoria e coordenadoria;

- Fiscal: junta fiscal; e

- de Julgamento: conselho de ética, que apura e sugere; conselho diretor, que
apura e decide; presidente; Conven¢do Tradicionalista, instdncia de recurso; e o
encontro regional, que aprecia o parecer da comissao de ética.

O MTG no seu VIII Congresso Tradicionalista, realizado na cidade de Taquara,
no CTG O Fogao Gatcho, nos dias 20 a 23 de julho de 1961, aprovou sua carta de
principios, que estd em vigor até os nossos dias — sem nenhuma alteracdo. A carta de
principios (anexo 7) foi proposta por Glaucus Saraiva e fixou os objetivos do MTG.

O Movimento estd organizado para o cumprimento dos seguintes propositos:
congregar as entidades filiadas; defender os interesses das entidades; promog¢do de
eventos de integracao e interacdo; defesa da identidade s6cio-cultural.

Em sua bandeira o MTG possui uma arvore com sete flechas. Cada folha
simboliza a natureza civica, nativista, socioldgica, filoséfica, cultural, campeira e
folclorica do movimento, enquanto organismo social. O mate representa a hospitalidade
e o cavalo, a liberdade. A cor branca representa a coeréncia, a compostura, a harmonia,
a paz, a moderagao, a prudéncia, a quietude, a serenidade, a transigéncia e a tolerancia
(MTG, 2006, on-line).

Com o passar do tempo o MTG ganhou repercussio regional’’, nacional”® e

internacional . Segundo MTG (2006, on-line) e os entrevistados Ivo Benfatto,

™ Palestra proferida por Flavio Belmonte Rodrigues da Silva, vice-presidente administrativo do MTG, no
Curso de Formacdo Basica em Tradicionalismo, na cidade de Passo Fundo, dia 29 de julho de 2007.

> No Congresso Tradicionalista se elege o conselho diretor através dos representantes de entidades. E a
assembléia mdxima do Movimento.

® A Convencio Tradicionalista regra o comportamento de entidades e individuos; define procedimentos
de ordem administrativa; trata de normas de relacionamento e regras de realizacdo de eventos; altera
regulamentos; a convengdo redne: vaqueanos, beneméritos, junta fiscal e representantes regionais
(coordenadores das regides tradicionalistas).

7 Por exemplo, no dia 28 de junho de 2006 as vencedoras do Concurso Estadual de Prendas, nas
Categorias adulto e mirim foram recebidas por uma comitiva em Santa Maria e, apds, desfilaram em carro
aberto pelas principais ruas da cidade. Além de concederem entrevistas para os principais meios de
comunicag¢do da cidade e do Estado.

78 H4, no Brasil, uma Confederacdo Brasileira de Tradicdes Gauchas, que agrega entidades
tradicionalistas gadchas localizadas em outros estados brasileiros que ndo o Rio Grande do Sul. A
Confederagdo foi criada em 1987, pelos MTG’s do RS, PR e SP. Hoje dez federacdes compdem a CBTG.
Ela tem sede juridica em Brasilia, simbdlica na Assembléia Legislativa do RS e executiva no lugar em
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Manoelito Carlos Savaris e Flavio Belmonte Rodrigues da Silva, o Movimento
congrega mais de 3000 entidades, exercendo papel catalisador, disciplinador e
orientador de suas atividades. A entidade criou, hd quatro anos, o cartdo de identidade
do tradicionalista, documento que substitui a identidade civil dentro de suas
associagcdes, de modo que hoje ja sdo mais de 50.000 cartdes cadastrados. Dentre seus
eventos mais famosos podemos destacar a Semana Farroupilha e o Desfile de Vinte de
Setembro, que mobiliza gatichos da capital e do interior, filiados ou ndo. No ano de
2006 o tema central do desfile foi “Assim se fez o gatcho”™. Participaram em Porto
Alegre centenas de tradicionalistas a pé ou em carros alegdricos, um casal de algavirnos
(Algavares — Portugal) e 6000 cavaleiros, acompanhados, segundo o jornal O Sul
(2006) por um publico de 45 mil pessoas, mesmo com chuva. Em Santa Maria, no
interior do estado, aproximadamente 20 mil pessoas assistiram ao desfile. Além disto, o
evento na capital foi transmitido para todo o Brasil através do canal Rural e algumas
intervengdes virtuais dos telespectadores internautas (gaichos de fato ou por adesdo),
localizados nas partes mais longinquas do pais, foram lidas no ar. No Acampamento
Farroupilha, segundo Prefeitura Municipal de Porto Alegre (2006, on-line), que se
realiza desde 1987 no Parque Harmonia, circularam 800 mil pessoas ao longo dos 21
dias, dentre os visitantes destacamos, um grupo de jovens ingleses, alemaes, belgas,
islandeses, italianos, suecos e austriacos.

Uma reportagem do jornal Zero Hora (2006) refere-se ao Acampamento
Farroupilha como a 497" cidade gatcha em fun¢do de seus ndmeros: 380 piquetes; 3,5
mil acampados; 300 banheiros quimicos; 1,5 toneladas de carne vendida por dia no
parque; investimento de R$650 mil na estrutura; 38 pontos-de-venda de alimentos; e 50
estandes comerciais.

As disputas institucionais do mercado mididtico sobre a tradicdo gaticha e os

seus consumidores estavam marcadas também no Acampamento, em virtude da

que morar o seu presidente, hoje na cidade de Florian6polis (SAVARIS, 2007). Isso mostra a
nacionaliza¢do das tradi¢des gaudchas, uma tentativa de se expandir do regional-local para o nacional-
global.

" De acordo com MTG (2006, on-line), nos EUA hd uma Federa¢do do Tradicionalismo Gatcho e
Brasileiro, que agrega seis Centros de Tradi¢des Gaichas — CTG’s: CTG Saudade da Minha Terra,
Newmark/ New Jersey; CTG Bento Gongalves, Los Angeles/ Califérnia; CTG Distante do Pago,
Somerville/ Masssachusetts; CTG Além Fronteira, Atcto/ Massachusetts; CTG Gaudérios da América,
Revere/ Massachusetts; e CTG Patrdo Velho Internacional, Framingham/ Massachusttes. Além destes,
existem trés CTG’s no Paraguai, quatro em Portugal ¢ um na Franca. Mas, também hd nicleos
tradicionalistas no Japao, na Itdlia, na Holanda e na China.

% Tema definido pelo MTG para mostrar a formagio étnica e cultural do Rio Grande do Sul.
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presenca dos principais veiculos de comunicacdo, como a RBS TV, a TV COM, o Canal
Rural, a emissora Pampa, o Jornal Zero Hora, Jornal Correio do Povo, que estavam 14
acampados.

Tendo em vista todos esses dados, € fundamental reconhecermos o papel
fortalecedor do MTG na formagao de uma cultura gaticha, bem como da identidade de
um povo. Contudo, € claro, ndo podemos deixar de discutir algumas propostas e
posicionamentos dessa instituicao.

A partir das reflexdes desenvolvidas nesta subse¢do comeg¢am a se delinear
outras inquietagcdes como desdobramento das questdes-problema. Como a gauchidade
se relaciona com o tradicionalismo e com o tradicional? Como o tradicionalismo e o
tradicional articulam a cultura gaicha? Como operar com o tradicionalismo e/ou o
tradicional num mundo em que imperam a cultura mididtica e globalizada? No

desenvolvimento desse trabalho esperamos encontrar elementos para responder tais

questoes.

2.3.1 Olhares do MTG sobre o Galpdo Crioulo

Nessa subsecdo procuramos relatar os tensionamentos surgidos por ocasido de
entrevistas realizadas com integrantes do MTG, no que diz respeito ao papel do Galpdo
Crioulo, enquanto produto mididtico que faz referéncia a cultura gaticha. O processo
metodoldgico desse procedimento ja foi relatado no primeiro capitulo. Sdo apresentadas
aqui opinides de pessoas que representam esse movimento € que tém suas idéias
calcadas naquilo que o MTG entende como adequado e correto. Contudo, mesmo que
seus julgamentos ndo se harmonizem com as posicdes que assumimos nessa tese,
entendemos ser relevante trazer a posi¢do de um grupo que tem participacdo ativa e
certa eficdcia na construcao dos sentidos de gauchidade tradicionalista.

Os entrevistados ocupam posicdo de destaque dentro do movimento,
desempenhando os cargos de: assessor de imprensa da entidade; presidente do Instituto
Gaicho de Tradicao e Folclore, presidente do Instituto do MTG e presidente da
comissdo organizadora da semana farroupilha no estado; primeira prenda do RS;
conselheira do MTG e diretora de concursos do MTG. A partir de agora, tratados sob a
nomenclatura de entrevistado: A, B, C, D, E, respectivamente.

Devemos levar em conta que sdo vdarias as formas artistico-estéticas de
representacao que contribuem para a constru¢do do sentimento de pertencimento a um

grupo, uma cultura, um estado de ser.
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O entrevistado A, por exemplo, refere-se a poesia “Tempo”, de Jaime Caetano
Braun, como sendo um desses elementos capazes de fazer brotar esse sentimento de

pertencimento a cultura gadcha, como pode ser visto na descri¢ao a seguir.

Ouvindo esta mensagem eu sei que sou gaicho, posso estar em
qualquer lugar do mundo, que eu saberei que sou gaucho,
independentemente de tradicdo. Qualquer individuo que ouve esta
poesia pode identificar-se. Esta pode ser a minha histéria, que passa
no campo, pelo cavalo, pelo boi no pasto, pela questdo do peleador
bravo, guerreiro e tu nunca fizestes aquilo na realidade. Eu por
exemplo, ndo sei andar a cavalo, ndo morei no campo, ndo sei sobre
a Revolugdo Farroupilha, nunca me interessei por isso, no entanto
eu sou aquilo em qualquer lugar do mundo (...)

Por essa via, o entrevistado A afirma que “O Galpdo Crioulo tem um cariter de
registrar a cultura do Rio Grande do Sul de uma maneira geral (...)”, entendendo que
nao hd uma preocupagdo em veicular contetidos mais especificos do tradicionalismo. Ja
o entrevistado B diz que a identidade representada no Galpdo Crioulo ndo é compativel
com a identidade gaicha definida pelo MTG. A partir destes pontos de vista emergem
conflitos entre o tradicionalismo e as representagdes culturais atualizadas no programa,
mesmo que esse opte por conteddos ligados as tradi¢oes. O presidente do IGTF entende
que, para quem ndo é gatucho e ndo possui raizes no estado e assiste esses produtos
mididticos, acaba por ter uma visdo equivocada do que seria a “verdadeira esséncia do
homem gaticho” para o MTG. Ele justifica sua opinido dizendo que hé de se considerar
que, em primeiro lugar, a midia € um negdcio. Ela trabalha com consumidores e, talvez,
por isso, ndo tem preocupacdo com a esséncia do gaicho, mas com conteidos
vendaveis.

Ainda, de acordo com o mesmo entrevistado: “No caso do RS criou-se um
clima, em que as pessoas sdao envolvidas para o consumo.” Nesse processo voltado para
a aquisicao de produtos gauchescos, segundo ele, comecou-se a criar artigos diferentes
relacionados a tradicdo gaucha. Por sua vez, as pessoas se deixam envolver sem mesmo,
muitas vezes, saber seu verdadeiro sentido. Para o entrevistado B € ai que se encontram
as diferencas na sociedade gaicha, porque “(...) apenas 10% dos gatchos sdo soldados
engajados no MTG, enquanto 90% ndo sdo comprometidos”. De acordo com ele, estes
acabam se tornando uma massa consumidora dos produtos midiatizados. Processo que é
evidenciado no més de setembro, quando a sociedade € envolvida pela midia e seus

produtos na Semana Farroupilha. Ele exemplificou com casos, ndo muito raros, de
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pessoas que nunca escutam musicas gatchas e que, no periodo farroupilha, acabam até
mesmo comprando CDs. O que significa apenas consumir, mas ndo cultuar ou cultivar.
Isso ocorre, talvez, devido ao envolvimento nessa atmosfera apotedtica criada pela
midia.

Contudo, ser gaticho nao significa “ser soldado” das tradi¢des e do tempo, como
parecem apontar alguns dos tradicionalistas entrevistados. Com certeza, a questdo nao é
atribuir culpas ou buscar culpados, tampouco acusar a midia por isso. As escolhas
passam, em primeira instancia, pelos individuos, uma vez que podem ndo ser
tradicionalistas, mas, de qualquer forma, vao conviver, por uma via ou por outra, € em
varios graus com a cultura gaucha, ja que ela € inerente aos grupos sociais que habitam
o Rio Grande do Sul. De um ponto de vista do que entendemos como gauchidade, as
praticas ligadas as regides do estado, as suas histoérias, suas crengas, seu imagindrio,
bem como as racas que aqui habitam, os atravessamentos e atualizacdes dos valores,
costumes, tradi¢Oes e saberes sdo praticas significativas da cultura.

O entrevistado C € igualmente incisivo com relagdo ao Galpdo Crioulo, diz que

(...) ndo se pode chamar isso de tradicionalismo, ndo d4 para
fiscalizar fora do MTG ou CTG. Entre um espetidculo com um artista
que embora ame o Rio Grade do Sul, que diga ser gaicho, mas que
ndo estd trajando uma bombacha — que ndo estd com uma
indumentdria, como eu aprendi que € correta; (...) € um auténtico
nosso, 0 que mexe com a emogao € o auténtico.

O entrevistado D, ratifica as afirmagdes anteriores e, ainda, acrescenta: “Nao
considero o Galpdo Crioulo o CTG de todos os gatchos”. Pois, o termo CTG, na
opinido do entrevistado D, tem um significado calcado na histéria do homem do campo
— 0 que ndo € retratado pelo programa e acaba deteriorando o trabalho que o MTG tenta
desempenhar.

Nessas opinides transparecem o fato de que o MTG quer dar respaldo para a
figura do gaudcho tradicionalista. Sua maior critica ao programa se d4 em funcao de que
o homem, muitas vezes retratado no programa, é o que se encontra fora do movimento.
Seria um gatcho de hoje, resultado das atualizacdes sofridas pela tradi¢do e fruto de
hibridiza¢des (ORTIZ, 2001) e mesticagens (MARTIN-BARBERO, 1987). Embora use
pilcha, tenha atitudes gaudérias, ele retrata um homem atual, um gaticho urbano, que

apenas evoca elementos de um passado rural.
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Para o entrevistado E, enquanto gaicho, pode-se usar a indumentdria que se
desejar. Porém quando se estiver dentro do movimento devem-se cumprir as normas
que regem o MTG. Para ele “(...) o MTG tenta manter a identidade do homem
campeiro, cultuando suas tradi¢des, principios, filosofia, sendo baseados na ética desse
homem do campo.”

Se, por um lado, ndo podemos negar o fato de que o GC é fruto de processos
mididticos que se voltam também para a economia e para o consumo — como apontado
pelo entrevistado B —, por outro lado, ndo podemos negar o papel que o programa
exerce enquanto difusor da cultura regional voltada as tradi¢cdes, que, inclusive, pde em

evidéncia eventos e sujeitos ligados ao MTG.

2.4 Na literatura e no cinema: o homem do continente

Embora se reconheca a literatura € o cinema como midias com suportes
diferentes e mesmo com relacdo a linguagem empregada, em ambas hd espago para o
tratamento dado a memoria através das narrativas. Nesta subsecdo agrupamos a
literatura e o cinema que retratam narrativas ligadas ao passado sul-rio-grandense, seu
modus de ser e de agir, nas suas producdes. Portanto, reconhecemos as graméticas e as
l6gicas de realizagao dessas midias e ndo pretendemos mistura-las, mas agrupa-las por
suas afinidades narrativas no que diz respeito a gauchidade, buscando encontrar nelas
elementos para melhor compreender o Galpdo Crioulo.

Talvez, o fato de as primeiras associagcdes e agremiacOes — tratadas na subsecdo
“2.3 - No Tradicionalismo” — surgidas no estado possuirem este viés literdrio tenha
contribuido na representacdo mididtica do gaticho. Como exemplo, a Sociedade
Pathernon Literdrio, de 1868, que publicou as obras “A Divina Pastora” e “O Corsario”.
A Sociedade Parthenon Literdrio, “(...) pode ser entendida como uma associacdo que
contempla a transicao da figura do gadcho para o plano ficcional, passando este de tipo
social excluido a ancestral histérico idealizado literariamente” (BRUM, 2006, p.45).
Neste momento, observamos uma alavancada na re-significa¢do do termo gaticho.

Esse argumento, por si sO, justifica o olhar proposto sobre a literatura sul-rio-
grandense, em especial na obra “O Tempo e O Vento”, de Erico Verissimo, que faz uma
sintese da origem e da estruturagdo do continente de Sao Pedro até o estado do Rio

Grande do Sul. Além disso, as primeiras associacdes tradicionalistas criadas no estado
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tém origem literdria, sejam elas: o Grémio Gatcho e a Unido Gaﬁchagl, isto €, eram
associacOes que se propunham também a escrever, ler, publicar e divulgar a literatura do
Estado.

O Grémio Gatdcho foi fundado em 1898, por Cezimbra Jacques, em Porto
Alegre, um dos primeiros a elencar as tradicdes a serem cultuadas, “(...) tendendo a
buscar, ao recontar a histdria, tradi¢des a serem cultuadas e herdis inspiradores para o
movimento tradicionalista nascente.” (BRUM, 2006, p.48). Jacques busca nos escritos

do viajante Nicolau Dreys uma definicao de gatdcho:

(...) esses camponeses sdo naturalmente dotados de muitos nobres
sentimentos, de certa agilidade e robustez fisica, segue-se que o ser
bom cavaleiro, sabendo manejar o cavalo, o lago e as “bolas”, a langa
e a espada e ndo recusar-se ante os perigos; encarar os trabalhos e os
revezes da sorte com indiferenca, prezar-se a palavra uma vez dada;
dizer-se seja para quem for o que se sente com franqueza (...) ser
enfim um homem para o que se costuma dizer, para o que se ofereca,
eis o verdadeiro gaicho. (JACQUES apud BRUM, 2006, p.50-1).

E pertinente considerarmos que: “Séo as diferencas reais ou inventadas que vio
caracterizar as identidades, conferindo-lhes cardter de distin¢cdo”. (BRIGNOL, 2004,
p.23). Mesmo assim, os elementos citados por Brum (2006) sdo recuperados na
gauchidade, relembrados e enaltecidos com freqii€ncia pela cultura popular regional e
pelas narrativas mididticas. Nessa via, interessa observar que estes elementos foram
resgatados e inventados a partir da historiografia oficial e da literatura, em um primeiro
momento.

Buscando, entdo, a recuperacdo de algumas das marcas da gauchidade
construida pelas narrativas histéricas e mididticas, na atual subsecdo sdo abordados™: a
trilogia “O Tempo e o Vento” de Erico Verissimo — que foi transformada em minissérie
pela Rede Globo, e é comercializada em DVD no portal da Globo —; os filmes “Anahy

de las Misiones” (1997) e “Neto Perde sua Alma*” (2001). O primeiro com dire¢ao de

8! Fundada em 1899 por Simdes Lopes Neto em Pelotas.

2 Em funcdo de limitacdes naturais do trabalho cientifico, optou-se por estas trés obras, mesmo sabendo
que muitas outras poderiam compor esse exame contextualizador. Justificativa reiterada pelo fato das trés
apresentarem narrativas regionais, produzidas regionalmente. A mimissérie “A Casa das Sete Mulheres”,
por exemplo, apesar de trazer a temdtica regional, trata-se de uma producdo nacional.

% No Festival de Cinema de Gramado de 2002 o filme obteve as seguintes premiagdes: Melhor Filme
(Juri Popular), Prémio Especial do Jiri (Produg@o), Melhor Musica e Melhor Montagem. No Festival de
Cinema de Brasilia: Melhor Ator e Melhor Direcdo de Arte. No Festival de Cinema do Recife: Melhor
Ator Coadjuvante, Melhor Roteiro, Melhor Dire¢do de Arte e Prémio Especial do Jiri. No Festival de
Cinema de Huelva-Espanha: Melhor Fotografia. No Festival de Cinema de Trieste-Italia: Melhor Filme —
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Sérgio Silva e produg¢do de M. Schmiedt Produg¢des, o segundo dirigido por Beto Souza
e Tabajara Ruas e produzido por Piedra Sola Producdes. Ambas as produtoras sdo
gadchas. Os filmes s@o longa metragem de producdes estaduais que trazem a temadtica
regionalista, a partir de uma contextualizacao histérica de dois confrontos significativos
do Rio Grande do Sul: a Revolucdo Farroupilha e a Guerra do Paraguai,
respectivamente. Ambos abordam a gauchidade, em uma das formas mais tradicionais,
por meio das lutas, embates, guerras, revolugdes, salientando a belicosidade e a bravura
desse povo. Sdo produgdes cinematograficas do periodo de retomada, marcadas pela
questdo do tradicional(ismo), talvez pela busca das raizes ou da prépria histéria. Essas
duas obras obtiveram reconhecimento em festivais e premiagdes. Nas andlises
preliminares feitas sobre o GC pudemos encontrar tragcos claros da valorizagdo desses
tracos mais tradicionais, sobretudo da bravura, das lutas e das revolugdes.

Essas obras foram escolhidas a partir do trabalho de pré-observagdo, primeira
etapa de uma pesquisa exploratéria, que mostrou produgdes mididticas reveladoras de
valores e costumes que se referem a uma gauchidade voltada a construg¢do de tradigdes.
Também foram selecionadas por apresentarem uma visdo semelhante sobre tal
gauchidade, a partir de histdrias diferentes, e, ainda, por serem producdes mididticas
marcantes. A seguir, pretendemos levantar os pontos mais relevantes das histdrias
relacionando-os com a constru¢do da gauchidade que transparece no Galpdo Crioulo e
em outros produtos mididticos da atualidade. Assim, o leitor vai perceber que os
argumentos vao entremear € se misturar com 0s aspectos mais significativos das

narrativas.

2.4.1 O Tempo e o Vento

O Tempo e o Vento ¢ uma obra que discorre sobre a saga de uma familia, em
meio a formagdo do estado do RS, ainda designado de Continente de Sao Pedro. A
narrativa comeca em 1745. Ana Terra é uma das principais figuras da parte inicial, pois
¢ a partir dela que se formard a familia Terra Cambard. Ana é ainda uma menina, que
vive nos confins da campanha continentina com sua familia (pai, Maneco Terra; mae,
Henriqueta; e os irm@os Antonio, Hordcio e Lucio). Sua casa € rustica, feita de barro e

pau-a-pique, os comodos sdo divididos por tecido e a cozinha € o espaco em que todos

Diretor Estreante. (NETO Perde sua Alma). Acresce-se o fato de ter como consultores Antonio Augusto
Fagundes — apresentador do Galpdo Crioulo —, e Tau Golin, historiador citado neste estudo.
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se encontram e tracam os planos, com exce¢do das mulheres da casa que ndo devem se
preocupar com as decisoes. Ana encarrega-se dos servicos da casa, lavar roupas, tirar
leite, entre outros. Adolescente, enamora-se de um descendente de indio, Pedro
Missioneiro, que foi acolhido por sua familia, quando estava ferido. Apds ter obtido
melhora ele segue vivendo acerca da familia, auxiliando na lavoura e na doma.

Em uma tarde Ana vai a sanga lavar roupa e, sem perceber, € seguida por Pedro.
Ana engravida, contudo tenta esconder a gravidez até que é obrigada a contar a mae.
Sem querer seu pai escuta e assim que os filhos entram em casa ele os manda matar
Pedro, para limpar a honra de Ana e da familia. A partir desse momento, Ana passa a
ser rejeitada pelo pai e pelos irmdos. Seu filho nasce e cresce, sem receber atencio
alguma do avo.

Para estes e os demais continentinos, de acordo com Verissimo (2004b, p.55)

O cddigo de honra daqueles homens possuia um nitido sabor
espanhol. Falavam muito em honra. No fim de contas o que realmente
importava para eles era “ser macho”. Outra preocupacao dominante era
a de “ndo ser corno”. Nao levar desaforo para casa, saber montar bem e
ter tomado parte pelo menos numa guerra eram as glérias supremas
daquela gente meio barbara que ainda bebia d4gua em guampas de boi.
(...) Para os continentinos o cavalo era um instrumento de trabalho e ao
mesmo tempo uma arma de guerra, um companheiro, um meio de
transporte (...).

Em outro momento Verissimo (2004b, p.173) reitera: “(...) existem na vida dum
homem de honra duas coisas sagradas que ele deve fazer respeitar a custa de todos os
sacrificios: a cara e a casa.” A gauchidade encontra paragem nessa postura, pois valores
que hoje sdo nitidamente cultuados como honra, orgulho e virilidade e utilizados pela
midia por vezes como representacdo do gaticho, refletem a maneira de pensar e de agir
que se enraizaram no imagindrio coletivo das geracdes que sucederam a época de Ana
Terra.

Na histdria, passados quatro anos, eles recebem a noticia de que ha castelhanos
por perto e estdo atacando ranchos e moradores. As mulheres (Henriqueta e Euldlia,
esposa de Antonio) e Pedro, filho de Ana, sdo levados para um esconderijo no mato.
Ana, por opg¢do, fica junto dos homens da familia e luta bravamente contra os
castelhanos. Os homens da casa sdo todos mortos no confronto. Ana € violentada pelos
bandoleiros que atacaram o rancho. Quando se recupera, corre para ver como estao 0s

outros.
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E nitido, por esses relatos, que os habitantes da Provincia de Sao Pedro (RS)
pagavam um pre¢o muito alto por viverem tao perto da fronteira castelhana, tendo que
dar conta de invasdes freqiientes, que ndo raras vezes terminavam em confronto.
Também fica evidente que as lutas pela vida e pela terra, assim como as barbdries
sofridas por invasores, que estavam presentes no cotidiano daquela gente.

No esconderijo, Ana encontra seu filho, sua mae morta e Eulédlia tendo
alucinacdes. SO, ela enterra seus mortos e fica a deriva sobre os escombros do que fora
sua casa. Portanto, o tnico descente (homem) da familia Terra que sobreviveu foi Pedro
— um filho bastardo.

Ana exemplifica aspectos ambivalentes do feminino nessa gauchidade que se
baseia em valores histérico-literarios. Por um lado, revela a submissdo da mulher, a
impossibilidade de opinar e de escolher, bem como a insignificincia de seus
julgamentos, idéias e preferéncias — condutas que nao se repetiam apenas no Rio Grande
da época, mas que ainda hoje exibem tracos na sociedade contemporanea. Por outro
lado, mostra a for¢a e a coragem da mulher gaicha, pois mesmo nas condi¢des mais
adversas ela ndo se permite acomodar, desempenhando o papel de guerreira quando
necessario. Ela tenta levar sua vida adiante, fazendo o que for necessario. Esses ultimos
valores sdo os mais refor¢cados na gauchidade midiatica analisada, referindo-se a mulher
e a sua participa¢cdo em toda a trajetéria do estado.

Voltando a histéria, noutro dia passou perto do rancho uma familia que estava
em viagem para Santa Fé, lugar em que um poderoso fazendeiro, o coronel Ricardo
Amaral, desejava edificar uma vila. Ana, Pedro e Euldlia seguiram viagem junto dos
desconhecidos, levando consigo apenas uma roca € uma tesoura, objetos que sobraram
apo6s o rancho ter sido queimado pelos invasores.

O Coronel Amaral € uma figura interessante, uma vez que os padrdes de
hombridade para ele e, que de certa forma referem-se ao pensamento de uma época,
eram: “(...) um homem bem macho devia saber manejar a espada, a langa, a espingarda
e a pistola, entender de criagdo e ser um bom cavaleiro.” (VERfSSIMO, 2004a, p.170)
Nessa citacdo hd uma referéncia ao espirito corajoso, mas também turrdo — de guerrear
por poucos motivos —, do gaticho acunhado “faca na bota”, que “ndo escuta desaforos”.
Esse perfil, de certa forma, ainda transparece nas representacdes feitas do gadcho pela
midia. Cabe esclarecer, que naquele periodo os fazendeiros que integravam o exército
recebiam os postos mais altos e, ndo raras vezes, os militares que se destacavam nos

confrontos recebiam glebas de terras. A elite era formada pelos fazendeiros e militares,
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que poderiam ser as duas coisas. Eles é que realmente governavam/mandavam no povo.
Eram esses sujeitos, portanto, que faziam prevalecer os valores, os hdbitos, os
comportamentos aceitos e adequados.

Em Santa Fé, Ana tornou-se parteira. Euldlia, que ja havia se recuperado, casou-
se novamente. Pedro cresceu, desposou Arminda e foi para a guerra. Mais tarde,
nasceram os filhos de Pedro e Arminda: Bibiana e Juvenal. Ana ajudou a cuida-los até
sua morte. A historia também mostra a submissdo da mulher, até mesmo uma certa

anulagdo frente aos homens, contrastando com sua coragem e garra.

Santa Fé, como qualquer cidade gatcha da época, é uma sociedade
machista. As mulheres, desde o nascimento, esta reservado um lugar
preciso na comunidade: devem obrigatoriamente se casar, parir
filhos, cuidar dos afazeres domésticos e obedecer a seus maridos.
Nao had nenhum espaco de independéncia para elas: devem ser uma
palida sombra de seus maridos e viver em funcdo deles.
(VERISSIMO, 2004c, p.12)

Foi num dia de finados, do ano de 1828, que surgiu na cidade um certo Capitao
Rodrigo, um tipo altivo, corajoso, que gostava de guerrear, montado em seu cavalo,
com chapéu de barbicacho para nuca, lenco encarnado, violdo a tiracolo e com sua
espada embainhada. O personagem pode ser retratado como um tipo pachola e
pelead0r84, sem muito apego a terra ou riquezas materiais, mas também um homem
belicoso, viril e destemido.

Cabe esclarecer que muitas das guerras da fic¢do baseiam-se nos confrontos, nas
batalhas e nas revolucdes que fazem parte da histéria do RS. As guerras constantes
imprimem ao gatcho certa belicosidade, espirito guerreiro acrescido por um cédigo de
honra extremamente rigido. Estabelecendo uma correlacdo com o objeto de estudo, a
abertura do GC retrata esse aspecto como se verd mais adiante. Esses elementos também
sdo freqiientemente resgatados pela midia, como podemos visualizar no anuncio a

seguir, coletado durante a Semana Farroupilha de 2006.

¥ Em um didlogo com Bibiana, Rodrigo diz: “A vida vale mais que uma ponchada de ongas. A gente
passa trabalho numa guerra, mas se diverte muito.” (VERISSIMO, 2005a, p. 358)
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Sao homens
e mulheres
que carregam
na memaoria

o sonho hervico
dos braves.

Um povo guerreiro,
rehelde hekdeira
de lutas e glarias
que entre redeas
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radigoes, aquecenda,
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Figura 7 — Antincio veiculado no ZH 20/09/06

Dimensao original 27,75x15,81cm

A mensagem da pega publicitdria faz lembrar um trecho de O Tempo e o Vento
em que Verissimo (2004b, p. 54) diz: “Poucos sabiam ao certo porque lutavam, mas
havia na Provincia a tradi¢do de ‘pelear com os castelhanos’, e seus homens encaravam
as invasdes como uma fatalidade (...)”.

Bibiana e Rodrigo casaram-se, mesmo a contragosto de Pedro Terra. Da unido
de ambos nasceu a familia Terra Cambard. O primeiro filho do casal chamou-se
Bolivar, segundo o pai em homenagem a Simon Bolivar, libertador da Venezuela. O
casal teve mais duas filhas, Anita e Leonor. Passado um tempo sem guerras, Rodrigo
cansou da vida pacata da cidade e do casamento e se entregou a bebida, ao 6cio, ao jogo
e as mulheres.

Segundo Verissimo (2004a, p.236)

Os homens do Rio Grande estavam de tal modo habituados a luta e as
correrias que quando vinha a paz ndo se conformavam mais com o
trabalho da terra, em que tinham de ficar mourejando de sol a sol,
agarrados ao cabo da enxada ou da foice.
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Assim, o estado de desalento de Rodrigo sé acabou depois que suas filhas
morreram € que a guerra entre caramurus® e farroupilhas comecou. O personagem foi
para essa luta e morreu quando tomou a casa do coronel Amaral, aliado dos caramurus.
Bibiana, durante todos os anos em que viveu com Rodrigo, permaneceu apaixonada por
ele, muito embora nem todas as fases tenham sido boas.

Bolivar, o filho do casal, cresceu, tornou-se homem e desposou Luzia Silva,
filha de criacdo de Aguinaldo Silva, um nordestino que enriqueceu em Santa Fé.
Bibiana foi morar no sobrado de Aguinaldo, junto de Luzia e Bolivar. O casal teve um
filho, Licurgo Terra Cambard, que acabou sendo criado pela avé Bibiana, em virtude de
Bolivar, Luzia e Aguinaldo terem falecido. Bibiana, nesse momento, é uma senhora de
meia idade centralizadora e autoritdria, embora tenha sido submissa boa parte de sua
vida. Volta a aparecer o traco ambiguo da personalidade feminina na gauchidade dessa
obra.

Cabe lembrar que ao casar-se com Luzia e Aguinaldo falecer, Bolivar passou a
ser dono do Sobrado e do Angico — estancia de propriedade da familia. Portanto, um
senhor de muitas posses. Seu filho Licurgo é um dos homens com maior poderio
econdmico na cidade e desfruta também de prestigio politico. Muito do que Licurgo
aprendeu foi com sua avé Bibiana e nas rodas de chimarrdo com a peonada do Angico.

Sobre honra ele sabia que:

(...) um homem para ser bem macho precisava ter barba e vergonha
na cara. Ter vergonha na cara significava possuir uma cara limpa em
que nenhum outro homem tivesse batido. “Se um homem te
esbofetear, mata o canalha no sufragante”. Ter vergonha na cara
significava também nunca faltar a palavra empenhada, custasse o que
custasse. (VERfSSIMO, 2004b, p. 214)

Nessa citacao fica evidente um c6digo de honra rudimentar, compartilhado nos
galpdes do século XIX. Talvez, para um melhor entendimento devéssemos ler de
maneira metaférica o que estd sendo dito, pois, desta forma, correriamos menos risco de
nao entender os valores de honra e de bravura presentes nessa fala.

Licurgo casou com sua prima Alice e tiveram dois filhos, Toribio e Rodrigo, os
quais acompanharam o cerco ao sobrado em que viviam, durante a Revolugdo de 1895.

Posto que Licurgo fosse o prefeito, com ideais republicanos, adepto de Jdlio de

% Combatentes do exército imperial que defendiam as causas do Império Brasileiro.
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Castilhos, portanto chimango. Apesar do status que assumia, para Verissimo (2004d,

p.17):

(...) Licurgo Cambara desprezava o conforto. Gatichos como ele em
geral dormiam em camas duras, sentavam-se em cadeiras duras,
lavam-se com sabao de pedra e pareciam achar indigno de macho tudo
quanto fosse expressdo de arte, beleza e bom gosto. Isso explicava a
nudez e o desconforto de suas casas, a aspereza espartana de suas
vidas.

A mulher de Licurgo deu a luz em meio ao cerco, teve complica¢des no parto e a
filha nasceu morta. A crianca foi enterrada no pordo da casa e Licurgo relutou em
chamar o médico para dar assisténcia a sua mulher e aos demais feridos que se
encontravam na casa. Seu orgulho estava acima de qualquer coisa. Apesar das perdas,
ele saiu vitorioso deste cerco e assumiu mais uma vez a intendéncia.

Cabe refletir sobre o conceito do que € a vitdria nesse caso, pois, se ganhou pela
resisténcia, o personagem, ao mesmo tempo, perdeu pela prepoténcia e arrogancia. Sua
filha e companheiros de luta morreram e sua esposa ficou com a saide comprometida. E
de se pensar no valor que a guerra acaba por assumir na vida desses gadchos e toda a
carga de significados que ela traz consigo.

Os primeiros tracos de maior relevancia no que diz respeito a identidades
distintas e de internacionalizagdo aparecem, na obra, com Rodrigo e Toribio, quarta
geracdo dos Terra Cambard. Eles formam parte da aristocracia do periodo. O primeiro €
um gadcho urbano — influenciado pela representacdo européia de homem da época,
especialmente a francesa, como se pode observar nos relatos do personagem —, foi para
capital estudar medicina, adquiriu modos de vida sofisticados, gostava de champagne e
caviar. O segundo remete ao gaicho da campanha, seu modo de vida era simples,
tomava cachaca e comia carne de gado e de ovelha.

No trecho a seguir Rodrigo refere-se a Toribio, dizendo assim: “Es um bérbaro!
Representas um Rio Grande que tende a desaparecer, um Rio Grande que vive em torno
do boi e do cavalo, herdico sim, ndao hd didvida, mas selvagem, retardatdrio.”
(VERISSIMO, 2004c, p.135). A fala de Rodrigo se concretizou parcialmente na esfera
ndo-ficcional, ja que o gaucho representado por Toribio hoje € minoria no estado.
Contudo, ele é resgatado pela midia, retornando simbolicamente para marcar datas

especiais, como o dia 20 de setembro. O antincio a seguir exemplifica essa fala.
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Figura 8 — Anuncio veiculado ZH 20/09/06

Dimensao original 17,31x25,49cm

Na obra de Verissimo, Rodrigo — filho de Licurgo e Alice — casou-se com Flora
e teve cinco filhos: Jodo Antonio, Floriano, Eduardo, Alice e Bibi. Cada um deles
representava um tipo distinto, filiados as mais diversas correntes ideoldgicas vigentes na
primeira metade do século XX.

Outro episddio dessa histdria, que traz marcas da gauchidade, € retratado a
seguir.

Floréncio, sobrinho de Bibiana, depois do casamento e morte de Bolivar, relutou
por anos para entrar no Sobrado. Em um didlogo com Dr. Winter, médico alemdo que
clinicava em Santa Fé, fica clara sua posi¢ao; o doutor comecou dizendo:

“ —Pois acho que vosmece devia quebrar seu orgulho...

— Nao ¢ orgulho.

— Que € entdo? Teimosia?

— E vergonha.” (VERISSIMO, 2004b, p.193)

O orgulho é o sentimento que marca a gauchidade em sua esséncia.
Compartilhado por muitos, o orgulho ainda agrega outra série de sentimentos traduzidos

pelo apego a terra natal, a memoria dos antepassados e a honra. Mas o orgulho tem seu
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lado menos glorioso, quando leva a guerras, promove desavengas, provoca mortes em
nome de uma honra estranha.

Embora a descricdo e interpretacdo dessa obra tenham sido breves, é possivel
observarmos caracteristicas diversas de seus personagens, que ao longo da histéria sdo
capazes de mostrar a transformacdo que ha na formacgao do gaticho e, a0 mesmo tempo,
a permanéncia de determinadas marcas. De certo modo, essa diversidade de
personagens que representam tragos da gauchidade mostra o quanto sua composicao é
complexa.

Na segunda metade do século XVIII, por exemplo, t€ém-se as figuras de Maneco
Terra e Pedro Missioneiro. Um refere-se a um pequeno produtor que viveu com sua
familia de forma simples, era rude e apegado a terra; o outro era descendente indigena e
ficou a vagar pelo continente depois do Tratado de Madrid e da perda da Guerra
Guaranitica. Pedro mostra, em certa medida, um retrato da origem do termo gatcho,
como um andejo, solitario, sem lei ou rei. Talvez, resguardadas as devidas propor¢des, o
Galpdo Crioulo mantenha esse traco andejo, realizando vérias de suas produgdes de
forma itinerante. Por outro lado, retoma marcas de Maneco Terra na valorizacdo da
familia, por exemplo.

A rudeza € um traco que se mostra com clareza em Licurgo, mas também em
Maneco. As vezes entendida como grossura e até hostilidade, a rudeza integra também
esse complexo conceito de gauchidade e pode ser percebida no programa GC, ndao no
tratamento dado pelos apresentadores aos convidados, mas na constitui¢do do cendrio
que traz o minimo de elementos, que ndo preza pelo conforto, pela sofisticacdo, pelo
requinte como acontece com outros programas. No GC prevalece a simplicidade. Isso
serd melhor argumentado no capitulo das andlises.

O Tempo e o Vento ¢ uma obra ficcional, mas que se apdia em fatos histéricos
que permeiam a histéria do RS, bem como nos valores, habitos e tradicoes da época.
Nos livros da colecio existe uma cronologia da narrativa ficcional em paralelo com a
cronologia da histéria do estado, de modo que fica nitido o uso dos fatos histéricos na
vida de cada um dos personagens criados pelo autor.

No estudo da coletdnea, podemos perceber alguns tracos de gauchidade que se
destacaram na trama e que ajudam a caracterizar o imagindrio sobre o gatcho. Esses
tracos sdo: belicosidade, honra, rudeza, valentia, bravura, apego a terra, hombridade,

mas também orgulho, arrogancia e prepoténcia.
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2.4.2 Anahy de las Missiones

O filme Anahy de las Missiones narra a vida da familia de Anahy na luta para
sobreviver durante a Revolu¢ao Farroupilha. Enquanto O Tempo e o Vento se passa
nos séculos XVIII, XIX e XX, esse filme retrata um periodo especifico, os anos de
1835-45. A narrativa cinematografica € mais um produto mididtico que retoma fatos da
histéria para desenvolver o seu enredo e, a0 mesmo tempo, retomar e ressaltar valores,
habitos e tradi¢des da cultura gatcha da época.

Logo na primeira cena aparece a familia, composta pela madre Anhay, a guria
Luna, o guri Leonardo (Leon), o rapazola Teobaldo (Teo) e o filho mais velho Solano.
Eles estao andando em um campo aberto e dois deles ocupam o lugar dos bois, puxando
um velho carrogio. E inverno de 1839 e eles estdo no rastro da pélvora, passam pelos
lugares onde se deram os combates em busca de objetos de alguma valia como, por
exemplo, botas, poncho, anéis, armas (brancas e de fogo), em meio a mares de
caddveres. O objetivo € arrecadar esses objetos para revender mais tarde nos
acampamentos militares, sejam eles republicanos ou imperialistas.

Mais uma vez, a temdtica da guerra atravessa a histéria. Agora, na revolucdo
mais longa do estado. A partir dela é que surge a expressdo farroupilha e farrapos™.
Esses eram os termos utilizados para designar o exército republicano que, com tantos
anos de peleja e sem muito dinheiro, teve seus pertences deteriorados com o passar do
tempo. Contudo, mesmo nessas condi¢des o orgulho nao se abateu, muito pelo
contrério, parece até ter ficado mais acentuado.

Anahay € a chefe da familia, contrariando a légica patriarcalista vigente no
Continente de Sao Pedro do Rio Grande. Como matriarca Anahay mostra a forca da
mulher, a exemplo de Ana Terra, conduzindo sua familia. Eles ndo tém teto, nem
paradeiro certo. Vagueiam pelo continente. Acampam e dormem no mato. Eis ai outro
conjunto de personagens que representam também o conceito de gaticho na sua acep¢ao
original.

Conforme foi dito, sua familia tira sustento das negociacdes que faz quando
encontra os acampamentos dos guerreiros. Antes de chegar nestes lugares, Anahay
instrui sua filha Luna para se “arrumar”. Ela se envolve em ataduras, para simular que é

portadora de escrufulose. Assim, evita que os homens dos acampamentos se aproximem

% Essa revolugdo foi batizada de Farroupilha e os integrantes do exército republicano, separatista, eram
chamados de farroupilhas e, mais tarde, de farrapos em fungdo das condi¢cdes que se encontravam seus
trajes, porque mesmo com poucos recursos, muitas vezes insuficientes para dar conta da alimentacao, eles
seguiam peleando por seu ideal.
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e tentem algo contra sua “honra”. Embora, a mae pudesse conduzir sua familia como
chefe, a figura da mulher, na personagem Luna, aparece de forma fragilizada, ficando a
mercé da sorte contra os demais.

Durante as longas caminhadas, viajando pelo continente, Anahy conta lendas do
folclore sul-rio-grandense, como a do Boitatd e a da India Minuana que vive nos
rochedos, cujo assobio nenhum homem pode ouvir, caso contrdrio poderd se
transformar em pedra. Através dessas historias, ela mostra o saber adquirido pelos anos
de experiéncia e, também, o valor que dava para o conhecimento transmitido pela
oralidade. Hoje, sdo muitas as lendas e os causos que permeiam o folclore do estado.
Histérias que sdo resgatadas no Galpdo Crioulo, como, por exemplo, na edi¢do 2,

7 P
8 ”. mas também em concursos como O

quando Nico contou a lenda da ‘“Panelinha
Encontro de Artes e Tradicdo Gaticha, a Ciranda de Prendasgg, o Entrevero de Pedes,
entre outros, reforcando e agregando novos elementos a gauchidade. Contudo, fora
desses espacos e de algumas escolas, essas lendas se perdem e pouco encontra
repercussao entre os cidaddos do estado.

Em meio as andancas, a familia encontra um homem muito ferido, Anahy,
apesar da promessa que fizera de ndo ajudar a ninguém de exército algum, acaba por
auxiliar o farrapo Manoel Soares. Depois de curado, ele e Teo vdo para o combate,
guerrear ao lado dos farroupilhas. Anahy amarga em siléncio aquelas partidas, pois,
muito embora contrariada com a ida do filho para a guerra, reconhece sua bravura —
outro componente que serve ao discurso da gauchidade.

Certa vez, Anahy passa pela estincia de Joca Ramires, antigo conhecido seu, que

em uma conversa reclama das mazelas causadas pela Revolucdo. Ele estd disposto a

%7 Esta lenda foi contada na edicdo do GC da IX Fenatrigo. E uma lenda propria da cidade de Cruz Alta.
Conta a histéria de um viajante que bebia 4gua de uma fonte, do referido municipio, em uma panela e
acabou se aquerenciando por 14.

88 “‘Prenda’ é a namorada, a moca gaicha, num sinénimo de j6éia ou valor muito estimado. O termo
talvez tenha sido trazido ao Rio Grande do Sul pelos colonos dos Acores, pois naquele arquipélago
lusitano € tradicional uma cantiga de tirana com o seguinte refrdo: Tirana, atira, tirana, / Vem a mim, tira-
me a vida: / A prenda que eu mais amava / Ja de mim foi suspendida.

O primeiro registro do texto data de 1880, feito por Carlos Von Koseritz, precursor dos estudos
folcléricos no Rio Grande do Sul. A melodia foi recolhida por Teodoro Tostes, na interpretagdo de um
velho gaiteiro, nos anos 20, e reproduzida em Sido Paulo por Mdrio de Andrade em seu “Ensaio sobre
Miuisica Brasileira”. A partir de entdo, essa cantiga teve grande acolhida pelos rio-grandenses residentes
no Rio de Janeiro apds a Revolucdo de 1930, difundindo-se com menor €nfase nos meios urbanos do Rio
Grande do Sul.

Vou-me embora, vou-me embora, / Prenda Minha, /Tenho muito que fazer. /Tenho de para rodeio,
/Prenda minha, /No campo do bem-querer. / Noite escura, noite escura, /Prenda minha, /Toda noite me
atentou. /Quando foi de madrugada, /Prenda minha, /Foi-se embora e me deixou. /Troncos secos deram
frutos, /Prenda minha, /Coracdo reverdeceu. /Riu-se a préprio natureza, /Prenda minha, /No dia em que o
amor nasceu.” (PRENDA MINHA, 2007, on-line)
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abandonar o campo e ir viver na capital. Para tanto, pede a Anahy que leve consigo
Picumd, uma mestica que vive por 14. Picuma segue seu caminho com a familia de
Anahay e passa a ‘“servir’ Leon e Solano. Nessa passagem, percebe-se o €xodo do
campo para a cidade, fato que tem acompanhado a realidade desse estado e dos demais
do Brasil. O trecho mostra, também, a impoténcia das mulheres, que € mais acentuada
quando se trata das que ndo possuem titulos ou posses, nesse caso uma mestica.

Em uma das negociagdes em um acampamento farroupilha, Anahy descuida-se
de Luna, sua filha, que procura o médico argentino Pedro Galvan e com ele perde sua
virgindade. Luna engravida do médico e esconde a gravidez da mae por um periodo.
Luna repete a histéria de Ana Terra, que foi mae solteira e deixou se seduzir.

A familia de Anahay segue seu trabalho, saqueando os mortos para vender seus
pertences nos acampamentos, garantindo suas sobrevivéncias. Mas, em um destes
campos de batalha, Anahy se depara com outra face da morte, encontra o corpo de seu
filho Teo ao lado do amigo Manoel. Ela e Solano cavam uma cova para os dois, 0s
sepultam e tentam seguir seu caminho. Mas, em uma cena dramdtica Anahy ndo
consegue mais resistir ao pranto que lhe invade, joga-se ao chdo lamentando em um
choro quase que esquizofrénico as varias perdas que teve ao longo destes anos de
batalha, como a de seus dois filhos, Leon e Teo.

Em tempos de guerra o sofrimento das mulheres € quase uma constante, pois,
além de terem que executar o trabalho antes feito pelos homens, dificilmente despem o
luto. Essa for¢a que as mulheres encontraram para dar continuidade as suas vidas, em
meio a tantas batalhas, anulacdes, confrontos, destrui¢do e revolucdes € uma presenca
marcante nas narrativas e acaba por aparecer como trago da gauchidade midiética.

O filme termina com a retomada da marcha pelos membros que restaram da
familia e Anahy conversando com Luna sobre gravidez e o parto.

Anahy é uma mulher forjada pela guerra e que tem que se adaptar a ela. Seu
comportamento € fruto de seu tempo: busca, em primeiro lugar, a sobrevivéncia e, no
desdobramento disso, manter a familia unida a qualquer custo. Dentre suas falas pode-se

2

destacar: “O que esta feito nao se desfaz.”; “Sei tirar partido da guerra e da vida.” e “A
vida nunca tinha se enfurecido com Anahy de las Misiones como de uns tempos pra
cd... Mais ainda sobrevivo a muitos desavindos”.

Convém destacar que as personagens Anahy de las Misiones, Ana Terra e
Bibiana Cambard, possivelmente, remetam a uma minoria das mulheres que viviam em

suas respectivas épocas. Essas figuras mididticas foram representadas pelos sentidos de
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forca, coragem, resisténcia e sofrimento. Todas elas sdo exce¢des em uma sociedade
patriarcal e machista. Contudo, marcam, de certa forma, a participacdo feminina na
gauchidade sobre outro aspecto, o da fibra e da valentia.

Enfim, o filme traz elementos marcantes da gauchidade de tempos passados,

todos atravessados pela guerra. Sao eles: belicosidade, firmeza, simplicidade e forga.

2.4.3 Neto Perde sua Alma

Neto Perde sua Alma é um filme que parte do livro homdénimo que tem como
autor Tabajara Ruas, que, em parceira com Beto Souza, dirige esta pelicula. E uma
narrativa baseada em fatos reais, centrada em parte da vida de Antonio de Souza Neto,
general Neto — herdi real da Revolugdo Farroupilha. A trama estd contextualizada pela
Guerra do Paraguai, disputa que envolveu a formacao da Triplice Alianga (Argentina,
Brasil e Uruguai) contra o Paraguai, entre os anos de 1865 e 1870. Também trata da
Revolugdo Farroupilha, cuja proclamacdo da Republica Rio-Grandense deve-se de fato
ao general Neto. O filme estd divido em seis atos, o que nos remete ao teatro. Sejam
eles: Capitdo de los Santos; Milonga; A Republica, As Encantadas; Senhorita Maria;
Sargento Caldeira.

No primeiro ato sdo estabelecidos os eixos narrativos que guiam o filme, a partir
da internacdo de Neto no Hospital Militar de Corrientes — Argentina. Seguido da
lembranca da esposa e da “visita” do Sargento Caldeira, que traz as recordacdes da
Guerra dos Farrapos.

No Rio Grande do Sul, ano de 1836, inicia-se o segundo ato. Neto e Teixeira
Nunes perdem-se do exército e param em uma estancia, querendo comprar cavalos para
seguirem viagem. Sdo interpelados por Maria Luiza, esposa do capitdo Guimaraes, que
estd na guerra. Ela pergunta por quem lutam e quando eles respondem que sao
republicanos, ela diz segurando uma garrucha: “Tem muitos tipos de republicanos.
Alguns ndo valem o que comem”. Maria Luiza mostra, mais uma vez, a forca da mulher
da Provincia de Rio Grande, que tem de trabalhar na estancia e lutar na defesa da
familia, inclusive empunhando armas, considerando que os homens estdo, mais uma
vez, em guerra.

Nesta estancia trabalha Milonga, um negro ainda adolescente que acaba
acompanhando Neto e Teixeira Nunes, também conhecidos por libertador e gavido.

Com auxilio de Milonga os guerreiros reencontram o exército farroupilha. Este exército
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¢ formado, de acordo com Neto, por estancieiros, artesdos, comerciantes e agricultores,
portanto eles ndo sdo senhores das armas como os membros do exército caramuru.

Quando chegam ao acampamento, Milonga é encaminhado para o Corpo de
Lanceiros Negros, os quais participaram da Revoluc¢ao Farroupilha com a promessa de
que a eles seria concedida a liberdade.

Em outra cena, Neto e Caldeira recordam da Batalha do Seival — inicia-se o
terceiro ato. Neto disse ter duas palavras no coragdo para este combate™: “abolicdo” e
“republica”. Nesses conceitos estdo presentes tracos da gauchidade que transparecem
até os dias de hoje

No quarto ato, a primeira imagem € a de Milonga coxo, portando muletas. O
sargento Caldeira encontra um grupo de desertores negros, do qual Milonga faz parte.
Eles reclamam, esbravejam, alegando terem sido esquecidos pelo tratado de paz de
“Ponche Verde”. Fica evidenciada neste filme a participacdo do negro na Revolucdo
Farroupilha e a derrota do conceito de abolicdo — evidenciado por Neto — com a
assinatura do Tratado de Paz.

Neto reencontra Milonga e ouve calado as contestagdes do ex-lanceiro. Esse €
enfiatico ao dizer que sé perderam a guerra os negros que lutaram ao lado dos
republicanos. Apds o término de sua fala Milonga tenta matar Neto, mas € impedido por
Caldeira e € abatido com um tiro. Os negros eram os que tinham menos forg¢a politica na
histéria, pois eram cativos. A Revolug¢do Farroupilha acenou para eles a promessa de
serem livres. Mas, isso ndao ocorreu. Assim, € possivel entendermos que Milonga
representa a vida de tantos negros que se sentiram injusticados — e realmente foram — e
tentaram se vingar dos que lhe fizeram as promessas de liberdade que ndo foram
cumpridas. Nessa via, muitos dos negros que participaram da guerra, tiveram suas vidas
arruinadas, mutiladas ou aniquiladas ainda na juventude.

A cena seguinte se passa novamente no hospital, Neto e Caldeira discutem sobre
vinganga e justica. Na verdade, estes sentimentos também compdem a gauchidade, a
partir do momento em que a vinganga se dd em fun¢do de algo que nao foi cumprido,
que depde contra aquilo que € julgado moral e ético, algo que nao condiz com o c6digo

de honra compartilhado por aquela gente.

89 Ap0s esta luta Neto tornou-se general e proclamou a Republica Rio-Grandense, em 11 de setembro de
1836, nos campos dos Menezes. Fato que aconteceu e foi responsavel por desmembrar o Rio Grande do
Sul do restante do Brasil, comandado pela coroa portuguesa.
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No sexto ato, Caldeira tenta matar Ramirez — companheiro de quarto no Hospital
—, com a ajuda de Neto, justificando sua a¢@o pelos atos “indignos” que Ramirez havia
cometido na guerra como, por exemplo, matar mulheres e criangas, arrancar a pele de
indios, enterrar pessoas vivas, entre outros abusos. Percebemos que, mesmo em situagao
de guerra, algumas atitudes e comportamentos sdo rejeitados. Alguns ndao admitem
certos atos de brutalidade e covardia.

Parte interessante do filme se d4 na forma de representacdo da morte. Neto e
Caldeira fogem pelos pordes do hospital e vao até um rio, onde um homem com uma
barca vem busca-lo. Caldeira diz para Neto ir sé, pois este rio ele ja atravessou na
Batalha do Tuiuti — quando morreu. A cena termina com Neto, antes de morrer,
arrependendo-se das mortes cometidas, fazendo a travessia, como tema de fundo €
tocada a musica “Prenda Minha”.

E interessante destacarmos uma das falas de Neto, quando conta que em uma
oportunidade, na corte, encontrou-se com o imperador e este lhe disse: “Animo belicoso
dos rio-grandenses.” e, todavia, ele nao deixara de contestar: “Se ha uns coube o destino
de Atenas, a outros coube o destino de Esparta”. Esse didlogo remete, mais uma vez, as
condi¢des em que viviam os sul-rio-grandenses, distantes do conforto de que dispunha a
corte e tendo que, constantemente, empunhar armas na defesa do continente. Isso marca,
também, a relagdo configurada com as lendas gregas, em que o destino de Atenas diz
respeito ao fato de que estes estdo mais proximos das preocupacdes intelectuais, ou
ainda preocupados com as questdes politicas, enquanto que aos semelhantes dos
espartanos coube o destino de lutar.

Mesmo que as obras descritas O Tempo e o Vento, Anahy de las Misiones e
Neto Perde sua Alma sejam ficcionais, todas tomam por base e/ou por inspiracdo a
histéria de constituicdo do atual estado do RS. Contam suas lendas, seus folclores, sua
histdria e suas guerras para mostrar a formacao dos valores, dos hébitos, dos interesses,

das morais, das estéticas, das regras e, portanto, dos significados culturais de um povo.
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3° BLOCO

Construcoes Televisuais



102

“(...) a televisdo é e serd aquilo que nos fizermos dela.”

(MACHADO, 2001, p.12)

Nesta secdo sdo apresentados conceitos sobre linguagem televisual, géneros e
formatos televisivos e midiatizagdo. Optamos por trabalhar com essas temdticas na
constru¢do da fundamentacdo tedrica por julgd-las mais oportunas para andlise do
corpus empirico. Esses conceitos sdo o esteio para uma discussdo das construcdes
televisuais a partir de aspectos mais especificos dos discursos e das linguagens, pois
segundo Seligman (2007, p.88): “E importante saber diferenciar a utilizacdo das
linguagens, conhecer géneros e formatos e grades de programacao”.

Os autores elencados para tratar desta temdtica se sobressaem por suas
experiéncias tedricas e empiricas. Sdo eles: Ada Machado da Silveira, Arlindo
Machado, Beatriz Sarlo, Elizabeth Duarte, Francois Jost, German Rey, Jesus Martin-
Barbero, José Carlos Aronchi de Souza, José Marques de Melo, Maria Lilia Dias de
Castro, Marie-Chamba Houillon, Nisia Martins do Rosario, Omar Calabrese, Rosa

Maria Bueno Fischer, Silvia Borelli, Umberto Eco.

3.1 Consideracoes introdutorias sobre a televisao

Vivemos “frente a uma realidade instdvel e fragmentdria, em processo de
velocissimas transformacdes” (SARLO, 1997, p.27). Tempo da neotevé (ECO, 1989) ou
televisdo na pés-modernidade (SARLO, 1997), ou neobarroca, ou simplesmente pds-
televisdo. Todas essas abordagens trazem em comum o registro e o debate sobre
caracteristicas que se fazem mais visiveis e/ou que alteram o modo de produzir e de ver
tevé na contemporaneidade. Como exemplo: ser voltada para si mesma, valorizar a
espetacularizacdo, misturar géneros, exibicdo do “em se fazendo”, tempos eldsticos,
seqiiencializacdo. Essas sdo peculiaridades bastante presentes na televisdo brasileira e
intrinsecamente ligadas ao momento histérico vivido — chamado por muitos de pds-
modernidade. Contudo, os estudiosos e profissionais ainda ndo conseguiram compor
uma gramdtica — como se faz para as linguas — capaz de compilar a linguagem
televisiva. Nesse sentido, Borelli (2001, p.9) diz que temos “fronteiras ainda difusas, em

busca de uma linguagem televisual prépria, que possa se diferenciar da ‘forma’ literéria,
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radiofOnica, teatral ou cinematografica (...)”. Talvez, devéssemos pensar que a tevé é o
resultado de todas essas midias e ndo € possivel encontrar essas fronteiras.

A tevé € alvo das mais variadas criticas, muitas vezes, acusada de
superficialidade e banalizacdo. Martin-Barbero e Rey (2004, p.25) reiteram, dizendo “A
televisdo (...) € tenazmente encarada a partir de um discurso maniqueista, incapaz de
superar uma critica intelectualmente rentdvel...”. Quanto a banalizagdo, Machado
(2001), diz que este fendmeno ndo € privilégio da esfera televisiva, pois 0 movimento
de mercantilizagdo generalizada da cultura ja se deu também em outros meios. O
cinema holywoodiano da provas de que isso nao ocorre apenas na tevé. Outros bens de
consumo também passam por esse processo que os torna obsoletos rapidamente ou
supervalorizados.

Especificamente quanto a televisdo, Machado (2001, p.10) afirma que “(...) deu
mostras de ser um sistema expressivo suficientemente amplo e denso para dar forma a
trabalhos complexos (...)”". Embora, existam “formas mais baixas’ de tevé e o fluxo
televisional”' esteja repleto de sitcoms, talk shows, telenovelas, dos quais vérios se
limitam a futilidade 6bvia, muitos programas’> conseguem surpreender positivamente
com abordagens diferenciadas, retratando questdes inerentes a vida em sociedade,
esclarecendo e ensinando préticas culturais, artisticas e sociais. Assumindo, portanto,
seu papel educativo, para além do entretenimento e do lazer.

Martin-Barbero e Rey (2004, p.26) acrescentam que a tevé também se distingue

pelo

(...) lugar estratégico que a televisdo ocupa nas dindmicas da cultura
cotidiana das maiorias, na transformacdo das sensibilidades, nos
modos de construir imagindrios e identidades. (...) a televisdo constitui

% Para Machado (2001, p.10) formas baixas de tevé sdo equivalentes “(...) com uma subliteratura de

consolo e manuais de auto-ajuda. Nao é muito diferente o que acontece no cinema, hoje largamente

infectado pelos blockbusters de Hollywood e voltado prioritariamente para a producdo de descartdveis
ara as salas de exibi¢do em shopping centers.”

! “(...) 0 que anima o ritmo e compde a cena televisa € o fluxo: esse continuum de imagens, que nao faz

distincdo dos programas e constitui a forma da tela acesa.” Ainda, “(...) a mediacdo estratégica
introduzida pelo fluxo televisivo remete, acima da experiéncia estética, aos novos ‘modos de estar juntos’
na cidade, as sociabilidades cotidianas que o caos urbano suscita, uma vez que, a0 mesmo tempo que
desagrega a experiéncia coletiva, impossibilitando o encontro e dissolvendo o individuo no mais opaco
dos anonimatos, introduz uma nova continuidade: a das redes e dos circuitos, a dos conectados.”
(MARTIN-BARBERO e REY, 2004, p.36).
%2 “Programa é qualquer série sintagmdtica que possa ser tomada como uma singularidade distintiva, com
relacdo as outras séries sintagmadticas de televisdo. Pode ser uma peca unica, como um telefilme ou um
especial, uma série em capitulos definidos, um hordrio que se prolonga durante anos sem previsdo de
finalizacdo, e até mesmo a programagdo inteira no caso de emissoras ou redes ‘“‘segmentadas” ou
especializadas, que apresentam variacio de blocos.” (MACHADO, 2001, p.27)
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hoje, simultaneamente, o mais sofisticado dispositivo de moldagem e
deformacio do cotidiano e dos gostos populares e uma das mediagdes
histéricas mais expressivas de matrizes narrativas, gestuais e
cenograficas do mundo cultural popular, entendido ndo como as
tradi¢des especificas de um povo, mas a hibrida¢do de certas formas
de enunciacdo, de certos saberes narrativos, de certos géneros
novelescos e dramdticos do Ocidente com as matrizes culturais de
nossos paises.

A tevé também desempenha um papel decisivo em torno das mudangas politicas.
Ela se coloca como protagonista das novas formas de se fazer politica. Ao mesmo
tempo, ela se propde como simulacro e espaco de sondagens que despolitiza a
participacao cidada, fazendo com que o debate politico seja dissolvido pelo espetaculo
apresentado.

Para Fischer (2006, p. 109), em se tratando de televisao, devemos considerar:

(...) o quanto se entrelagam as questdes de linguagem propriamente
dita — os recursos audiovisuais, de imagem, som, textos, edi¢cdo, a
escolha de planos e ritmos, a selecdo de apresentadores e atrizes, a
tipologia de géneros de programas, a propria condi¢do de imagem
eletronica e do tamanho da tela da TV, também da situacdo peculiar
de recep¢do em ambiente doméstico, iluminando o cotidiano de uma
sala de estar ou de um quarto de dormir — e as questdes culturais,
politicas e sociais mais amplas, da presenca desse meio na vida de
milhdes de pessoas, todos os dias, sem falar nas indmeras temadticas
tratadas nesses produtos e, por fim, as relacdes desse meio e dos
produtos que veicula com a dindmica do mercado e da publicidade e
das relacdes econdmicas em jogo.

Diante dessa diversidade de entendimento e compreensdo da teveé, a perspectiva
sobre a qual pretendemos enfocar a televisdo, nesse estudo, é a de um dispositivo
audiovisual que, na sua complexidade, se configura sobre um conjunto de produtos de
variados formatos e propostas e que, por vezes, tem conteidos diversificados e até
contraditdrios, caracteristicos de uma sociedade plural e multicultural, formando com
ela uma rede. E assim, que procuramos entender a televisdo, entretanto levando em
consideragdo o fato dela se constituir também em um sistema de difusao, composto por
um fluxo de programacao, regido por dimensdes politicas, econdmicas e tecnoldgicas,
que forjam as regras de producdo e as condi¢des de recepgao.

Esta concepcdo € reiterada por Borelli (2001, p.8) quando diz que devemos

considerar a tevé nao apenas como meio de comunicagao,
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mas todo o processo que envolve tanto o pdélo de producgdo das
materialidades economicas, (...) quanto os demais elementos —
linguagens, “territérios” de ficcionalidade, apropriacdes, usos —
entendidos como componentes de uma cadeia de mediacdes que
relacionam inddstrias culturais, produtores, produtos e receptores.

E oportuno ressaltar que a tevé é um fendmeno de massa, contudo, é preciso
objetivar que essa pesquisa ndo pretende dar um tratamento socioldgico ou
mercadolégico para a questio, tampouco adentramos no campo da recep¢do e dos usos.
Procuramos, isso sim, ampliar o entendimento desse meio no ambito de uma
contextualiza¢do mididtica, da andlise de sentidos e no plano da produgdo — através do
procedimento de observagdo e entrevista na preparacdo e desenvolvimento do programa
de investigagdo, conforme relatado no capitulo da metodologia.

Reconhecemos, porém, a relevancia de estudos com outras abordagens, como os
de recep¢do, uma vez que para Machado (2001, p.30), a “mais baixa audiéncia de
televisdo €, ainda assim, uma audiéncia de varias centenas de milhares de
telespectadores, portanto, muito superior a mais massiva audiéncia de qualquer outro
meio (...)”. Fato que, por si s0, justifica seu estudo. Além disso, segundo dados do censo
de 2004 veiculados no site do IBGE (2008, on-line), “(...) no total das moradias do Pais,
87,4% tinham geladeira, 17,1% possuiam freezer e 34,5% contavam com maquina de
lavar roupa. A televisdo existia em 90,3% dos domicilios e o rddio, em 87,8%”. Esse
indice ja4 dd mostras da abrangéncia conquistada por essa midia: nove em cada dez lares
tem esse aparelho. Ainda segundo o IBGE (2008, on-line), 75% da receita no segmento
de Servicos Audiovisuais é proveniente da tevé aberta através da programacdo e
broadcasting (52%) e da tevé por assinatura (22,5%) com seus pacotes bdsicos e
especiais.

Salles (1988, p.18), falando sobre a televisdo, diz: “Em menos de quatro
décadas, o video transformou a face do pais, modificou os habitos didrios do povo,
revolucionou a politica, impds profundas alteracdes na cultura, estabeleceu parametros
de comportamento, afetou a fala e inovou a lingua dos brasileiros.” A partir dessa
citacdo, € importante esclarecer que estamos considerando que o programa que € objeto
desse estudo caminha por essas vias apontadas por Salles (1988), muito provavelmente
sem provocar individualmente essa ‘revolucdo’, mas sendo um dos elementos de
constru¢do dessa rede de transformacoes e legitimacoes que afetam a gauchidade.

Alvarado apud Souza (2004, p.23) acrescenta: “(...) ver televisdo contribui para

o modo como os individuos estruturam e organizam seu dia, com respeito as suas
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atividades cotidianas e ao tempo, a hora de dormir ou de trabalhar.” O horario de
veiculacdo do GC — 6h 30min — ndo € muito favordvel a altos indices de audiéncia,
contudo ndo podemos desconsiderar que o programa tem um publico fiel que se dispde
a acordar cedo justamente no domingo.

Para Martin-Barbero (1987, p. 49), a produgao televisiva,

(...) ndo responde unicamente a exigéncias do sistema industrial e a
estratagemas comerciais sendo também a exigéncias que vém da
trama cultural e dos modos de ver. Estamos afirmando que a televisdo
nao funciona senao na medida em que assume — e ao assumir legitima
— demandas que vém dos grupos receptores.

Em outras palavras, embora a tevé seja uma concessdo publica no Brasil, ela
obedece a uma logica econdmica, mas nasce de uma demanda exterior a0 meio, como
podemos observar nos exemplos da secdo sobre a programacao regional (3.6 Televisao
regional). Para Sarlo (1997, p.82), a televisdo transpde algumas fronteiras entre idade e
sexo, assegura uma forma de pertencimento e seus clichés se incorporam a lingua
cotidiana. Talvez, porque “Presa ao espelho dos niveis de audiéncia, a televisdo ndo
pode sendo propor uma cultura de espelho, onde todos possam reconhecer-se.” Portanto,
as demandas exteriores também contribuem na produ¢do dos contetidos televisivos.

Martin-Barbero e Rey (2004, p.40) trazem a indispensabilidade de conhecer os
aspectos sociais e culturais externos a tevé, pois nela eles sdo refletidos para depois

serem refratados na sociedade, como podemos perceber a partir da seguinte fala:

(...) é impossivel saber o que a televisdo faz com as pessoas, se
desconhecermos as demandas sociais e culturais que as pessoas fazem
a televisdo. Demandas que pdem em jogo o continuo desfazer-se e
refazer-se das identidades coletivas e os modos como elas se
alimentam de, e se projetam sobre, as representagcdes da vida social
oferecida pela televisao.

Os processos do fazer televisivo também se constroem sobre outras 16gicas que
legitimam os produtos televisivos fazendo-os serem aceitos e cairem no gosto popular.
Para isso, € necessario que o produto televisivo se configure a partir de uma série de
estratégias de diversas ordens, sejam elas culturais, mercadoldgicas, educativas,
industriais, tecnoldgicas, entre outras. Devemos considerar como especificidade desse
meio a producdo em larga escala, necessdria para preencher a grade de programacgao

que, na maioria dos canais, € de 24 horas. Na tevé fechada, os programas se repetem em
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dias e horérios alternados. Na tevé aberta, essa estratégia nao € bem aceita e a esteira de
producdo precisa funcionar de forma acelerada.

Nesse sentido, Machado (2001, p.86) diz que:

Para muitos, a televisdo, muito mais do que os meios anteriores,
funciona segundo um modelo industrial e adota como estratégia
produtiva as mesmas prerrogativas da producdo em série que ja
vigoram em outras esferas industriais (...) A necessidade de alimentar
com material audiovisual uma programacao ininterrupta teria exigido
da televisdo a ado¢do de modelos de produgdo em larga escala, onde
a serializacdo e a repeti¢cdo infinita do mesmo protdtipo constituem a
regra.

A producio televisiva, contudo, tem crescido e se aprimorado tecnologicamente.
E possivel — e até necessério — questionar os contetidos e as propostas do meio, mas em
funcdo de suas caracteristicas ela tem mostrado programas interessantes do ponto de
vista técnico e estético. Um exemplo sdo as telenovelas brasileiras exportadas para
vdarias partes do mundo. “A TV Globo exporta seus programas para 128 paises. A
conquista do mercado externo vem sendo travada hd mais de dez anos e demonstra que
os primeiros resultados comegam a ser obtidos.” (MELO, 1988, p.39).

Por outro lado, ndo podemos deixar de apontar um conjunto de produtos que nao
levam em conta as possibilidades técnicas avancadas da teve, pelo contrario, pautam-se

pelo descompromisso com a qualidade técnica e fazem disso a marca do programa.

3.2 Peculiaridades da linguagem televisiva

Calabrese (1995) sugere duas figuras cognitivas e passionais, existentes no meio
televisivo, responsaveis pela mediacdo com os receptores: o observador e o informador.
Para o autor, o apresentador, quando se desdobra de sua fungdo de narrador%, assume o
papel de observador. No nosso objeto de estudo podemos atribuir estas duas figuras aos
apresentadores do programa, que desempenham a funcdo de informadores e de
observadores, mas, sobretudo de mediadores entre a emissora e o publico.

O observador € definido como um sujeito cognitivo ficcional que o enunciador

instala no discurso enunciado. “La tarea del observador puede ser también la de

% Segundo Benjamin apud Silveira (2003, p.97) “consente em que da figura do narrador emanaria a
sabedoria, a bondade, o consolo, o que os faria impregnados de uma imagem maternal.”
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desarrollar un hacer interpretativo (CALABRESE, 1995, p.132)°. Uma das
caracteristicas do apresentador, enquanto desempenha o papel de observador, é que ele
tenta parecer-se com o receptor, na medida, em que finge desconhecer a mensagem
assim como o publico.

Esse papel € desenvolvido por Neto, na maioria das vezes, quando pergunta ao
Nico: “e o que vem depois Tio Nico?”, “Qual nossa proxima atracdo?”, entre outros.
Nesse caso, “(...) el observador hace casi que de puente entre el nivel del enunciado y el
de la enunciacién” (CALABRESE, 1995, p.135). Essa forma de atuacdo confere um
efeito de realidade, de credibilidade, de cumplicidade®, de proximidade e de presenca a
transmissdo. A proximidade pode ser entendida também como familiaridade, neste
contexto, pois a maneira como os apresentadores comunicam-se entre si (tio e sobrinho)
e com o publico, de modo que gera um efeito de aproximagdo e revela um efeito de
familiar. O efeito de presenca se deve ao fato de estar presente naquele dado momento.
Esse efeito se reforca nos programas de palco, geralmente realizados em feiras e
eventos, em que eles apresentam as cidades, suas principais histdrias, acontecimentos,
fatos e lendas.

“El presentador también comenta, seglin un sistema de emociones, aquello que
estd sucediendo, y por lo tanto también asume un rol pasional. Actiia como real y justo
distribuidor de juicios euféricos o disforicos (...) sobre los eventos narrados”
(CALABRESE, 1995, p.136). Contudo, no Galpdo Crioulo os juizos emitidos por
ambos os apresentadores com relacdo aos convidados, as cidades, aos eventos sao
sempre euforicos, ressaltando suas qualidades, virtudes e peculiaridades.

Até o presente, tratamos do observador. Mas, ha outra figura, a do informador,

que segundo Calabrese (1995, p.137-8),

Se trata de otro sujeto cognitivo, que estd dotado de un conocimiento
total o parcial sobre los eventos narrados, (...) con una funcién de
mediacién respecto al enunciante. (...) Se presupone, que haya
cumplido ya un recorrido de busqueda del saber que nosotros, en
cambio, debemos completar todavia y que por tanto esté mas adelante
que nosotros.

% «(...) el presentador (...) se presenta como un cémplice del espectador. La complicidad, realmente, no

consiste solo en compartir conocimientos sino y sobre todo, sentimientos. La <mirada al mundo>, que es
la definicién misma del actuante-observador, cuando estd personificada por un actor especifico, no es ni
puede ser jamds inocente. Es, en cambio, una <visién del mundo>, realizada a través del contrato pasional
propuesto al espectador”. (CALABRESE, 1995, p.137)
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Parece-nos que este papel € atribuido mais vezes a Nico Fagundes (Tio Nico),
que talvez pelos méritos da idade, do tempo de Galpdo Crioulo, das experi€ncias
adquiridas, do vasto curriculo — que pode ser melhor visualizado na subsecdo que trata
dos apresentadores —, em relagdo ao seu sobrinho, assume este lugar de fala dentro do
programa. Existem, também, outras caracteristicas que apontam para Nico como o

informador:

a. Es un informador todo aquel que se presente o sea presentado
como un periodista. (...)

b. Es un informador cualquier ator que intervenga en el texto
para brindar un saber que ni el narrador, ni el enunciante
conocen (...)

c. Es un informador cualquier personaje que sea anunciado en el
texto para brindar un conocimiento que no se tiene (...)
(CALABRESE, 1995, p.138)

Considerando que Nico € jornalista de formacao, que, segundo informacdes da
producdo do programa, ele mesmo é quem prepara suas falas, ainda, que Neto recorra a
ele para pedir uma explicacdo, uma explanacdo, ou tirar uma ddvida, mesmo que seja
algo previamente ‘“combinado”. Nico também traz em suas falas os conhecimentos
relativos ao nativismo, ao tradicionalismo, a histéria do RS, ao folclore e aos
convidados. Assim, o programa confere a Nico o status de informador na maioria das
vezes.

Quanto a diferenga entre as fungdes referidas por Calabrese (1995, p.140), ele
esclarece: “(...) el observador exhibe en el texto pasiones simuladas como si se tratase
de las presuntas pasiones del espectador (o que se le pide asumir), el informador brinda
elementos pasionales que competen a la otra vertiente, la de los actores de la narracién”.

Fica claro, assim, que o observador simula ser um participante do publico, do
receptor, formulando falas, posi¢cdes, questionamentos proprios do espectador. Ja o
informador € o que tudo, ou quase tudo, sabe e dispde desse conhecimento para o
enunciatdrio. Supostamente, faz isso de forma que permita a ele avaliar sua mensagem e
posicionar-se a respeito do que foi dito. Mesmo atribuindo ao Neto e ao Nico,
respectivamente estes papéis, temos que salientar que isso nao acontece de maneira
fechada. O apresentador como representante do publico ou “dono” de um saber realiza a
mediacdo do ato de enunciagcdo e poderd mesclar suas fungdes de narrador, com a de

observador e a de informador.
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Para Calabrese (1995, p. 142),

Una sociedad televisiva es por naturaleza fragmentaria, puesto
que no existe reciprocidad comunicativa entre quien habla y quien
escucha. Pero la television se propone reconocer la misma sociedad:
porque brinda noticias dtiles con un minimo de conocimientos y
sentimientos compartidos.

Podemos dizer que ha um efeito de compartilhamento, advindo da idéia de
proximidade que se tenta estabelecer com a presenca da platéia e de reconhecimento do
outro, como alguém sedento de informacdes ou de entretenimento, minimizando a
rigidez do aparato tecnoldgico e a barreira instransponivel da possibilidade de didlogo
com o espectador e da interatividade.

Também a natureza fragmentdria da televisdo e da sociedade por ela constituida
faz com que a continua enunciacdo da enunciac@o seja uma de suas caracteristicas mais
fortes. Talvez para ndo se fazer notar a falta de resposta do telespectador, ela reitera sua
fala de modo continuo, oferecendo ritmo, velocidade, dinamismo por meio de cortes,
enquadramentos, movimentos de cameras, sons e imagens com cores. Duarte (2008,
p-180) adiciona “(...) tem-se que ter consciéncia de que as parcelas do real que a tevé
oferece ndo correspondem a sele¢des arbitrarias: € o que fica enquadrado, € o
movimento das cameras, € o trabalho de edi¢do e sonoplastia, que determinam o qué e
como esses fragmentos do real vao ser mostrados.”

Quanto a descricdo do enunciador como conjunto de posi¢cdes cognitivas e
emotivas cambia-se, segundo Lyotard apud Calabrese (1995), em uma prescricdo. A
prescricdo diz respeito ao modo que devemos nos portar frente ao que nos € proposto
pela tevé, ou mais especificamente, pelo programa televisivo. Nesse sentido, o que
Calabrese (1995) chama de estilo, e que pode ser aqui entendido como formato, em
parceria com o género a que pertence, fornece ao espectador pistas de como devera ser
feita a leitura do enunciado televisivo apresentado pelo programa transmitido,

direcionando, conduzindo sua interpretacao.

3.3 O processo de leitura e os modus de ver

De acordo com Sarlo (1997, p.57), a televisdo ensinou quatro leis para os

telespectadores,
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Primeira lei: produzir a maior acumulacdo possivel de imagens de alto
impacto por unidade de tempo (...) “efeito informa¢do”. Segunda lei:
extrair todas as conseqiiéncias do fato que a retroleitura dos discursos

7

visuais ou sonoros, que se sucedem no tempo, € impossivel (...) a
velocidade do meio é superior & nossa capacidade de reter seus
conteudos. (...) Terceira lei: evitar a pausa e a reten¢do tempordaria do
fluxo de imagens (...). Quarta lei: as cAmeras devem mover-se o tempo
todo, para encher o video com imagens diferentes e assim evitar a
mudanca de canal.

No que se refere a velocidade na tev€, parece ser uma caracteristica que se
acentua cada vez mais, seja pela influéncia dos videoclipes, seja pelo alto custo dos
tempos de tevé. Por outro lado, Sarlo (1997, p. 61) diz que “(...) a televisdo ndo pode
arriscar-se, porque tanto o siléncio quanto o branco (ou a permanéncia de uma mesma
imagem) chocam-se contra a cultura perceptiva que a televisao implantou e que seu
publico devolve multiplicada pelo zapping”.

O zapping é, nas palavras da autora, “a montagem autogerida pelo usudrio”, que
d4 a ilusdo de conferir ao telespectador uma realizagdo democréatica. No entanto, ela faz
isso porque, em especial as tevés privadas, precisam alimentar-se dessa dinamica
ritmica como estratégia para cativar o espectador, evitando o zapping.

A tevé apresenta, pelo que podemos inferir de suas leis, uma velocidade
acelerada, com cortes rdpidos que atribuem dinamicidade a proje¢do de seu conteudo,
oferecendo-nos uma quantidade exacerbada de imagens e sons, que, ndo raras vezes,
ficam carentes de entendimento, porque instantaneamente sdo substituidos por novas
imagens e sons, que tornam o tempo televisivo mais 4agil e nossa compreensio
fragmentada e incompleta.

Autores como Casetti e Chio (1999, p.263) dizem que “(...) ver televisiébn no
requiera alfabetizacidn, requiere por lo menos aprendizaje y competencia. El espectador
tiene que aprender las reglas del mundo que la television representa y las reglas del
modo en que lo representa.” Isso aponta para o fato de que o espectador, por sua
convivéncia com a televisdo, adquire ao longo do tempo competéncias para assisti-la e
interpretd-la. Os formatos televisivos vao sendo incorporados, ndo por que alguém
ensina ao telespectador como sdo, quando s@o usados, etc., mas por que, ao assistir a
programacao repetidas vezes, ele apreende o que v€ e o que ouve e habitua-se a isso.

Por sua vez, o formato exibe o modo de representacdo da realidade que o programa
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realiza e o classifica em um determinado género — se € que ainda podemos distinguir
com solidez os géneros audiovisuais.

Quanto a repeticao, podemos dizer que o uso de estruturas ja conhecidas — e,
portanto, repetidas — € uma prética da estética televisiva que consiste em: “(...) uma
madquina de produzir uma suave felicidade, na qual a desordem semantica, ideoldgica ou
experiencial do mundo encontra um reordenamento final e remansos de restauragdo
parcial da ordem” (SARLO, 1997, p.63). O que se pretende dizer com isso € que se
repetem os formatos para que o espectador tenha segurangca em reconhecer o que esta
vendo. Além disso a televisdo utiliza velhas formas, ndo raras vezes, em ‘“novos”
programas. No que se refere as narrativas, a repeticdo também funciona, dificilmente o
final de uma telenovela apresentard o vilao como ganhador, vencedor ou campedo, mas
se ele se converter em mocinho, salvador, herdi, poderd ter um final menos decadente,
opressivo e humilhante.

Martin-Barbero e Rey (2004, p.62), preocupados com os processos de leitura de um

produto audiovisual, apontam para a o fato de que

(...) estamos diante de uma mudanga nos protocolos e processos de
leitura, que nao significa, nem pode significar, a simples substituicao
de um modo de ler por outro, sendo a articulacdo complexa de um em
outro, da leitura de textos e da de hipertextos95 , da dupla insercdo de
uns em outros, com tudo que isso implica das continuidades e
rupturas, de reconfiguragdes da leitura do conjunto de modos muito
diversos de navegar pelos textos. Pois é por essa pluralidade de
escritas que passa, hoje, a constru¢cdo de cidaddos, que saibaam ler
tanto jornais como noticidrios de televisdo, videogames, videoclipes e
hipertextos.

A televisdo comercial estd sujeita a enésimas horas anuais de programacao. O
lema parece ser produzir para dar conta de preencher os horarios da programacdo, sem
se descuidar da audiéncia e, por conseqiiéncia, dos anunciantes. Resta a elaboracdo de
sistemas menos complexos de producdo, em termos de conteido, elaboracdo técnica,
inovagdo em formatos. Assim, segue-se a orientacdo de roteiros mais rigidos, nos quais
mesmo a improvisacdo € uma repeticdo, € um enfoque maior sobre a forma e a

apresentacao.

%% “Bntendo por (...) hipertexto uma escrita néio seqiiencial, mas uma montagem de conexdes em rede que,
ao permitir/exigir uma multiplicidade de trajetos, transforma a leitura em escrita.” (MARTIN-BARBERO
e REY, 2004, p.63)
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Para Sarlo (1997), os estilos televisivos sdao marcados por um discurso
serializado, proprios de um tempo televisivo regido pela l6gica capitalista de mercado.
O estilo assemelha-se ao formato adotado. Para a autora (1997, p.67), o estilo padrio € a

do show, que funda a televisibilidade®, “(...) uma condi¢do que deve ser dominada ndo

sO pelos atores, mas por todos os que aparecem no video”. Ela € “(...) o fluido que da
consisténcia a televisdo e assegura um reconhecimento imediato por parte de seu
publico.” Esta marca se funda no tipo de didlogo pretendido, nas gestualidades, nos
ritmos verbais, no cendrio, no figurino, enfim num conjunto de tracos que permite um
reconhecimento imediato da produgdo televisiva. A televisibilidade, segundo Sarlo
(1997), ou a espetacularizacdo sdo visiveis no GC, tendo em vista, sobretudo ele

caracterizar-se como show: palco, platéia, apresentacdes artisticas.

A televisibilidade esta associada ao “democratismo televisivo” que constitui uma

(...) cultura comum que permite reconhecer a televisdo como espaco
mitico (...). O publico fala de igual para igual com as estrelas”’, dirige-
se a elas pelo primeiro nome, confia nelas porque estdo
eletronicamente préximas e porque as estrelas, em vez de basearem
seu carisma na distdncia e na indiferenga, procuram-no na
proximidade de ideologia e sentimentos. (SARLO, 1997, p.77)

Dessa forma, simula-se uma igualdade inexistente entre espectadores e astros e,
ainda, a tevé assume uma idéia de pseudodemocracia, sustentada por um perfil
paternalista que, como € corrente em alguns programas, se propde a resolver questoes
sociais e de estado. E, quando ela realiza estes feitos, mostra estar reconhecendo seu
publico, nesse caso, a partir de suas caréncias, demandas e até mazelas. Contudo, isso
ndo € em vao, ndo é gratuito. Ela necessita, primeiro, reconhecer a si mesma — mesmo
que em papéis que ndo sdo seus — e, depois, distinguir o seu publico, para que possa por
ele também ser reconhecida. “Mimética e ultra-realista, a televisao constréi seu publico
a fim de poder refleti-lo, e o reflete para poder construi-lo” (SARLO, 1997, p.83).

E do efeito de proximidade, ou melhor, da ilusdo de estar préxima que ela opera
suas praticas e transmite seus sentidos e isso parece funcionar melhor quando o

programa apresenta uma platéia participativa. Quando a tevé da a idéia de transparéncia,

96 . ~ . ~ .~
“(...) termo que pode ser entendido como a construcio de um certo estilo-padrio de se fazer televisao,

uma certa forma de usar gestos e palavras, para que o telespectador reconheca aquilo efetivamente como
televisdo.” (FISCHER, 2006, p.102)
97 « .~ . . ~ . .

A televis@o, como veiculo de comunicacdo de massa, promove artistas e forma idolos que, por sua
vez, precisam do contato direto com o publico para interagir com os fas.” (SOUZA, 2004, p.93)
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por exemplo, responde a desejos e anseios presentes nas subjetividades e
particularidades de seu publico. Entretanto, ndo podemos afirmar, categoricamente, que
os espectadores sdo ou estdo totalmente indefesos, manipuldveis, manobraveis, a mercé
do meio. Com a perspectiva dos estudos culturais, especialmente as postuladas por Hall
apud Casetti e Chio (1999, p.304), a interpretacdo, a recep¢do é “(...) algo activo y
negociable, donde entran en juego determinados elementos contextuales.” Entdo,
também podemos afirmar que a televisdo ndo exerce, a priori, um papel de vilania.

A transparéncia € garantida, segundo Sarlo (1997), pela “auto-reflexividade”, ou
seja, a interiorizacdo do publico para ela, quando mostra a ele como se faz televisao.
Exemplos que se podem evidenciar com a exibi¢do dos making-off, dos erros e falhas de
gravacdo, da preparacdo de atores para a gravacdo, da redacdo de um telejornal. A
promessa que se faz presente € a da nao-manipulagdo, pois tudo é mostrado, exibido,
apresentado. Como se o que € apresentado nao fosse ““(...) uma configuragdo de mundo
feita pelas linguagens, na qual até mesmo as cores do mundo sdo reduzidas pelo
comprimento das ondas segundo escalas incapazes de dizer os matizes mais sutis do que

nos rodeia” (DUARTE, 2008, p.188).

3.4 Uma possivel gramatica televisual

Uma andlise da televisao deve ter o cuidado de ‘“(...) ndo separar forma e
conteddo, emissor e receptor, imagem e idéia, meio e mensagem” (FISCHER, 2006,
p.54), pois esses sdo elementos relativos a producdo e veiculacdo de materiais
televisuais, que estdo imbricados, dependentes uns dos outros. A tevé deve ser encarada
a partir de sua capacidade de incessante produ¢do de imagindrios e sentidos, seja por
uma imposi¢do do sistema de mercado capitalista, por uma 16gica produtiva que lhe é
inerente, ou, ainda, por outros motivos. Devemos considerar os “(...) modos de usar
signos diversos, que se referem a objetos, pessoas, a0 chamado ‘mundo real’, mas
também a sentimentos, a fantasias, sonhos, desejos.” (FISCHER, 2006, p.89).

A tevé, para Fischer (2006, p. 57), existe como ‘“(...) uma linguagem do nosso
tempo, como um modo de produzir, criar, imaginar, narrar historias, sonoridades, cores,
figuras, personagens, noticias. Também, certamente, como um modo de ensinar, vender
idéias e produtos, convencer, sensibilizar, convocar.” Sua imagem pede a exibi¢cdao do

fragmento, uma das principais caracteristicas de sua linguagem, dos primeiros planos,
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de detalhes. O fragmento funciona como uma frase no e do texto televisivo. Mas, esses
fragmentos nem sempre se organizam de maneira a ter coesdo entre si. Os arranjos dos
textos sdo concebidos numa especificidade do meio que se arranjam em blocos de textos
que sdo seguidos por outros blocos de textos, compondo um discurso televisivo préprio.
No entanto, sua maneira de conceber tais arranjos garante ao leitor certa coeréncia para
que ele possa entender os propdsitos narrativos. E necessdrio considerar, ainda, os
limites da tela, que obrigam a complementagdo da percepcao a partir dos conhecimentos
prévios que temos da imagem, desde a pintura, a fotografia e o cinema. Nesse sentido,
Fischer (2006, p. 60-1) assinala que o “(...) tamanho reduzido da tela, nosso trabalho de
completar os pontos de luz e ainda a escolha de detalhes como bésico das imagens
televisivas sdo elementos técnicos que também contribuem para a predominancia de
temas privados, cotidianos”.

As temadticas do dia-a-dia dizem respeito ao nosso saber televisivo, ou seja,
nossa capacidade de ler e interpretar o que vemos, por meio da aproximagdo de temas
experienciados ou corriqueiros. Ou seja, aqueles a que temos acesso em nossa vida
didria, ou pela forma de estruturagdo da narrativa televisiva, centrada em repeti¢des,
portanto, por ndés ja conhecidas. Nessa via, quanto aos temas experienciados, as
referéncias cotidianas, o GC, a principio, tem seus sentidos mais facilmente
reconhecidos por aqueles que tém conhecimentos acerca do Estado, de suas tradi¢des,
seus valores, entre outros.

Se considerarmos a repeticdio como um elemento possivel de compor a
gramdtica televisiva, é relevante levarmos em conta que Martin-Barbero (1987)
acrescenta a estética da repeticdo a idéia de fragmentos temporais. Nesse raciocinio,
para pensarmos numa gramatica televisiva, se assim podemos dizer, € necessario
organizar um vasto conjunto de recursos, estilos, regras que vao se configurar a partir de
elementos diversos que passam pela ordem da técnica, na linguagem, da estética, do
discurso e da cultura. Entre esses recursos estdo: atores/personagens/apresentadores,
cendrios, figurinos, sons, ritmos, cor, enquadramentos, seqiiéncias, planos (gerais,
panoramicas, médios, primeiros, closes), cortes/edi¢des (bruscos, suaves, fade-out ou
fade-in) entre outros que, como parte da linguagem bdésica da tevé poderd, a partir de
normas, de principios e de preceitos compor a sua gramética.

A possibilidade de dispersdao do espectador é outro aspecto que € levado em
conta pelos principios que irdo compor os textos televisivos. Afinal, antes de estar no

meio televisivo, ela parte de uma demanda, uma necessidade, um pedido do “outro”,



116

pois, podemos assistir a um programa televisivo fazendo outras atividades ao mesmo
tempo. E comum nos movimentarmos pela casa, respondermos e-mails, falarmos ao
telefone, atendermos a porta, etc. E provdvel que venha dai a necessidade de um
discurso que seja baseado no fragmento, caso contrario — levando em conta o cinema — a
leitura e o entendimento estariam comprometidos. Essa configuracdo revela a
importancia que as chamadas, a abertura e a repeticdo adquirem. Sdo fragmentos
capazes de despertar nossa atencdo, por vezes, provocando ganchos de tensdo para reter,
deter, exigindo uma maneira diferente de compreensao.

A inteligibilidade para interpretar um produto audiovisual requer o
conhecimento de outras linguagens, pois ele é construido a partir das “(...) linguagens
oral, escrita, icOnica, pléstica, grifica, digital, sonora, musical.” (FISCHER, 2006,
p.68). Contudo, podemos observar uma predominancia da oralidade, da fala, da oratdria
verbal, exigindo da palavra clareza e obviedade para que os diversos publicos possam
entendé-la. No que se refere a imagem, predominam os planos médios e fechados do
humano (ator/personagem/apresentador).

Junto a esses elementos, ainda devem ser somados valores, principios, posi¢des
politicas e econdmicas, éticas e estéticas proprias do meio, enquanto instituicdo, bem
como os da producdo/direcdo, dos atores/apresentadores, os quais, diante de vdrias
possibilidades, realizam suas escolhas. Esses sujeitos televisivos nos (im)pdem
determinados discursos diante de suas prelecdes.

As escolhas anteriores criam modos de enderecamento, que, segundo Fischer
(2006, p.78), “(...) constituem estratégias complexas de interpelar alguém, um certo
publico”. Mas, mesmo com o uso desses artificios, seguindo a l6gica dos estudos
culturais, o telespectador pode responder diferente do esperado, pois, envolvem-se
questdes que circulam entre o espago individual e o social e outras de ordem cultural e
politica.

Os modos de enderecamento equivalem a dizer que os produtos televisivos sao
feitos para um destinatario proprio, com endereco, ou seja, “(...) ele existe e € feito para
chegar a alguém, para seduzi-lo, chamé-lo a ver, gostar e reconhecer-se.” (FISCHER,
2006, p.84). Reconhecimento que Sarlo (1997) diz ndo ser gratuito, sendo um

imperativo para que a televisdo possa por ele — o publico — também ser reconhecida.

3.5 Classificacao na tevé
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3.5.1 Um primeiro esforco

Para Machado (1988), Fischer (2006) e Eco (1989, p.183-4), os programas de
tevé podem ser divididos em dois grandes grupos (que chamaremos aqui): os de nao
ficcao e os de fic¢do. No primeiro caso, a televisdo “(...) fornece enunciados a respeito
de eventos que se verificam independentemente dela.”. No segundo, “(...) o espectador
exerce conscientemente a chamada suspensdo da incredulidade, e aceita ‘de brincadeira’
tomar como verdadeiro e valido aquilo que todos sabem ndo passar de uma constru¢ao
fantastica.”. Em ambos os casos, é esperado que o espectador consiga fazer a distin¢ao
do que estd sendo tratado, seja informacdo, conhecimento, educacdo ou constru¢cdao
ficcional. O problema € que muitos programas fazem um atravessamento desses grupos
divisores dos estilos classificatérios da teve.

Fischer (2006, p.94) afirma que

O critério principal dessa classificagdo € o que se refere a relagdo do
publico com o tipo de programa: os espectadores, num programa deste
primeiro tipo, esperardo que ali, naquele lugar, esteja se falando de
“fatos”, da “realidade”, que ali ndo estejam personagens, cenas de
ficcdo, “coisas imaginadas” para além do real.

Outra forma de diferenciar poderia ser pela dicotomia “(...) quem fala olhando
para a cimara e quem fala sem olhar para a camara.” (ECO, 1989, p.186). Quem olha,
quando fala, subentende que a camera estd posta ali, e s6 fala porque ela realmente esta
ali. Este seria o caso dos programas informativos. Os que falam sem olhar para camera,
supostamente, ignoram a sua presenga. Isso funciona como uma espécie de
“fingimento” — e, portanto, seria ficcional —, ou seja, eu faco de conta que vocé ndo esta
ai e ajo normalmente. E preciso considerarmos que este trabalho de “fingir” pertence ao
grupo de atores, quando estdo desempenhando seus personagens de fic¢do, mas nao
podemos afirmar que um apresentador, que olha para a camara, ndo esteja interpretando
um papel.

Essas divisdes, no entanto, ja ndo se dao desta forma tao distinta, isto €, ndo com
rigor suficiente para a identificacdo imediata. Percebemos cada vez mais o uso de uma

estratégia, que ndo segue esta regra. Estamos falando do “embaralhamento’®”

% Castro (2008, p-47) entende embaralhamento como o ato ou agdo de “(...) misturar realidade e ficcdo e
até construir mundos paralelos”. Duarte (2008, p.183) diz que a: “(...) televisdo dos reais recorre a meios
ficcionalizantes; a televisdo de ficg@o persegue operacdes realizantes.”
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(CASTRO, 2008), da mistura de géneros (FISCHER, 2006). Isso acontece quando
misturamos a dimensao ficcional com a ndo ficcional criando discursos intermedidrios,
gerenciados pela prépria televisdo. Entretanto, esse uso ndo se dd de forma tdo explicita,
pois “(...) aparentemente a televisdo quer desaparecer como sujeito do ato de
enunciag¢do, mas sem com isso enganar o proprio publico” (ECO, 1989, p.187).

Nao raro, ocorrem confusdes por parte do publico, que questiona ndo mais a
verdade do enunciado, mas a da enunciacdo, ou seja, a cota de ‘“realidade/verdade”
daquilo que o audiovisual apresentou. E claro que, com a adocdo de estratégias, como a
que foi descrita anteriormente, esse numero de confusdes tende a aumentar. A
confiabilidade do ato de enunciagdo estd sujeita a uma série de fatores, mas assume
relevancia com o apresentador que estd “(...) diante da telecamera, e fala a seu publico,
representando [teoricamente] a si préprio e ndo uma personagem ficticia.” (ECO, 1989,
p-189). Nesse sentido, hd uma aproximacgdo entre o apresentador de um programa de
informacdo e o de entretenimento, ja que ambos estdo trazendo, ao telespectador, dados,
relatos, subsidios que, a principio, ttm a ver com a “verdade”. No caso dos
apresentadores do Galpdo Crioulo — um programa que pode ser enquadrado como de
entretenimento —, embora no video eles desempenhem o papel de atores discursivos
assumindo a persona de mediadores entre o programa e o publico, eles sdo também
atores sociais. A proximidade entre a representacio social e artistica desses sujeitos e a
sua representacdo televisiva gera certa dificuldade para distinguir os “personagens” que
eles configuram.

Parece que a reflexdo de Eco (1989) sobre o fato de o sujeito representar a si
mesmo quando olha para a cdmera quer, na verdade, chamar a aten¢do para a relevancia
que estamos atribuindo a relacdo entre o ato de enunciacdo e a experiéncia do
telespectador, deslocando a questdo da relacdo do enunciado e dos fatos. Com este
movimento, a tevé encaminha-se para constituir-se em um veiculo produtor de fatos,
produtor de realidade e que opera sobre a auto-reflexividade. Tanto, que podemos
exemplificar com as imagens que a tevé exibe de sua prépria estrutura técnico-
tecnoldgica durante um programa, como por exemplo, o ‘“Domingdo do Faustio”
(Globo) em que sao mostradas cameras, microfones, ajudantes de palco, bastidores entre
outros. Tudo isso d4 um efeito de veracidade, de instantaneo. No caso dos telejornais, é
como se a noticia estivesse chegando e imediatamente sendo transmitida, como se o
jornal ndo tivesse uma pauta, um diretor, um editor. Para Martin-Barbero e Rey (2004,

p. 35)
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As midias audiovisuais (cinema a maneira de Holywood,
televisdo e boa parte do video) constituem, ao mesmo tempo, O
discurso por antonomdsia da bricolagem dos tempos — que nos
familiariza sem esforco, extraindo-o das complexidades e
ambigiiidades de sua época, com qualquer acontecimento do passado
— e o discurso que melhor expressa a compreensdo do presente, a
transformacdo do tempo extensivo da histéria no intensivo do
instantdneo. Intensidade de um tempo que alcanca sua plenitude na
simultaneidade que a tomada direta instaura entre o acontecimento e
sua imagem.

Esse conjunto de elemento ndo se fazia notar de forma tao evidente, pois, mesmo
0 ao vivo do inicio da tevé era ensaiado, combinado para dissimular a0 maximo os
artificios técnico-tecnoldgicos. Mas, as condi¢des técnicas e as estratégias discursivas
criadas pela televisdo, como o “ao vivo”, a instantaneidade e a auto-reflexividade,
fazem-nos construir sentidos de que “se ela estd 14, 14 estd a realidade”. O que acontece
€ que o telespectador ndo toma conhecimento dos processos de producao, das imagens e
sons que sdao dispensados, daquilo que necessariamente tem que ser repetido. Por
exemplo, na gravacdo ao vivo do Galpdo Crioulo em Uruguaianagg, além do pedido de
aplauso dos apresentadores, a diretora do programa, antes da gravacao, realiza um série
de combinag¢des com a platéia, desde a ocupacdo das cadeiras, aplausos, pedidos para
cantar com os artistas, bem como pede para que os vendedores ndo caminhassem entre o
publico durante a apresentacdo dos musicos, apenas durante a troca de artistas no palco,
etc. Durante o intervalo dos artistas estas combinacdes eram refor¢cadas ou outras eram
feitas.

O programa foi gravado na ocasido da abertura da 35* Califérnia da Cancao
Nativa de Uruguaiana, e mesmo os efeitos de veracidade, de credibilidade, de presencga,
de estar “ao vivo” estavam sob o jugo de uma equipe de producdo, em especial da
direcdo do programa. Sobre isso Eco (1989, p.199), salienta que: “(...) a interpretagdo, a
manipulacdo, a preparagcdo para a televisdo precediam a atividade das telecameras. O
evento ja nascia como fundamentalmente “falso”, pronto para transmissao.”

A 1déia de “falso” que Eco (1989) desenvolve ndo pode ser entendida de maneira
literal, sendo como representacdo, producdo discursiva, que se constitui a partir do
acerto prévio de determinadas condi¢des. No caso do Galpdo Crioulo, elas precedem ao

inicio das gravacgdes, fase de pré-producio, também de momentos proprios da producao

% Participei da pré-produgio e da producio do programa gravado dia 05 de dezembro de 2007, na cidade
de Uruguaiana.
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de um programa ao vivo e da pds-producdo, quando tem que transformar o material
capturado durante duas horas de gravagdo, pelas cinco cameras em uma edi¢do de,
aproximadamente, 45 minutos. Nessa via, a televisdo € sempre invenc¢do, criacao,
simulacdo, aparéncia. Mesmo assim, o espectador tende a pensar que estd naquele local
vendo com seus proprios olhos aquilo que julga realidade. Ledo engano, ele nada mais
vé do que a escolha imagética do diretor a partir de um conjunto de cinco cameras,
nesse caso.

Quanto a idéia de “ao vivo” como reprodugdo da “realidade”, podemos dizer que
ela é ilusdria, pois, via de regra, enquanto telespectadores, pensamos “o que eu vejo é o
que €, a0 mesmo tempo em que o vejo’ (SARLO, 1997, p.72). Para a autora (1997,
p.73), a ilusdo de verdade do discurso ao vivo é uma estratégia de ‘“‘producdo,
reprodugdo, apresentacdo e representacdo do ‘real’”. Tudo isso, reforcado pela
credibilidade que a instituicdo televisiva lhe confere. E claro, o tempo de uma gravacio
e de uma transmissdo ndo €, e talvez nem pudesse ser, neutro. Nele sdo imputadas
légicas, preceitos, valores da equipe de producdo, da publicidade, do mercado e da

emissora. Para Martin-Barbero (1987, p.295),

(...) o espaco da televisdo é dominado pela magia do ver: por uma
proximidade construida mediante uma montagem que ndo ¢&
expressiva, e sim funcional, sustentada na base da ‘gravacdo ao vivo’,
real ou simulada. Na televisdo, a visdo predominante é aquela que
produz a sensacdo de imediatez, que é um dos tragos que ddo forma ao
cotidiano.

Considerando que o Galpdo Crioulo € produgdo regional da RBS TV e que esta
emissora possui uma série de programas e programetes produzidos localmente,
podemos inferir que ela faz parte e estd integrada a estas perspectivas apontadas até aqui

e a afirmacdo de Eco (1989, p.200-1):

A Neotevé independente (...) aponta a telecamera sobre a provincia e
mostra ao publico de Piacenza o povo de Piacenza, reunido para ouvir
a publicidade de um relojoeiro de Piacenza (...)

As televisdes independentes, ao contrdrio, querem que o publico se
reconheca e diga “somos assim mesmo”.

Essa fala de Eco (1989) pode reiterar as colocagdes da subsecdo sobre a
Programacdo Regional e, também, pelo slogan utilizado durante muito tempo pela

emissora: “RBS TV, aqui o Rio Grande se vé€”. Isso contribui para que seja gerada uma
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identificacdo do telespectador com o programa e com a emissora, retribuindo em
audiéncia aos programas por ela transmitidos. Fato que fez com que o Galpdo Crioulo,
durante determinado periodo, fosse o programa com maior share dos produtos
televisivos produzidos e/ou transmitidos pela emissora, considerando que ela, como
afiliada da Rede Globo, também transmitia os programas veiculados em cadeia

nacional.

3.5.2 Discussao sobre géneros e formatos

(...) novo género é sempre a transformacdo de um ou vdrios géneros antigos: por
inversdo, por deslocamento, por combinagdo... (TODOROYV, 1980, p.46)

Podemos observar que existem linhas de convergéncias e de divergéncias na
classificacdo dos produtos televisuais. A linha que serd tratada nesta subsecdo perpassa
a discussdo de qualidade de géneros e de formatos. Num primeiro momento, serao
trazidas diversas colocacOes de autores que abordam essa temdtica para, entdo,
refletirmos sobre essa conceituacao.

O género, na literatura, pode ser entendido como um assunto ou natureza comum
a diversas produgdes artisticas ou literdrias. A definicdo de gé€nero, inclusive, comega a
ser discutida com mais profundidade justamente na literatura. Num paralelo a defini¢do
anterior, no meio audiovisual, podemos entendé-lo como um grupo de filmes ou de
programas que trazem caracteristicas comuns, se assemelham pela forma, pela proposta,
pelo estilo e, muitas vezes, pelo formato.

Segundo Machado (2001, p.29), “(...) os programas e os géneros continuam
sendo os modos mais estdveis de referéncia a televisdo como fato cultural”. Martin-

Barbero (1987, p.296) assinala que cada programa,

(...) cada texto televisivo remete seu sentido ao cruzamento de géneros
e tempos. Enquanto género, pertence a uma familia de textos que se
replicam e reenviam uns aos outros nos diferentes horérios do dia e da
semana. Enquanto tempo “ocupado”, cada texto remete a seqiiéncia
hordria daquilo que o antecede e daquilo que o segue, ou aquilo que
aparece no palimpsesto'® nos outros dias, no mesmo horirio.

100 ., .
Entendo por palimpsesto o texto no qual um passado apagado emerge tenazmente, embora

imprecisamente, nas entrelinhas escritas pelo presente” (MARTIN-BARBERO e REY, 2004, p.63).



122

Os géneros, portanto, ndo sdo estanques. Por movimentos de envio e replicacao
eles realizam interacdes. Para Duarte In Duarte e Castro (2007, p.7), “(...) os géneros
funcionam, antes de tudo, como estratégias de comunicabilidade, e sdo como marcas
(...)”. O género se manifesta, assim, na maneira tipica de organizar as idéias e de
empregar recursos de linguagem, de modo que neles, entdo, podem ser encontradas
determinadas estratégias de comunicabilidade que devem ser comuns a um grupo de
programas.

Para Machado (2001, p.68), segundo o pensamento russo, “(...) € o género que
orienta todo o uso da linguagem no ambito de um determinado meio (...)". Podemos
pensar, dessa maneira que, se hd uma gramdtica televisa que é capaz de organizar a sua
linguagem, os géneros vao se compor a partir de um estilo lingiiistico € um tipo de
narrativa préprios, permitindo que sejam reconhecidos a partir dessas caracteristicas.

Encontramos consonancia do conceito citado por Duarte /n Duarte e Castro
(2007) em Martin-Barbero (1987, p.301-2), que trabalha o género a partir da noc¢do de

estratégia de comunicabilidade, quando diz:

Entre as ldgicas do sistema produtivo e as légicas dos usos,
medeiam os géneros. Sdo suas regras que configuram basicamente os
formatos, e nestes se ancora o reconhecimento cultural dos grupos.
(...) no sentido em que estamos trabalhando, um género nao é algo que
ocorra no texto, mas sim pelo texto, pois € menos questio de estrutura
e combinatérias do que de competéncia. (...) um género &, antes de

z

tudo, uma estratégia de comunicabilidade, ¢ € como marca dessa
comunicabilidade que o género se faz presente e analisdvel no texto.

Entdo, enquanto estratégia de comunicabilidade, o género configura-se como
uma competéncia, aproximando-se do entendimento de Ronsini (2008, p. 283) que
considera o género como uma totalidade de preceitos que se torna identificivel e ordena
a competéncia comunicacional dos produtores e consumidores.

Na verdade, o género refere-se a uma categoria discursiva e cultural complexa.
Machado (2001, p.71) entende que: “Os géneros sdo categorias fundamentalmente
mutaveis e heterogéneas (ndo apenas no sentido de que sdo diferentes entre si, mas
também no sentido de que cada enunciado pode estar “replicando” muitos géneros ao
mesmo tempo)”’. As interacdes dificultam o estabelecimento de fronteiras para a
determinacdo e demarcacdo dos géneros televisuais.

Janotti Junior (2008, p.211) faz um esfor¢o no sentido de buscar uma defini¢do

dos géneros mididticos, dizendo perceber em sua esséncia “(...) elementos textuais,
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socioldgicos e ideoldgicos; (...) aspectos ligados ao campo da produgdo as estratégias de
leitura inscritas nos produtos mididticos em suas interagdes com os artefatos
tecnologicos.”

Os géneros televisuais — a exemplo do que acontece no cinema (ficcdo e
documentério) — podem ser definidos, a principio, por duas grandes categorias: ficcao e
nao ficgdo. Contudo, essa divisdo parece ndo bastar e as categorizagdes propostas nao
encontram unanimidade. E, nessa perspectiva, que Duarte (2006) entende que o0s
géneros televisivos podem ser melhor entendidos se considerados os subgéneros e
formatos. Ainda assim, da mesma forma que ocorre no cinema, ndo € possivel delinear
os usos dos géneros e subgéneros televisivos de maneira homogénea, pois um género

envolve

(...) um funcionamento das narrativas, um funcionamento diferencial
e diferenciador, cultural e socialmente discriminatério, que atravessa
tanto as condi¢des de producio quanto as de consumo. E assim algo
exterior a partir de onde o sentido € produzido e consumido, e capaz
de regular a relagdo do individuo com a sociedade. (CASTRO In
DUARTE e CASTRO, 2007, p.131)

Contudo, as realidades evocadas pelos géneros tém um cariter de encaminhar a
forma de entender o discurso, direcionando o telespectador, para o tipo de leitura que
deverd fazer do produto televisivo. Assim, essas representacdes refletem um sistema
simbodlico. No programa Galpdo Crioulo, corpus empirico dessa pesquisa, 0s Signos
nele refletidos remetem a representacdes culturais-discursivas regionais de gauchidade,
mediadas pelo suporte tecnolégico.

O que se vé em cada programa televisivo sdo elementos discursivos, que
obedecem a regras de formatacdo que se repetem, garantindo a sustentacdo do género
num determinado discurso: enquadramentos, movimentos das cameras, edicdo,
sonoplastia, mas também gestualidades, falas, tempos, ritmos, figurinos, cenarios, entre
outros. Por mais que os apresentadores e os convidados sejam agentes sociais, na
realizacdo do programa eles tornam-se também atores discursivos. Entdo se trata de uma
realidade discursiva construida por linguagem e técnica proprias do meio televisivo,
instituida a partir de diferentes fontes e referéncias, organizada de tal forma que permite
a producao de sentidos por parte do espectador.

Ainda, podemos dizer, com base na reflexdo anterior, que os géneros televisivos

constituem-se em
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(...) uma macro-articulagdo de categorias semanticas capazes de
abrigar um conjunto amplo de produtos televisuais que partilham
umas poucas categorias comuns. Os Géneros seriam modelizacdes
virtuais, modelos de expectativa, constituindo-se em uma primeira
mediacdo entre producdo e recepcio; referem-se ao tipo de realidade
que um produto televisual constréi, ao tipo e forma de real a que esta
ligado e ao regime de crenca que propde ao telespectador.

(DUARTE In DUARTE e CASTRO, 2007, p.15)

Para Roséario In Duarte e Castro (2007), os gé€neros televisuais sao estruturas
intrincadas que se hibridizam e se multiplicam. Machado (2001, p.67-8), ratifica a fala
anterior, ao dizer que: “(...) quanto mais avancamos na direcdo do futuro, mais o
hibridismo se mostra como a prépria condi¢do estrutural dos produtos culturais.” Na
tevé, as diferengas estdo para além da dicotomia ficcdo e ndo-ficcdo, pois uma das
caracteristicas marcantes do género refere-se a sua dinamicidade, isto €, “(...) as
tendéncias que preferencialmente se manifestam num género ndo se conservam ad
infinitum, mas estdo em continua transformacao (...)” (MACHADO, 2001, p.69).

Essas visdes dos géneros hibridos que ndo se ligam rigidamente as formas
previstas para suas tipologias, permitem entender que o Galpdo Crioulo nao deve ser
categorizado como pertencente a um gé€nero estanque, mas examinado a partir das
hibridiza¢des que constitui nas relagdes entre varios géneros.

Encontramos tracos fortes dos programas considerados de auditério no Galpdo
Crioulo, mas também de musicais. O formato adotado para esse tipo de programa
permite maior aproximacao do publico com os seus idolos, com a produgdo, com 0s
bastidores. Eles prendem a ateng@o do publico, geralmente, pela variedade de atragdes
que propdem'®’. Nesse sentido, conta com a “(...) ativa participacdo de artistas, que
assim se tornam mais conhecidos e populares.” (SOUZA, 2004, p.94).

Outra caracteristica € que estes programas estdo ligados ao nome do
apresentador, como € o caso do Galpdo Crioulo, desde sua origem tem Nico Fagundes
na sua condugdo, agora assessorado pelo sobrinho Neto. Bourdieu (1997) diz que a tevé
confere autoridade a pessoas, mas, em contrapartida, algumas pessoas conferem
autoridade a tevé ou a um programa. Nico Fagundes com seu vasto curriculo midiético
emprestou em 1982 credibilidade e autoridade ao programa nascente Galpdo Crioulo,

legitimando a temética regionalista em um programa televisivo. Mais tarde, o programa

0o Galpdo Crioulo apresenta musica, danga, poesia, trova, pajada e tantas outras manifestacdes
artistico-culturais.
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e a emissora retribuem, devolvem ao apresentador a autoridade acompanhada de um
status mididtico adquirido pelo apresentador pelos anos trabalhados.

Os programas musicais, muitas vezes, mesclam-se com os de auditério. O
musical estd presente em todas as redes, as vezes como ‘“‘especial” ou ao vivo, por
exemplo. Tém uma funcdo de pdlo de atragdo e irradiagcdo cultural, no caso do GC, de
uma cultura regionalista. Sua origem estd marcada pelos festivais exibidos na tevé a
partir da década de 1960. No Rio Grande do Sul, ndo foi diferente, pois com o

nativismo e seus festivais, o programa ganhou forca e fortaleceu o movimento.

Da diferenca entre os mundos da televisdo e a esfera dos usos, emerge a no¢ao
de promessa, trazida por Jost (2004, p.6), como mediadora entre “(...) as duas instancias
do processo comunicativo televisual: promessas de género, promessas de mundo.” Por
outras palavras, podemos dizer que para Jost (2004), o gé€nero baseia-se no espaco de
um terreno comum que fundamenta uma promessa relacional com o mundo, cujo modo
ou grau de existéncia depende da aceitacdo ou da participacdo do enunciatdrio.
Justamente por estabelecer-se em interrelacdo com mundo e a instancia mididtica é que
os géneros ndo podem assumir condicdes de estabilidade. Nessa via é que assume

afinidade com a idéia de promessa.

A nocdo de promessa se funda em trés proposi¢des: (1) O género é
uma moeda de troca que regula a circulagdo dos textos ou dos
programas audiovisuais no mundo mididtico; (2) O texto ou o
programa é um objeto semidtico complexo (...); (3) Disso resulta que
o género € uma constru¢do por exemplificacdo de algumas amostras
de propriedades que o texto possui entre outras. (JOST, 2004, p.28)

Portanto, o género pode ser entendido como uma interface entre o emissor,
representado pela televisio, e o telespectador. E capaz de direcionar a interpretacdo do
receptor, pois, ele se constitui em uma promessa global, que propde um quadro de
interpretacdo igualmente global aos atores ou aos acontecimentos representados por
meio de palavras, sons e/ou imagens. Por fim, podemos dizer ainda sobre os géneros
que

(...) a logica do emissor, a constituicio do programa e a recep¢ao
conferem aos géneros uma aparéncia polimorfa. Pelas necessidades
da comunica¢do, um mesmo programa pode migrar de um género
para outro. (...) o produto audiovisual ¢, de fato, o resultante
intermedidrio e provisdrio de dispositivos provindos de multiplos

géneros, de sorte que cada programa € uma espécie de mistura
instdvel de tudo o que o antecipou. (JOST, 2004, p.66)
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Considerando as miultiplas influéncias que um programa pode receber, em
especial o Galpdo Crioulo, a diversidade de sua aparéncia perpassa as instancias
referenciadas na citagdo anterior. No entanto, os movimentos que o programa fez e faz
parecem atender demandas da recepc¢ao, na medida em que se constata a participacao
crescente de convidados que trazem adaptagdes, variacdes e inovagdes de contetidos em
relacdo a gauchidade tradicional — como ritmos, instrumentos e indumentéria. Mas, essa
€ uma questdo que solicita maior aprofundamento, exigindo sua verificacdo na anélise
mais aprofundada do programa, das participagdes dos espectadores e das racionalidades
da emissora.

Nos sub-géneros e formatos, as realidades sdo configuradas e atualizadas para
satisfazer as demandas de cada produto televisual. Os sub-géneros referem-se a um rol
de produtos do mesmo tipo, enquanto que o formato se compde pelos elementos
diferenciadores e caracterizadores dos programas pertencentes a um mesmo sub-género.
Por exemplo, os programas Galpdo Nativo e Coisas do Sul, transmitidos pela TVE-RS e
pelo SBT, respectivamente, pertencem ao mesmo sub-género do Galpdo Crioulo,
contudo, marcam suas diferencas por meio do formato e até das especificidades do

conteddo. Para Silveira (2003, p.66):

A apresentacdo de programas dedicados as culturas artisticas
regionais tem escola no Brasil. Ela pertence a rica histéria da
radiofonia num pais de dimensdes continentais, onde se fez presente a
impossibilidade material de construir sistemas nacionais. (...)

Por tais antecedentes o formato do espetdculo musical
apresentou-se como o mais utilizado pelas emissoras televisivas para
tratar manifestacdes artisticas regionais.

Martin-Barbero e Rey (2004, p.39) reforcam essa fala dizendo: “(...) o radio,
conectado a oralidade cultural desses paises [referindo-se aos paises da América Latina]
e tendo tido até os anos 1970 um papel decisivo na mediac¢do entre o mundo expressivo-
simbdlico do rural e a racionalidade tecno-instrumental da cidade, estd sendo deslocado
dessa func¢do pela televisdo.”

Na subsecao “O gatcho midiatizado”, fica mais evidente a participagdo que o
radio teve na propagacdo da cultura regional, especialmente através da musica. Pratica
que também foi incorporada a televisdo, através dos espacos por ela concedidos para os

programas musicais, como € o caso do Galpdo Crioulo.
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O formato, elemento diferenciador e préprio, é responsdvel por identificar a
forma e o tipo de producdo de um determinado programa, refletindo escolhas em
relac@o a cendrio, temadtica, protagonistas, entre outros. Para Rosario /n Duarte e Castro
(2007, p.187), o formato televisivo organiza um “(...) conjunto complexo de tragcos e
marcas acusticas e visuais — préprias ou apropriadas de outros dominios”. Define,
portanto, o estilo do texto televisivo e os modos de operagao.

Em Calabrese (1995, p.129) podemos estabelecer alguns indicadores da relagdo
entre formato e género a partir do tipo de discurso proferido, do modo em que é

articulada a enunciagao.

(...) los géneros pueden ser analizados desde (...) aquel de los tipos de
discurso puestos en el acto. Se entiende por <tipo de discurso> (...) la
manera en que es articulada una enunciacion, en sus varios
componentes (actoralizacion, es decir la definicién del sujeto que
actia, espacializacion, es decir la definicién del lugar en el cual
sucede el acto comunicativo; temporalizacion, es decir la organizacién
temporal del mismo).

O estilo construido pelo formato apresenta caracteristicas proprias do programa.
Também, firma um “contrato potencial” com o leitor, de acordo com uma dimensao
cognitiva e outra passional. Talvez a idéia de “contrato potencial” de Calabrese (1995)
aproxime-se da idéia de “pacto de recepcdo” apresentada por Borelli (2001 p.15) ao
dizer: “(...) da existéncia de um contrato de leitura, ou melhor, de um pacto de recep¢do
que prevé que os leitores/espectadores possam se situar como sujeitos ativos,
constitutivos e constituintes, dos processos de comunicagao”.

Para Houillon In Duarte e Castro (2007, p.142), “O formato €, entdo, um
elemento revelador da diversidade complexa dos interesses que animam a televisdo”.
Ele € capaz de padronizar e normatizar a realizagdo audiovisual de cada produto
televisivo, ou seja, o formato funciona como padrdo de producdo. Ele também serve
como instrumento econdmico para o meio, por sua capacidade de melhorar a venda de
certos produtos em mercados locais e internacionais. Podemos entender que essa
capacidade advém da possibilidade de dar uma cara, uma identidade a um programa,
fazendo com que o formato se repita nas diversas edi¢des, na medida em que confere
autenticidade, tornando-o tunico, especial. Isso dificulta sua cépia literal, seu plagio. E
também uma capacidade de adaptagdo a um contexto, que permite repaginar mesmo os

produtos televisuais estandartizados. Além de conferir existéncia publica e “legal” a

producdo televisual, protegendo cada projeto.
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Na programacao, o formato pode instituir usos para os programas, conformando
a duracdo e o corte na grade de programacdo e, assim, ajudando a construir seu
telespectador ideal. O formato pode distinguir os telespectadores, ou seja, ele € detentor
da capacidade de segmentar, em virtude de oferecer um produto, muitas vezes, dirigido
a um publico especifico — retomamos a idéia de Fischer (2006) sobre os “modos de
enderecamento”.

O formato, a partir do trabalho realizado pelos produtores, atribui as
propriedades que caracterizam as emissdes, ou seja, um fundamento enunciativo. Logo,
o formato, enquanto instancia de producao comporta-se como uma matriz. Uma matriz
flexivel. Capaz de serializar'® a producdo televisual quando exclusiva. Mas, também
passivel de criacOes e inovacOes. A partir das hibridizacOes, torna-se possivel a
combinacdo de formatos para criar um novo ou readaptar um existente.

Segundo Castro In Duarte e Castro (2007), uma peculiaridade do formato € sua
permanente manuten¢do e também sua renovacdo. Podemos exemplificar no GC, por
meio dos apresentadores. Nico Fagundes se mantém desde a primeira edi¢cdo do
programa, entretanto, Neto passou a apresentar junto com o seu tio, trazendo certa
renovacao, pela maneira de falar, pelos usos que faz da pilcha, entre outros. Além disso,
apesar do cendrio assumir papel importante na configuragdo do formato, o programa
ndo opera sobre um cendrio que se repete sempre com a mesma disposi¢do e com 0s
mesmos elementos, mas traz em todas as vezes elementos muito similares e
relacionados ao estilo do programa. Assim, o formato, através da configuracio e das
escolhas feitas, vai organizar as constru¢des de sentido sobre os programas.

Segundo Souza (2004), o formato de um programa de auditério pede um espaco
cenografico com palco e platéia, que permita a interacdo do apresentador com o publico.
Coincide com o do musical, que torna a presenga do publico um elemento,
praticamente, indispensdvel, pois lhe confere um aspecto de show na sua producgio,
embora, no formato de auditério o publico apareca em segundo plano. Geralmente, sdo
gravados em locais mais amplos que os estidios, para valorizar o artista e, sobretudo

“aquecer” o espetdculo. Os programas gravados ao vivo, que ndo t€m transmissao

192 “Chamamos de serialidade essa apresentagdo descontinua e fragmentada do sintagma televisual. (...) o
enredo é geralmente estruturado sob a forma de capitulos ou episddios, cada um deles apresentado em dia
ou hordrio diferente e subdividido, por sua vez, em blocos menores, separados uns dos outros por breaks
para a entrada de comercias ou de chamadas para outros programas. Muito freqiientemente, esses blocos
incluem, no inicio, uma pequena contextualizacdo do que estava acontecendo antes (...) e, no final, um
gancho de tensdo, que visa manter o interesse do espectador até o retorno da série depois do break ou no
dia seguinte. (MACHADO, 2001, p.83)
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igualmente ao vivo, passam pela fase de pods-producdo, para serem editados e
finalizados de acordo com o tempo determinado do programa. Esse € o caso do GC.

E importante salientar que o presente estudo, sobre o programa televisivo
Galpdo Crioulo, centra sua discussao sobre a no¢ao de formato e nao na de género, por
dois motivos. Primeiro, porque interessa a pesquisa investigar os modos pelos quais a
gauchidade € construida, a partir da andlise das ldgicas enunciativas e discursivas
empregadas na producdo do referido programa, ou seja, no seu formato. Sobretudo,
porque a estrutura de organizacdo textual televisiva que € capaz de oferecer, de dar
visibilidade, para o que € préprio, peculiar, caracteristico de um programa advém do
formato. Segundo, porque o género configura uma discussao que pede uma avaliagdo

. . . . 103 . ~
dos demais programas da emissora e de seu fluxo televisional "~. Discussao, de fato,

instigante e provocativa, mas, deslocada do eixo problematizador dessa investigacao.

3.2 Televisao regional: midiatizacio da gauchidade

Nesta se¢do buscamos tragar um panorama histérico para entender o surgimento
da tevé no estado, mas, principalmente, seu desenvolvimento e a influéncia dos
programadores locais. Assim, acreditamos que se torna possivel ndo s6 verificar a
existéncia de emissoras com programagao regional, mas também entender como outros
programas pautam assuntos semelhantes aos do Galpdo Crioulo. Esta contextualiza¢io
introduz a subsecdo “O gadcho midiatizado”, que procura apresentar experi€éncias
mididticas que tematizam a gauchidade circulante no estado. E interessante observar que
ha uma tendéncia de midiatizar o gaticho ou enfatizar sua midiatizacao, em grande parte
das vezes, numa relacdo de sentidos construida com o gatdcho tradicional e histérico, ou
seja, o gaicho associado ao meio rural, principalmente nas datas que dizem respeito as
comemoragdes de revolugdes, lutas, entre outras.

Contudo, no que tange a contextualizacdo do Galpdo Crioulo, € relevante
considerar os aspectos de constitui¢do tanto da tevé no estado, quanto do grupo
empresarial que veicula o programa.

A televisdo chegou ao Brasil na década de 1950, por iniciativa da cadeia de

rddios e jornais “Didrios e Emissoras Associados”, de Assis Chateaubriand. Segundo

19 Para Martin-Barbero (1987, p. 303) “(...) cada género se define tanto por sua arquitetura interna quanto
por seu lugar na programagio”.
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Jacks e Capparelli (2006, p.78), “Porto Alegre obteve sua primeira emissora em 1959,
quando a TV Piratini, do grupo Chateaubriand, instalou-se na Capital.” A tevé ainda
seguia a regulamentac¢do do radio, proveniente da década de 1930. Apenas, na década de
1960 € que foi criado o Codigo Brasileiro de Telecomunicacdes.

De acordo com Jacks e Capparelli (2006), nos anos 1960, o nimero de emissoras
aumentou na capital do estado, ja que em 1962 foi inaugurada a TV Gatcha, que cinco
anos mais tarde se filiou a rede Globo. Em 1979, a emissora passou a se chamar RBS
TV'™, quando foi criada a Rede Brasil Sul de Comunicacdes, e desde 1° de agosto de
2007, Grupo RBS!'%. Esse atua nos segmentos televisivo, radiofénico, impresso e
virtual. Na tevé sdo a RBS TV RS e SC, a TV COM e o Canal Rural. No radio sido a
Rede Atlantida e Rede Itapema FM no RS e SC. Cidade 92.1 FM, Metro, Radio
Gaicha, Radio Farroupilha, Radio Rural e CBN 1340 no RS; CBN Didrio em SC. Os
jornais impressos no RS sao Zero Hora, Didrio Gaicho, Pioneiro e Didrio de Santa
Maria. Em SC sdo Didrio Catarinense, Jornal de Santa Catarina, Hora ¢ A Noticia.
Além dos portais Clic RBS e Hagah.

Além da TV Gatcha — RBS TV —, a TV Difusora fez sua primeira transmissao
no ano de 1969, essa de propriedade dos Frades Capuchinhos de Santo Antonio. Em
1974 € a vez da TV Educativa — RS, pertencente ao governo do estado e no ano de
1978, da TV Guaiba, da Companhia Caldas Junior. Na década de 1980 foi inaugurada a
TV Pampa, filiada a Rede Manchete de Televisao (atual Rede TV). Em 1981, a TV
Piratini perdeu o controle para o SBT — Sistema Brasileiro de Telecomunicagdes — e, em
1982, a TV Difusora passou a ser controlada pela Rede Bandeirantes. Em 2007 a
Record comprou a Guaiba, mas a mudanga € vélida, neste primeiro momento, apenas
para a capital. No interior do estado, a Pampa segue retransmitindo o sinal da Record e
na regido metropolitana ela afiliou-se a Rede TV , retransmitindo o seu sinal. Por fim,
aspecto marcante quanto ao contexto televisivo do Rio Grande do Sul foi também a

entrada no mercado das tevés por assinatura.

Em Porto Alegre, a televisdo por assinatura chegou em 1992,
através da Globosat e, em 1993, esta empresa tendo dois mil
assinantes na Regido Sul (RS e SC), reordenou-se e passou a
responsabilizar-se apenas pela programacgdo. Em seu lugar surgiu a

104 “(...) a emissora se propde a enfatizar a cultura regional e a histéria do estado, destacar a diversidade

cultural dos gatdchos e, também, fazer uso da simbologia gauchesca em suas producdes.” (HINERASKY,
2003, p.12)

19 Segundo Hinerasky (2003, p.15) o Grupo RBS “(...) é o terceiro maior conglomerado de comunicacio
do Brasil e caracteriza-se por atuar em varios segmentos de midia.”
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Net Sul, (subsididria da Net Brasil) constituida pela associa¢do entre
a RBS e as Organizacdes Globo (JACKS e CAPPARELLI, 2006, p.
85).

A RBS entrou no sistema de tevé por assinatura em 1993 e, em 1995, inaugurou
a TV COM. No ano de 1998 a emissora adquiriu o canal Rural, da Rede Globo. De
acordo com o quadro de canais oferecidos em Porto Alegre pela Net Sul, no ano de
1997, bem como suas respectivas programacgdes e programadores, exposto por Jacks e
Capparelli (2006), podemos verificar que seis dos canais oferecidos tinham
programador local. No canal Guaiba o programador era Caldas Junior e exibia ficcao,
noticidrios, documentdrios e informativos; no TVE-POA, o programador era o Governo
Estadual e exibia educativos, infantis, noticiarios e informativos; no canal Rural o
programador era RBS e exibia informativos rurais, educativos, musicais e noticidrios;
no Comunitdrio, o programador eram as Entidades Sociais e exibia noticidrios e
informativos; o canal 20, programado por Entidades Privadas exibia informativos e
publicidade; e a TV COM, também programada pela RBS exibia noticidrios,
informativos, entrevistas e debates.

Esse panorama ajuda a entender que a RBS TV ndo tem mais tanta hegemonia
no estado e divide espaco com outras emissoras que buscam consolidar sua
programacgao local'®. Nessa via, 0 Galpdo Crioulo ndo é o tnico programa regional que
tem como foco as tradigdes gatichas e, conseqiientemente, as produgdes locais de
musica, danga, entre outras formas de manifestacdo dos costumes do estado. Contudo, a
Rede Globo e suas afiliadas garantem um indice de audiéncia maior.

Com base em dados disponibilizados pelo IBOPE (2008, on-line), tracou-se uma
projecdo nacional da audiéncia dos cinco programas com maior pontuagcdo nos estados
de Sao Paulo e Rio de Janeiro das emissoras: Bandeirantes, Globo, Record e Rede TV.
Para elabora¢do do cdlculo desenvolveu-se o seguinte raciocinio: somar a audiéncia
domiciliar, dada em porcentagem, dos cinco programas mais assistidos, de cada
emissora, em cada estado e dividir por igual nimero. Depois somar a média da

audiéncia por emissora, obtida no célculo anterior, em SP e RJ e dividir por dois. O

1% Talvez, em decorréncia deste fato é que a RBS TV, especificamente a partir de 1999, mudou parte da
programacdo. Segundo Hinerasky (2002, p.17), “Foram criados e produzidos novos programas, de
diferentes temadticas. Considerando a producdo estadual, constata-se que, em geral, na década de 90, a
representacdo do gaicho da Campanha passou a ter menos destaque, apesar de manter em espacgo
diferenciado. Houve um aumento da valorizacdo das questdes jovens e urbanas e a introducdo da
dramaturgia na programacéo.”
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resultado aponta em disparado para a Globo com 32,4%; seguida da Record com 13,7%;
do SBT com 10,3%, da Bandeirantes com 5%; e da Rede TV com 4,1%.

As emissoras de tevé aberta RBS TV, TV COM, Record RS, Pampa e SBT
produzem e transmitem diariamente, com excecdo de domingo e, em alguns casos, de
sédbado, os telejornais regionais.

Na TV COM'" s3o cinco telejornais, na RBS TV'® ¢ na Record'®” sio trés, um

¢ o SBT'!! apresentam um programa de telejornalismo,

em cada turno. A Pampa''
sendo transmitidos ao meio dia. Além dos telejornais, sdo apresentados e produzidos
pelo grupo RBS programas regionais de variedades como: Campo e Lavoura, Vida e
Saide, Anonymus Gourmet, Patrola, Curtas Gatichos, Histérias Extraordindrias,
Especiais, Histérias, Gente da Noite, Conversas Cruzadas.

Em todos os programas existem elementos peculiares a cultura sul-rio-
grandense, contudo nao na sua forma mais tradicional. Encontramos, nesses programas,
marcas presentes nas falas, no sotaque, bem como nos cendrios do estado, nas pessoas
representativas em comunidades locais, entre outros. Tudo isso reflete nos contetidos
produzidos acerca da gauchidade televisual.

Similar ao programa Galpdo Crioulo, produzido pela RBS TV e transmitido por
esta emissora e também pela TV COM, temos: Coisas do Sul do SBT e o Galpdo Nativo
da TVE RS.

Os programas da TV COM e alguns do Canal Rural sdo produzidos
regionalmente, mas, especificamente no caso do Canal Rural, transmitido em cadeia
nacional. A TV COM ¢ a unica emissora do pais com programacgdo exclusivamente
local.

Além das emissoras supracitadas, temos ainda no estado: Rede Pampa, TV
Shoptour em Cachoeira do Sul, TV’s Universitarias, TV Nativa em Pelotas, ULBRA
TV em Porto Alegre, MTV RS, TV Assembléia, entre outras.

Como o objeto de estudo dessa tese é o programa Galpdo Crioulo, produzido e

exibido pelo Grupo RBS, a narrativa que segue detém-se na emissora do programa.

7 Bom Dia Rio Grande; Jornal do Almoco, RBS Esporte, Jornal TV COM e Jornal da Meia Noite.

1% Bom Dia Rio Grande; Jornal do Almogo ¢ RBS Noticias. Segundo Hinerasky (2003, p.5) “Desde os
anos 1980, além dos telejornais, a emissora produz programas especiais que resgatam aspectos artisticos,
culturais e histéricos do Estado e sdo veiculados nos finais de semana.”

19 Rio Grande no Ar, Balango Geral e Rio Grande Record.

1% pampa Meio Dia.

""" SBT Rio Grande.
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Segundo Urbim''? (2006), a RBS faz o diferente que é igual, ou seja, falar de
gaticho para gadcho. “Ela [referindo-se a emissora] tem que ser regional e universal. E
uma teve feita para quem mora aqui. A gente quer que as pessoas se reconhecam”. Perin
(2006)'"? diz que é necessério criar espacos para dar vazdo a producdo regional. Por
exemplo, de quatro curtas exibidos em 1999, na RBS TV, este nimero cresceu para 75
até 2006. Fora isso, o Nicleo de Especiais da RBS TV j4 produziu documentérios com a
parte histérica do RS, como: o “Continente de Sao Pedro” e “A Conquista do Oeste”.
Producdes essas que exploram o RS, mas que vao até o Pard, a Bolivia e a Guiana. O
Grupo também veiculou as microsséries “40 Anos de Legalidade”; “50 Anos Sem
Getulio”; “Farrapos”, que sdo anuais, sendo que em 2006 esta ultima retratou a vida de
Garibaldi. A emissora ainda apresenta as “Histérias Extradordindrias” contando fatos,
lendas e mitos que existem na oralidade dos moradores do estado.

Outros documentdrios sdo, por exemplo, “Cinco Vezes Erico” e “Quintana: o
anjo poeta”. Fazem parte da programagdo, também, musicais como “Teixeirinha
Especial” e ainda: “Sete Pecados”; “Amor de Mae”’; “Fdbulas Modernas” e os especiais
de final de ano. Também a microminissérie “A Ferro e Fogo”, uma adaptacdo do livro
Tempo de Solidao, de Josué Guimaraes, que foi ao ar em trés episddios e que teve
como pano de fundo a imigra¢do alemd no RS. Em setembro de 2007 comegou a ser
veiculada, depois do Teledomingo, a série “Escritores Gatichos”.

No ano de 2008, a RBS TV veiculou e produziu as minisséries “4 Destinos!'*” e
“Pé na Porta' °”. A série “Na Trilha dos Rios” que documentou os principais cursos de
aguas do Estado. A minissérie “Heranca Farroupilha”, programa que trouxe
depoimentos de descendentes de herdis de guerra e teve a participagdo especial dos
atores Alexandre Cardoso e Vanise Carneiro. Teve a 8* edicdo da série “Historias
Curtas” e o 1° concurso de “Mini-metragem”, do qual foram selecionados oito vt’s para
producdo e exibicdo. Os documentdrios “Mistério Farroupilha” e outro sobre o

ambientalista José Lutzemberger. O programa “Viagem a Terra do Papai Noel” e as

"2 Alice Urbim, gerente de producdo da RBS TV e da TV COM desde 1998. Os dados e informagdes
descritos foram apresentados na palestra “Informacdo Televisiva: reportagem e documentério”, por ela
proferida no curso de extensdo em Televisdo, na Unisinos, no dia 25 de setembro de 2006.

' Gilberto Perin é jornalista e dirige o Niicleo de Especiais da RBS TV, dos programas que sio
veiculados nos sdbados as 12h20min e nos domingos as 00h20min. Dados provenientes de palestra
proferida por ele sobre “Realizacdo Televisual” no curso de extensdo em Televisdo, na Unisinos, no dia
09 de outubro de 2006.

14 A primeira minissérie em HD produzida em conjunto por dois estados do sul, RS e SC. Filmada nas
cidades de Blumenau, Florian6polis, Caxias do Sul e Porto Alegre.

"5 Minissérie adolescente de cinco capitulos que se passa apenas em um apartamento.
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séries “Primeira Geracdo” (ficcdo) e ‘“Viajantes”, elaborada a partir de roteiros de
estrangeiros que percorreram as fronteiras e os caminhos culturais e geograficos do Rio
Grande do Sul.

Esses programas, sem duivida, trazem marcas da gauchidade, como referimos
anteriormente, pelo linguajar, pelo sotaque, pelas paisagens, pelos personagens ou pela
temética regional, contudo muitos deles sdo especiais ou séries, portanto, que nao tem
continuidade. De qualquer forma eles estdo compondo, juntamente com outros
programas, a gauchidade construida pelo Grupo RBS. Outros produtos mididticos que
tem periodicidade didria ou semanal se destacam por priorizar em sua pauta, por
exemplo, a informagdo, focando-se no local e tangenciando aspectos da cultura regional.
Assim, muitos seriam o0s programas possiveis de analisar como produtores da
gauchidade televisiva, considerando apenas a RBS TV. Nio obstante, aquele que mais
vai ao encontro dos aspectos tradicionais e nativos do estado parecer ser o Galpdo
Crioulo. Contudo, ndo se despreza a contribuicdo destes programas na construcdo de

processos de identificagdo com o regional.

3.2.1 O gaiicho midiatizado

Mas, para além da produgdo televisiva realizada no estado, descrita
anteriormente, existem outras formas de midiatizacdo da gauchidade especialmente no
més de setembro, quando o espirito de gauchidade de tradicdo, fica mais forte em
funcdo da Semana Farroupilha. Tanto que o discurso sobre este tema teve repercussao
de forma expandida na midia. Ocupou inimeras paginas dos principais jornais do
estado, em especial no dia 20. Foi também pauta em muitos programas televisivos,
fazendo-se presente até no discurso dos candidatos ao Governo do estado exibido no
horério politico gratuito de 2006, bem como em outdoors. Foi pauta do Jornal Nacional
e de outros telejornais de veiculacdo nacional, teve insercdo em programas de
variedades como o “Dia a Dia” da Record, de manha.

Na sociedade midiatizada''®, os meios de comunicacao passam ‘“a ser o que
organiza o fluxo e o andamento da vida social, conforme seu tempo, espaco e estética.”

(FOSSA e KEGLER, 2008, p.252). E a midiatizacdo''’ pode ser entendida como “(...)

16 para Barichello (2008, p.243) “A sociedade contemporinea rege-se pela midiatizacdo, quer dizer, pela
tendéncia a virtualizag@o ou telerrealizacdo das relagdes humanas.”

17 “(...) a midiatizacdo € constituida por uma nova natureza sdécio-organizacional, onde as nogdes de
comunicagdo, associadas a totalidades ddo lugar as nocdes de fragmentos e as nocdes de heterogeneidades
(...) a sociedade que tem sua estrutura e dinadmica calcada na compreensao espacial e temporal, que ndo s6
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uma ambiéncia que transpde as caracteristicas tecnolégicas dos meios de comunicar,
interferindo intensamente nas formas de sociabilidade.” (FOSSA e KEGLER, 2008,
p.241) e (BARICHELLO, 2008, p.253).

A pesquisa exploratdria do processo de construgdo de sentidos da midia sobre
a gauchidade permitiu que coletdssemos materiais relevantes, alguns deles apresentados
a seguir. Uma parte foi recolhida, por meio de clipping (Figuras 9,10 e 12) e fotografias
(Figura 11), no periodo da comemorac¢do da Semana Farroupilha, em setembro de 2006,

configurando um momento relevante da gauchidade midiatizada.

~ ~ TE

Em niimero de eleitores, 0 Rio Grandedo  agricultura e na indiistria, provocada pelo
Sul é apenas o quinto Estaco, masa eleigio  cambio defasado, o efeito dos esciindalos
presidencial em territdrio gaticho adquiria sobre um eleitorado politizado ¢ o desencanto
um sentido emblemgtico. da esquerda com a politica do governo.

Desde 0 segundo turno da eleigio de 1989 Para conquistar o voto dos gatichos, Lulae
Lula venceu no Rio Grande do Sultodasas  Alcdkmin niio mediram esforgos: nos trés
eleiches que disputou. , as pesquisas meses de campanha, o presidente Lula veio
indicam vitdria de Alckmin. quatro vezes ao Rio Grande do Sul,

Pelo menos trés questdes explicam a perda mesclando a agenda de candidato com a de
de espago de Lula no Estado: a crise na presicente. Alckmin veio trés.

0 sentimento teliirico se espatha pelo Rio Grande no més em que os
gatichos celebram sua data magna. E o Informe Especial entra no clima

Figura 10 — Fotografia veiculada no

Zero Hora 02/09/06 (18,44x12,65cm)

Figura 9 — Reportagem veiculada no Zero

Hora 01/10/06 (23,04x13,30cm)

institui, como faz funcionar um novo tipo de real, e cuja base das interacdes sociais no mais se tecem e

se estabelecem através de lacos sociais, mas de ligagdes sociotécnicas.” (FAUSTO NETO apud FOSSA e
KEGLER, 2008, p.260)
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Figura 11 — Front light exposto na Av.
Castelo Branco, em Porto Alegre,
durante o més de setembro de 2006.

Registro feito pelo pesquisador

FOGO DA PATRIA INFLAMA ORGULHO FARROUPILHA

Figura 12 — Capa veiculada Zero Hora

08/09/06 (17,15x21,34cm)

. ! M
Casialtn miritdiicn da indvpendngis & caegada peod adconsliates par soaodsr i Clama Taocla am Potn Agre: Piginn 34

Esse tipo de manifestacdo e produ¢@o ndo é novidade para a midia local, pois ela
também serviu e ainda serve para popularizar a figura emblemdtica do gaucho,
conferindo-lhe e legitimando para ele uma identidade midiatica e gerando pautas para
reportagens, noticias, propagandas e marketing — e, € claro, para relacdes de poder. Um
dos principais pioneiros na midiatiza¢io''® da gauchidade tradicional, de acordo com
Weis (2006), na década de 1940, foi Pedro Raimundo, que apesar de catarinense era
conhecido como o “gadcho alegre do radio”, sempre trajava bombacha, tirador, lenco,
guaiaca, imitava movimentos e falas do homem da campanha — mesmo fora do ambito
mididtico. Ele se caracterizava por contar causos, independentemente se estava nos
microfones das rddios, nos palcos ou em pequenas rodas. A midia rddio deu visibilidade
nacional a este artista que, com elementos de gauchidade, tais como a fala e a musica,

mostrou a cultura sulina ao restante do Brasil, via Rddio Nacional, segundo Feix (2005).

18 Na midiatizagdo, “(...) os meios passam de atores a sujeitos centrais na vida cotidiana e as tecnologias
de comunicagdo se implantam vertical e horizontalmente nas institui¢des.” (FOSSA e KEGLER, 2008,
p.260).
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Outros exemplos bem sucedidos ainda podem ilustrar a midiatizacdo do tipo de
gauchidade que interessa a essa pesquisa, como Teixeirinha, que teve proje¢ao nacional
tanto no radio, quanto na televisdo e, sobretudo no cinema, sendo icone consagrado da
musica gaicha no cendrio brasileiro. Esse artista ofereceu produtos mididticos —
sobretudo no cinema — que receberam criticas negativas a respeito de sua baixa
qualidade, pouca elaboragdo, afastamento dos padrdes mais originais das tradigdes.
Contudo, fez um sucesso pouco comparavel ao de outros sujeitos mididticos, bem como
alavancou o cinema gatcho. Além dele, podemos citar no campo da musica o Gaticho
da Fronteira, Borghettinho e, mais recentemente, os Grupos Tché Music — que também
recebem criticas por desvirtuar-se das origens da tradi¢ao.

Além dessas descricdes que chamam a atencdo para o tema no sentido de
compreender a producdo e o desenvolvimento da gauchidade, inclui-se a programacgao
de caréter local que remontam a gauchidade na RBS TV, na TV COM e no Canal Rural,
ja exemplificado anteriormente.

Segundo Urbim (2006)" "

(...) o publico do Rio Grande do Sul é altamente qualificado, tem
vinculag¢do direta com suas raizes histéricas e quer ver a produgdo
regional. Tanto é verdade que pela primeira vez a Rede Globo
reprisou uma minissérie — A Casa da Sete Mulheres — em horério
nobre e nao por acaso terminou na semana farroupilha.

O conjunto das midias do estado atua de forma articulada, como ja foi dito,
incluindo o local — mas também o nacional/global — e , por conseqiiéncia, realimentando
o sistema simbdlico do imagindrio mitico do gauicho através dos produtos culturais que
disponibilizam. “Com certeza, hd a constru¢dao de uma identificacdo regional midiatica
sustentada, no caso na RBS TV, por 11 emissoras de televisdo, que formam uma rede
no interior do estado, mantendo a produgdo regional caracteristica”, segundo Urbim
(2006). A matriz se localiza em Porto Alegre e as emissoras localizam-se nos
municipios de Santa Rosa, Uruguaiana, Santa Maria, Bagé, Pelotas, Santa Cruz do Sul,
Rio Grande, Caxias do Sul, Passo Fundo, Erechim e Cruz Alta. Além do trabalho de
retransmissao que fazem na propria regido, elas dao apoio a sede da capital produzindo
contetidos. E uma tevé feita para quem mora no RS, como disse Urbim (2006), ou seja,

para que as pessoas se reconhecam nela, a partir da fala, do sotaque, dos atores sociais e

"9 Em palestra preferida no curso de extensdo em Televisio, promovido pela Unisinos, no dia 25
setembro de 2006.
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discursivos, das imagens apresentadas. E um veiculo que dispe de uma diversidade de
representacdes € de producdes, embora paute o regional, através da urbanidade, da
ruralidade, da jovialidade e da maturidade, ndo se detém em um tipo de gauchidade.
Esse indicador segue um padrao Global — isto €, uma proposta da emissora principal —,
pois, de acordo com Jacks (1998, p.71), o gerente de programacdo da RBS TV afirma
que “a Globo, ao montar a sua linha de programacdo, desejava que cada praga se
identificasse com a sua comunidade (...)”.

Mesmo que o grupo de canais que compde a RBS TV imprima as marcas e os
tracos da comunidade local e, portanto, da gauchidade, nao € possivel desconsiderar o
fato de que os programas aqui produzidos tém espacos em hordrios e dias especificos,
compondo apenas uma pequena parte da programacdo. Com isso, essa gauchidade €
atravessada com muita forca por brasilidades e pela globalizacdo, compondo uma trama
cultural bastante complexa. Recorrendo ao que foi abordado na subsec@o que tratou de
formatos e de linguagem televisiva, € possivel considerar que esses dois elementos
sejam os principais articulados e esquematizadores que tornam possivel identificar
aquilo que ha de gauchidade nessa trama cultural apresentada pela televisao.

Durante o més de setembro, especialmente na Semana Farroupilha, nos antincios
publicizados em jornais, televisdo, outdoors e radios reiteravam-se valores de uma
cultura gaicha que remete a hospitalidade, orgulho, raizes, honra, entre outros. Essas
propagandas foram patrocinadas, em grande parte, pelas operadoras de telefonia celular,
concessiondrias de energia e inddstrias — ou seja, muitas empresas de fora do estado.
Talvez, tais produtos tenham sido elaborados nessa linha pelo fato delas serem empresas
nacionais, internacionais e transnacionais que t€m o intuito de se aproximarem mais dos
espectadores, seu publico consumidor, a partir da valorizagao do local, de elementos
caracteristicos que legitimam uma identificacdo de gauchidade, tentando passar uma
imagem mais proxima, mais amistosa. Na tabela a seguir apresentamos o resultado de
um levantamento de material impresso veiculado no Jornal Zero Hora, nos dias 19, 20 e

21 de setembro entre os anos de 2006 e 2008.
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Tabela 1 — Levantamento de Material Veiculado no Zero Hora, nos dias 19, 20 e 21 de

setembro de 2006 a 2008, que Remetem Aspectos Gauchescos da Cultura Regional

Tipo de material 2006 | 2007 | 2008 | TOTAL
Publicidade e Propaganda | 20 21 46 87
Reportagem 17 11 36 64
Capa 04 01 01 06
Contra Capa 01 01 - 02
Fotografia - - 02 02
Charge - 01 01 02
Receita - - 01 01
Piada - 01 - 01
Poemas/Poesia - 01 - 01
Passatempo - 01 - 01
TOTAL 42 38 87 167

O material coletado foi organizado em dez categorias distintas, para dar conta de
abarcar todas as veiculagdes, resguardando suas peculiaridades, sejam elas: publicidade
e propaganda; reportagem; capa; contra capa; fotografia; charge; receita; piada;
poemas/poesia e passatempo.

Pela Tabela 1, podemos inferir uma média anual de 56 impressos veiculados
anualmente, s6 nos trés dias considerados. Também percebemos um crescimento
acentuado nesse conjunto de publicagdes de 228% do ano de 2008 com relagdo ao ano
de 2007. H4 uma possibilidade de que isso signifique que cada vez mais se esteja
valorizando aspectos referentes a cultura local e tradicional, em detrimento de uma
cultura globalizada, mas os motivos mercadoldgicos também devem ser considerados.
O fato de 52% do total de materiais veiculados referirem-se a publicidade e propaganda
remete ao reconhecimento e a importancia que as empresas estdo atribuindo as
regionalidades ao inclui-las em seus antincios e, conseqiientemente, buscar conquistar
ou atrair clientes, sobretudo no periodo selecionado para a realizacdo do estudo.
Contudo, cabe ressaltar também que os anuncios publicitirios sdo reforcados pelo
conteddo jornalistico, pois 38% do material publicado refere-se a reportagens.

A valorizagdo da cultura gaicha tradicional pode ser verificada nos exemplos
dos slogans de andncios de pigina inteira veiculados no Zero Hora, nos dias 19, 20 e 21
de setembro dos anos 2006, 2007 e 2008, que totalizaram 28 pecas. A seguir citamos 0s

slogans, no intuito de verificar os sentidos enfatizados.
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- Claro (2006 — operadora de celular): “Uma tradi¢ao que a Claro faz questdo de
manter.” e “Estar presente na vida de um povo capaz de fazer uma revolucao por seus
ideais é mais do que sorte. E um privilégio.”;

- Nacional (2006 — rede de supermercados): “A gente ama o Rio Grande
igualzinho a vocé.” e “A gente leva o Rio Grande nas prateleiras e, claro, no peito.
Orgulho de fazer parte do seu dia-a-dia e das nossas tradicoes.”;

- BIG (2006 — rede de supermercados): “A tradicdo gaicha também faz parte do
nosso mundo. Homenagem do BIG a Semana Farroupilha.” e “E BIG o meu amor pelo
Rio Grande.”;

- Casas Bahia (2006 — rede de comércio varejista de moveis e eletro-
eletronicos): “Um legitimo gatdcho a gente conhece pela bombacha, pelo chapéu, pelo
chimarrao e acima de tudo pela dedicagao.”;

- Claro (2007 — operadora de celular): “A Claro € a unica que entende o seu
orgulho de ser gaicho no dia de hoje: a gente também nasceu aqui.”;

- Calmac Sul (2007 — concessiondria Hyundai): “Mal chegamos e ja temos um
baita orgulho de estar aqui.”;

- Polar-Export (2007 — cervejaria): “POLAR. Tao gaticha quanto a Semana
Farroupilha.”;

- Casas Becker (2008 - rede de comércio varejista de moveis e eletro-
eletronicos): “A casa de todos os gatichos.”;

- Vivo (2008 — operadora de celular): “A Vivo sabe como vale a pena ser
gaucho. E comemora essa data com todo o Rio Grande.”;

- Casas Bahia (2008 — rede de comércio varejista de moveis e eletro-
eletronicos): “Ser gatcho € trazer no coracdo o orgulho dessa Terra e suas tradi¢des.”;

- Nescafé (2008 — industria de beneficiamento de café): “Uma intensidade para
cada paladar. Quer mais independéncia do que isso?”’;

- Pepsi (2008 — industria de bebidas): “Eu amo o Rio Grande do Sul.”;

- Tim (2008 — operadora de celular): “Valorizar o orgulho gaticho. Para nés ja é
uma tradi¢do.”.

Podemos perceber uma evocacdo, quase que unanime, em se referir ao “orgulho”
de “ser” gaucho, de estar com os gauchos. Claro que a composi¢ao desses slogans €
impulsionada mais pela necessidade mercadolégica do que por um sentimento de
pertenga. Contudo, € perceptivel uma valoriza¢do do gaticho, independente de sua op¢ao

tradicionalista, nativista, etc., por meio da criacdo de um vinculo com elementos que
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fazem parte da histéria de todos, pois diz respeito a histéria de formacao e constitui¢ao
do estado.

Além desses, podemos citar a apresentacdo ao vivo do Jornal do Almog¢o, em um
dia do més setembro de 2007 e de 2008, diretamente do Acampamento Farroupilha na
capital do estado, no parque Mauricio Sirotsky Sobrinho. Ainda, a gravag¢dao da parte
estadual do Globo Esportes no mesmo evento e nas mesmas datas.

Assim, a0 mesmo tempo em que a gauchidade de origem € pauta mididtica para
a informagdo e para a publicidade, ao ser midiatizada, engendra-se num novo modo de
funcionamento do social. De acordo com Mata (s/d.), a centralidade que foram
adquirindo as midias no cotidiano, seja como fonte de informacio e de entretenimento
ou como fonte de constru¢do de imagindrios coletivos — entendidos como espacgos
identitarios —, marcam a sociedade midiatizada.

Nesse estudo, a midiatiza¢do € entendida como um tipo de mediagao especifica
que conserva a caracteristica de ser um espaco marcado ideologicamente, alimentador
dos diferentes saberes de diferentes institui¢des. Ela se d4 através de uma interferéncia
cultural e tecnoldgica entre individuos e coletividade; entre os processos de producdo e
recepcao dos sentidos. No que se refere aos produtos mididticos que sdo veiculados no
periodo da Semana Farroupilha, sem ddvida, hd um tipo especifico de contetido voltado
a tradicdo gaucha e uma forma de mediacdo que se caracteriza pela valorizacdo de
costumes € memdrias, trazendo marcas ideoldgicas constituidas pelos produtores em
sintonia com as empresas que patrocinam e veiculam tais mensagens.

O foco dessa pesquisa centra-se em um dos produtos midiaticos — o GC — que,
de alguma forma, reflete interferéncias culturais e tecnoldgicas, bem como os processos
de producdo. Este movimento mididtico (midiatizacdo) demanda um esforco
racionalizador capaz de abarcar o mercado e a técnica, mas igualmente o discurso e seus
significados para evitar reducionismos.

Um exemplo que reforca a idéia de consumo dos produtos culturais desta
sociedade midiatizada, a partir do discurso televisual da gauchidade, foi o DVD da série
“A Conquista do Oeste”, produzido pela RBS TV, que narra a migracdo de gaichos
para outras partes do Brasil e da América do Sul a partir de relatos e depoimentos. O
produto, segundo Urbim (2006), atingiu recorde de vendas com mais de 11 mil unidades
comercializadas. Isso se deu gracas também a tevé, que é um instrumento de
transmissdo e circulagdo simbdlica de grande alcance junto ao publico. Verén (s/d.)

reforga essa afirmacao quando coloca que a televisdo € um dispositivo tecnoldgico que
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produz um fendmeno mididtico por sua dimensao coletiva, permitindo o acesso plural
das mensagens — compreendidas como oferta discursiva em um mercado de bens
simbdlicos, regido por uma ldégica econOmica. Nesse fendmeno, portanto, estdo

envolvidas as instancias de produgdo, circulacdo e consumo/recepgao.
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4° BLOCO
A Gauchidade Televisual:

modus do Galpdo Crioulo
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Este capitulo trata da andlise do programa Galpdo Crioulo, buscando encontrar
os tracos de gauchidade midiatizada por ele, bem como as légicas discursivas que se
sobressaem em seus discursos € os sentidos que se configuram nesse processo
mididtico. Para tanto, sdo considerados diversos elementos coletados na pesquisa
empirica.

Para dar inicio ao capitulo apresentamos uma tabela comparativa entre trés
emissoras do estado que exibem programas com conteidos voltados para as tradi¢des
gaichas. Por meio de pesquisas exploratorias verificamos que os formatos dos
programas ndo sdo muito distintos e configurando-se sob vdrias caracteristicas

similares. A seguir alguns dados considerados relevantes.

Tabela 2 — Programacao Regional de Carater mais Tradicionalista

Emissora RBS SBT TVE-RS
Programa Galpao Crioulo Coisas do Sul'™’ Galpdo Nativo'*'
Periodicidade Semanal Semanal Semanal
Dia de exibicao Domingo Domingo Domingo
Horario de | 6h30min %h 11h
apresentacao
Duracao 45 a 50 min 52 min 54 min
Reprise reprise na TVCOM | ndo realiza reprise no sdbado
8h30min
Apresentadores - Antonio Augusto | - Volmir Martins - Glénio Fagundes
Fagundes (Nico) - Flavia Nogueira
- Euclides
Fagundes Neto
(Neto)
Ano de criacio 1982 2005'* 1983'%

"% Informagdes concedidas via telefone, no dia 06 de outubro por Hélio Moura, produtor do programa.

(51)98080948. (heliomoural9 @hotmail.com)

2! Informagdes concedidas via telefone, no dia 06 de outubro por Vera Vergo, produtora da TVE/RS.

(51)32301514. (veravergo@tve.com.br)
122 Ndo temos dados exatos sobre essa data.

123

A transmissdo do programa foi interrompida durante os quatro anos em que Pedro Simon foi
governador do estado do RS. Durante este periodo foi transmitido o programa Fandangos, segundo Vera
Vergo. O ano de criagdo do programa foi obtido em Jacks (1998).
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Local de gravacao | Gravacdo ao vivo | Em estudio Em estudio
em locais variados,
como CTGs,

festivais e fazendas.

Caracteristicas do | Opcao pela | Praticamente os | Paredes de madeira

cenario rusticidade, com | mesmos elementos | lembrando um
elementos que | do  cendrio do | galpdo, com
remetem aos | Galpdo Crioulo, | ornamentacao
galpdes de estancia | com poucas | simples em que nao

(roda de carretas, | variagdes, mas sem | falta a roda de

bancos, pelegos, | palco e platéia. carreta, o banco

lagos, cavaletes, sem encosto,
o124 . .

encilhas ~"); muitas trempe, encilhas.

vezes se caracteriza

por palco e platéia.

Contetdos musica, poesia e musica, poesia, | musica e poesia
predominantes danca dancga e culindria
Figurino Pilcha Pilcha Pilcha

A Tabela 2 permite visualizar, em parte, que os programas de emissoras do
estado que abordam conteudos voltados para tradicdes gaichas apresentam vdrias
semelhangas em seu formato, bem como em seu conteido. Assim, entendemos que uma
comparacao entre esses programas nao seria muito produtivo para encontrar diferencas
de abordagem da gauchidade. Essa pesquisa aproximativa permitiu que a op¢do pela
andlise do GC fosse mantida e justificada, visando descobrir o modus pelo qual a
gauchidade € construida e se organiza no meio televisivo nesse programa, retratando os
elementos locais constitutivos de uma cultura regional. Dentre os principais fatores que
contribuiram para a escolha do GC destacamos: o tempo de existéncia do programa de

forma continua, a trajetéria e aderéncia dos apresentadores a proposta, a audiéncia da

124As  diretrizes para as encilhas dos eqiiinos nas atividades campeiras, segundo o Movimento
Tradicionalista Gatdcho sdo: xergdo ou baixeiro, carona, arreios, travessdo e litegos, barrigueira do
travessdo, pelego ou “cochonilho”, badana, sobre-cincha e litegos, barrigueira da sobre-cincha, lago,
mango, loros, estribos e jogo de cordas (cordas de cabeca, rédeas, bugal com cabresto, peiteira e rabicho).
(MTG, 2007, on-line)
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emissora responsavel por sua veiculacdo. Esses fatores sao ratificados pelo fato de Nico
Fagundes ser o apresentador que hd mais tempo conduz o mesmo programa na televisao
brasileira, segundo Urbim, Orlandi e Alencastro (2007), e pela audiéncia que a emissora
possui, em func¢ado de ser afiliada da Rede Globo. De acordo com Freitas (2007, p.14), a

Globo

(..) detém, em média 52% da audiéncia da TV aberta. (...) Os
restantes 48% estdo repartidos entre quatro grandes redes comerciais,
além de um conjunto de pequenas emissoras locais e independentes,
entre elas, as televisdes estatais e universitarias.

A audiéncia média dessas emissoras, em fevereiro de 2006, era
a seguinte: SBT - 18%, Record — 9%; Bandeirantes — 5%; RedeTV —
2%; outras — 14%.

Complementando esses dados, conforme a RBS TV (2008, on-line), a rede é
composta por: “(...) 18 emissoras distribuidas no RS e em SC, com uma cobertura que
atinge 790 municipios e mais de 17 milhdes de telespectadores nos dois estados.”

Centrando no foco dessa investiga¢do, o conjunto de programas que integra o
corpus considerado para a andlise é formado por oito edi¢des do Galpdo Crioulo: quatro
acusticos e quatro programas de palco125 — j4 que ndo se grava mais O programa em
estidio. Corrobora esta selecao o fato de que, segundo Alencastro (2008), no ano de
2007 foram exibidos 52 edi¢cdes do GC, destes 26 sdo programas de palco, comprados
por cidades e eventos, ou seja, 50% do universo pesquisado. O restante € composto por
programas acusticos. Esses nimeros conferem representatividade a amostra desta
pesquisa.

Conforme mencionado no capitulo referente a metodologia, as gravacdes se
deram nos meses de fevereiro (reprises dos melhores de 2006), setembro (em fungao das
comemoragOes alusivas a Semana Farroupilha), dezembro e maio. Estes tltimos meses
foram escolhidos porque, supostamente, sdo capazes de retratar uma certa ‘normalidade’
de contetidos e produgdo do programa.

Como primeira forma de aproximagao do programa, a Tabela 3 apresenta as
caracteristicas mais relevantes das oito edi¢des consideradas neste estudo. No entanto,
na andlise mais detalhada tomaremos por base principalmente uma edi¢cdo acustica e

outra de palco, ja que elas representam os dois tipos de formatos do programa. Sao elas:

5 L. - ~ . ~

'3 Os aciisticos sdo programas gravados em locacdes feitas pelo programa e, geralmente, ndo contam
com a participagdo do publico. Os de palco sdo edicdes compradas por cidades ou eventos para serem
gravados nestes locais e tem platéia.
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“Vencedores do ENART 2006 e “35* Califérnia da Cancao Nativa”, respectivamente

7z

(anexo 8). A escolha desta ultima € reforcada pelo fato de o pesquisador ter

acompanhado as etapas de pré-produgdo e produgdo do programa in locus. Contudo, as

demais edi¢cdes que fazem parte do corpus sao referenciadas na andlise quando

apresentam aspectos especificos, relevantes e peculiares que nelas tenham sido

mostrados. Ou seja, outras formas de manifestacdo da gauchidade que nio estejam

contempladas nas edi¢des-base desta investigagao.

Tabela 3 — Edi¢des do Galpdo Crioulo que Compdem o Corpus Empirico

Numerac¢io | Programa Local Cidade (RS) | Classificacao
Edicao 1 Vencedores do CTG Rancho da Cachoeirinha | Acustico
04/tev/07 ENART 2006 Saudade
Edicdo 2 IX Fenatrigo Parque de Cruz Alta Palco
11/fev/07 Exposicoes
Edicao 3 32° Expofeira Pavilhao da Feira Rio Grande Palco
18/fev/07 de Rio Grande (Lonéo de eventos)
Edicao 4 Expointer 2007 | Parque de Esteio Actistico
16/set/07 Exposicoes Assis

Brasil
Edicdo 5 Aniversario Praca Central de Alvorada Palco
23/set/07 pelos 42 anos de | Alvorada

Alvorada

Edicdo 6 Estancia Velha Pavilhao de Estancia Velha | Actstico
30/set/07 Atividades

Culturais
Edicao 7 35% Califérnia da | Parque de Uruguaiana Palco
09/dez/07 Cancgao Nativa Exposic¢oes do

Sindicato Rural
Edicao 8 Rota Rural de Centro de Eventos | Porto Alegre Actstico
18/maio/08 | Porto Alegre — Haras Cambara

Troféu

Acorianos
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E relevante mencionar que, a partir desse momento, oS programas serio
denominados pela numeracdo que assumiram na Tabela 3, facilitando, assim, a maneira
de referéncia a cada um deles.

Consideramos mais uma vez que a pesquisa se propde entender a gauchidade do
GC ndo apenas pela andlise dos programas, mas através de uma complexidade de dados
que foram coletados na pesquisa empirica e foram sendo apresentados ao longo dos
capitulos como: a apreciacdo de conteido de produtos midiaticos ficcionais que tratam
da tradi¢do gaicha; o exame de produtos mididticos noticiosos e publicitarios acerca da
gauchidade coletados durante a Semana Farroupilha; a recuperagido de dados histéricos
referente ao perfil cultural do estado; a formacdo do MTG como movimento
tradicionalista; as entrevistas com diversos atores dessa gauchidade. A seguir, serdo
apresentados dados sobre a regionalizacio da televisdo gaticha buscando a

contextualizac¢do do préprio GC.

5.1 Antecedentes do programa Galpdo Crioulo

A televisdo se regionalizou no Brasil logo apds seu surgimento. Apesar da
necessidade de globaliza¢do de contetdos visando atingir grande faixa de publico, esse
movimento deve-se também ao fato de que o Brasil, por possuir uma extensao territorial
continental, detém em suas raizes variedade de povos, culturas, etnias e costumes
diversificados, exigindo conteidos mais exclusivos e voltados para publicos especificos,
como uma espécie de segmentacdo. Assim, esse processo de regionalizacdo foi
necessario para adaptar a televisao as culturas locais. Tal postura ja foi argumentada na
subsecao “3.2 Televisdo regional: midiatizacdo da gauchidade”, que trata da teve
regional.

Diante do desejo de comunicar-se de maneira mais proxima e familiar com os
telespectadores, foram criadas sucursais das emissoras de TV, que sdo uma espécie de
filial. A RBS TV possui 11 sucursais no interior do estado do RS.

Essa abordagem, inicialmente, centrar-se-4 na TV Uruguaiana, filiada a RBS
TV, pelo fato de nela ter origem um programa que tinha uma matriz semelhante a do

Galpdo Crioulo. Nos seus primeiros anos, boa parte da programacio era produzida
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localmente. Contudo, vinham alguns “enlatados”!?®

, € por se tratar de um material
relativamente caro, os rolos de fita eram reutilizados. Por isso ha tanta dificuldade de
encontrar as gravacdes daquela época. A estacdo de Uruguaiana produzia, segundo
(STABILEm, 2007), noticidrios, entrevistas, debates, musicais, todos apresentados por
pessoas da cidade.

Um programa de grande repercussdo na época foi: Quando os Povos Cantam. O
referido programa comecou em 1976, época em que foi construido o galpdo Mauricio
Sirotsky Sobrinho. Esse programa era de cunho nativista e foi apresentado por Luiz
Machado Stabile e Milton Mendes de Souza, ja falecido. Levado ao ar todos os
domingos, das onze as treze horas, tinha a participa¢do de cantores do Rio Grande do
Sul, da Argentina e do Uruguai. No decorrer do programa, que contava sempre com um
bom piblico, pois era de auditdrio, servia-se churrasco aos participantes.

O programa Quando os Povos Cantam era estruturado em quatro blocos
intercalados por trés intervalos comerciais, assim como o Galpdo Crioulo. Outras
semelhancas que podemos observar dizem respeito as gravagdes ao vivo, bem como a
cobertura de eventos, uma vez que tanto Quando os Povos Cantam quanto o GC ja
fizeram a cobertura da Califérnia da Cang¢ao Nativa de Uruguaiana. Sem falar dos temas
abordados nos programas, que tratam de musica e poesia regionais.

Contudo, uma diferenga marcante € que apesar de ambos apresentarem artistas
convidados, o programa Quando os Povos Cantam pagava caché para trazer alguns
artistas e o GC, segundo o seu produtor Alencastro (2009, on-line), ndo remunera os
artistas que se apresentamlzg, pois “Escolhemos de acordo com o recebimento de CD’s,
DVD'’s e releases. Levamos em conta a qualidade musical, o histérico do artista e a
adequacdo ao assunto e perfil do programa”.

Stabile (2007), com relagdo ao Quando os Povos Cantam, destaca:

Acredito que ele era o principal programa da tevé de
Uruguaiana, porque ele acabou ganhando o seu espaco. Caiu no gosto
do pessoal. Até mesmo os argentinos, ji que somos fronteiri¢os,
acabaram se identificando com o pampa gatdcho e isso dava uma
identificacao muito forte.

12 Os enlatados eram fitas dos programas, vindos de dnibus ou da RBS Porto Alegre ou da prépria Rede
Globo, que eram apresentados sempre com atraso, variando de um dia ou até mesmo de uma semana,
como no caso do Fantéstico. Todos eram em preto e branco.

12" Ex-produtor e ex-apresentador do programa “Quando os Povos Cantam”. Dados obtidos em entrevista
concedida para o académico da Unipampa Silas Stabile.

128 Cabe ressaltar, que de acordo com o produtor do programa, os artistas convidados assinam um termo
de cedéncia de imagem e voz para exibicdo no programa.
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O programa Quando os Povos Cantam foi um empreendimento exitoso, obtendo
repercussao nacional com exibi¢do de suas gravacdes na revista eletronica Fantastico.
Talvez esse sucesso se justifique por ser o unico do género que pautava o regionalismo
na televisdo brasileira. Foram feitas também gravacdes para emissoras congéneres,
como a de Bagé e a de Santa Maria. O programa era sempre temdtico, pois no inicio de
cada edi¢do era feita uma alusdo as datas comemorativas, conforme Stabile (2007).

Em 1976, no programa Quando os Povos Cantam alusivo ao dia 20 de setembro,
data magna para os gaudchos, foi feita a seguinte abertura no programa, segundo o

roteiro de producdo:

Foi o 20 de setembro o precursor da liberdade — diz a letra do
hino riograndense.

E aqui estamos para saudar o 20 de setembro para homenagear
os gauchos, de ontem e de hoje. Os que ganharam essa terra
abengoada para seu berco — mesmo a ponta de lang¢a; mesmo com
derramamento de sangue; mesmo pagando o pre¢o mais alto que se
possa admitir — a propria vida.

Os que hoje a regam com o suor de seu corpo; 0s que
enriquecem com a semente que plantam e com o gado que criam; 0s
que fazem a préspera da cidade ao campo e do campo a cidade; os
que cultuam nossas mais caras tradicdes [sic] projetam as conquistas
do passado, no futuro, através de um presente operoso, progressista,
de amor e dedicacdo a obra construtora da terra riograndense.

Foi o0 20 de setembro o precursor da liberdade!

E o 20 de setembro o reflexo desse ideal; o inspirador daquilo
que almejamos e fizemos; a grande motivacdo para o culto que
rendemos aos nossos antepassados, cantando suas gldrias, cantando
suas facanhas, cantando nossas conquistas, cantando nossos mais
belos sonhos de paz, prosperidade e fraternidade, QUANDO OS
POVOS CANTAM...(RBSTV Uruguaiana, roteiro de produgdo, 25
de setembro de 1976, conforme anexo 9)

Podemos observar que, no Galpdo Crioulo, os apresentadores na abertura
também fazem uma saudagio inicial, além de mencionar uma determinada data, evento
ou lugar, dependendo da pauta da edi¢do do programa. No ano de 2007, periodo de
gravacdo do corpus, ndao houve um programa especifico para a comemoragao do 20 de
setembro, pois a edi¢do que foi ao ar quatro dias antes trazia como tema a Expointer. O
programa no domingo posterior, dia 23 de setembro, comemorava o aniversario do
municipio de Alvorada, fazendo apenas a seguinte mencio em sua abertura: “Epoca da

Semana Farroupilha e a emocdo toma conta de Alvorada”.
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Em setembro de 2007, Neto anunciou que Nico foi o patrono do desfile da
Semana Farroupilha no estado. Contudo, as caracteristicas anteriormente mencionadas
fazem pensar que ha uma linha de discurso televisivo ja indicativa do formato do
programa que tém relagdo direta com as parcerias estabelecidas mercadologicamente.

Stabile (2007) diz, quanto aos apresentadores: “Eramos nés dois, eu e o Milton
(...). Nossa relacio também era como a do Nico e do Neto, nosso trabalho se
complementava porque nds ja tinhamos uma relacio antiga”.

O Galpdao Crioulo é um programa de grande repercussdo no estado. Para
confirmar isso trazemos dados obtidos em material de divulgacdo da RBS TV no més
de junho de 2007. A partir das pesquisas de audiéncia domiciliar por programa,
participacdo no farget e projecdo de atendimento, realizadas entre os dias 14 e 20 de
abril de 2007, o GC foi o programa de maior share, atingindo 84,5%, ou seja, mais de
84% das televisdes ligadas no horario do programa estavam sintonizadas nesse canal.

Estudos realizados por Hinerasky (2002 e 2003) apontavam para uma perda de
espaco do programa GC na grade da emissora. Primeiro, ocasionado pela troca de
horérios, posteriormente, pela redu¢do do tempo de exibicao para 35 minutos. Contudo,
a equipe de producdo alegou, em entrevista concedida para essa pesquisa, que o horario
se d4 em decorréncia das disponibilidades repassadas pela Rede Globo e o tempo de
producdo estd, novamente, em torno de 45 a 50 minutos. Eles ndo informam, entretanto,
se a audiéncia do GC voltou a subir nos ultimos anos, mesmo considerando seu horario
de exibicdo. Tampouco tém dados a oferecer acerca do corte da retransmissao do

programa no Canal Rural.

5.2 Informacoes do programa Galpdo Crioulo

Segundo Jost (2004), em termos metodoldgicos, analisar um programa de tevé
pede o exame de todos os elementos que participam de sua comunicagdo, por exemplo,
revistas editadas pelas emissoras para informar os profissionais, entrevistas com
idealizadores ou atores, titulos de emissao, antincios publicitarios.

Em virtude dos motivos expostos pelo referido autor, entendemos ser importante
um levantamento e apreciacdo dos elementos que integram as comunicagdes do Galpdo
Crioulo, buscando ampliar a abrangéncia de sua contextualiza¢do. O programa mantém

certa interatividade com o espectador/internauta por meio do portal
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<http://www.clicrbs.com.br>, o qual tem como eleger a pigina do GC no menu
principal. Também através de formuldrio eletrdonico especifico podemos entrar em
contato com a equipe produtora do programa. H4 ainda a possibilidade de enviar e-mail,
diretamente para: galpao.crioulo@rbstv.com.br, ou no link “Fale Conosco”. Na pégina,
o internauta encontra uma galeria de fotos com legenda, trechos de apresentacdes,
agenda, informagdes sobre os apresentadores e a histéria do programa, entre outros.
(Figura 13).

Além disso, realizamos entrevistas'>’ com a equipe produtora com a finalidade
de se obter mais informagdes sobre a producdo do GC. Os anuncios publicitdrios

internos e os dos blocos de intervalo também foram considerados.
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Figura 13 — Pdgina Inicial do Programa Galpdo Crioulo'”

5.2.1 A Producao
O acompanhamento mais intenso do programa, desde janeiro de 2007, permitiu

que verificdssemos alguns aspectos de sua configuracido, o que facilitou a posterior

12 Conforme descri¢des feitas no capitulo referente 2 metodologia.

130
Fonte:

<http://www.clicrbs.com.br/rbstv/jsp/default.jsp 7programa=1&nome=galpaocrioulo&pSection=255&uf=
1&local=1>, capturado 05/out/06
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andlise e compreensdo de sua proposta no que diz respeito a elementos do processo de
producdo e da sua organizacdo. Nesse levantamento inicial também foi relevante a
entrevista, concedida no dia 24 de janeiro de 2007, pela equipe produtora do programa,
representada pela gerente de produgdes da RBS TV Alice Urbim, a diretora e o produtor
do programa Rosane Orlandi e Fernando Alencastro. Tal procedimento teve como
objetivo obter informacdes sobre o programa a partir do ponto de vista da producio,
ampliando o olhar sobre o0 mesmo. Parte das informagdes coletadas € descrita a seguir.

De acordo com Urbim, Orlandi e Alencastro (2007), o tempo de duracdo do
programa foi projetado desde sua criacdo para durar entre 45 e 50 minutos. No inicio,
nos anos 1980, o programa era gravado em estidio; depois, em 1984, segundo Silveira
(2003), adquiriu a caracteristica de itinerante, viajando por todo o estado e neste periodo
passou também a ser gravado ao vivo. Em 1997 cessaram as viagens. Em 1998, Rosane
Orlandi assumiu a dire¢do do programa e retomou as gravagoes itinerantes. O programa
ja foi exibido as 10 horas do domingo, as 14 horas de sdbado, as 8 horas de sdbado e por
ultimo, as 6h 30 minutos de domingo na RBS TV.

O programa foi transmitido em cadeia nacional pelo Canal Rural até o més de
abril de 2007. Embora as transmissdes no Canal Rural fossem as que dessem maior
retorno em termos de audiéncia, segundo a equipe de produc¢do, em funcdo de uma re-
estruturacdo do canal, a exibicdo do Galpdo Crioulo foi interrompida. No entanto, as
edicdes iam ao ar apds terem sido apresentadas na RBS TV Rio Grande do Sul e Santa
Catarina, ou seja, na verdade os programas eram reapresentados no Canal Rural em
horérios distintos, podendo até ser exibidos mais de uma vez. Além disso, a TV COM
também faz a reprise dos programas em diversos horarios de sua programacdo. Assim
como a Radio Rural exibe as edicdes do programa em suas transmissoes.

Para Urbim, Orlandi e Alencastro (2007), como a RBS ¢ afiliada a rede Globo,
ela tem poucos espagcos de producdo local que sdo agarrados com ‘“paixdo”, por
exemplo, nos telejornais locais, no Nicleo de Producdo do Galpdo Crioulo, no Patrola,
nos Especiais de sidbado e nos Especiais transmitidos depois do Tele Domingo. De
acordo com RBS TV (2008), 85% da programacao € produzida pela Rede Globo e 15%
localmente. Portanto, os hordrios que os programas locais ocupam na grade sdo uma
conseqiiéncia dos hordrios cedidos pela Rede Globo para as afiliadas realizarem
programas regionais. De acordo com a equipe de producdo do GC, o lugar que ele
ocupa na grade de programacgdo é extremamente importante, por que ele integra e

apresenta a programacao regional com a bandeira da cultura local, o que de certa forma
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traduz o slogan utilizado pela emissora a partir de 1992: “RBS TV, aqui o Rio Grande se
vé” (HINERASKY, 2003, p.3).
Neto Fagundes (2005, on-line), apresentador do programa, questionado sobre as

participacdes dos convidados no Galpdo Crioulo diz que:

(...) nesses 23 anos, o Galpdo se manteve democritico no sentido de
dar oportunidade a todas as tendéncias da misica gaticha. E claro,
que alguns grupos mais novos, até por possuirem uma formacdo
urbana, tocam de forma diferente do tradicional, mas nunca, a
verdadeira miisica gauchesca perderd seu espago neste que é o mais
importante programa da cultura do Rio Grande. Os Serranos, Telmo
de Lima Freitas, Luis Marenco, Gaticho da Fronteira, Mano Lima,
Gilberto Monteiro etc...s6 para citar alguns nomes, estes sim sdo a
verdadeira face do Galpao Crioulo o CTG de todos os Gatchos e
ficaria dificil e repetitivo durante o ano ficarmos mostrando os
mesmos nomes, por isso sempre damos oportunidade aos
novos artistas para que possam se apresentar lado a lado com seus
idolos muitas vezes e dar continuidade a essa cultura tdo rica que € a
nossa. Um abragdo do amigo Neto Fagundes. Visite o site
www.osfagundes.com.br ou www.clicrbs.com.br/galpao e mande
noticias sempre.

O Galpdo Crioulo € constituido de quatro blocos, com tempos de duracdo
distintos, variando conforme o conjunto de convidados. Por exemplo, a edi¢do 1
(conforme Tabela 3) do programa estd estruturada em quatro blocos, assim como as
demais edi¢Oes analisadas, com duracdo média de 11,50 minutos cada. O maior bloco
teve duracdo de 14 minutos e o menor de 5 minutos, demonstrando temporalidades
diferentes para estruturar o programa. O bloco de abertura teve dois minutos de duragcao
e a vinheta de abertura tem cerca de um minuto. O tempo total de duracdo da edi¢cdao
referida foi de 46 minutos, mais dez minutos distribuidos nos intervalos comerciais.

A abertura do programa e o primeiro bloco estdo conectados sem intervalos
comerciais. Porém, a marcacdo do fim de uma parte e o inicio de outra se d4 pela
apresentacdo da vinheta de abertura. No primeiro momento sempre se anunciam as
atracdes, convidando o espectador a permanecer assistindo ao programa, prestigiando os
convidados e a platéia.

A base do programa é musical, mas pode apresentar entrevistas, declamacoes,
pajadasm, dangas, entre outros. Com relagc@o aos patrocinios, eles se dao, basicamente,

de trés maneiras, segundo Urbim, Orlandi e Alencastro (2007):

Bl A pajada gaticha é resultante de uma adaptagdo da pajada castelhana realizada por Jayme Caetano

Braun.
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- anunciantes de linha ou fixos: compram cotas nos programas acusticos;

- merchandising: veiculados no interior do programa — para estes existe uma
cota especifica;

- especiais: quando se compra o programa de palco com publico.

Segundo Alencastro (2008), o valor do GC pode variar (ele ndo quis revelar o
montante exato), mas o preco cobrado € mais baixo do que o Jornal do Almog¢o, quando
¢ transmitido de alguma cidade e/ou evento.

Os patrocinadores, geralmente se renovam todo ano, podendo também acontecer
alteracdes semestrais. Segundo Urbim, Orlandi e Alencastro (2007), ha merchandising,
principalmente de erva mate e de garrafa térmica. De acordo com Jacks (1998, p.73), o

merchandising ja era empregado desde a criagdo do programa:

Quanto as cotas de patrocinio, inicialmente ndo foram vendidas todas
mas o programa entrou no ar assim mesmo, com poucos anunciantes,
incluindo “merchandising” de erva-mate e adubo. O roteiro era
inteiramente feito pela equipe de produgdo, com interferéncias
externas somente quando solicitadas ao apresentador, aos
tradicionalistas ou pesquisadores.

Pelo que podemos observar, o programa possui trés subformatos: no estidio sem
auditério'?; acustico; e programa show (de palco), esse ultimo comprado por cidades e,
portanto com platéia. No entanto, conforme Alencastro (2008, on-line): “Atualmente
nao gravamos programas em estidio”.

Os programas acusticos sdo adaptados conforme a locacdo, que podem ser
instalacdes como CTG’s e estancias. Contudo, de acordo com seus produtores, busca
autenticidade e rusticidade. Quanto ao cendrio, foi feita uma pesquisa para sua
elaboracdo, deixando-o clean, com menos elementos, menos informagdes, mas

mantendo itens de um galpdo de fazenda'>.

“Os pajadores brasileiros atuantes no momento vivem em grandes cidades, embora a maioria seja de
pequenas cidades do interior do Rio Grande do Sul. Geograficamente os pajadores representam diversas
regides do Estado. Encaminham-se para a pajada por influéncia de Jayme Caetano Braun. Alguns vao
beber noutras fontes e aprimorar seus conhecimentos.

O Dia do Pajador Gatcho, os festivais e concursos ddo maior difusdo ao canto pajadoril e ao surgimento
de novos valores, que se espelham no trabalho de Braun e dos seus seguidores.” (MENDONCA, 2007,
on-line)

132 Utilizava-se o estddio da RBS TV, no morro Santa Tereza em Porto Alegre —RS.

33 A cenografia do programa normalmente mostra a decoragdo tipica do interior de um galpdo de
estancia. O galpdo designa uma construg@o rustica que também serve com casa de pedes de estincia na
América do Sul e que, ao mesmo tempo, serve como depdsito de arreios, ferramentas e trastes.
(SILVEIRA, 2003, p.83)
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Na modalidade programa de palco, as gravacdes se dao fora das locagdes, ou
seja, as administracdes municipais e/ou dos eventos firmam um contrato para que o
Galpdo Crioulo seja produzido fora de seu espaco habitual, o que demanda um
deslocamento de equipe de produgdo e dos convidados para as gravacdes nesses locais.
Em geral, o local escolhido para as gravacdes nesses casos sdo parques de exposi¢ao e
pracas publicas. Segundo informacdes obtidas de Alencastro (2007), durante a producao
do GC em Uruguaiana, o tempo de gravacdo desses programas é de duas horas — que
precisam ser reduzidas a cerca de 45 minutos — e necessita entre 35 e 80 pessoas. Na
edicdo 7 (conforme Tabela 3), participaram 40 pessoas, entre eles: 2 produtores de
audio, 1 produtor de palco, 5 cinegrafistas, 8 da técnica, 2 produtores, 2 apresentadores,
1 diretor de imagem, 1 operador de VT, 1 diretora-geral e 1 diretor de luz. As empresas
de som, de palco, de luz e de dudio sdo terceirizadas.

Conforme as observagdes feitas no acompanhamento da realizacdo dessa edicao
(7), houve atraso de uma hora e trinta minutos para o inicio das gravacgdes, pois as
condig¢des climdticas, muitas vezes, ndo permitem cumprir com o cronograma da equipe
de producdo. Antes de, efetivamente, comecarem a gravar houve dois pronunciamentos.
O da diretora Rosana Orlandi e o do prefeito de Uruguaiana. A diretora explicou o
funcionamento do Galpdo Crioulo, no que se refere a estrutura dos blocos, convidados,
e arrumagdo do palco. Ela pediu para a platéia cantar e aplaudir. Inclusive treinaram os
aplausos. Ela disse que depois que iniciassem a gravacdo o publico ndo a veria mais,
pois ela estaria no caminhdo da RBS com o diretor de imagem acompanhando as
gravacoes. No entanto, eles a ouviriam pelo equipamento de som instalado no local.
Terminou sua fala pedindo para que o publico ajudasse a escolher, por meio de voto
virtual, os sete melhores programas do ano de 2007, num rol de 23 exibicdes, para
serem reprisados em janeiro e fevereiro de 2008. Antes de se ausentar a diretora tentou
preencher as cadeiras mais préximas ao palco que permaneciam vazias, convidando a
platéia para se aproximar.

Através do aparato técnico do microfone, ela sempre avisava quando se iniciava
um novo bloco™*. Nos intervalos, motivava a platéia, dizendo “muito legal essa
parceria, muito legal Uruguaiana”. Ela pedia para que o publico cantasse junto também
e agradecia aos musicos, além de reforcar a importancia de reocupagdo das cadeiras nos

momentos da gravagao.

3 PR ~ ~ . . . .
134 Embora o publico ndo pudesse vé-la, apenas ouvi-la, pois, como dito anteriormente, ela estava no
caminhdo da RBS, acompanhando o diretor de imagem.
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O publico em geral tem acesso a qualquer cadeira, com excecdo as das duas
primeiras fileiras, jd que a producdo prefere que elas sejam ocupadas por pessoas que
estejam pilchadas. A diretora também pediu para quem estivesse tomando chimarrio se
levantar para que as cameras pudessem filmar. Pediu para que as criancas abanassem e
elogiou as prendas e os demais espectadores. Com essa fala, ela construiu um discurso
de aproximacdo e de empatia com a platéia e, a0 mesmo tempo, estabeleceu as normas
que regem a gramdtica televisiva e o formato do programa.

Nico e o cinegrafista que € responsavel por gravd-lo se comunicavam
gestualmente, nos momentos em que o apresentador nao estava em evidéncia, buscando
o melhor angulo.

Na edi¢do 7, pudemos observar que a equipe envolvida no processo de produgdo
e o aparato técnico do programa era distribuida da seguinte forma quanto:

- a posi¢do dos cinegrafistas: uma grua, um cinegrafista a direita e outra a
esquerda do palco, um cinegrafista no palco, um cinegrafista no alto da arquibancada a
esquerda. Antes de iniciar a gravagcdo passam as cameras, para testar;

- ao som: uma mesa de som no alto da arquibancada, outra, que faz a mixagem,
no caminhdo da RBS e outra no palco;

- a iluminacao: um jogo de luz voltado para o palco e outro para o publico.

A equipe se comunicou por radio durante toda a gravagdo. Na linha ‘A’ se
comunicava a producao e na linha ‘B’ o diretor de imagem e os cinegrafistas.

No que se refere aos locais onde se realizam os programas, com base nas
observacdes da edicdo 7 e nas informacdes concedidas pela equipe de produgio,
percebemos que o foco sdo os municipios do Rio Grande do Sul que, na maioria das
vezes, compram O espaco para comemorar o aniversario da cidade ou algum evento de
relevancia. Também sdo gravados programas em Santa Catarina que seguem o mesmo
proposito. Segundo Jacks (1998, p.73): “Eventualmente o programa era produzido nas
cidades do interior durante a realizacdo de festivais e transmitido no domingo
posterior.” Como foi o caso da edi¢do do dia 09 de dezembro de 2007 gravada no dia 05
do mesmo meés, na abertura da 35* Califérnia da Cang¢ao Nativa de Uruguaiana.

Questionados sobre como o programa se insere no contexto social, Urbim,
Orlandi e Alencastro (2007) disseram que o papel do GC é extremamente importante,
pois ele é referéncia, ratificado pelo tempo de existéncia e pela formacdo do
apresentador — Nico Fagundes. Para eles, o GC se concretiza como um espaco que

divulga a cultura. Dizem também que o programa estd aberto para qualquer cultura



158

auténtica de um povo, pois ndo se restringe apenas a musica gaicha nativista ou
tradicionalista. Ja participaram do GC cawboys americanos e bailarinos de danca
flamenca. “Uma musica auténtica e de raiz tem vez no programa”, afirmam Urbim,
Orlandi e Alencastro (2007). Embora sejam raras essas participagdes.

A observagdo geral do programa também permitiu entender que nio existem
muitas interfaces entre o GC e os outros produtos da emissora. Essas interfaces podem
se dar, eventualmente, em chamadas para o GC inseridas em outros programas, por
exemplo, nos telejornais locais ou exibi¢do do make-off das filmagens. Antes de ser um
produto que se reflete e interrelaciona com os demais da emissora, para a equipe de
producdo, o Galpdo Crioulo cumpre a fungcdo de regionalizacdo da nossa cultura,
oferecendo um contraponto, no minimo, interessante com relacdo as falas dos
representantes do MTG na subsecdo “2.3.1 Olhares do MTG sobre o Galpdo Crioulo”.

Essa idéia de regionalizag¢do da cultura pode ter sido construida pela midia para
conseguir patrocinios especificos, numa linha diferenciada da maioria dos programas
televisivos que se voltam para o global. Ou seja, considerando que a tevé muda
constantemente de programacgdo, processo ocasionado pela globalizacdo, o Galpdo
Crioulo faz o movimento contrario, voltado para o local e para a tradi¢do e, nessa via, €
1ss0 que parece garantir a autenticidade do programa. Enfim, “(...) o programa satisfaz a
necessidade de ver a cara da gente, € um programa feito por nés para nés” (URBIM,
ORLANDI e ALENCASTRO, 2007). Exemplo disso € o fato de as pessoas das
localidades em que sdo gravados os episddios do GC tratarem a equipe de produgdo
como celebridades.

Em relacdo a audiéncia domiciliar, a equipe entrevistada disponibilizou os
seguintes dados. O Galpdo Crioulo tem 7,2% de audiéncia, isso significa que a cada
100 residéncias que possuem TV (ligadas + desligadas), 7,2 estdo ligadas no programa.
O share é de 64,1% , ou seja, das tevés que estdo ligadas, 64,1% estdo sintonizadas no
GC. Isso equivale dizer que, aproximadamente, 300 mil telespectadores assistem ao

Galpdo Crioulo'”

todo o domingo. No més de abril de 2007 este indice aumentou para
84,5%, como visto na subsecdo anterior.
De acordo com pesquisa encomendada pela emissora, em 2006 e nos repassada

por e-mail, o publico do programa tem majoritariamente a faixa etdria entre 25 e 45

135 Egtas informagdes foram encaminhadas por Fernando Alencastro, no dia 25 de janeiro de 2007, as

15:07:54. Sao oriundas do Departamento de Marketing e a fonte de pesquisa é o IBOPE TELEREPORT
LIGHT 2006.
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anos e pertence a diversas classes sociais (A, B, C, D, E). Embora uma pesquisa desse
tipo nunca tenha sido feita no interior, a equipe de producao afirma que o GC € lider de
audiéncia no horério em que € exibido também nessas dreas.

No programa, que pode ser considerado uma “estincia” simbélica'*®, que
hibridiza as tradi¢cdes com as tecnologias audiovisuais, fica evidente a convivéncia entre

os valores de mercado (referentes a uma légica econdmica) e os valores culturais.

5.3 O Contexto Social do Programa: as légicas enunciativas presentes no

(con)texto

A pauta do programa € bastante heterogénea e nas palavras de Neto Fagundes
(2006, on-line), “democratica”, pois cada GC se torna unico em funcdo das temadticas
abordadas. No entanto, nessa mesma fala, apresentada anteriormente, observamos um
certo preconceito com as demais formas de manifestacdo e expressdo da misica
produzida no RS “(...) mas nunca, a verdadeira musica gauchesca perderd seu espaco”.
O questiondvel nessa postulacdo seria o que € considerado como ‘verdadeira musica
gauchesca’ e, portanto, que categorias estdo incluidas ou excluidas dessa determinagao.
Neto provavelmente estd fazendo a defesa da musica nativista. Também deixa evidente
certa prepoténcia ao dizer que o Galpdo Crioulo é o ““(...) mais importante programa da
cultura do Rio Grande”, desconsiderando os demais. Ao se referir a um seleto grupo de
artistas e dizer que: ““(...) s6 para citar alguns nomes, estes sim sdo a verdadeira face do
Galpao Crioulo”, mostra um processo evidente de inclusdo e de exclusdo que ratifica as
consideragdes presentes no discurso proferido que, de certa forma, podem ser
observados na categoria de andlise “Convidados”. Mesmo que essas afirmacodes
funcionem como fala de efeito — com um cardter publicitirio — ainda assim trazem
sentidos bem manifestos do discurso do GC. Ao falar dessa forma, Neto deixa
transparecer um tom de menosprezo semelhante ao dos integrantes do MTG,
entrevistados nesse estudo, ao se referirem ao préprio Galpdo Crioulo.

Contudo, podemos afirmar que, mesmo que o contexto macro do programa seja

o de tratar de musicas, lendas, poesias, pajadas e dangas tradicionais do estado, tendo

13¢ A referéncia a0 GC como estncia simbélica diz respeito a sua prépria constitui¢io, ja que a idéia de
galpdo remete a estdncia. Lugar em que, conforme ji foi dito, se dava a democracia simbdlica entre
patrdes e pedes ao redor de um fogo de chio. Ratificados pelos elementos cénicos e pelo linguajar que
caracterizam o programa.
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nas tradicdes culturais o seu suporte, ele extravasa esse espaco. As oscilagdes podem se
dar tanto nos programas acusticos, quanto nos programas de palco contratados por
cidades e eventos. Nesse ultimo caso, as €nfases apresentadas seguem um script
distinto, dependendo das demandas dessas contratagdes.

O contexto social abordado na edi¢ao 1 foi o Encontro de Artes e Tradicao
Gaiicha — ENART'’. Esse evento tem por finalidade, segundo o seu proprio
regulamento, a preservacdo, valorizacio e divulgacdo das artes, da tradi¢do, dos usos e
costumes e da cultura popular do Rio Grande do Sul. Participam do ENART somente as
entidades filiadas ao MTG e seus associados, que se propdem a obedecer ao Estatuto e
aos diversos regulamentos definidos pela entidade. Curioso € pensar que, apesar do
Galpdo Crioulo ndo ter sua legitimidade reconhecida pelos entrevistados do MTG, o
evento organizado e realizado pelo Movimento teve visibilidade justamente no
programa que contou com a participacdo dos vendedores de algumas modalidades'®.
Cabe esclarecer que os artistas que se apresentaram na edi¢ao 1 foram todos premiados
no ENART 2006, realizado na cidade de Santa Cruz do Sul. Contudo, o programa foi
gravado no CTG Rancho da Saudade, em Cachoeirinha.

O CTG anfitrido obteve a premiagdo de vice-campedo nas dangas tradicionais,
apresentando seu grupo de danga. Os outros participantes do programa receberam as
seguintes premiacdes: melhor grupo vocal, melhor grupo instrumental, melhor
declamacao feminina e melhor pajador.

No ENART 2006 a familia Fagundes — da qual os apresentadores do GC fazem
parte — foi homenageada e participou na apresentacdo do DTG do Clube da Juventude,
de Alegrete, cidade natal dos apresentadores, 4* Regidao Tradicionalista — RT. Um dos
integrantes do grupo interpretou Nico Fagundes. Bagre, Neto e Ernesto Fagundes
estavam presentes e fizeram parte das coreografias de entrada e saida do grupo. A
musica “Origens” tema da vinheta de abertura do GC foi apresentada pela invernada de

dancas do referido DTG. O grupo ficou classificado em 10° lugar no ENART. Isso,

7 “De 10 a 12 de novembro de 2006, o Movimento Tradicionalista Gaticho promove a 21°* edi¢io do
ENART, no Parque da Oktoberfest, em Santa Cruz do Sul. Aproximadamente 2,5 mil competidores, de
70 municipios, participam do festival, que exibe o melhor da arte gatcha através das 21 modalidades de
competicio, destacando-se as dangas tradicionais, a chula e a pajada.” (CULTURA GAUCHA, 2007, on-
line)

138 Este encontro congrega durante trés dias pedes e prendas, que disputam premiacdes em cada uma das
seguintes modalidades: dangas tradicionais; chula (sé para homens); gaitas; violino ou rabeca; violdo;
viola; conjunto instrumental; conjunto vocal; solista vocal; trova galponeira; declamacdo; pajada;
concurso literdrio gaicho; causo gauchesco de galpdo; e dangas gatdchas de saldo.
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contudo, nao foi dito durante o programa, foi constatado apds termos assistido ao DVD
“ENART 2006 — Dangas Tradicionais” comercializado pelo MTG.

Na edi¢do 7, o contexto social do programa teve como eixo principal a 35*
Califérnia da Cancdo Nativa de Uruguaiana'®’, que existe desde 1971, segundo Otto
apud FENAE (2008, on-line): “A Califérnia surgiu para resgatar e divulgar os valores
da musica regional gatucha”. Originalmente, o termo califérnia vem do grego e significa
conjunto de coisas belas. Com o tempo o termo adquiriu novas significagdes.

Foram chamadas de califérnias as incursdes que Moringue fez na Cisplatina,
segundo o site POESIA-RS (2008). Também ja se usou o termo para designar a corrida
de cavalos realizada em busca de uma premiac¢do. Foi inspirado nessas idéias de beleza
e de competicao, que os idealizadores da Califérnia a denominaram assim.

O prémio méaximo concedido no festival € a Calhandra de Ouro, simbolo da
Califérnia.

A calhandra € péssaro ttil e de belo canto, amigo do gaticho e
intimo das casas de estincias e dos fogdes; imitador do canto de
outros passaros e responde ao assobio do homem.

Simboliza também a autenticidade, a elegincia, a humildade e a
liberdade, pois nao suporta o cativeiro. (POESIA-RS, 2008, on-line)

Diante dos propositos do festival fica evidenciada a envergadura dessa
competi¢do e a importancia que esta adquire para o fortalecimento da cultura regional,
especialmente a nativista.

Conforme ja mencionado, foram coletados para o corpus quatro programas
acusticos e quatro programas de palco. Foi possivel perceber em quase todos eles um
contexto social sempre voltado para a valoriza¢do de eventos e de premiacdes relativas
a acontecimentos ligados as tradi¢des e, portanto, as origens do gatcho. Os indicativos
disso podem ser verificados — além dos ja descritos nessa subsecdo —, por exemplo, na
edicao 2, na IX Fenatrigo, que retoma sentidos de ligacdo com a terra, com a estancia e

com a plantagdo. Ja na edicdo 8 esteve em pauta o Troféu Acgorianos que homenageia

139 . . . ~ L. ..
Dentre os objetivos do evento destacam-se: “oportunizar integracdo de poetas, miisicos e musicistas,

analistas, estudiosos e criticos, no interesse da preservacdo e divulgacdo da identidade cultural gatdcha;
propiciar reflexao e debates que depurem qualitativamente a arte em geral, considerada como o mundo de
representatividade - expressividade - comunicabilidade do universo gaticho; elevar a expressdo artistica
de temas e géneros / ritmos regionais, buscando valorizar a musica do Rio Grande do Sul, através de
linguagem atual e criativa, considerando origens e constantes do gatcho; premiar e divulgar, regional e
internacionalmente, as composi¢des que melhor expressem os objetivos acima referidos; valorizar artistas
que representem caracteristicamente a linguagem e a cultura sul-riograndense.” (POESIA-RS, 2008, on-
line).
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os portugueses colonizadores. Enfim, a Expointer (edicdo 4) —feira internacional de
agropecudria — que € reconhecidamente um evento que enfatiza os elementos de uma

gauchidade tradicional associados a tecnologias de ponta para a agricultura e a pecudria.

5.4 O Discurso Televisual da Gauchidade no Galpao Crioulo

E interessante ressaltar que foi realizada a decupagem e o exame de todos os
programas selecionados para o corpus mas, a medida que os resultados das anélises
eram transcritos, percebemos o excesso de descricdo e a recorréncia dos sentidos
construidos pelas edi¢des. Isso tornou a etapa de apresentacdo dos resultados da andlise
bastante repetitiva. Dessa forma, conforme ja mencionado, optamos por enfatizar duas
edicoes e trazer as especificidades dos demais programas quando essas se mostravam
relevantes, seguindo as categorias pré-definidas e detalhadas no capitulo referente a
metodologia (1° Bloco).

Apresentamos, portanto, com mais €nfase a andlise das edi¢des 1 e 7, conforme
organizadas na Tabela 3. Os motivos que justificam esta escolha foram expostos
anteriormente, contudo podem ser acrescidos da variedade de andlise proposta e da
riqueza imagética e sonora do Galpdo Crioulo. As andlises que serdo apresentadas estao
agrupadas por categorias, de acordo com o que foi explicado na proposta metodolégica.

Assim, comecgam a ser descritos os resultados do exame das categorias de anédlise
que foram elencadas como relevantes para a compreensdo dos sentidos da linguagem
televisiva do GC. E nessa apreciacio, conectada ao esforco de contextualizacio ampla e
ja relata ao longo do trabalho, que entendemos ser possivel desvendar ldgicas
enunciativas e estratégias discursivas do programa e, por conseguinte, a gauchidade
propria do Galpdo Crioulo.

As categorias escolhidas para o exame dos programas, contudo, ndo possuem
fronteiras rigidas no que diz respeito as construcdes dos sentidos, muito pelo contrario,
podemos observar a mescla de elementos de uma ou mais categorias para a
configuragdo dos significados. Também nao pretendemos esgotar as possibilidades de
andlise. Mas, ressaltar aquelas que se mostram mais relevantes para cumprir com 0s

propositos da investigacao.
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5.4.1 Abertura do Programa e Recursos Graficos

Nessa subsecdo serdo examinados principalmente dois aspectos do formato do
Galpdo Crioulo: a abertura do programa e os recursos graficos, tendo em vista, € claro,
os programas selecionados. E importante enfatizar desde agora que vinhetas e recursos
graficos compdem de maneira bastante definida o formato do GC

A vinheta de abertura tem duracdo de aproximadamente 50 segundos e a musica

de fundo intitula-se “Origens140”

—anexo 10, sendo que dela utiliza-se o refrao:
“Eu sei que nao vou morrer

Por que de mim vai ficar

O mundo que eu construi

O meu Rio Grande o meu lar

Campeando as préprias origens

Qualquer guri vai achar”

A letra desse refrdo remete a imortalidade, perpetuada pelos feitos dos
antepassados e cultuados pelos que os sucedem, sobretudo, através da seguinte parte da
letra: “eu sei que ndo vou morrer por que de mim vai ficar”. Talvez a imortalidade seja
resgatada em funcdo das necessidades de afirmacdo de bravura e belicosidade que as
lutas e confrontos constantes demandavam. Esse pode ser o mundo construido pelo
gaicho e, por vez, retratados no cinema e na literatura, como podemos perceber nos
filmes Neto Perde sua Alma ¢ Anahy de las Misiones e na coletanea literaria O
Tempo e o Vento.

A letra mostra também o estado do Rio Grande do Sul como um grande lar. O
lar para qualquer gatcho refor¢a os sentimentos de amor e apego a terra natal. Reforca
também a citacdo anterior de Neto Fagundes (2005, on-line), quando considera o
Galpdo Crioulo como “(...) o CTG de todos os gatichos”.

Hé4 a presengca do verbo “campear”, proprio do linguajar tipico do interior,
fazendo remissiva as lides campeiras. Mas a busca das origens, que se associa ao
“campear”, demonstra o valor da preservacdo da memoria e, de certa forma, o respeito
pelos feitos das geracOes anteriores. Ja o ritmo musical dota de dinamicidade a letra e a

batida forte de um tambor confere vigor a cancdo, fazendo referéncia aos atos de

140 (NETO FAGUNDES - ORIGENS, 2007, on-line).
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bravura dos antepassados e, inclusive, trazendo uso desse instrumento em tantas guerras
histdricas.

A parte imagética da vinheta, como se pode observar na Figura 13, inicia com
dois personagens, que remetem a um pedo e a uma prenda, olhando-se, em meio a
labaredas. Nesse instante, corta a imagem e mostra outro pedo que simula tocar uma
corneta. O primeiro olha para o lado. Aparece a imagem de um velho na beira do fogo,
que também atende a corneta, ele estd tocando violdo e assando um churrasco em um

espeto de pau cravado no chdo. Retorna a imagem do casal, ele despede-se e sai.

Figura 14 — Fotografias da Vinheta de Abertura do Galpdo Crioulo

H4 uma movimentacao de cavalos e cavaleiros partindo. Apds mostram-se cenas
de luta em um campo de batalha entre um exército pilchado'®' com chiripd e d6lma'*
azul e um exército fardado de uniforme branco. O primeiro remete ao exército
farroupilha, em funcdo do fardamento que trajam os guerreiros. O segundo figurino
pode ser relacionado ao usado pelo grupo de guerreiros do Império do Brasil,
representando o grupo inimigo. O primeiro grupo descrito conduz bandeiras do Rio
Grande do Sul e lencos vermelhos e brancos. Escurece a tela e, em meio a penumbra,
passa a imagem de um homem (gaticho) a cavalo com uma lan¢a nas maos. Na proxima
cena, surge a porta de uma casa uma mulher/prenda trajando saia, blusa, camisa, broche,

cabelos lisos e soltos adornados por uma flor, com um sorriso no rosto, para receber o

"1 “Pilcha ¢ a indumentdria gatcha tradicional, utilizada por homens e mulheres de todas as idades. O
MTG disciplina o seu uso e no estado do Rio Grande do Sul é, por lei, traje de honra e de uso preferencial
inclusive em atos oficiais publicos. E a expressio da tradi¢do, da cultura e da identidade prépria do
gaucho, motivo de grande alegria e celebragdo em memdria do pago.” (WIKIPEDIA, 2007, on-line). Nos
anos 1820-1865 usou-se o chiripa farroupilha. Somente ap6s 1865 passou-se a utilizar a bombacha.

142 «g m. Casaco curto e justo, usado pelos militares.” (DICIONARIO KING HOST, 2007,
on-line)
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pedo que nas primeiras cenas da vinheta a tinha deixado. No retorno, ele traz em suas

~ 143
maos uma mala-de-garupa

. Na dltima cena, os dois personagens iniciais estdo se
olhando; a imagem vai escurecendo até que aparecam apenas as sombras de ambos.

A abertura do programa enfatiza as guerras, as batalhas e confrontos, que
marcaram a histéria de formacdo do estado em funcdo da freqiiéncia com que
aconteciam. Particularmente, faz-se uma alusdo direta a Revolug¢do Farroupilha, em
funcdo das caracteristicas do uniforme de um dos grupos. Os pedes representam o
homem bravo, forte, viril e belicoso, que deixa seus afazeres cotidianos das lides de
campo para defender seu estado, seja com armas de fogo ou lancas.

A mulher fica reservado o papel da espera, o sofrimento pela partida e pela
auséncia, assim como a alegria pelo retorno do pedo. As imagens repetidas de cavalos
mostram o quanto esse animal acaba sendo um grande aliado, permitindo ao pedo
deslocar-se com mais agilidade e rapidez, além de lhe conferir um aspecto senhoril e
destemido, pela maneira como o conduz. No capitulo 2 (2° Bloco), especialmente nas
subsecoes ‘“Na Literatura e No Cinema” e ‘“Na Histéria”, aparece nitidamente a
importancia que este animal teve na constituicio do estado do RS e a relagcdo
estabelecida com seus habitantes, bem como as guerras que atravessam todas as
narrativas. Os elementos ora descritos fazem parte da gauchidade em sua forma mais
tradicional.

Os recursos graficos sao inseridos em momentos especificos do programa, tendo
destaque na orientagdo do espectador através de legenda, na apresentagdo de um tema
ou na configuracdo de uma vinheta. S3o claramente organizados no processo de pds-
producdo e t€m propdsitos estéticos mas, ao que parece, visam principalmente orientar
verbalmente.

Dentre as vinhetas mais utilizadas pelo Galpdo Crioulo destacamos as seguintes:

- a de chamada para o programa, conforme a figura 15;

- a de abertura — descrita e analisada anteriormente — e

- a de auto-referenciacgao.

143 “Subs. Pequeno saco, com uma abertura no centro, no sentido longitudinal, o qual se pde na parte
posterior do lombilho ou do serigote, a maneira de alforjes.” (OLIVEIRA, 2005, p.167)
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Figura 15 — Fotografia da Vinheta de Chamada para o Programa

Em todas as edi¢des, Neto Fagundes (apresentador) fez a chamada inicial — que
segue a vinheta de abertura — para anunciar o primeiro bloco antes do intervalo. Nesse
momento, entra a vinheta de auto-referenciacao, como podemos visualizado na Figura
16, que forma uma borda com um lago na moldura da tevé, sendo que fica reservado um
espaco préximo 2 margem esquerda, em que aparece a imagem de labaredas'*?,
enquanto no restante da moldura mostra uma prévia dos artistas convidados. Na edi¢ao
1, comegou com a do Grupo Vocal Canturia que se apresentou no primeiro bloco do

programa.

Figura 16 — Vinheta de Auto-Referenciacdo

144 A labareda é um elemento que se repete constantemente. Talvez pela simbologia que traz. A fogueira
ocupava espaco central nas ocas/casas dos indios. Nos galpdes de estincia geralmente t€ém um “fogo de
chdo” no centro, a peonada senta-se a sua volta para matear e churrasquear e, no inverno, “‘espantar’ o
frio. O fogo remete a calor, energia, animosidade, entre outros. Suas utilidades sdo muitas, mas destaca-se
o fato de ser utilizado nas estincias também para aquecer o “ferro” utilizado para marcar o gado.

Entendimento que pode ser reforcado por Silveira (2003, p.83-4) quando diz: “Na tradicdo de
iconografia cldssica da gauchesca, o elemento central do galpao normalmente se estabelece em torno a
fogueira, o fogo de chio ao redor do qual os pedes compartilham suas horas de descanso depois da
jornada de trabalho. Também se torna um local de trabalho nos dias de intensa chuva, quando os pedes
dedicam-se a reparar os arreios e a cumprir outros trabalhos domésticos. Forma-se, neste espago, o que
vem a ser a roda de mate: enquanto a dgua é aquecida e se doura o assado, as pessoas falam, cantam e
trovam. Foi nesse ambiente tosco de galpdo que uma das manifestagdes artisticas mais importantes do
gauchismo se desenvolveu como a trova galponeira. Sua arte requer talento, memoéria e senso de
improvisacdo. Ela proporciona a consagra¢do de um trovador como artista que prova sua virilidade ndo
no lombo de um cavalo, mas frente ao seu publico.

Por um efeito de antonomadsia de todos estes significados justapostos, o termo converteu-se na
casa do gaticho, buscando definir um local que é seu espaco de moradia. Ela é, por isso, uma expressdo
comum nos programas de televisdo e de rddio, ou nas colunas de imprensa, jornais, revistas e boletins,
dedicados a promocdo das manifestagdes artisticas do gauchismo.”
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Essa vinheta sempre € veiculada no término de cada bloco do programa, quando
os apresentadores em voz off anunciam os convidados e as imagens aparecem na tela de
acordo com a narrativa. Esse curto tempo que precede o intervalo e recebe o
telespectador também no inicio do bloco € responsavel por “organizar” o programa para
o receptor, dando idéia do que ele vai ver, deixando-o conectado sem fazer zapping e/ou
atento para o proximo bloco. Ao mesmo tempo, da destaque a algumas atragdes, através
da edicdo feita. Denominamos essa de vinheta de auto-referenciacao em funcao de ela
fazer mencao as atracdes que serdo apresentadas e, por conseqiiéncia, anunciar o préprio
programa.

A vinheta que faz a chamada para o GC pode aparecer antes e/ou no fim de cada
edicao. Tem as fun¢des de chamar a atencao do telespectador para o inicio da exibicdo e
de anunciar os patrocinadores. Seu tempo de duragdo é de 20 segundos. Ela foi
produzida com base na vinheta de abertura a partir da selecdo de algumas cenas.

A vinheta inicia e termina exibindo o nome do programa em primeiro plano,
ocupando toda a tela. O nome estd escrito em amarelo e a fonte pode ser associada a
blocos compactos de madeira talhada, remetendo a rusticidade. Essa interpretagdo pode
ser ratificada pela fala do produtor do programa, quando concedeu entrevista no
trabalho de campo realizado em Uruguaiana na gravacdo da edicdo 7. O amarelo
confere um certo glamour ao nome do programa, considerando sua proximidade a cor

dourada. O nome Galpdo Crioulo em movimento dota de dinamicidade a imagem.

5.4.2 Apresentadores
Segundo Barbosa e Rabaga (2001, p.36), apresentador é a

(...) pessoa que apresenta as atracdes em um programa de tv, radio, ou
em qualquer espetidculo. Profissional que introduz os tdpicos
principais do conteddo de um programa de entrevistas, de debates,
educativo etc., apresenta entrevistados, atua como entrevistador,
anuncia os préximos segmentos do programa etc.

Barbeiro e Lima (2005) dizem que os apresentadores/atores vivem da arte de
representar. Eles t€ém por objetivo sensibilizar o publico, criar uma relacdo mais
proxima, por meio da simulacdo de um didlogo com o espectador, tornando-se
mediadores entre o programa, a emissora e o publico. Eles integram o universo do

entretenimento.
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“O papel do animador do programa de televisao é por exceléncia narrativo. Ele
opera a conversao das narrativas orais em prol da ordem heteronia propria do Estado-
nacao brasileiro.” (SILVEIRA, 2003, p.72)

Os atores discursivos principais do programa sdo Nico e Neto Fagundes, os
apresentadores. Para organizar o texto desta subsecdo, agrupamos os conteidos
conforme os seguintes eixos: perfil dos apresentadores; a produgdo e os apresentadores;
a relacdo entre os apresentadores; a relacdo entre os apresentadores, os convidados e o

publico.

Perfil dos Apresentadores

Antonio Augusto Fagundes, de 73 anos'®’, é advogado, jornalista, antrop6logo,
historiador, compositor, poeta, escritor, folclorista e ator. Toda essa formacao auxilia na
confirmacdo dos sentidos de intelectualidade e conhecimento do apresentador,
conferindo-lhe credibilidade junto ao piblico. E autor de 17 livros e mais de 300
cangOes, entre elas o famoso Canto Alegretense e o préprio tema de abertura do
programa, “Origens”. Desde o inicio do programa, em 1982, é o seu apresentador e em
1984 também passou a comandar o programa de Radio Galpao Nativo, na Radio
Gaicha AM. Além disso, escreve uma coluna semanal, no Segundo Caderno do jornal
Zero Hora sobre tradigio, histéria e folclore no RS. E relevante considerar que toda sua

atuacdo mididtica se d4 em meios do Grupo RBS'*°.

7 .
, € musico, possui seis discos

O apresentador Neto Fagundes, de 45 anos'
gravados, ja realizou espetdculos na Franca, Itdlia, Argentina e Portuga1148. Em 2002,
lancou o primeiro CD junto com a Familia Fagundes e em 2004 o segundo. Ele iniciou a
apresentar o programa em 2001. Em 2007, Neto langcou o CD “Rock de Galpao” em
parceria com a banda “O Estado das Coisas”, pelas gravadoras Vertical e Orbeat Music.

Neto foi introduzido em 2001 no programa como apresentador, depois de Nico
sofrer um acidente vascular cerebral — AVC. Logo apds sua recuperagdo, pouco menos
de um ano, Nico voltou a apresentar o Galpdo Crioulo, mesmo com algumas

dificuldades de dic¢do, que ele tenta melhorar por meio de tratamento especializado.

Sobre as condi¢des em que assumiu o programa Neto Fagundes (2007) diz:

143 Nasceu em Alegrete no dia 04 de novembro de 1935.

¢ O Grupo RBS organiza a colaboragdo intermiditica entre seus meios e contetidos de programagcio.
Diferente dos outros programas do mesmo género e formato semelhantes, que ndo possuem oS mesmos
recursos.

"7 Nasceu em Alegrete no dia 15 de agosto de 1963.

'8 Segundo entrevista concedida ao pesquisador.
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(...) eu ja tinha um certo dominio daquilo ali, mas a0 mesmo tempo
era uma responsabilidade porque eu ndo ia criar um simples programa
para mim, mas sim um programa que ja tem a 20 anos, que ja estd
consolidado.

A Producgdo e os Apresentadores

Segundo Urbim, Orlandi e Alencastro (2007), as falas de Nico sdo formuladas
por ele préprio a partir de seus conhecimentos. A producdo do programa lhe confere
total liberdade sobre o que diz no Galpdo Crioulo. Tendo em vista as afirmagdes dos
produtores, o tempo que o apresentador estd a frente do programa, e o seu perfil
mididtico € possivel dizer que Nico é o programa, mesmo fora do programa. Ainda que
o perfil do GC tenha sido forjado por ele e que Neto garanta a sua continuagio,
podemos ir mais longe. Nico é a persona mididtica'* mesmo fora do programa e da
emissora. Ele constréi essa imagem de gaucho de tradi¢do e de origem a partir de seu
comportamento como um todo: do seu modo de vestir, sempre pilchado, do seu modo
de falar, da sua figura icOnica.

E provével que sua experiéncia e miltipla formacdo lhe permitam, para além do
GC, investir-se de autoridade acerca da gauchidade tradicional, mas, por isso mesmo,
tem mais credibilidade para reproduzir o discurso do programa e da emissora nesse
trabalho de mediagao com o telespectador.

E oportuno dizer que, segundo a entrevista com a equipe produtora do programa,
mesmo com o problema de satide de Nico, nunca se cogitou a sua substituicao. Neto,
que havia assumido em condi¢gdes especiais, permaneceu. De certo modo, esse
panorama refor¢a os sentidos de que o valor da familia € marcante na gauchidade, e os
dois apresentadores possuem esses lagos (tio e sobrinho), que sao reiterados em suas
falas e em seus gestos. O fato de Nico retomar a apresentacdo do programa mostra

também a bravura e a forca proprias do gaucho.

A Relagdo Entre os Apresentadores

149 “Deve-se avaliar que a superposi¢do do caréter do animador ao de Nico Fagundes em sua vida real é
uma fonte imprescindivel e de uso notério na promocao do programa realizada pelo principal jornal do
grupo multimidia. (...) existe um ator atuando como ele mesmo em um programa musical, ou uma fusdo
entre o profissional que carrega o animador em sua vida privada. (...) as constantes referéncias a sua
familia, filhos e irmdo, como “cld dos Fagundes” empresta-lhe um signo de distin¢cdo de linhagem e
expde sua extracdo social de herdeiro militar estancieiro dos tempos passados.” (SILVEIRA, 2003, p.100-

Y
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Dentro do programa Nico e Neto trabalham em parceira. Nico assume o papel de
patriarca, de grande anfitrido e Neto o de sucessor, que ouve atentamente as palavras de
Nico, refor¢cando suas falas ou lhe pedindo opinides por meio de perguntas. Yorke
(1998, p.148) ratifica essas posturas quando diz: “(...) os apresentadores devem
transmitir ao publico uma impressdo amistosa, decidida, competente, sem cair na
jocosidade e na agdo paralela, que quase sempre € vista como algo ensaiado.” Ainda
segundo Yorke (1998), para atrair o publico essas combinagdes sdo validas. Na disputa
pela audiéncia uma equipe heterogénea em termos de idade pode ser uma estratégia
adequada. Além de contribuir na divisao do trabalho de forma mais igualitéria.

Assim, percebemos, a partir das andlises realizadas, que a Nico estd reservado o
papel de contar a histdria, o folclore e as tradi¢des, enquanto Neto centra-se mais na
apresentacdo e recepcao dos convidados. Geralmente a gestualidade de Nico Fagundes é
mais solene, de certa forma, “ (...) procura revestir de seriedade e dar consisténcia a um
animador que se faz na personificacdo de um predicador” (SILVEIRA, 2003, p. 93). A

autora também observa que:

(...) o animador convertido em predicador brinda sua audiéncia com
uma torrente de memdrias (...) atua basicamente promovendo aspectos
da conversagdo sobre temas j4 considerados patrimdnio folclérico: os
causos de assombracdo, bruxarias, avatares, sortilégios, cantilenas, o
preparo do churrasco e receitas de culindria campeira, provenientes
seja do entorno doméstico do campo, ou de suas canhadas e rincdes
ermos, e socializados nas rodas de mate. (SILVEIRA, 2003, p.95 e
p.97)

Apesar das limitagdes fisicas de Nico — nos movimentos e na voz — ele assume,
mesmo que por delegacdo a Neto, o papel de animador e predicador do programa. Neto
se refere a Nico, sempre como tio, pedindo sua concordancia. Dessa forma, mais uma
vez Neto estd demonstrando o respeito e o reconhecimento que tem pela autoridade de
Nico. Paralelamente, configuram-se sentidos de deferéncia as tradi¢cdes e aos mais
velhos, uma vez que Neto é extremamente respeitoso em relagdo ao tio e jamais
contraria algo que ele diz. Além de dar valor a familia e fazer com que a relagdo de
alteridade entre o novo e o velho adquira um sentido de consideracio e de
complementacdo, e nao de oposi¢ao.

Segundo Nico Fagundes (2007, p.6):
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Neto Fagundes € o verdadeiro principe do gauchismo, no talento e na
elegincia fisica e moral. De personalidade cativante, eternamente bem
humorado (...), Neto estabelece de imediato um elo de simpatia com
todas as platéias (...). Quando eu adoeci, indiquei o Neto para me
substituir no Galpado Crioulo. Ele segurou o programa sozinho durante
muitos meses, com brilho e simpatia. Hoje fazemos uma dupla que se
complementa. Gracas a ele, eu, que era Antonio Augusto Fagundes,
hoje sou tio Nico para os gatichos e gatichas de todas as queréncias.

Neto possui dinamismo e jovialidade que marca a presenca do novo, podemos
perceber isso pelo tom de voz e pelo sorriso sempre presente. Ele dd mostras do que esta
sendo feito e construido em termos de (re)adequacdes da cultura gaticha mais proxima
da tradicionalista, como no seu figurino e na grava¢do do CD Rock de Galpao. Esse CD
apresenta musicas regionalistas em ritmo de rock o que, de certa forma, mostra um
movimento de hibridizac¢do da cultura regional gaicha que, na opinido dele, proferida na
edicao 7 do corpus deste estudo, trata-se de “um projeto que celebra a musica nativista”.
Ainda, de acordo com Neto Fagundes (2007), “O Rock de Galpao apesar de ser hibrido,
ele se preocupa com o que ele fala, cuida dos poetas, apenas ha um trabalho em cima da
sonoridade. E a gente encontrou um ponto em comum que foram os festivais.”

Através de gestos e olhares que um tem com o outro, Nico e Neto transmitem a
sensa¢ao de que concordam entre si, como se passado e presente afirmassem um mesmo
proposito. Para complementar isso tudo, o contexto familiar os coloca como parentes,
remetendo a uma relacao de afeto entre tio e sobrinho.

Nem € preciso enfatizar que os apresentadores atuam de forma harmoniosa. Ao
anunciar o primeiro convidado, sempre entram imagens que mostram uma prévia das
apresentacdes, indicando que é um programa gravado. Apds, Nico faz o cumprimento
habitual de saudagdo, que se repete em todas as edi¢des do programa: “Bom dia Brasil!
Bom dia Santa Catarinal Bom dia Rio Grande do Sul!” e Neto finaliza
compassadamente: “Bom dia, gatichos e gatchas de todas as queréncias!”. Nico e Neto
sdo colocados em primeiro plano. Em muitos casos, mesmo quando estd apenas um
deles falando, a camera enquadra os dois. Se quem inicia a saudacdo € Nico, na
despedida Neto € quem se manifesta primeiro, dizendo: “Até domingo que vem Brasil!
Até domingo que vem Santa Catarina! Até domingo que vem Rio Grande do Sul!”.
Ambos finalizam os cumprimentos, pronunciando de forma simultinea as ultimas
palavras “gadchos e gadchas de todas as queréncias”. O tom de voz de Nico € sereno
durante o cumprimento, ficando mais forte apenas na parte que falam juntos. O tom de

Neto € mais forte e descontraido, transmitindo certa alegria.
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Neto, como dito anteriormente, representa um gatcho mais jovem, fazendo
adequacdes ao seu tempo, a comegar por sua vestimenta (uso de bombacha castelhana,
que possuem um corte mais justo ao corpo, contrariando, de certo modo, as
regulamentacdes do MTG sobre a indumentdria). No entanto, cultua suas tradicoes e
valoriza suas raizes, essas representadas por Nico e jamais fala sobre algum assunto
referente a cultura gaicha sem pedir a opinido do tio, mostrando respeito nao sé ao
parente, mas também ao apresentador principal do programa. As vezes, até questiona,
personificando um jovem curioso que busca na experiéncia do mais velho a fonte do
conhecimento.

Segundo Neto Fagundes (2007) eles formam uma dupla que se completa.

Eu tenho que estar atento, eu tento estar sempre olhando para
ele, bah € uma aula, uma universidade de apresentar. Eu considero o
tio Nico junto com o Rolando Boldrin dois dos caras que melhor
conduzem trabalhos regionais, porque eles s@o a cronica na televisao.
(...) as pessoas chegam para mim e dizem “que bonito o carinho que tu
tem pelo teu tio”

Fora do programa eles fazem apresentacdes conjuntas, acompanhados do irmado

e do pai de Neto, utilizando o nome artistico de “Os Fagundes™.

Os Apresentadores, os Convidados e o Puiblico

Os apresentadores também sdo extremamente respeitdveis € amistosos com 0s
convidados. Demonstram sua admira¢do pelos que se apresentam, fazendo elogios,
denotando reconhecimento e, em alguns casos, intimidade. Isso se d4 também em suas
falas com relagdo as cidades, aos eventos e aos locais onde sao feitas as gravacdes. Por
exemplo, referiram-se a Valdemar Camargo (declamador e instrutor de declamacio)
como “baita taura”; a cidade de Sapucaia do Sul como “seleiro de artistas” e Jorge
Guedes (cantor e compositor) e familia como “missioneiros prata da casa, talentosos e
queridos amigos da histéria do Galpdo Crioulo”. Outro exemplo disso € a fala de Nico
na edicdo 2:

Neto... eu fecho os olhos com aquele momento histérico e meio
lendério dos padres erguendo uma cruz muito alta para uma missa na
vastiddo desolada e aos se afastarem os indios passaram a reverenciar
aquela cruz. E aos poucos uma povoacdo se formou assim, bela, a
encantadora, a rica, a fértil cidade de Cruz Alta, aonde veio o Galpao
Crioulo trazendo nomes estrelares do gauchismo.



173

O apresentador, como mediador entre a emissora e o publico, assume papel
importante no seu lugar de fala. Nesse processo, constrdi indubitavelmente sentidos de
legitimacdo. Na edi¢do 1, Neto iniciou falando. Logo Nico fez referéncias a outros
nomes conhecidos no tradicionalismo, como Paixao Cortes, para dizer que, desde 1958,
ano de realizagcao dos primeiros festivais, 0 ENART € um dos mais “sérios e grandiosos
da América”. A partir dessa fala, percebemos que ele dota o evento de credibilidade,
conferindo autenticidade a esse empreendimento como um dos mais importantes nesse
segmento.

A edi¢do 7 inicia com imagens do publico e em seguida aparece Neto no palco.
E mostrada uma ilustracdo que se refere ao mapa do Rio Grande do Sul, onde estio
sinalizadas as cidades de Porto Alegre e de Uruguaiana. Neto faz alusdo a Uruguaiana
referindo-se a ela da seguinte maneira: “uma ocupacao urbana as margens do Sul do Rio
Uruguai, vai nascer um desafio ao povoado de Santana, surge entdo Uruguaiana um
nome de Rio e Santa, ondulada ou coxilhas e o grito dos farroupilhas que atrai,
conquista e encanta”, imagens da cidade sdo mostradas. Complementando os sentidos
construidos pelo sobrinho, Nico recorda suas andancas pelo Rio Grande do Sul afora,
demonstrando a saudade que sente desta Terra banhada pelo Rio Uruguai. E quando
enuncia: “J4 cheguei em Uruguaiana a cavalo e de trem. Hoje chego nas asas da
saudade”. Nao podemos deixar de observar que, tendo em vista ser esse um programa
apoiado e promovido pelo municipio, ndo poderia se esperar que as falas dos
apresentadores fossem em outra dire¢do que nao a de enaltecer o local.

A cada artista que se apresenta no Galpdo Crioulo identifica-se um aspecto de
familiaridade entre eles e os apresentadores. Isso fica claro na maneira como Nico e
Neto os recebem, enfatizando experiéncias compartilhadas, além de enaltecé-los.

Os artistas retribuem de maneira reciproca os elogios feitos pelos
apresentadores. Sempre agradecem o convite e deixam claro que é uma satisfacio se
apresentar no programa. Eles justificam sua satisfacdo, via de regra, argumentando que
o Galpdo Crioulo é o “melhor programa regional” do Rio Grande do Sul, com suas
porteiras sempre abertas aos artistas e consolidando, a cada domingo, a cultura do Sul.

Esse modo de relacionamento entre apresentadores e convidados legitima a
autoridade de ambos e repete um comportamento bastante costumeiro em programas
que se pautam pela apresentacdo de artistas, como € o caso dos “Globais”: Domingao do

Faustdo, Caldeirdao do Huck, Estrelas, entre outros.
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z.

E interessante observar que na gravagcao dos programas de palco, o tempo da
vinheta de abertura é utilizado pelos miusicos para se posicionarem, paralelamente o
pessoal da producdo auxilia no ajuste dos instrumentos. Nos intervalos, ocorrido em
funcdo da trocas de convidados, Neto, em Uruguaiana, brincou com o puiblico, contando
histérias, causos, chistes. Durante as gravacdes das apresentacdes ele anima os
espectadores, pede aplausos e bate palmas. Nico também busca interagir com o publico,

perguntando ou contando algo.

Podemos observar que essas e outras edicdes do programa engendram sentidos
do familiar, como dito anteriormente, pautados na relacdo estabelecida entre os
apresentadores, o que forma um caldo cultural mais complexo que se mistura a letra da
musica de abertura que enfatiza o retorno as origens e a perpetuacdo das tradigdes.
Esses sentidos do familiar também podem ser percebidos nas imagens do publico que
aparecem nos programas, pois € possivel observar criangas, adultos, idosos e familias
inteiras nas edicoes dos programas show.

Fica claro, desta forma, que um dos valores predominantes ¢ o da familia, que

pode ser ratificado pela seguinte fala de Neto Fagundes (2007), sobre o Galpdo Crioulo

(...) ¢ uma grande familia. Ali todo mundo € igual, existe uma grande
familia, claro que existe um paizio que € o tio Nico, onde todo mundo
¢ fa dele, tem inclusive o Pedro Erneiras que € o cinegrafista que fez o
primeiro GC. Até fiz uma homenagem a ele 14 em Bagé porque eu
sabia que ele ndo estaria nesse aqui [referindo-se a gravacdo da edicdo
7]. Fiz dedicarem uma prosa pra ele. Essas sdo coisas bonitas, sdo
emocionantes.

5.4.3 Convidados

Nessa categoria entendemos que falar de cada um dos convidados' das edicdes
selecionada para esta pesquisa poderia tornar-se uma atividade muito descritiva em
relacdo as contribuicdes na compreensao dos modus de expressao da gauchidade do GC.

Além disso, alguns aspectos dos discursos entre apresentadores e convidados ja foram

" Via de regra, “O desfile pomposo dos grupos costuma ser feito em tomadas de plano geral, enquanto
as atuacdes individuais mesclam planos médios e closes do rosto de artistas. Em todas as atuacdes
procuram-se inserir tomadas de participacdo do publico, considerado coprotagonista por sua audiéncia
ativa e vibrante, registrando audiovisualmente seus aplausos vitoreantes, além de estimulados
eventualmente a fazer coro com algum artista. (...) Por sua audiéncia, deslocamentos, capacidade de
mobilizagdo e consagragdo, o estidio do Galpdo Crioulo ergueu-se como vitrine obrigatéria de artistas
dvidos por promogdo.” (SILVEIRA, 2003, p.106-7)
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relatados na subsecdo anterior. Optamos, entdo, por examinar a categoria “convidados”
considerando as configura¢des temporais que envolvem as apresentacoes.

Apesar de ndo ser objeto de atencdo de vdrias das andlises sobre a tevé, as
conformagdes que assumem os tempos televisivos, antes e apds a edi¢do do programa,
sao significativas para compreender a ordem que assumem os fatos na edicdo e os
elementos que recebem destaque. Nessa via, o discurso televisivo é organizado em
tempos de enquadramento que sdo delimitados pelos cortes, bem como pelo
ordenamento de imagens no fluxo do programa e no uso de efeitos técnicos para fazer
as passagens. Tudo isso, observado no GC auxilia a entender os seus discursos a
respeito de seus convidados.

Para esse procedimento consideramos: 1) os convidados contribuem com os
mais variados estilos de musica (para além da nativista e tradicionalista), instrumentos
musicais e figurinos; e 2) no corpus do estudo se tem gravado, aproximadamente, cinco
horas de apresentacdo de convidados (conforme Tabela que apresenta listagem dos
convidados, modalidade e tempo no anexo 11). Assim, decidimos por se fazer uma
média dos tempos das apresentacdes, com o proposito de refletir sobre as gauchidades
do GC em relagdo as temporalidades destinadas aos convidados. Nao foram levadas em
conta as participacdes dos apresentadores no cdlculo da média, apenas no computo
geral.

Como primeiro resultado obtivemos 17.482 segundos que divididos pelo niimero
de 35 apresentacoes (relativas as oito edi¢des selecionadas para o corpus), resulta em
uma média de 499 segundos por apresentacdo, equivalente a 8,32 minutos para cada
convidado.

Nesse sentido, para verificar que gauchidades sdo valorizadas, construimos
outras duas tabelas (4 e 5). Uma (Tabela 4) apresenta os tempos televisivos dedicados a
convidados que ocuparam tempo igual ou superior a 11 minutos. A outra (Tabela 5)
mostra tempos iguais ou inferiores a cinco minutos. Ressalvamos que também tiveram
formacodes atipicas no programa, ou seja, quando um convidado se apresentou e depois
foi chamado novamente para se apresentar com outro convidado. Nesses casos, 0s

tempos de apresentacdo foram somados.
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Tabela 4 — Apresentacdes Iguais ou Superiores a 11 Minutos

Edicao/ Convidado Apresentacao/ Miusica
Tempo Modalidade
Invernada Danca Pour-pourri:  “Queréncia,
Edicao 1 artistica do CTG Felicidade, Cerrando o
15 Rancho da Amargo, Canto de Amor ao
Saudade Rio Grande; Céu, Sol, Sul,
Terra e Cor”.
Edicao 3 Renato Borghetti | Instrumental 1. Barra do Ribeiro
11°23” (gaita) - | 2. Hospitaleira Vacaria
acompanhado de
outros
instrumentistas
Formacgdo atipica | Canto Alegretense
(junto com Os
Fagundes)
Edicdo 4 Pedro Ortaca e | Vocal - | 1. Ressurreicao
11°39” familia Acompanhado de | 2. Apilio das Neves
(Gabriel Ortaga) | instrumentistas 3. Companheira
Grupo Buenas e | Grupo 1. Chacarera do Tempo
Edicao 5 M’espalho 2. Vida Gineta
1733 3.Buenas e m’espalho — a
bombacha da Modernidade
Edicdo 6 Joca Martins Vocal - | 1. Domingueiro
1720 Acompanhado de | 2. Baldas de potro cuiudo
instrumentistas 3. Onde andara
Edicao 8 Luciano Maia Vocal e gaiteiro — | 1.Sonho Novo
15°38” acompanhado  de | 2.Fincando o garriao
instrumentistas 3.De veio pra veio

No que tange aos resultados da Tabela 4, possivelmente a Invernada Artistica do
CTG Rancho da Saudade (dancga) tenha obtido um tempo relevante na edicdo 1,
contrariando a légica do programa que da preferéncia a apresentacdoes musicais.
Contudo, no ENART - evento central dessa edi¢do — uma das principais categorias do
concurso € a danca. Como a edi¢do 1 privilegiou alguns dos vencedores do ENART
2006 parece ficar justificado os quinze minutos dedicados ao grupo de dangas. Além
disso, o grupo de dangas integra o CTG Rancho da Saudade, onde foi realizado o
programa. Antes da apresentacdo, os apresentadores chamam Valdir Dambros,
coordenador da invernada artistica do CTG. Eles estdo em pé e iniciam um didlogo,
perguntando ao coordenador sobre o que serd apresentado. Ele responde que serdo as

: . . o151 .
coreografias da entrada, da saida e do pezinho ™. A conversa dura, aproximadamente,

151 . . L. . .
“O ‘Pezinho’ constitui uma das mais simples e a0 mesmo tempo uma das mais belas dancas gatichas.

A melodia, muito popular em Portugal e Agores, veio a gozar de intensa popularidade no litoral dos
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dois minutos. No final da execu¢do da danga — que € a ultima apresentacdo daquele
programa — o0s créditos'*? comecam a passar na tela, apds aparece a vinheta de
encerramento do programa.

Renato Borghetti, que ocupou mais de 11 minutos na edicdo 3, € um
instrumentista (gaiteiro) consagrado nacional e internacionalmente, tendo na esséncia
ritmos como vanerdo, chote, milonga e chamamé. J4 lancou 23 discos e recebeu o
primeiro disco de ouro da musica instrumental brasileira, segundo Fonseca (2008). E
parceiro do grupo Os Fagundes em algumas apresentac¢des, como foi o caso da edigao 3.
Eles ja se apresentaram juntos em lugares como o Teatro Sao Pedro, em Porto Alegre.

Pedro Ortaca descende de uma familia de musicos. Segundo o site Pagina do
Gaucho (2008), o pai dele cantava e o av0 e a made tocavam gaita. Hoje seus filhos
seguem a mesma carreira, como se pdde verificar na edi¢do 4, o que de certa forma,
mostra que a heranga artistico-cultural € um dos valores da gauchidade. Ele gravou seu
primeiro disco em 1976 e seu estilo musical € chamado de missioneiro, pois além da
inspiragdo indigena também compode letras que remetem a elementos da memoria de sua
infancia, como a musica “Bailanta do Tiburcio”. Cabe destacar que nesta edi¢ao quando
Pedro Ortaca estava no palco, acompanhado de seu filho Gabriel Ortaca, os
apresentadores fizeram referéncia ao valor da familia e, nesse sentido, parabenizaram
Pedro pela maneira como conduz a sua.

O Grupo Buenas e M’espalho se apresentou na edi¢do 5 e € formado por quatro
jovens: Shana Muller, Erlon Péricles, Cristiano Quevedo e Angelo Franco. Eles se
reuniram para a realizacdo de show regional, segundo o grupo Buenas e M’espalho, em
seu blog, (2008, on-line): “(...) com um pé na tradi¢do e outro no agora, transparecendo
as influéncias musicais do seu tempo.”. A parceria deu certo e eles produziram o CD
“Buenas e M’espalho — a bombacha da modernidade”, cujo langamento oficial se deu no
Galpdo Crioulo, no Galpao da RBS TV, no acampamento farroupilha do Parque do
Harmonia, em Porto Alegre, no ano de 2008. Ressaltamos um dos trechos de sua musica
que diz: “Buenas e M’espalho eu ndo estou nem ai. A festa é gaticha e eu também quero

ir. Os da modernidade e os da tradi¢ao (...)”. De certa forma, eles fazem um movimento

estados de Santa Catarina e Rio Grande do Sul. E necessirio frisar que o "Pezinho"é a tnica danca
popular rio-grandense em que todos os dancarinos obrigatoriamente cantam, ndo se limitando, portanto, a
simples execucdo da coreografia.

Coreografia: Na primeira figura, hd uma marcag@o de pés, e na segunda os pares giram em redor de si
préprios, tomados pelo braco.” (PAGINA DO GAUCHO, 2007, on-line)

132 Os créditos exibem o nome dos artistas com telefone para contato; nome das miisicas apresentadas e
seus compositores; o lugar em que foi feita a gravacio; e por fim, os agradecimentos.
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para o contemporaneo. Este movimento extravasa o espaco tradicionalista e o nativista,
embora encontre forte vinculo com este dltimo, pois apresenta algo “novo”, resultante
de um processo de “mesticagem”, de “hibridacao”, que se pretende inclusivo e que traz
um misto de jovialidade e urbanidade.

Joca Martins participou das edicdes 2 e 6 do programa, obtendo maior
representatividade na 6. Ele, como Pedro Ortaga, traz da familia a veia musical. De
acordo com Joca Martins (2008, on-line), “O avd, Joao Corréa Martins, tocava
acordeon, violdo e bandolim e isso estimulou o gosto pela musica”. Ainda, quando
perguntado sobre sua musica, ele diz: “tem que ver com o mais terrunho sentimento de
amor a terra, a0 NOssO povo, seus usos e costumes." O artista possui mais de 200
musicas gravadas e participou dos principais festivais do estado como intérprete,
compositor, musico ou jurado.

Luciano Maia, acordeonista, produtor musical, compositor e arranjador,
participou da edicao 8. De acordo com Maia (2008), possui quatro CD's gravados,
sendo que um deles pelo Gaitaco de Sucessos, da Galpao Crioulo Discos, que traz
regravacdes de musicas que s@o cldssicos do cancioneiro gatcho. Foi indicado pelo
jornal Zero Hora como um dos cinco melhores CD’s regionais de 2007 e Prémio
Acorianos de Musica como melhor disco regional do ano.

Um aspecto que perpassa praticamente a carreira de todos os artistas que se
apresentam no GC - principalmente os mencionados, mas também os outros que
participaram das edi¢des estudadas neste trabalho — sdo os festivais. Para Joca Martins
(2008, on-line), “(...) os festivais sdo a base de sustentacdo da musica gadcha, pois
revelam novos talentos e envolvem as comunidades onde sdo realizados.”. Podemos
observar que a grande maioria dos artistas mencionados possui em comum a

participacao em festivais. Nesse sentido, segundo Neto Fagundes (2007), o GC

tem uma importincia singular porque ele comecou a projetar a
imagem dos artistas, dos que participavam dos festivais, tinham seus
discos, (...) sem nunca cobrar nada para que eles se apresentassem. Ele
[referindo ao Nico Fagundes] nunca deixou que as gravadoras
tomassem conta do programa.

Podemos inferir que o estilo musical predominante € o de carater nativista, o que
€ reiterado pelo fato de muitos terem vindo dos festivais ou neles terem conseguido
reconhecimento. Contudo, esses artistas sdo legitimados pelo Galpdo Crioulo que,

indubitavelmente, privilegia musicos com esta caminhada. Um outro aspecto comum
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entre eles é o fato de apresentarem atualiza¢des, hibridacdes, mesclagens em sua
indumentdria, com exce¢do do grupo de dancas (edi¢do 1), que segue a regulamentacao
do MTG, condi¢do sine qua non para participar do ENART.

Por serem, na maioria, artistas consagrados e freqiientadores assiduos do GC,
marcam explicitamente um processo de inclusdo. De uma outra perspectiva, podemos
utilizar as palavras dos apresentadores que afirmam que estes sdo “amigos de longa data
do Galpdo™.

Na Tabela 5 estdo os convidados com menor de tempo de participacdo no

programa.

Tabela 5 — Apresentacdes Iguais ou Inferiores a Cinco Minutos

Edicao/Tempo Convidado Apresentacio/Modalidade Musica

Edicao 1 Grupo Canturia Grupo vocal Cang¢do para ninar
445 Bibi

Edicao 1 Os Tropeiros Grupo instrumental No galope do
3’57 alazdo

Edicao 5 Ildefonso Vocal - Acompanhado de | Recordando a
4’02 Milchareck instrumentistas Queréncia

Edicdo 5 Grupo  Balanco | Grupo Bamo de balanco,
4°29” Campeiro bamo de vaneira

Os dois primeiros grupos da Tabela 5, apresentaram-se na edi¢ao 1, ambos sdo
vencedores do ENART 2006 em suas categorias. Talvez, o tempo dedicado a eles tenha
sido menor em fungdo de se ter dado preferéncia a danca, pois esta é a modalidade que
mais tem participantes no referido evento. Acrescido a esse fator, podemos considerar
que esses grupos musicais sdo formados para participar de um evento especifico da
cultura regional, portanto ndo sdo musicos profissionais. Basta que eles adaptem-se as
exigéncias presentes no regulamento do evento.

O Grupo Balanco Campeiro e Ildefonso Milchareck participaram da edi¢do 5 do
programa. Nessa edi¢do privilegiou-se o grupo Buenas e M’espalho, descrito
anteriormente, em detrimento dos demais que, apesar de terem obtido espaco, o tiveram
em tempo menor. Segundo Balango Campeiro (2008, on-line), o grupo “ja tem mais de
dez anos de carreira, o grupo foi formado por amigos que pelo o amor a tradi¢do gatcha
resolveram fazer algo mais pela cultura”. Recentemente, o grupo passou a chamar-se
Banda Balanc¢o tendo em seu repertério como estilo principal bandinhas e tché music.
Justificam a mudanca, segundo Perfil Banda Balango (2008, on-line), em fun¢do “da

precariedade de alguns CTGS e a falta de respeito de outros, (...) que se auto
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denominam os donos da tradi¢do como se fossem os donos da verdade”. A banda
prepara-se para o lancamento do seu segundo CD.

De acordo com o Blog do Artista (2008), lldefonso Milcharek, nasceu em Santo
Antdnio da Patrulha, mas reside no municipio de Alvorada desde 1983. E graduado em
histéria e tem por hobby a musica nativista focada em temas sociais e ecolégicos. E
cantor e compositor do grupo "Cantares e Milongas" e tem participagdes em coletaneas
e festivais. Sua participacao foi para representar “a prata da casa”, conforme disse Neto

antes de sua apresentacao, considerando que ele € de Alvorada.

Cabe destacar que, do tempo total de apresentagdes dos convidados, incluindo as
participacdes eventuais dos apresentadores, 56% sao referentes a modalidade vocal e
instrumental (instrumentista) e 22% sdao de grupos musicais. Os menores tempos
correspondem a danca e a declamacdo, 5% e 3%, respectivamente. Esses dados
reforcam a constatagdo da vocagdo do programa para a musica regional, sem, contudo,
excluir outras formas artistico-culturais de manifesta¢do da cultura regional.

No que se refere ao uso do tempo pelos condutores do GC, de um modo geral,

podemos dizer que do periodo ocupado pelos apresentadores parte destina-se a anunciar

as atracOes, apresentar a temdtica especifica do programa em andamento, bem como

153

falar da cidade ou do evento em que se realiza a edicdo do programa ~~. Como pode ser

visto no exemplo a seguir, na edi¢do 2, quando Nico diz:

E nés, Neto, estamos vivendo mais uma Fenatrigo. Tu te
lembras do inicio da saga de Ana Terra? O grande romance, a grande
trilogia. O tempo e o vento. O pai de Anta Terra, Maneco Terra
comecou plantando trigo em Cruz Alta. Erico Verissimo jamais
esqueceu de sua infancia. [Neste momento no teldo comecgam a passar
fotos do referido escritor].

O trigo teve ciclos, a ferrugem incomodou, as vezes a safra era
maravilhosa. Mas, o trigo é que nos trouxe aqui. E por isso que Cruz
Alta € forte, € por isso que Cruz Alta é fértil!

Outro tempo ocupado pelos condutores do programa € utilizado para anunciar e
conversar com os convidados, o que pode se dar antes ou depois de suas apresentagdes,

sem seguir uma ordem fixa. Por exemplo: na edig¢do 1, eles falaram com os convidados

153 N . C s . .
A referenciaciio concreta faz-se de um ponto de vista histérico e geografico enfatizado pelo uso da

demonstragdo déitica, a qual figura junto a uma designac¢do simbdlica ou conceitual.” (SILVEIRA, 2003,
p.86)
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antes das apresentagdes; na edi¢ao 4, com o Grupo Martin-Fierro foi depois, com Rui
Carlos Avila e Pedro Ortaca foi entre as musicas apresentadas. Na edi¢do 7, com
Pirisca Greco e Sérgio Lojas falaram depois. Convém salientar que, com determinados
grupos, como o Canturia e os Tropeiros eles apenas nomearam, nao teve, propriamente,

um didlogo.

5.4.4 Figurino

Segundo Stasheff er al. (1978), figurino € a roupa utilizada pelos apresentadores,
convidados, platéia. Integram essa categoria tanto as vestimentas proprias de seus
usudrios, quanto as confeccionadas especialmente.

Sarlo (1997, p.34) sobre o figurino diz que: “Quando Carlos Gardel ou Maurice
Chevalier se vestiam de gaicho ou canotier parisiense ficava muito claro que isso era s
um acréscimo decorativo que nao poderia nem deveria ir além da cena.”. No entanto, o
que podemos observar no Galpdo Crioulo, é que Nico e Neto Fagundes apresentam-se
comumente pilchados com a indumentéria gauchesca em espacos que estdo para além
da televisdao. Ha de se considerar também que a pilcha com o movimento tradicionalista
ganhou espaco nos CTG’s e, mais tarde, com o movimento Nativista, saiu para as ruas,
vestindo jovens e adultos, sobretudo por ocasido da Semana Farroupilha.

Um dado interessante de acrescentar, a partir de vivéncias pessoais no
movimento tradicionalista, € que pilchados todos eram “iguais”. Nao havia distin¢cdes
sociais pelo tipo de pilcha, pois o objetivo dela ndo era mostrar o poder aquisitivo ou a
classe social de pertencimento, mas demonstrar o “respeito” pelas tradicdes — mesmo
que inventadas — bem como exibir a condi¢do do usudrio de tradicionalista ou nativista,
colocando-o como apreciador dessa cultura. Cabe ressaltar que, historicamente, o
vestudrio serve para classificar as pessoas de acordo com 0s seus grupos sociais, classes
sociais como podemos observar na subsecdo “2.2.2 O Vestudrio do Sul-Rio-
Grandense”, que trata sobre o assunto, distinguindo, por exemplo, as ‘“chinocas”
(FAGUNDES, 1994), das estancieiras (trajes da primeira e segunda época apresentados
por ZATTERA, 1998) e assim por diante, principalmente a partir do século XIX.

A seguir serdo feitas descri¢cdes de alguns dos figurinos das edicdes 1 e 7,
fazendo associacOes e remissivas aos seus contextos originais € ao seu uso hoje e,
quando oportuno, apresentaremos algumas imagens buscando promover, de forma mais

adequada, o entendimento.



182

Nas edi¢des 1 e 7, os apresentadores estavam pilchados com botas, bombacha,

camisa, lenco e chapéu. Conforme Silveira (2003, p.91)154

, podemos perceber que o
apresentador Nico Fagundes mantém seu traje, ou seja, “botas, guaiaca, bombacha
escura, lenco branco, freqiientemente em ato declamatoério. (...) A &énfase nos trajes
denota seu apreco como elemento que nao € dissociado da identidade cultural e signo do
gauicho correto.”

Apesar de eles estarem sempre pilchados na apresentacio do programa, o
figurino de Nico nessas edi¢des faz remissiva ao traje utilizado na terceira época, como
visto em subse¢do especifica (2.2.2), remetendo a um gaicho fazendeiro (1865 até os
dias atuais). J4 o de Neto demonstra certo hibridismo, pois algumas pecas do figurino
sdo da terceira época — como pode ser visto na Figura 17, mas a bombacha castelhana
usada por ele €, nos dias de hoje, um “modismo”, uma “modernidade” duramente

criticada pelo MTG, mas largamente utilizada, especialmente pelos jovens, de ambos os

SEXO0S.

Figura 17 — Figurino Apresentadores Edicao 1

Questionado sobre o figurino155 Neto Fagundes (2007) diz: “(...) nossa pilcha,
somos nds quem escolhemos, (...) a gente usa aquilo que faz a gente se sentir bem.”

Quanto aos convidados, o figurino apresenta variacdes em modelos, cores,
tecidos, cortes e combinagdes, sendo mais perceptivel a multiplicidade de detalhes na
pilcha das prendas, nos seus penteados, nas suas maquiagens e adornos. No que se
refere aos pedes, observamos a substituicio da guaiaca pela rastra, da bombacha
tradicionalista pela castelhana, do chapéu pela boina e o lenco posto por cima da camisa
— ao invés de estar junto ao pescoco. Esses usos reforcam as hibridacdes e mesclas que

os “gatichos de hoje” fazem para compor o seu visual, contrariando as regras ditadas

154 Bsta ¢ uma citacdo retirada do livro de Ada Cristina Machado da Silveira, que se refere a um estudo
que considera o Galpdo Crioulo até o meio de ano de 1999, ou seja, ainda ndo ha a participacio de Neto.
'3 Em entrevista realizado pelo pesquisador durante a gravacio da edicdo 7, deste estudo.
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pelo MTG. Isso, de certa forma, apresenta uma configuragdo mais moderna dos
figurinos, em que cada individuo escolhe o que prefere, demonstrando uma forma mais
exclusiva de cultuar as tradi96e5156.

O grupo de dancas do CTG Rancho da Saudade, que obteve mais destaque na
edicdo 1, veste os trajes da terceira época, os modelos de vestido sdo diferentes, mas de
uma mesma época. Com exce¢do de uma delas, que interpreta a personagem das
musicas de entrada e saida do grupo. Ela veste saia escura e blusa clara, caracteristicos
da primeira época (1750-1820), da mulher do pedao das vacarias. Segundo Fagundes
(2001, p.19): “A saia era sempre de cor pesada, tendendo para o escuro, e a blusa ou era
branca ou esbranquicava com o uso.” As maquiagens variam de uma prenda a outra. Os
penteados iguais ddo certa uniformidade. Quanto aos pedes, apenas as cores de seus
trajes sao distintos, ou seja, o modelo de todos é o mesmo. Cabe ressaltar, que eles
atendem aos ditames do MTG sobre a indumentdria. Tanto que obtiveram o vice-

campeonato na edi¢do de 2006 do ENART. Seus trajes podem ser observados na Figura

18.

Figura 18 — Figurino Invernada Artistica do CTG Rancho da Saudade

Nessa edi¢c@o, a maioria dos homens estd pilchado, segundo as normas do MTG,
pois, como ja foi dito, eles participaram de um evento organizado e realizado pelo
Movimento, assim como as mulheres. Seus trajes ndo apresentam inovacdes € resgatam
a indumentéria tipica da terceira fase. Elas simbolizam uma mulher vaidosa que
“espera” o homem. Uma mulher de uma sociedade patriarcalista, diferente de Ana
Terra, Bibiana Cambard e Anahy de las Misiones, apresentadas no capitulo 2.

As descrigdes que seguem referem-se a edi¢do 7. Pirisca Grecco, uruguaianense

vencedor de festivais nativistas, usa chapéu preto, estilo “cartola ou chapéu de passeio”,

156 o~ x . -
Isso se contrapde a rigidez com que o MTG tenta combater estas inovagdes, chegando a barrar em

seus eventos, principalmente os bailes gauchescos, grupos musicais e pessoas que nio estejam com a
pilcha por eles definida e defendida.
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camisa preta, colete marrom, lenco vermelho atravessado com um nome em frente ao
peito, bombachas castelhanas na cor preta e botas marrons. Os demais companheiros de
Pirisca Grecco presentes no palco vestem camiseta manga curta, guaiaca, lenco roxo. A
bombacha castelhana é algo comum entre o referido grupo. O que os diferencia é que
um usa camisa preta com as mangas dobradas na altura dos ombros, sem lengo e o outro
estd com uma camisa preta com dobras acima dos ombros e lengo vermelho amarrado
no pescogo. De certa forma, todos trazem alguma adaptacdo prépria, que lhe diferencia
dos demais e mostra algumas das possibilidades de combinag¢des e adaptacdes possiveis
nas vestes tradicionais.

Sérgio Rojas e Guilherme estdo de camisa preta manga longa, cal¢ca e sapato
preto. Ivo Fraga usa camiseta preta manga longa aberta, colete jeans, calca jeans azul-
escuro e sapato preto. Sérgio e Ivo participaram de muitos festivais nativistas, contudo é
perceptivel que cada um pode adotar o seu estilo no GC. Nenhum deles apresentou-se
de botas e bombachas, de certa forma isso demonstra que o programa ndo faz
discriminacdes ou mesmo indicagdes do que cada um deve trajar, configurando-se em
um espaco mais democrético do que os saldes de baile do MTG. Na Figura 19 aparecem

Pirisca Grecco, Guilherme, Sérgio Rojas e Ivo Fraga, seqiiencialmente.

Figura 19 — Figurino Convidados Edi¢ao 7

Neto, nessa edi¢do, canta a musica Guri com a mesma vestimenta descrita
anteriormente e o gaiteiro estd de camisa branca, bombacha na cor gelo e alpargata
marrom. Depois eles seguem no palco e apresentam-se junto com a banda Estado das
Coisas. O vocalista estd com uma camiseta de algodao na cor verde-musgo, bombacha
castelhana preta por fora bota preta. O guitarrista usa camiseta branca, jaqueta e calca
jeans clara. O baterista veste uma camiseta preta, camisa preta e um chapéu kangol
preto. O tecladista estd de camiseta preta com as mangas dobradas e o outro guitarrista

estd de camisa, calca e t€nis allstar, todos em preto.
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Figura 20 — Figurino de Neto Fagundes e da Banda o Estado das Coisas

Este grupo apresenta o processo de hibridacdo ou “mesticagem” em sua esséncia
pois, com excecao de Neto e do gaiteiro, sdo roqueiros e buscam através do resgate de
composi¢oes de artistas que consagraram na Califérnia da Cancdo Nativa de
Uruguaiana mesclar, misturar o ritmo do rock com a letra do nativismo. E um
movimento diferente dos demais (tradicionalista e nativista) e que tem conquistado mais
adeptos. Talvez pela liberdade de trajar, de pensar, de viver a tradi¢do da maneira como

lhe € mais préxima.

Como ja foi dito anteriormente, no RS existe a lei estadual n°® 8.813, de 10 de
janeiro de 1989, que dispde como traje de honra e de uso preferencial no estado, para
ambos os sexos, a indumentdria denominada pilcha gaicha. A lei ratifica o poder do

MTG de definir a indumentéria, quando diz no pardgrafo tinico do seu artigo primeiro:

Serd considerada “Pilcha Gaticha” somente aquela que, com
autenticidade, reproduza com elegincia, a sobriedade da nossa
indumentdria histérica, conforme os ditames e as diretrizes tracadas
pelo Movimento Tradicionalista Gaiicho. (FAGUNDES, 2001,
p-85)

De forma geral, na andlise da edi¢do 1, percebemos certo hibridismo na forma de
trajar. Podemos dizer que ha um desacordo com a referida lei, que tem um lugar de
enunciacdo tradicionalista. Estdo presentes nas pilchas analisadas muitos elementos
descritos e ditados pelo movimento tradicionalista. Contudo, eles ji ndo se ddo de
maneira pura, especialmente na edi¢do 7, jd que a rastra e a bombacha castelhana
integram o visual desse gaicho contemporaneo, pecas essas que extravasam as
vestimentas ditas tradicionais. At€é mesmo os vestidos de prenda mostram a evolugao.
Embora exista a vontade de recuperar os aspectos histéricos do traje, a indudstria da
moda lanca novos tecidos, novas cores, novas estampas, retirando de circulacdo o que

estd ultrapassado.
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5.4.5 Cenario

Para Stasheff et al. (1978, p.213), quando se fala em cendrio deve-se considerar
também: “Aderecos de cena, ou itens cénicos, constituem pecas pequenas que compdem
um apoio cenografico, usados geralmente ao fundo.” Contudo, é oportuno que se diga
que os cendrios vao muito além de panos de fundo. Os elementos e objetos cénicos
fazem parte do espetdculo. Segundo Stasheff er al. (1978), desde a época dos gregos e
do teatro Elizabeteano eles sdo citados e descritos.

O cendrio do GC nao é sempre o mesmo, tendo em vista que os locais de
realizacdo das gravagdes do programa se alteram. Podemos identificar nas andlises
realizadas que eles se agrupam em duas principais categorias, de acordo com o espago
de gravagao e o tipo de programa (acustico e programa show). O denominador comum
entre os cendrios que vao se compondo de acordo com o local de gravagdo € a op¢ao
pela rusticidade, caracteristica dos galpdes de estancia, que verificamos em roda de
carretas, bancos, pelegos, lacos, cavaletes com encilhas, entre outros elementos.

Na edicao 1. o cendrio foi o palco e o saldo de baile do CTG Rancho da Saudade
de Cachoeirinha, nesse caso refere-se a um episddio de tipo acustico. Ao fundo do palco
estava exposta uma pintura a 6leo de homens pilchados, tomando mate e assando um
churrasco em um fogo de chdo. A esquerda do palco estava uma roda de carreta; em
frente, dois bancos baixos (nos quais os apresentadores estavam sentados no inicio do
programa) e na frente deles, um pelego. A direita dois candeeiros pendurados e no chio
encilhas para o cavalo. O cendrio descrito tinha um aspecto rustico, que remete a um
galpdo de estincia, sobretudo pelos bancos baixos, por exemplo, que sdo utilizados em
galpdes para que os companheiros sentem ao redor do fogo para matear. A roda de
carreta € um elemento que comumente fica abandonada nas estancias, nas proximidades
do galpao. Percebemos um esforco em buscar um lugar que, por meio de associacdes e
remissivas, lembre os galpdes de estancia.

Contudo, nesse mesmo ambiente estavam holofotes — recursos tipicos de shows
e apresentagdes artisticas — que se distribuiam pelo palco e pelo mezanino,
imediatamente acima do palco. Esses elementos mostram caracteristicas da técnica
televisiva e teatral e, portanto, de modernidade que, quando combinadas com o cendrio
do evento gaucho tradicional, causam certo contraste. Também estavam hasteadas as
bandeiras do Rio Grande do Sul e do Brasil, que dotam da idéia de oficialidade o evento

gaicho. Mostram ainda algo que € superior, em fungdo da localizacdo dessas no
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mezanino e que € valorizado e honrado por meio das apresentagdes. Denota a presenca
do sentimento de orgulho de brasilidade e gauchidade. A Figura 21 d4 uma idéia do

cenario descrito.

)
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Figura 21 — Cenario Edi¢do 1

Quanto ao saldo de baile do CTG podemos dizer que € ristico, todo de madeira,
sem forro, o que permite ver os caibros. Possui mezanino em sua volta, onde estavam
penduradas bandeirolas nas cores vermelho, amarelo e verde, fazendo alusdo a bandeira
do estado. Os pilares que dio sustentacdo ao mezanino também sdo de maneira, o piso é
de assoalho, os lustres que decoram o saldao sdo em forma de rodas de carreta. Uma
cerca de listio de madeira separa a pista de danca dos outros ambientes do saldo. E
possivel perceber, por meio destas descricdes que o saldo sofreu algumas alteragdes
para a composicao do cendrio do programa. Contudo, estas foram poucas considerando
que a rusticidade é uma caracteristica deste salao.

O primeiro bloco inicia com os apresentadores em primeiro plano. Nico estava
apreciando o local, olhando para o cendrio e gesticulando com ares de admiragdo o que,
de certa forma, reforca a idéia de que, quando se esta fora de casa (estidio), apreciar o
ambiente (cendrio) é sempre um gesto de cordialidade. Logo, Neto faz referéncia a
beleza do CTG que os recebe.

Na edicao 7, muitos elementos da edicdo 1 se repetem, as principais diferengas
sdo que o palco desse programa tinha base quadrada e toldo piramidal — como pode ser
observado na Figura 22, o fundo foi feito em tecido com serigrafia de rodas de carreta, a
bancada era rdstica e em cima estava um pala e um relho, tinham dois bancos atrds da

bancada. Apenas a logomarca ficou suspensa no fundo do palco.
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Figura 22 — Visao Panoramica do Cenario Edi¢do 7

Entendemos que essa transicdo de cidade que o programa de palco demanda nos
remete 2 saga dos tropeiros'’. Podemos identificar esta caracteristica também através
dos icones de rodas de carretas, que se encontram constantemente no cendrio,
transmitindo a sensacdo de que o programa seria a carroga que ¢ conduzida por Nico e
Neto através das cidades. Na fala de Antonio Augusto Fagundes concretiza-se a idéia do
programa como um eterno tropeiro: “O tropeiro foi um abridor de caminhos, pois as
primeiras rodas do Rio Grande do Sul foram demarcadas pelos tropeiros”.158 Ao falar
em “abridor de caminhos”, podemos fazer uma alusdao aos caminhos que o programa
abre para os novos artistas que nele se apresentam.

Considerando as demais edi¢cdes podemos inferir que ndo existem muitas
modificagdes. Os programas actsticos fazem algumas adaptagdes nos locais em que sdo
gravados, geralmente acrescentando objetos cé€nicos como pelegos, encilhas, etc. Nos
programas de palco utiliza-se uma estrutura padrio de show. Também em outras
emissoras (SBT e TVE-RS) que apresentam o mesmo estilo do GC, o cendrio se parece

muito, mantendo os mesmo elementos cenograficos.

5.5.6 Publicidade e Merchandising

As informagdes ora apresentadas foram em parte obtidas na andlise e em parte
ratificadas por meio do relatério do projeto de pesquisa intitulado “A publicidade e o
merchandising veiculados no Galpdo Crioulo”, desenvolvido pelas académicas
Darciele Paula Marques, Luara da Rosa e Tauana Jeffman do Curso de Publicidade e

Propaganda da Universidade Federal do Pampa, sob a orientagdo do pesquisador.

157" A palavra tropeiro vem de tropa, numa referéncia aos homens que, em grupo, transportavam gado de
uma regifio para outra ou ainda, transportavam mercadorias, usando o gado como meio de transporte, na
época do Brasil Colonia.

158 Fala proferida na edi¢do 2, considerada neste estudo.
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Os dados coletados através da andlise apontaram 40 pecas publicitarias
diferentes veiculadas nos intervalos das edi¢des consideradas neste estudo, que variam
entre os tempos: 57, 157, 30” e 1°. Constatamos que a publicidade mais veiculada foi a
da Som Livre que é a gravadora da emissora Rede Globo, sendo a RBS TV uma das
filiadas de mais destaque. Além disso, € relevante o fato de que a publicidade da Som
Livre tem relagdo com o programa, por se tratar de um musical.

Na maioria das vezes, as demais pecas veiculadas sdo referentes a empresas que
estdo localizadas nas cidades em que é produzido cada Galpdo Crioulo, apresentando
produtos e servigos dos mais variados géneros.

Na elaboracio da Tabela 6 foram utilizados os seguintes critérios em
consideragdo ao tempo: foram contabilizados os quatro diferentes tempos de inser¢des,
chegando ao nimero total. Podemos observar que o 5” equivale ao tempo destinado aos
patrocinadores do programa, que também foi considerado na soma total do tempo de
veiculagao.

O ranking entre as publicidades levou em consideracdo o tempo total de
insercoes das mesmas, ao invés do nimero de insercdes, pois uma publicidade de
duracdo de um minuto tem um investimento maior que outra que possui duas insercoes
de 157, por exemplo.

Consta também na tabela a seguir a freqiiéncia de inser¢des de cada anunciante,
podendo-se visualizar que a Redemac, Panvel Farmdcias e Lojas Becker possuem um
nimero significantes de inser¢des, compreendendo as modalidades de patrocinio e

publicidades no intervalo comercial.
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Quantidade por Tempo Tempo
Empresas Freqiiéncia 5” 15” 30” 1 Total
Som Livre 15 2 1 3 9 10’ e 55”
Propaganda Social 10 3 6 1 4’ e 45”
Zero Hora 12 4 7 1 4’ e 307
Lojas Becker 20 14 6 4’ e 10”
Portal Social 4 4 4
Redemac 27 17 10 3’e 557
Panvel Farmacias 23 18 3 2 3el5”
No Ar 4 2 2 3’
Feitio do Alegrete 5 5 2’ e 307
Governo Federal 5 5 2’ e 30”
Orbeat Music 4 4 2’
Agafarma 11 8 3 1’ e 407
Canal Futura 3 3 1’ e 30”
Portal BBB 2 2 1’
Optica Precisido 2 2 I’
Tele Domingo 2 2 I
Pacto 1 1 1’
Ugalde Moveis 2 2 I’
Hagah 2 1 1 45”
Gauchito 2 2 307
Correaria Nova 2 2 307
Esperanca
Sony 1 1 307
Clic RBS 1 1 30”
Globo.com 1 1 307
Fenoeste 1 1 30~
Estancia Santa Marta 1 1 307
Ponte Internacional 1 1 307
Carnaval RBS 1 1 307
Instituto Airton Senna 1 1 307
Cabanha Santa Clara 1 1 307
Itapema FM 1 1 307
Documentéario Os 1 1 307
Farrapos
Prefeitura de Sdo Borja 1 1 30~
Histérias Curtas 1 1 307
Ughini Esportes 2 1 1 207
Tumelero 2 1 1 207
Diario Gatcho 1 1 157
3° Gineteada 1 1 157
Sindi Loja 1 1 15”
Lance Final 1 1 157
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Os patrocinadores sdo, na sua maioria, de ambito estadual: Panvel Farmécias,
Redemac, Lojas Becker, Agafarma, Ughini Esportes e CRdieMentz. Aparece apenas um
patrocinador de ambito nacional, qual seja, a Som Livre, que possui uma relagcdo direta
com a emissora em que € veiculado o programa.

E oportuno destacar que no dia 26 de setembro de 2008 foi veiculado um
anuncio das Lojas Becker que trazia o slogan “A loja de todos os gauichos” e o garoto
propaganda foi Neto Fagundes, permitindo fazer uma associagdo direta com o GC, “O
CTG de todos os gatchos”.

A seguir apresenta-se a Tabela 7 dos patrocinadores.

Tabela 7 — Patrocinadores do Galpdo Crioulo

Patrocinadores N° de insercoes Tempo Total
Panvel Farmdcias 18 1’ e 307
Redemac 17 1’ e?25”
Lojas Becker 14 el
Agafarma 8 407
Som Livre 2 10”
Ughini Esportes 1 5”
CRdieMentz 1 5”

O merchandising exibido no Galpdo Crioulo se da de forma branda, pois, por
exemplo, as marcas dos instrumentos apenas foram focadas pela camera, sem mengdes
nas falas dos apresentadores, nem dos artistas. O angulo utilizado pela camera dava
aspecto de grandeza para a marca focada e também aos miusicos, permitindo visibilidade
maior a questdo da musicalidade. Outros casos, como os CD's e DVD's dos artistas
ficam em cima da bancada e sdo mostrados pelos apresentadores durante as
participacdes dos convidados. Vale considerar que esse €, praticamente, um padrdo
adotado pelos programas de tevé de modo geral, por exemplo: Programa do J6; Hebe;
Domingdo do Faustdo. A Tabela 8 apresenta uma relagdo do merchandising veiculado
no programa.

Na gravacgdo da edicdo 7, foi possivel verificar que houve uma preocupagdo em
etiquetar as cadeiras para esconder as logomarcas de empresas como: Kaiser, Brahma e
Coca-cola, pois esses objetos foram emprestadas para o evento e as empresas

mencionadas nao haviam comprado uma cota de merchandising. A producdo também
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pediu para que os banners dos estabelecimentos que estavam instalados no parque

proximos as cameras fossem retirados.

Tabela 8 — Merchandising no Galpdo Crioulo

Simbolo/objeto/instrumento| Marca/identidade |Quantidade
Programa itens
Edicio 1 Gaita Todeschini 2
Edicao 2 CD Jorge Guedes 1
CD Joca Martins 1
DVD Joca Martins 1
Edicao 3 Gaita Scandalli 1
Bateria Sabian 1
Baixo Heng 1
Talabarte Condor 1
CD Renato Borguetti 1
Edicao 4 Gaita Todeschini 3
Logo Grupo RBS TV 1
Pandeiro Contemporanea 1
Gaita Hohner 1
CD Jairo Lambari 1
CD Martim Fierro 1
CD Rui Avila 1
CD Pedro Ortaca 1
Edicao 5 Gaita Scandalli 1
Talabarte Leffing 1
Gaita Todeschini 2
Gaita Standelli 1
Edicao 6 Bandeira CTG Mourio da 1
Estancia
Gaita Todeschini 1
Gaita Bulgari 1
Gaita Scandalli 1
CD Joca Martins 1
CD Zezinho e o Grupo 1
Floreio
CD Daniel Torres 1
CD Leonel Gomes 1
Gravadora Vertical 1
Edicao 7 Gaita Scandalli 3
Edicao 8 Mateira RBS TV 1
Pandeiro Contemporaneo 1
Gaita Scandalli 1
CD Mauro Moraes 1
CD Luciano Maia 1
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A relacdo da publicidade e do merchandising com o publico-alvo do Galpdo
Crioulo se da pelo fato de o programa pautar o que € tradicional na cultura gaicha. As
pessoas que estdo expostas a esse tipo de conteddo, sejam em aspectos culturais,
histéricos, geograficos e de entretenimento, sdo aquelas que se identificam com o que é
apresentado no GC.

Esse perfil se reflete em algumas das publicidades citada. A da Redemac, por
exemplo, nos mostra o cumprimento tipico do gaucho entre o funciondrio da loja e o
cliente estabelecendo sentidos de proximidade por meio da identificacdo com a cultura
regional. Além disso, podemos observar que o logotipo da empresa tem as cores que
fazem alusdo a bandeira do Rio Grande do Sul. J4 as Lojas Becker tem como garoto
propaganda Neto Fagundes, que aparece pilchado mais uma vez fazendo remissiva a
elementos da cultura regional. Na propaganda da Rede Agafarma, o slogan tem a
seguinte frase: “sinta-se bem, sinta-se em casa”’, que remete a hospitalidade do povo

gaicho sem fazer uma indicacao direta.

O processo de andlise e de captura dos sentidos apresentado no capitulo 2,
mostrou-se adequado as questdes propostas no inicio do trabalho. Contudo, cabe
destacar que ele foi sendo moldado ao longo da investigacdo, embora tivéssemos uma
estrutura inicial, advinda da pesquisa empirica e tedrica de aproximacao (capitulos 2 e
3), que permitiu a interpretacdo do corpus conferindo a base para a busca dos
resultados.

De modo geral, podemos dizer que no GC sdo midiatizadas diversas formas de
experiéncias de gauchidade, as que se referem a tradicio e as que mostram a
contemporaneidade. Estdo expressos elementos do tradicionalismo, do nativismo e da
atualidade. O formato do programa e a estética apresentada, tanto pela producao, pelos
apresentadores, pelos convidados ou pelo publico, mostram uma gauchidade, sobretudo
tradicional, que permite certos hibridismos, fugindo da rigidez do MTG.

No Galpdo Crioulo se revela uma gauchidade com veias locais e regionais, mas
ao mesmo tempo historicas, todas elas pulsantes, mas com influéncias que ja se fazem
globais. Serd possivel pensar numa gauchidade globalizada a partir do GC? A resposta
seria afirmativa se considerdssemos a importancia do local no elemento global, em que
esséncias do local pudessem permanecer aparentes, inclusive no que diz respeito a
tradicdo e a memoria. Assim, essa gauchidade seria feita e constituida por praticas de

pessoalidade, capazes de, por exemplo, dar um “toque” ao figurino, personalizando um
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look, um visual. Parece impossivel pensar também que a tradi¢do fique estanque sem
que os indicios de atualidade e criatividade venham nela interferir.

As préticas de significagdo do GC sdo bastante variadas, mas, sobretudo, trazem,
por diversos efeitos de sentidos, conotagdes de irmandade, de fraternidade, de amizade,
de proximidade e de respeito. Contudo, as significagcdes que mais se sobressaem sao as
de familiaridade, valor incessantemente resgatado pela fala dos apresentadores — dentro
e fora do programa. Também tem destaque o conhecimento, no sentido de sabedoria, em
funcdo das falas enunciadas, principalmente por Nico. Falas que recheiam o GC de
contextualizagdes histéricas e geograficas, contanto lendas, cantilenas, folclores,
caracteristicas e peculiaridades de eventos ou cidades que sediam o Galpdo.

As inferéncias resultantes do processo de andlise serdo apresentadas nas

consideragdes finais.
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ENCERRAMENTO

Consideracoes Finais
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O trabalho de tese solicita do pesquisador empenho, dedicacdo e zelo. Um
cuidado meticuloso e constante, que ao longo da trajetéria faz exigéncias, em funcdo
das reflexdes e ponderacdes que o objeto proporciona. No término desse estudo €
possivel apresentar inferéncias sobre as andlises realizadas, resultantes de um esfor¢o de
investigacdo tedrica e empirica. Contudo, fica a certeza que, embora tenhamos
encontrado resposta a problematizacdo proposta sempre fica a possibilidade de novos
estudos, por diferentes angulos e perspectivas. Nesta dltima secdo, trazemos as nossas
conclusoes.

Para comecar, podemos entender o género, como estratégia comunicacional, ou
seja, algo capaz de comunicar ao espectador uma idéia, uma promessa ou um conceito,
de que ele, a partir de sua experiéncia mididtica, torna-se capaz de compreender o que
trata o produto no qual estd em contato e negocia, geralmente, para cumprir as
exigéncias de leitura do processo estabelecido. Contudo, o género caracteriza-se
também pela sua flexibilidade, especialmente no audiovisual. Portanto, caberia ao
espectador, mas principalmente aos pesquisadores da comunicagdo, entender de
formatos, pois sdo neles que encontramos os tracos, as marcas, os efeitos de sentido.
Eles sdo capazes de, a partir de arranjos e de combinagdes, cambiarem, modificarem e
confundirem o proprio género.

Podemos ainda visualizar outra caracteristica do género televisivo, a
mutabilidade, isto é, a capacidade de reordenar-se em funcdo, principalmente, das
transformagdes e combinacdes que os formatos sdo capazes de fazer. Por isso a
dificuldade de se definir géneros, no sentido classificatorio, para a programacgdao
televisual, pois o formato confere e acentua esta peculiaridade de realizacdo de cambios
nos programas. E, portanto, nos formatos que nos concentramos para realizar a anélise
do GC e buscar desvendar suas l6gicas enunciativas e estratégias discursivas.

O formato configura-se, em sua esséncia, na producdo televisual, como uma
série ou um conjunto de recursos sonoros € visuais presentes desde a escolha ritmica e
musical de um dado programa, passando pelo figurino, disposi¢do e definicio dos
elementos cenograficos até a determinagao dos usos dos tempos televisivos assim como
a velocidade e o corte empreendidos nos processos de pods-producdo (edicdo e
montagem, principalmente). Foi nessa perspectiva que as categorias de andlise foram se
configurando e permitindo que os efeitos de sentido do programa fossem, igualmente,

se revelando. Ao contrario do que pensdvamos inicialmente o processo de andlise nao se



197

revelou tao dificil, mas acreditamos que isso se deve ao cuidado e dedicagdo com que
tratamos da metodologia. Pelo menos foi essa nossa intencao.

A gauchidade televisual pode ser identificada e entendida no Galpdo Crioulo, a
partir do formato que o programa adota, esta foi a proposta deste trabalho de
investigacdo. O termo gauchidade e o seu conceito foram de muita relevancia para essa
pesquisa ja que ele foi um dos acionadores e motivadores da tematica. Contudo, é
preciso deixar claro que as fronteiras da definicdo de gauchidade ndo se limitam aquela
que € veiculada no Galpdo Crioulo ou nas paginas dos jornais, conforme vimos na
Tabela 1. Ela é bem mais ampla e se delineia na cultura, na identidade, na midiatizacao
gadcha em todas as suas multiplicidades e complexidade. Por outras palavras, hd nesse
objeto de estudo (o GC) uma gauchidade especifica, que buscamos revelar na conjungdo
dos campos do tedrico e do empirico aqui tratados.

Por meio do desenvolvimento do capitulo 2 foi possivel visitar lugares de
constituicdo de um gaicho que passa pela histéria mas foi, especialmente, pela literatura
e também pelo cinema que ele forjou-se como um verdadeiro herdi, mitificado e
vangloriado, especialmente na Semana Farroupilha. E curioso como as midias que
contam a histdria gaicha — mesmo que ficcional — ilustrem narrativas tao préximas em
determinados aspectos. Através delas € possivel verificar legitimacdes pela exaltacao da
bravura, da belicosidade, do orgulho, do valor a familia, entre outros. Todos esses
valores parecem se consolidar de tal forma que aparecem, em maior ou menor escala, no
Galpao Crioulo.

Gradualmente, outros elementos foram resgatados, adaptados, criados ou
inventados também pelos meios de comunicac¢do, como o radio e a televisao, dotando-
os de simbolismos e de uma aura quase mitica capaz de encantar e seduzir, povoar o
imagindrio popular e contribuir na formag¢do do regional, do tradicional, da cultura
popular do sul. Essas marcas e caracteriza¢des, mesmo que caricatas, sao recuperadas e,
constantemente, evocadas pelos apresentadores do GC, geralmente, quando contam uma
histéria, uma lenda, uma poesia que remete a cidade que sedia o show, a um cidadao
ilustre do local ou a um evento de envergadura. Estas contextualizacdes tematicas, por
sua vez, referem-se as logicas enunciativas que presidem o discurso do programa,
ressaltando tracos histdricos, geogréficos, culturais e folcldricos do estado.

Numa via paralela, considerando os estudos culturais é possivel afirmar que
esses efeitos de sentidos produzidos pelo GC, que reproduzem simbolizagdes culturais

acabam tecendo uma forte trama com o publico, pois € esse o gaicho que existe no
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imagindrio popular, com suas préaticas, seus valores e o amplo conjunto de significacdes
que ele traz. Todo esse conjunto simbdlico, resgatado e reforcado pela midia, se atualiza
em atitudes individuais e coletivas no presente.

O formato adotado pelo programa busca no conjunto desses elementos da cultura
regional um repertério capaz de rechear sua pauta. Ao mesmo tempo em que faz isso,
cria um efeito de sabedoria, de portador do conhecimento e transmissor dessas
informagdes com fidedignidade. Pela transmissao do seu discurso o Galpdo assume seu
papel mididtico e, ao assumi-lo, legitima os papéis e efeitos de perpetuador e de
vigilante da memoria e da tradi¢do gaicha, mesmo que se refira a apenas uma parte
dela. Talvez, pelo alcance da tevé, ela consiga ter mais €xito na formacao e legitimacgao
dessa memoria, em detrimento de outras instdncias, como o MTG. Tal institui¢do,
embora se intitule como um movimento que busca o bem-coletivo, de outro lado a
rigidez de suas regras valoriza as agdes e elementos culturais que eles julgam
importantes € ndo, necessariamente, as que o povo pratica e cultua. A mercadoria
simbdlica do GC, sem duvida, tem muito mais forca de inser¢do, em funcio do poder de
midiatiza¢cdo, que a mercadoria simbdlica do MTG.

O GC, a partir do ordenamento e uso de variados elementos da cultura regional,
opera sobre certa flexibilidade e, portanto, ndo se pauta pela severidade, o que o tornaria
invidvel midiaticamente. Tendo em vista o perfil do programa, ha que se configurar um
equilibrio bastante delicado entre o tradicional e a atualidade. Se pender muito para um
lado e permitir a inovacao e a modernizacao em termos de cendrio, figurino, contetidos,
entre outros, o GC deixa de veicular sua esséncia tradicional e nativista. Assim, é
possivel vislumbrar na tela a convivéncia do tradicional com o contemporaneo, 0s

tracos da “tradi¢do e os da modernidade™"’

, mesmo que essa ultima apareca em menor
escala. Contudo a proposta do programa nao € tratar da atualidade. As imagens trazem
criangas, jovens e idosos, homens e mulheres, o antigo € 0 novo, num processo que nao
aparenta exclusdo, mesmo que ela seja inerente ao processo mididtico e televisivo
especialmente.

De certa forma, s6 € possivel atribuir determinados tragos identificatérios para o
programa a partir da andlise do formato. E claro que o GC tem uma identidade muito

forte junto aos gauchos e que ja estd consolidada nas ldgicas enunciativas que se

repetem, nas estratégias discursivas utilizadas e no seu formato.

'3 Parte da letra da musica “Bombacha da Modernidade”, apresentada no Galpdo Crioulo pelo grupo
Buenas e M’espalho.
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As légicas enunciativas que mais se destacaram no programa sdo: a
cordialidade entre todos (apresentadores, convidados e publico), a apologia ao Rio
Grande do Sul no ambito de sua tradicdo, de suas origens, de sua histéria, de seu
folclore e a valorizacao de Nico sobre o Neto na apresentacdo do GC.

Quanto as estratégias discursivas podemos elencar trés: as de exclusao, as de
inclusao e as de repeticdo. As de exclusdo configuram-se a partir das criticas, da
polémica, dos dilemas sobre o que € ser gaticho, sobre as origens desse povo, sobre o
que ¢é valorizado e o que poderia ser mudado, melhorado, aperfei¢coado, etc. Ocorrem
processos de exclusdo de artistas que ndo tem sua carreira consagrada ou calcada no
nativismo, embora possam apresentar potencialidade artistica.

O programa apresenta uma gauchidade inclusiva, quando permite mesmo ao
“gaicho” mais urbanizado reconhecer-se nele, pela presenga da variedade da tradigdo.
Contudo, parece evocar no seu discurso uma memoria comum, fazendo com que mesmo
aqueles que ndo t€m sua histéria proxima marcada pela ruralidade, pelo campeirismo,
muito menos pela belicosidade imposta por tantas lutas e batalhas, se “encontre” em
uma poesia declamada, em uma letra cantada, em uma pajada enunciada, em um visual
apresentado. E relevante observar que as guerras, as peleias, os confrontos nio sio
abordados como uma caracteristica negativa. Muito pelo contrdrio, embora sejam
despreziveis as acdes que conduzam a préticas belicosas, delas se resgata apenas o lado
heréico, destemido e corajoso do homem, para somar na constru¢do das marcas de
identifica¢do do povo gatcho.

Ainda por mais que estes individuos ndo saibam andar a cavalo, ndo tenham uma
bombacha no guarda-roupa ou um CD/DVD regional na prateleira, mesmo assim o GC
conecta o espectador a uma gauchidade prépria que comparece a ‘“‘este encontro”,
através do habito do chimarrao, do churrasco, da freqiiéncia musical de uma radio ou de
um noticidrio regional. Os processos de inclusdo se dao também com relacdo aos
artistas que ja tem algum tipo de reconhecimento no meio, capaz de conferir
credibilidade ao programa, ou mesmo daqueles que sao “amigos” do Galpdo.

A repeticao se da no estilo do programa adotado pela producao, nos artistas que
sdo presenga constante, no que € contado, cantado e citado, reforcando os mesmos
tracos identificatérios, o que necessariamente ndo se configure em algo negativo, tendo
em vista a escassez de programas com este carater.

Tudo isso, faz com que a identidade do Galpdo Crioulo seja marcada pela

musica nativista, pelos artistas (intérpretes, instrumentistas € compositores) que trazem
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em suas melodias as histdrias, lendas e o folclore sul-rio-grandense tradicional, por uma
estética cenogréfica com elementos que remetem ao rural e pelo uso de expressdes que
lembram a préticas campeiras.

O programa, obviamente, ndo € capaz de dar conta de toda a gauchidade
televisiva, pois ela transita em espagos que vao desde os CTG’s, aos festivais nativistas
e de rock, passando pelos telejornais regionais, pelas telerevistas, pelos programas de
esporte, pelos curta metragem, pelas rotas turisticas, por debates, pelas producdes de
“histdérias” que contam ou se referem a histérias “nossas”. Sem esquecer que essa
gauchidade televisiva conta também com uma diversidade considerdvel de pecas
publicitarias. Esse conjunto de préticas e produtos talvez faca com que a gauchidade da
tradicdo dispense uma brasilidade. Por outro lado, talvez essa gauchidade queira abrir
espaco para as marcas do Sul no que poderiamos chamar de brasilidade.

Por isso mesmo, o programa se constitui em um espago de muita relevancia,
capaz de dar vazdo a formas de manifestacdo da tradicdo conjugadas ao apreco, ao
respeito e ao afeto, gerando um sentimento de pertenca, engendrado pelos processos de
identificacdo que foram capazes de ir além do tradicionalismo rotulado e “controlado”.
Por certo, uma gauchidade que nao se desapega de um tradicional(ismo), mas que
também nao € fiel a ele.

Nesse sentido, o culto as tradi¢des e a maneira como a gauchidade se manifesta
no programa € da ordem da atualiza¢do calcada na tradicdo, da releitura, as vezes, da
adaptacdo e até da inovagao, seja pelo mix musical (letra, musica e instrumentos), pela
danca, pela fala, pelo figurino, pelas gestualidades. Tudo isso configura tragos de
atualizacdo de algumas das tradi¢des da cultura regional sem abandond-las. Contudo,
ndo € s6 na figura dos participantes que a gauchidade vai se constituindo, mas também
na forma como o programa é pautado, nos enquadramentos, na edicdo, nos discursos
verbais e gestuais dos apresentadores, nas configuragdes temporais, mas também na
recepcao.

Todos esses elementos se organizam para formar um tipo de gauchidade
televisiva que tenta ndo se contrapor aos formatos tradicionais de tevé — no estilo de
programas musicais e de auditério, com apresentagdes artisticas, platéia, apresentadores
e convidados. Nessa via, ao elaborar seu discurso sobre a gauchidade, o GC igualmente
tenta ndo se contrapor aos discursos, valores, costumes e gostos da cultura popular
regional. Nesse sentido, faz um recorte mais amplo da cultura tradicional, ao que parece

procurando trazé-la ao momento presente. O programa traz as suas especificidades que,
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no seu formato, valorizam elementos do regionalismo gaicho, como a indumentéria, o
linguajar, as cangOes, as lendas e a historia do estado. Dessa maneira, no seu discurso
abre pequenos espacos para a representacdo de certa diversidade no que se refere a
gauchidade tradicional incorporada a cultura popular.

Ousamos dizer que ha no GC um esboco da gauchidade tradicional globalizada,
capaz de ir além da troca de um adereco ou de um detalhe no visual, mas que chega a
unir, pelo menos momentaneamente, roqueiros e gaudérios — se € que estes esteredtipos
ainda sao validos. Essa nocdo passa também pela prépria midiatizacdo televisiva que
nao pode se esquivar do tecnoldgico, do popular e do global.

Nesse sentido, a valorizagdo do figurino é um dos aspectos importantes. Ao que
parece, assim como os apresentadores de alguns programas se vestem de forma mais
sofisticada para apresentar seus programas'®, Nico, Neto e os convidados vestem suas
pilchas dando um ar informal, mas ao mesmo tempo tradicional ao figurino. Nico é
mais conservador, mais ortodoxo. Neto inova, flexibiliza sua pilcha. Os convidados
fazem os usos mais variados do figurino tradicional. O exemplo mais marcante parece
ser o dos roqueiros'®' que vestiram bombacha (castelhana) com ténis e camiseta e com
esse figurino cantaram musicas vencedoras de festivais nativistas, mas em ritmo de rock
in roll. Os mais tradicionais apresentam-se invariavelmente pilchados como Joca
Martins, Luis Marenco, Pirisca Greco, entre outros. Sérgio Lojas e Ivo Fraga, que
comecgaram suas carreiras nos festivais nativistas, apresentaram-se no GC com traje
social (calca, camisa e sapato), interpretando musicas conhecidas da Califérnia da
Canc¢do de Uruguaiana. A platéia segue o mesmo caminho. Tanto pelo video quanto
presencialmente foi possivel percebermos a variedade e riqueza de estilos, cores,
formas, estampas que o publico usa para acompanhar o Galpdo.

O GC traz a representacdo de uma gauchidade mididtica que transita entre as
tradicoes e as historias do estado, as selecionadas e as criadas pelo MTG, outras da
literatura e dos palcos dos festivais, mas, sobretudo das atualizacbes mididticas
necessdrias para atingir o gosto do publico.

Outro efeito de sentido presente no programa € o de familiaridade, que remete ao
de fraternidade ou irmandade. Comeca pelos lacos de parentesco e de afeto que unem os

apresentadores e se estende para o tratamento dado aos convidados. A parceira de Nico

1 L embremos, por exemplo, de Hebe Camargo (SBT) com bastante sofisticacio ou de Fausto Silva
(GLOBO) com bastante informalidade.

1 Referindo-se aos integrantes da Banda o Estado das Coisas, que participaram do Galpdo Crioulo da 35°
Cangdo da Califérnia Nativa de Uruguaiana.
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e Neto € anterior ao GC, ja se dava em outros palcos, quando os “Os Fagundes” (Nico,
Bagre, Ernesto e Neto) se apresentavam artisticamente e ainda o fazem. A composicao
dos apresentadores deu certo, pois Neto que havia entrado em condi¢des especiaisl(’z,
mesmo com o retorno de Nico, permaneceu. Contudo, a familiaridade nao € algo
exclusivo dos apresentadores. Podemos dizer que atravessa todo o programa. Pedro
Ortaca subiu acompanhado do filho Gabriel, na edi¢cdo 4. Os apresentadores elogiaram e
perguntaram sobre a sua familia, especialmente o filho que o acompanhava. Entre o
publico também aparecem estes efeitos: grupos de amigos e familias inteiras
acompanhando o programa.

A gauchidade mididtica vai muito além dos aspectos mapeados e identificados
nesse estudo. Para entendé-la mais, torna-se necessdrio uma nova pesquisa, com outras
problematizagdes, que sejam capazes de englobar a grade de programacao regional da
tevé, do rddio e da internet, bem como acompanhar mais de perto o trabalho da
Fundagdo de Cinema do Estado, conhecer os escritores gatichos e suas obras literérias.
Mesmo que esse trajeto todo ndo tenha sido percorrido, ainda assim € possivel entender
que a gauchidade mididtica ndo segue regras, nem ditames. Ela extravasa esse ethos
imagindrio e ldcus e acaba por refazer-se a todo o momento.

Ela é um fendmeno vivo, dindmico e cambiante, que permite a cada um
personalizar sua pratica, corporalizar, a seu modo, o seu pertencimento, O seu
sentimento, o seu apego e a sua memoria. Nessa gauchidade mididtica nao had como
escapar dos processos de exclusdo, de legitimacdo e simbolizacdo. Pode até ser uma
questdo de afeto ou de filiacdo ou de reproducao. O mais ficil € dizer que se trata de
algo complexo, que envolveria muito empenho para captd-la teoricamente, mas que
pode ser empiricamente vivenciada e experenciada a cada dia.

Indubitavelmente, existe algo em comum entre esses seres ligados ao Rio
Grande do Sul, capaz de fazer com que cada individuo sinta-se participe de um grupo —
nessa investigacdo — pertencente a uma gauchidade em que se encontram o0s
semelhantes e os afins, os valores, as morais, os hébitos, os jeitos. Talvez seja um
passado comum, um sotaque, um mito, uma paisagem ou... talvez uma necessidade de

“Ser”!

12 Nico afastou-se do programa em funcio de um acidente cardio vascular.
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ANEXO 1

Levantamento Semantico do Uso do Termo Gauchidade e Correlatos

Gauchidade

- singular sentimento que causa estranheza no resto do Brasil (Caderno Cultura — ZERO
HORA);

- Clatidia Bezerra MERGULHAO considera como sentimento de pertencer ao RS e sua
cultura (“A provavel associacdo com o nazismo, somente pela origem do nascimento e
antepassados, pode ter influenciado na escolha em afirmar uma brasilidade e
gauchidade.”);

- Ruben OLIVEN (soci6logo) entende como pertencer ao RS (“A criagdo do CTG de
Taquara foi uma forma de seus fundadores afirmarem sua brasilidade e gauchidade.”);

- para Roberta BRANDALISE (jornalista) a gauchidade remete a cultura do campo, o
tipo de trabalho, a musica e a comida — ainda, termo que pode ser usado par expressar as
semelhangas entre correntinos (argentinos) e gaichos (sul-rio-grandense);

- BRANDALISE utiliza em artigo gauchismo como sindénimo de gauchidade (“Os
fronteiricos se sentem mais proximos dos seus paises do que do gauchismo. (...) Tanto
que a gauchidade aparece apenas quando perguntamos por ela, ou quando se lembram
do passado.”);

- Alvaro MAGALHAES fala em projeto de gauchidade musical, no sentido de
determinar uma musica que seja propria do RS. Ainda discorre sobre “expressdo da
gauchidade” e “afirmacdo da gauchidade” como forma de pertencer ao RS;

- em outro texto Alvaro MAGALHAES trata a gauchidade como conjunto de
caracteristicas capazes de representar o gatcho (“(...) firmou tragos de gauchidade na
identidade nacional, como uma imagem de gente ‘séria’ da qual nos orgulhamos.”);

- Leticia Fonseca Richthofen de FREITAS diz adotar o conceito de SILVEIRA,
entendendo o termo gauchidade como um “neologismo cunhado para expressar o que
seriam as caracteristicas e ‘qualidades’ do gaticho.”;

- conjunto de credos e valores (principalmente com relacdo ao uso da pilcha, exibi¢cdo
de musicas e a matriz ritmica) baseado nos ensinamentos de Cezimbra Jacques, Joao
Simdes Lopes Neto, Paixdo Cortes, Ciro Dutra Ferreira, Glaucus Saraiva e Barbosa
Lessa para Juarez Machado de Farias (advogado e vereador da cidade de Piratini e
criador do Projeto de Lei que ‘Proibe a manifestacdo artistica dentro da programacgao
dos eventos de cunho gauchesco de responsabilidade do municipio, que, por qualquer
meio de exposi¢do ao publico, desrespeitar a tradi¢do rio-grandense’) — verificar se esta
lei foi sancionada!!!!;

- Edison Luis GASTALDO (professor da Unisinos (?), teve o projeto “A Pétria na
‘imprensa de chuteiras’: futebol e ‘identidades brasileiras’ no jornalismo esportivo’”
financiado pela FAPERGS em 2003) utiliza o termo como expressao representativa de
caracteristicas proprias do gadcho (“(...) dadas as circunstancias desta Copa do Mundo,
pela primeira vez, o simbolo da ‘brasilidade’ e o simbolo da ‘gauchidade’ se
confundiram, trazendo novas e inesperadas articulacdes de significados para o campo
midiatico.”);

- “(...) percebe-se que Faraco, ao deslocar a gauchidade de um determinado contexto
histérico-cultural, fez emergir novas significacdes.” (Andréa Cristiane KAHMANN —
UFRGS, considera neste trecho que gauchidade abarca caracteristicas comuns aos sul-
rio-grandenses e aos platinos);
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- para Rozélia Scheiffer RASIA a gauchidade € representada por fatores intrinsecos ou
diluidos (““O mito do gatcho, é todo um conjunto de fatores diluidos, que neste caso,
constituem o modo de ser do gadcho, os fatores origindrios de sua formacao historica,
na terra € na guerra: o espirito aventureiro e guerreiro, a coragem, a agressividade, a
energia e o sangue-frio.”) e fatores extrinsecos (““(...)a indumentdria, o linguajar tipico,
os hébitos alimentares e os utensilios de trabalho.”), que no seu total mostram a figura
de um gauicho todo-poderoso, vestido de imperador;

-Julio César de Bittencourt GOMES a gauchidade retrata os contetidos arquétipos da
cultura rio-grandense;

Observacdo: existem outros termos que se valem do mesmo sufixo (idade), como por
exemplo: argentinidade, brasilidade no sentido de agregar a expressdo toda a carga
cultural de um determinado povo. O termo paulistanidade foi usado por Leticia Fonseca
Richthofen de FREITAS no sentido de deixar clara a marca de um regionalismo.

Gauchismo

- Leticia Fonseca Richthofen de FREITAS (doutorando em educagdo) usa este termo
como sindnimo de gauchidade ou tradicionalismo (?), ou seja, capaz de representar a
cultura gaicha (“Sendo a escola, portanto, um local privilegiado para a teatralizacdo do
patrimdnio e para a construc¢do identidades, analiso, a seguir a relagdo das criangas com
a gauchismo.”);

- em outro fragmento fica mais clara a prelecio da autora FREITAS para tratar
gauchismo como sindnimo de tradicionalismo (““(...) interpela estas criancas,
convidando-as a ocupar uma determinada posi¢ao de sujeito no gauchismo.”);

- Rudinei KOPP usa a expressao gauchismo em sentido pejorativo;

- Tau GOLIN encarregou-se de reduzir o gauchismo a apenas uma manifestacao dos
interesses do poder capitalista ou de qualquer outra ameaga ideoldgica;

- para Rudinei KOPP “as faces que o gauchismo tomou e toma ndo correspondem
exatamente a maneira como todo habitante do RS se vé como gaicho” (estd nitida uma
aproximacao entre os conceitos de tradicionalismo e gauchismo);

- para Ruben OLIVEN “(...) o gauchismo é um caso bem-sucedido de regionalismo, na
medida em que consegue veicular reivindicagdes politicas que seriam comuns a todo um
Estado. A continuidade e vigéncia desse discurso regionalista indicam que as
significacdes produzidas por ele tétm uma forte adequacdo as representacdes da
identidade gatcha.”




ANEXO 2
E-mails 1,2,3 e 4

E-MAIL 1

De: Alice Urbim <alice.urbim@rbstv.com.br>

Enviado el: Miércoles, 27 de Septiembre de 2006 03:13:25 a.m.
Para: Flavi Ferreira Lisbda Filho <flavi-lisboa@hotmail.com>

CC: <fernando.alencastro@rbstv.com.br>

Asunto: RES: gauchidade - Flavi

Flavi, quem vai te ajudar nesta gauchada serd o Fernando Alencastro, produtor do
programa e a diretora do programa Rosana Orlandi.
Abracdo,alice

Alice Urbim
Gerente de Producao RBS TV/ TVCOM
555132185628

De: Flavi Ferreira Lisboa Filho [mailto:flavi-lisboa@hotmail.com]
Enviada em: terca-feira, 26 de setembro de 2006 21:52

Para: Alice Urbim

Cc: mlilia@terra.com.br; mlilia@unisinos.br

Assunto: gauchidade - Flavi

Prezada Alice

Gostaria de dizer que fiquei muito satisfeito em assitir sua palestra no curso

de Televisdo, promovido pela unisinos e organizado pelas profes Bebeth e Lilica.
Sou o Flavi e conversei contigo no final de sua apresentacio. Estou trabalhando
com a temdtica da gacuhidade na TV e pretendo utilizar o programa Galpao Crioulo
como corpus de andlise, pois € um programa q estd no ar faz muito tempo e € bem
especifico.Gostaria de incrementar meu projeto com alguns indices de audiéncia
do programa ou uma média. E possivel vc me passar estes dados?

Gostaria tb de aproveitar a possibilidade de participar da gravac¢do do programa

tb. Como devo proceder? Agendo um hordrio com vc primeiro?

muito obrigado,

atenciosamente

Flavi Filho

E-MAIL 2

De: Fernando Alencastro <fernando.alencastro@rbstv.com.br>
Enviado el: Viernes, 29 de Septiembre de 2006 05:48:40 p.m.

Para: <flavi-lisboa@hotmail.com>

"Rosana Orlandi" <rosana.orlandi @rbstv.com.br>, "Fernando Alencastro"
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Asunto: Galpao Crioulo

Flavi,

Tudo bem?

A Alice me passou teu email para que eu possa te ajudar com relacio ao projeto sobre o

programa Galpéo Crioulo.

Ve teria um telefone pra que a gente possa falar melhor sobre suas dividas?
Estaremos em produgao, viajando na préxima terga (05/10) e somente retornaremos no

domingo.
Se possivel aguardo teu contato antes disso.
Abragos,

FERNANDO ALENCASTRO
produtor executivo Galpao Crioulo - RBS TV
Fone: (51) 32 18 56 94

E-MAIL 3

De: Gente Noite <gentedanoite @tvcom.com.br>
Enviado el: Miércoles, 27 de Septiembre de 2006 07:59:51 p.m.
Para: <flavi-lisboa@hotmail.com>

Asunto: RES: Fale Conosco

Ola Flavi!
Infelizmente, ndo fornecemos cépias dos programas.

Passarei os teus elogios ao Tatata que certamente ficard muito feliz.

Obrigada pela audiéncia

Maria Teresa Wassermann
Edicdo

Gente da Noite/TVCOM
Fone: 3218 5668

gentedanoite @tvcom.com.br

De: flavi-lisboa@hotmail.com [mailto:flavi-lisboa@hotmail.com]
Enviada: ter 26/9/2006 12:57

Para: Gente Noite

Assunto: Fale Conosco

comentario

Assunto: Agradecimento e Informagdes
Nome: Flavi Ferreira Lisboa Filho
E-mail: flavi-lisboa@hotmail.com
Endereco: Rua Protasio alves
Numero: 1264

Complemento: 01

Bairro: Petrépolis

Cidade: Porto Alegre

Pais: Brasil

Cep: 91410-005

DDD: 51

Telefone: 98248214
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Data de Nascimento: 13/08/1979
Sexo:
Mensagem

Prezado TATATA PIMENTEL Gostaria de dizer que fiquei
muito satisfeito em assitir sua palestra no curso de Televisao,
promovido pela unisinos e organizado pelas profes Bebeth e
Lilica. Sou o Flavi Filho e estou trabalhando com a temética da
gacuhidade na TV. Observei q vc gravou alguns programas no
Acampamento FArroupilha quero saber comofago para ter
acesso a estes programas, considerando que nao consegui gravar
todos. muito obrigado, atenciosamente Flavi Filho

E-MAIL 4

Flavi, fico feliz que tenhas gostado da palestra.

Sobre nossa conversa, tu podes me ligar e a gente combina. Estou na TV na manha de hoje e
uma parte da tarde. O telefone aqui € 32185680 ou se ndo conseguires me encontrar pode ligar
pro 99587698.

Um abrago,

Licia.

De: flavi-lisboa@hotmail.com [mailto:flavi-lisboa@hotmail.com]
Enviada: qua 27/9/2006 17:34

Para: Lucia Achutti

Assunto: Fale Conosco

comentario

Assunto: Informagdes

Nome: Flavi Ferreira Lisboa

E-mail: flavi-lisboa@hotmail.com

Endereco: Rua Protésio alves

Nidmero: 1264

Complemento: 01

Bairro: Petrépolis

Cidade: Porto Alegre

Pais: Brasil

Cep: -

DDD: 51

Telefone: 98248214

Data de Nascimento: 13/08/1979

Sexo:

Mensagem

Prezada Lucia Gostaria de dizer que fiquei muito satisfeito em
assitir sua palestra no curso de Televisao, promovido pela unisinos
e organizado pelas profes Bebeth e Lilica. Sou o Flavi, aluno do
doutorado. Estou trabalhando com a temdtica da gacuhidade na TV
e gostaria de saber se vc ji fez entrevistas com pessoas q falassem
sobre este assunto em especifico. incrementar meu projeto com
alguns indices de audiéncia do Como devo proceder? Agendo um
horario com vc primeiro? muito obrigado, atenciosamente Flavi
Filho
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ANEXO 3
Roteiro de Entrevista Semi-Estruturado com a Equipe Produtora do

Galpdo Crioulo

1- O PGC € um dos programas mais antigos da RBS, como foi seu inicio?

2- Quais foram as configuracdes que ele sofreu ao longo do tempo?

3- De que forma o programa esta estruturado: quantos blocos? qual a duracdo média dos
blocos; qual a duracdo dos intervalos; que tipo de publicidade existe no interior do
programa?

4- Como funciona a questao itinerante que o programa possui?

5- Quem sdo os patrocinadores? Quais sao 0s mais antigos?

6- Como o programa se insere no contexto social? Que movimentos ele faz com o que
estd acontecendo na realidade externa? (estratégias enunciativas)

7- Qual a posi¢do do programa na grade de programacgdo de emissora? Que posicdao
politica ele ocupa?

8- Que efeitos de sentido sdo criados com os cendrios, os blocos...? O que eles
significam?

9- Qual o papel dos apresentadores?

10- Quais as interfaces do programa com os outros produtos da emissora?

11- Qual a audiéncia média do programa? E o share? Quem € o seu publico? Existem
periodos de maior audiéncia?

12- A RBS auxilia na constru¢do de uma identidade regional? Como? Qual o papel do
PCG nisto?

13- Como o programa € visto pela RBS TV/SC?

14- A quais fatores vocés atribuem o sucesso do programa?

15- O PGC agora € transmitido em cadeia nacional também? Qual tem sido o retorno?
16- Qual a repercussdo do estidio da RBS estar presente no Parque da Harmonia este

ano? Como foi fazer o programa ao vivo?
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ANEXO 4

Roteiro de Entrevista Semi-Estruturado com Tradicionalistas

1- O que representa o titulo de prenda/pedo estadual? Quais as responsabilidades que

implicam?

2- Como € ser um jovem que cultua as tradicdes dos antepassados e o convivio com as

experiéncias da modernidade?

3- Como vocé vé as atualizagcdes que sao feitas no culto das tradi¢des, ou melhor, na

cultura gatcha fora do espagco do MTG? (por exemplo, indumentéria, na musica, etc.).

4-Existe alguma diferencga entre o jovem que participa do movimento e outro que niao?

Quais?

5- Qual o papel que o MTG tem na preservagdo das tradi¢des gauchas?

6- Como vocé v€ o que a midia, em especial a teve, faz para tratar e retratar a questao

do gatcho?

7- Vocé acha que o MTG € capaz de dar cinta das representagdes culturais gaichas no

estado?

8- Qual a contribuicdo do MTG na formacdo de uma identidade nacional para o

brasileiro?

9- Com base em que elemento o MTG se apdia para a constru¢do de uma identidade
gaudcha tradicionalista?

10- Como voceé vé o gaucho retratado no Galpao Crioulo? E a musica representada?

11- Como vocé vé a desterritorializacdo da cultura tradicionalista gaticha?

12- Como vocé define “o gaticho” do “ser gaticho™?
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ANEXO 5
ROTEIRO DA ENTREVISTA COM NETO FAGUNDES

- Qual o papel do GC no culto das tradi¢des gatichas?

- Outra coisa que transparece no programa, que as pessoas que estdo 14 vdo muito além de
convidados, parece que tem vinculos de amizade anteriores ao préprio programa, certa
familiaridade.

- E essa € uma caracteristica muito forte dentro do GC, pois teve um tempo que ele viajou
muito, mas que agora retomou com forga total, e essa € uma parte que o publico sentiu.

- Isto é uma coisa bem admirdvel também essa questdo da locomog¢do com a equipe, que nao
cria nem distingdo, e o clima € bastante harmonioso, onde nenhum sobrepde o outro.

- Tu acha que o GC da conta dessas representagdes culturais gatuchas dentro da TV, é um espaco
curto, mas serd que ele esta conseguindo dar conta, o que vocés pensam sobre isso, como ¢ feita
a aproximacdo?

- Me parece que a reclamacdo maior do puiblico é em relacdo ao programa e o de ele seguir a
linha dita tradicionalista, talvez um pouco das criticas que vocés recebem sejam dos grupos
novos, dos estilos musicais com é o caso dos tche.

- Que elementos culturais sao mais resgatados dentro do programa GC?

- Tu acha que o GC ajuda a construir ou legitimar um identidade gaicha midiética?

- Tem alguém que escolhe o figurino de vocés ou vocés tem a liberdade de escolher, e em
relac@o aos convidados vocés fazem alguma indicagdo ou deixam livre?

- E essa atualizac¢do na indumentéria gaicha, como a bombacha castelhana, a boina ou um lenco
mais curto, que estao acontecendo nesse nosso tempo, o que tu acha disso considerando também
que tem um 6rgao que tenta regulamenta tudo isso?

- Que tipo de programa tu gosta mais de fazer esses que sdo no estidio com, sem platéia ou
esses que sdo itinerantes com shows, com palcos?

- Como tu v€ essas coisas de inser¢ao de novos ritmos, de novos instrumentos?

- Para finalizar, como tu enxergar esse trabalho que voc€s fazem junto nessa dupla de
apresentadores, de que maneira vocés trabalham e que gaticho vocés representam ou tentam
representar quando estdo conduzindo o programa?

- Eu vejo que o trabalho de vocés se passa muito pelo olhar, tu sente a hora que ele quer falar.

- E o publico de vocés responde isso, porque o programa realmente € lider de audiéncia no
horério que ele passa.

- Tu fica curioso, ja que o programa dura cerca de duas horas nesse programa de palco, naquilo
em que vai ser editado num tempo de 30 minutos, tu tem vontade de ver como ficou o
programa?
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ANEXO 6

Roteiro de Decupagem dos Programas

1- Qual o formato padrado e os subformatos do programa?

2- De que forma o programa estd estruturado: quantos blocos? Qual a duracdo média
dos blocos; qual a durac@o dos intervalos; que tipo de publicidade existe no interior do
programa? Que tipos de recursos graficos e técnicos sdo mais evidentes? Cenario?

Figurino dos apresentadores? Abertura? Fechamento?

3- Quem s3o os anunciantes / patrocinadores? Quando eles aparecem? Ha auto-

referenciacdo?

4- Como o programa se insere no contexto social? Que movimentos ele faz com o que
estd acontecendo na realidade externa? Como identifico o que estou vendo com o
contexto social? (estratégias enunciativas)

5- Que tipos de musicas sdo apresentadas? A quais estilos pertencem? Quem sdo o0s
convidados? Além da musica o que apresentam? Que instrumentos sdo utilizados? Eles

apresentam outras coisas (danga? poesia?)? Do que estdo tratando? Qual o contetido?

6- Qual o papel dos apresentadores? Como trabalha a dupla? Quem é o gaicho q ele

representa?

7- Quais as interfaces do programa com os outros produtos da emissora?

8- Como o PGC atualiza a gauchidade? Como percebo esta atualizacao?

9- Que efeitos de sentido sdo criados com o0s cendrios, os blocos...? O que eles

significam?
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ANEXO 7
Carta de Principios do MTG

A "Carta de Principios" fixa os seguintes objetivos do Movimento Tradicionalista Gatcho:

I - Auxiliar o Estado na solucdo dos seus problemas fundamentais e na conquista do bem coletivo.

II - Cultuar e difundir nossa Histéria, nossa formagdo social, nosso folclore, enfim, nossa Tradigdo,
como substancia basilar da nacionalidade.

III - Promover, no meio do nosso povo, uma retomada de consciéncia dos valores morais do gatcho.

IV - Facilitar e cooperar com a evolugdo e o progresso, buscando a harmonia social, criando a
consciéncia do valor coletivo, combatendo o enfraquecimento da cultura comum e a desagregacdo que dai
resulta.

V - Criar barreiras aos fatores e idéias que nos vem pelos veiculos normais de propaganda e que
sejam diametralmente opostos ou antagénicos aos costumes e pendores naturais do nosso povo.

VI - Preservar o nosso patrimdnio socioldgico representado, principalmente, pelo linguajar,
vestimenta, arte culindria, forma de lides e artes populares.

VII - Fazer de cada CTG um nucleo transmissor da heranca social e através da prética e divulgacio
dos hébitos locais, no¢do de valores, principios morais, reagdes emocionais, etc.; criar em nossos grupos sociais
uma unidade psicoldgica, com modos de agir e pensar coletivamente, valorizando e ajustando o homem ao
meio, para a reagdo em conjunto frente aos problemas comuns.

VIII - Estimular e incentivar o processo aculturativo do elemento imigrante e seus descendentes.

IX - Lutar pelos direitos humanos de Liberdade, Igualdade e Humanidade.

X - Respeitar e fazer respeitar seus postulados iniciais, que t€ém como caracteristica essencial a
absoluta independéncia de sectarismos politico, religioso e racial.

XI - Acatar e respeitar as leis e poderes publicos legalmente constituidos, enquanto se mantiverem
dentro dos principios do regime democratico vigente.

XII - Evitar todas as formas de vaidade e personalismo que buscam no Movimento Tradicionalista
veiculo para projecdo em proveito proprio.

XIII - Evitar toda e qualquer manifestagdo em proveito préprio.

XIV - Evitar atitudes pessoais ou coletivas que deslustrem e venham em detrimento dos principios da
formacao moral do gaticho.

XV - Evitar que nucleos tradicionalistas adotem nomes de pessoas vivas.

XVI - Repudiar todas as manifestagdes e formas negativas de exploragdo direta ou indireta do
Movimento Tradicionalista.

XVII - Prestigiar e estimular quaisquer iniciativas que, sincera e honestamente, queiram perseguir
objetivos correlatos com os do tradicionalismo.

XVIII - Incentivar, em todas as formas de divulgacdo e propaganda, o uso sadio dos auténticos
motivos regionais.

XIX - Influir na literatura, artes cldssicas e populares e outras formas de expressdo espiritual de nossa
gente, no sentido de que se voltem para os temas nativistas.

XX - Zelar pela pureza e fidelidade dos nossos costumes auténticos, combatendo todas as
manifestagdes individuais ou coletivas, que artificializem ou descaracterizem as nossas coisas tradicionais.

XXI - Estimular e amparar as células que fazem parte de seu organismo social.

XXII - Procurar penetrar a atuar nas instituicdes publicas e privadas, principalmente nos colégios e
no seio do povo, buscando conquistar para o0 Movimento Tradicionalista Gadcho a boa vontade e a participacdo
dos representantes de todas as classes e profissdes dignas.

XXIII - Comemorar e respeitar as datas, efemérides e vultos nacionais e, particularmente o dia 20 de
setembro, como data maxima do Rio Grande do Sul.

XXIV - Lutar para que seja instituido, oficialmente, o Dia do Gaticho, em paridade de condi¢des com
o Dia do Colono e outros "Dias" respeitados publicamente.

XXV - Pugnar pela independéncia psicoldgica e ideolégica do nosso povo.

XXVI - Revalidar e reafirmar os valores fundamentais da nossa formacdo, apontando as novas
geracdes rumos definidos de cultura, civismo e nacionalidade.

XXVII - Procurar o despertamento da consciéncia para o espirito civico de unidade e amor a Pétria.

XXVIII - Pugnar pela fraternidade e maior aproximagdo dos povos americanos.

XXIX - Buscar, finalmente, a conquista de um estdgio de for¢a social que lhe dé ressonédncia nos
Poderes Piblicos e nas Classes Rio-Grandenses para atuar real, poderosa e eficientemente, no levantamento
dos padrdes de moral e de vida do nosso Estado, rumando, fortalecido, para o campo e homem rural, suas
raizes primordiais, cumprindo, assim, sua alta destinacao histérica em nossa Patria.
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ANEXO 8

DVD Edicoes 1 e 7 do corpus da pesquisa
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ANEXO 10

Musica Origens — Vinheta de Abertura do Galpdo Crioulo

Campeando, um rastro de gléria, vem o sovado de pealo
Erguendo, a poeira da histdria, nas patas do meu cavalo
O indio, que vive em mim, bate um tambor no meu peito
O negro, também assim, tempera e adoga 0 meu jeito
Com lago, e com boleadeira, com garrucha, e com facao

Desenhei, pétria e fronteira, pago queréncia e nagao

Refrao:

Eu sei que nao vou morrer

Por que de mim vai ficar

O mundo que eu construi

O meu Rio Grande o meu lar
Campeando as proprias origens

Qualquer guri vai achar

Sou a gaita corcoveando, nas maos do velho gaiteiro
Dizendo por onde ando, que sou gaticho e campeiro
Eu sou o moco que canta, o pago em cada cancio

E traz na prépria garganta, o eco do seu violdo

Sou o guri pelo duro, campeando um mundo de amor

E me vou rumo o futuro, tendo no peito um cantor
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A NE X O 11: Tabelas das Edicoes Programa
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Numeracio | Programa Convidados Apresentacio Muisica — Poesia Tempo no palco
Edicdo 1 Titulo: Vencedores do ENART | Pedro Alaor Merciel e | Pajada 08’ 417
2006 Jadir Oliveira
Local: CTG Rancho da Saudade | Grupo Canturia Grupo vocal Cangdo para ninar Bibi 04’ 45~
Cidade: Cachoeirinha — RS Carin Burtet Declamagéo Elo quebrado 08’ 25”
Data: 04/fev/07 Os Tropeiros Grupo instrumental No galope do alazio 03’ 577
Invernada artistica do | Dancga Pour-pourri: 15
CTG Rancho da “Queréncia, Felicidade,
Saudade Cerrando o Amargo,
Canto de Amor ao Rio
Grande; Céu, Sol, Sul,
Terra e Cor”.
Edicdo 2 Titulo: IX Fenatrigo Neto Fagundes Vocal Musica de Cruz Alta 0’ 497
Local: Parque de Exposi¢des Jorge Freitas Vocal - Acompanhado | 1. Oh! de casa 09’ 22”
Cidade: Cruz Alta— RS de instrumentistas 2. Como se morre um
Data: 11/fev/07 homem valente
Jorge  Guedes e | Grupo 1. Duerme Negrito 08’ 08~
Familia 2. Batendo Chicaca
Joca Martins Vocal - Acompanhado | 1. Tertulia 08" 54"
de instrumentistas 2. Recuerdos da 28
Cristiano Quevedo Vocal e violao- Contraponto 03" 04"
Acompanhado de
instrumentistas
Cristiano Quevedo e | Vocal e violao- Tropa ponta cortada 03": 38"
Jorge Freitas Acompanhado de
instrumentistas
Edicdo 3 Titulo: 32° Expofeira de Rio Grupo S6 Fandango Grupo Botando para Ferver 05°:30”
Grande Alexandre Taveira Vocal — acompanhado | Tapeira 05°:35”

Local: Pavilhdo da Feira (Londo)

de instrumentistas
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Cidade: Rio Grande — RS Renato Borguetti Instrumental 1. Barra do Ribeiro 07° 04
Data: 18/fev/07 (gaita) - acompanhado | 2. Hospitaleira Vacaria
de outros
instrumentistas
Os Fagundes Grupo Tropeiro Velho 05’ 08~
Os Fagundes e Renato | Formagdo atipica Canto Alegretense 04’ 19”7
Borguetti
Luiz Marenco 1.Vocal — 1. Quando o verso vem 09’ 27
instrumentistas pras casa
2.Luiz Marenco e 2. Batendo Agua
grupo
Edicdo 4 Titulo: Expointer 2007 Jairo Lambari Vocal e violdo - | No rastro da gadaria 08°28”
Local: Parque de Exposi¢des Acompanhado de | Por bem dizer-te
Assis Brasil instrumentistas
Cidade: Esteio — RS Grupo de  Martin | Grupo 1. Milonga da 10* 027
Data: 16/set/07 Fierro invernadas
2. Ronda de Tropa
Rui Carlos Avila Vocal - Acompanhado | 1. Ponteiro de tropa 07’ 30”7
de instrumentistas 2. Recado para um
domador
Pedro Ortaga e familia | Vocal - Acompanhado | 1. Ressurreicao 11’ 39”
(Gabriel Ortaga) de instrumentistas 2. Aptlio das Neves
3. Companheira
Edicao 5 Titulo: Aniversario 42 anos de | Grupo Bochincho Grupo 1. Na boquinha do 06’ 05~
Alvorada Veinho
Local: Praca Central de 2. Tia Laurinha
Alvorada Ildefonso Milchareck | Vocal - Acompanhado | Recordando a 04’ 027
Cidade: Alvorada - RS de instrumentistas Queréncia
Data: 23/set/07 Grupo Balanco | Grupo Bamo de balango, 04’ 29”7

Campeiro

bamo de vaneira
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CTG Chilero de Prata
e 0 Grupo o Tempo e
Vento

Danca (animagao)

Grupo Expresso Tché | Grupo 1. Para ouvir o som 06’ 46”
2.Vanera, suor e
€mogao
Grupo  Buenas e | Grupo 1. Chacarera do Tempo 17> 337
M’espalho 2. Vida Gineta
3.Buenas e m’espalho
—a bombacha da
Modernidade
Edicdo 6 Titulo: Estancia Velha Zezinho e o Grupo | Vocal + Grupo Da tropa veia 05’ 21”7
Local: Pavilhdo de Atividades Floreio
Culturais Daniel Torres Vocal - Acompanhado | 1. Ciranda do Interior 08’ 29”7
Cidade: Estincia Velha — RS de instrumentistas 2. Liberdade
Data: 30/set/07 Leonel Gomez Vocal - Acompanhado | 1. Noite linda dos 07’ 16
de instrumentistas touros
2. Namoro dos Corvos
Joca Martins Vocal - Acompanhado | 1. Domingueiro 17° 20”7

de instrumentistas

2. Baldas de potro
cuiudo
3. Onde andara

1. Estancia do Campo
Grande

2. CTG Gaudério da
Saudade

3. CTG Mourao da
Estancia

4. CTG Seregote

5. Grupo de dangas os

Danca (animagdo)
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Estancieiros
6. Grupo de dancgas
Teatinos

Edicao 7 Titulo: 35* Califérnia da Neto Fagundes Declamacio “Rio Uruguai” 0”177
Cancao Nativa Grupo Parceria Grupo 1. Milongdo campo a 06’ 12”7
Locla: Parque de Exposicdes do fora
Sindicato Rural 2. Passo a passo
Cidade: Uruguaiana — RS Pirisca Grecco Vocal - Acompanhado | 1. Feito o carreto 08’ 25”
Data: 09/dez/07 de instrumentistas 2. Jogando truco

Sérgio Lojas e Ivo | Vocal - Acompanhado | 1. Mdos campeiras 10° 38”

Fraga de instrumentistas 2. Cordas de espinho

Neto Fagundes Vocal - Acompanhado | Guri 05 077
de instrumentistas

Neto Fagundes e | Vocal e Banda 1. Erauma Vez 07> 24”

Banda Estado das 2. Eu sou do Sul

Coisas

Nico Fagundes Declamagao Hino de Uruguaiana 01’ 08”

Edicao 8 Titulo: Rota Rural de Porto Jer6nimo Jardim Vocal e violao Eu vim do Sul 06’ 18”
Alegre — Troféu Acorianos Jerobnimo Jardim e | Vocal e violao 1.Milonga 10’ 29”
Local: Centro de Eventos Haras | Greice Morelli (Jer6bnimo) 2. Clarim
Cambara Vocal (Greice)

Cidade: Porto Alegre — RS Mauro Moraes Vocal - Acompanhado | 1. Baldas de campo 09’ 06
Data: 18/maio/08 de instrumentistas 2. De violdo e gaita
Luciano Maia Vocal e gaiteiro — 1.Sonho Novo 15° 38~

acompanhado de
instrumentistas

2.Fincando o
garrao
3.De veio pra véio




