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O Jogador

“O bairro tem inveja dele: o jogador
profissional salvou-se da fabrica ou do
escritério, tem quem pague para que ele se
divirta, ganhou na loteria. Embora tenha
que suar como um regador, sem direito a se
cansar nem a Se enganar, aparece nos
jornais e na televisdo, as radios falam seu
nome, as mulheres suspiram por ele e 0s
meninos querem imita-lo. Mas ele, que
tinha comecado jogando pelo prazer de
jogar, nas ruas de terra dos subdrbios, agora
joga nos estadios pelo dever de trabalhar e
tem a obrigagdo de ganhar ou ganhar. Os
empresarios podem compra-lo, vendé-lo,
empresta-lo; e ele se deixa levar pela
promessa de mais lama e mais dinheiro.
Quanto mais sucesso faz, e mais dinheiro
ganha, mais esta preso. Submetido a uma
disciplina militar, sofre todo dia o castigo
dos treinamentos ferozes e se submete aos
bombardeios de analgésicos e as
infiltragbes de cortisona que esquecem a
dor e enganam a salde. Na véspera das
partidas importantes, ele, preso num campo
de concentragdo onde faz trabalhos
forcados, come comidas sem graca, Se
embebeda com agua e dorme sozinho. Nas
outras profissdes humanas, 0 ocaso chega
com a velhice, mas o jogador de futebol

pode ser velho aos trinta anos”.

(Eduardo Galeano — Futebol ao Sol e a Sombra)
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A presente pesquisa problematiza as tensdes e relagdes entre as tipificagdes dos jogadores de futebol,
construidas pela série especial com os jogadores da Selecdo no Jornal Nacional, e os elementos
presentes na cultura vivida, a partir do contexto politico, econdmico e social. O conceito de cultura
vivida terd como base 0 conceito de consciéncia prética desenvolvido por Williams (1979), que se
relaciona com aquilo que esta sendo realmente vivido, ou seja, as experiéncias sociais que estao sendo
definidas e sentidas ativamente pelos sujeitos em determinado contexto. O objetivo principal deste
estudo é analisar as tipificagBes construidas pela série especial, em contraposicdo com os elementos da
cultura vivida. Como objetivos especificos, esta pesquisa busca: estudar as tipificages de jogadores de
futebol no telejormalismo esportivo; compreender as relagdes do futebol com os desdobramentos
politico-econbmicos do Brasil; verificar os temas reforcados e silenciados nas representagdes do
telejomalismo esportivo e mapear os elementos da cultura vivida, a partir do contexto politico,
econdmico e social, presentes durante a exibicéo da série especial no Jomal Nacional. Para isso, através
da elaboracdo de uma proposta de andlise cultural-midiatica do telejomalismo esportivo, com base na
perspectiva dos Estudos Culturais, desenvolvemos um diagrama préprio para observar nosso objeto
através de esferas dindmicas e interdependentes: a economia, a politica, a sociedade e o telejornalismo
esportivo, todas inseridas no meio social enquanto praticas materiais. Para mapear as tipificagdes
construidas nas histérias de vida de Maxwell, Victor e Daniel Alves na série, utilizamos a metodologia
de andlise textual (CASETTI; CHIO, 1999), a partir da utilizacdo das categorias de a) sujeitos e
interacdes e de b) historia. Através da analise, chegamos a trés tipificagdes de jogadores representadas na
série: o tipo pobre, caracterizado como hegemonico e representativo da maioria desses atletas, o qual €
destacado na série; o tipo graduado, representado na série unicamente pelo caso do jogador Victor, ao
qual é feita uma concessdo na série, e, por fim, o tipo rico, representado pelo exemplo Unico do jogador
Maxwell na série, o qual é representado de forma atenuada. Os tipos graduado e rico, por se tratarem de
€asos raros no esporte, séo tidos como representagdes contra-hegemonicas por desafiarem o padréo
narrativo de tais historias. Ao buscar evidenciar o protagonismo dos jogadores de futebol, colocando-os
Como personagens principais da série, a emissora e o telejornal cumprem apenas com uma tarefa
mercadologica, na tentativa de ganhar audiéncia e gerar identificacdo através de uma representagao
iluséria e homogénea. Por outro lado, esse falso protagonismo encobre indmeras situagdes
probleméticas, transmitindo a ideia de que se valoriza e representa todos os jogadores de futebol, sem
levar em conta a diversidade e a pluralidade de suas historias de vida. Assim, a serie ndo coloca em
discussdo novas representages, que poderiam levar a construcdes diferentes sobre a identidade do
jogador de futebol no Brasil.

Palavras-chave: Estudos Culturais; tipificacdo; cultura vivida; telejomalismo esportivo; jogador de
futebol.
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This research discusses the tensions and relations between the typifications of soccer players, built by the
special series with the Brazilian national team players on Jornal Nacional, and the elements present in
the lived culture, from the political, economic and social context. The concept of lived culture will be
based on the concept of practical consciousness developed by Williams (1979), that relates to what is
actually being experienced, or the social experiences being defined and actively experienced by subjects
in a given context. The aim of this study is to analyze the typifications built by the special series, in
contrast with the elements of the lived culture. As specific objectives, this research aims: to study the
typifications of soccer players in the sports television journalism; understand the relations between
soccer and the political and economic developments of Brazil; check reinforced and silenced themes in
the representations of sports television journalism and map the elements of the lived culture, from the
political, economic and social context, present during the display of the special series on the TV news.
For this, by drawing up a proposal for cultural-media analysis of the sports television journalism, from
the perspective of the Cultural Studies, we developed an own diagram to observe our object through
dynamic and interdependent spheres: the economy, the politics, the society and the sports television
journalism, all inserted in the social environment as material practices. To map the typifications built in
Maxwell's, Victor’s and Daniel Alves’ life stories in the series, we use the methodology of textual
analysis (CASETTI; CHIO, 1999), from the use of the categories of a) subjects and interactions and b)
history. Through the analysis, we came to three typifications of the soccer players represented in the
series: the poor type, characterized as hegemonic and representative of most of these athletes, which is
highlighted in the series; the graduated type, represented in the series only by the case of the player
Victor, for whom is made a concession in the series, and finally, the rich type, represented by the single
example of the player Maxwell in the series, which is represented by an attenuated form. The graduated
and the rich types, since they are rare cases in the sport, are regarded as counter-hegemonic
representations because they challenge the narrative pattern of such life stories. In seeking to highlight
the role of the soccer players, placing them as main characters, the TV channel and the TV news
comply only with a marketing task, trying to gain audience and generate identification through an
illusory and homogeneous representation. On the other hand, this false role covers many problematic
situations, conveying the idea that the soccer players are valued and represented in the series, without
taking into account the diversity and the plurality of their life stories. Thus, the series does not put at issue
new representations that could lead to different identity constructions of the soccer player in Brazil.

Keywords: Cultural Studies; typification; lived culture; sports television journalism; soccer player.
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ENTRANDO EM CAMPO: UMA INTRODUGCAO

Grande parte das questdes que envolvem o futebol nédo fica restrita a um publico
especifico, pois o futebol s6 pode ser abordado na sua diversidade se o estudarmos
como um fenémeno social e historicamente produzido. Geralmente, a compreensdo
sobre o futebol é tratada de forma simplificada, o que acaba reduzindo a complexidade
do tema, suas diversas facetas e desdobramentos. O futebol ndo se restringe as quatro
linhas do campo, ele extrapola o gramado e se insere na dinamica cultural.

O futebol tem uma trajetéria marcada pela marginalidade cientifica e literéria,
sendo visto frequentemente como um elemento alienante presente na cultura de massa.
Por essa perspectiva, ao invés de se perceber a relevancia do objeto em um determinado
contexto, assumiu-se uma postura de distanciamento e negacdo, que tem levado ao
entendimento de que o futebol é uma préatica demasiado empirica e, dessa maneira, néo
¢ assunto habitual de pesquisas académicas. Por sua vez, a irracionalidade atribuida as
massas, representadas pelas torcidas que se retinem em torno do futebol, é resultado do
apego elitista dos intelectuais aos seus paradigmas, produzindo um preconceito
cientifico e politico em relacdo as manifestacGes populares, ndo raras vezes, reforcado
pelas midias. Isso se reflete nos reduzidos grupos de discussdo especificos sobre o
assunto em eventos cientificos do pais ou até mesmo na auséncia de espacos de trocas
entre os estudiosos sobre esse fendmeno, o que dificulta o crescimento desse nicho de
pesquisa.

A pesquisa do estado da arte feita em bancos de dados evidenciou a existéncia
de um grupo restrito de pesquisadores, em sua maioria do sexo masculino, que se
preocupam em estudar o fenémeno do futebol no pais, buscando suas relagcbes com o
meio social. Pela complexidade do assunto, percebemos uma grande quantidade de
estudos interdisciplinares sobre o tema, nas areas da Educacdo Fisica, Ciéncias Sociais,
Histéria e Letras. Autores’ como DaMatta (1982), Gastaldo (2003), Helal (1998),
Antunes (2004) e Pecenin (2007) voltam-se, respectivamente, para os estudos das
relagOes entre a formacdo da identidade brasileira e o futebol, as relag6es entre futebol,

midia e sociedade, a construcdo do mito do herdi pela midia, a influéncia das narrativas

'0s bancos de dados pesquisados foram a Biblioteca Digital de Teses e Dissertagdes da USP, Biblioteca
Digital de Teses e Dissertacdes - Ibict, Banco de Teses da CAPES, Biblioteca online da Compos, Portal
de Periddicos CAPES e o Portal de Revistas Eletronicas de Ciéncias da Comunicacdo da Intercom
(Sociedade Brasileira de Estudos Interdisciplinares da Comunicacéo).

? Neste trabalho, faremos uso de autores que estudam o futebol a partir de sua dimens&o social e cultural,
dentre eles DaMatta (1982), Gastaldo (2003) e Helal (1998), uma vez que o foco desta pesquisa ndo esta
voltado para outras areas do conhecimento, como a historia e a literatura.
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literarias sobre futebol para a construcdo da brasilidade e a regulagcdo das identidades
pelos discursos midiaticos sobre futebol.

A fim de investigar o que ja foi pesquisado sobre o tema no pais, encontramos
uma série de estudos sobre o assunto a partir de palavras-chave como representacéo,
telejornalismo, identidade e futebol, concentrados principalmente nos estados do Rio de
Janeiro, Sdo Paulo, Minas Gerais e Bahia. Selecionamos apenas 0S que possuem
relevancia para a nossa pesquisa, seja pelos objetivos ou pela metodologia. Dentre estes,
estd a dissertacdo de Fernanda Mauricio da Silva, de 2005, intitulada “Dos telejornais
aos programas esportivos: géneros televisivos e modos de enderegamento”, que visa
compreender as estratégias de construcdo de dois subgéneros televisivos: os telejornais
e 0s programas esportivos. Através da analise comparativa, o trabalho busca reconhecer
os limites e tensdes dentro de cada subgénero e as articulacbes sofridas pelo jornalismo
para se adaptar a eles. Uma das principais contribuicdes desse trabalho é a construcao
de uma proposta metodoldgica para anélise de programas jornalisticos televisivos
desenvolvida a partir do conceito de modos de enderecamento®. O trabalho foi orientado
pela Professora Dra. Itania Maria Gomes da Universidade Federal da Bahia.

Encontramos ainda a dissertacdo de Marcelo Fila Pecenin, de 2007, intitulada
“Discurso do e sobre o futebol brasileiro: o poder midiatico na regulacdo das
identidades”, orientada pela Professora Dra. Vanice Maria Oliveira Sargentini da
Universidade Federal de Sao Carlos. O objetivo principal dessa pesquisa € avaliar como
o discurso da crdnica futebolistica exerce um poder regulador na construcao discursiva
da identidade do futebol brasileiro e da identidade nacional brasileira durante as Copas
do Mundo de 1994 e 1998. Através do arcabouco tedrico-metodoldgico da analise de
discurso, foi analisado um arquivo de cronicas futebolisticas publicadas no jornal Folha
de S8o Paulo por ocasido das Copas destacadas. Para compor a parte tedrica que
sustenta a pesquisa, 0 autor lancou médo de algumas categorias-chave da andlise de
discurso francesa — tais como formacdo discursiva, processo discursivo e memoria
discursiva —, dos conceitos de poder, saber, subjetividade, arquivo e acontecimento, das
reflexdes tedricas sobre o conceito de identidade produzidas no interior da Sociologia e
da Antropologia e também da nocdo-conceito de trajeto tematico. A partir da leitura

sustentada pelo conceito de trajeto tematico, o autor verificou, nas crénicas, como 0s

* O conceito de modos de enderecamento, na perspectiva da analise televisiva, tem sido apropriado para
ajudar a pensar como um determinado programa se relaciona com sua audiéncia a partir da construgéo de
um estilo, que o identifica e o diferencia dos demais. Tal conceito é trabalhado pelo grupo de pesquisa
Anélise de Telejornalismo, liderado pela Prof. Dra. Itania Gomes, da Universidade Federal da Bahia.
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sintagmas “Brasil”, “Selecao Brasileira”, “futebol brasileiro” e outras expressdes com
significados semelhantes foram preenchidos de modo a construir, no e pelo discurso da
cronica futebolistica da Folha, uma identidade nacional para o futebol brasileiro e para o
Brasil.

Mencionamos ainda a dissertacdo de Rafael de Oliveira Lourenco intitulada
“Esporte, entretenimento e espetaculo: as narrativas do futebol na cobertura da Copa do
Mundo de 20107, de 2012, orientada pelo Professor Dr. Luis Mauro de S& Martino da
Faculdade Céasper Libero. O objetivo da pesquisa € realizar uma analise das narrativas
textuais produzidas pelo Jornal Nacional e Jornal da Record que foram ao ar nos dias
15, 25 e 28 de junho e 2 de julho de 2010, no intuito de verificar sobre o que falaram as
coberturas do futebol e quais as suas intersecgdes com temas além do esporte no
contexto da sociedade do espetaculo. Para verificar as dimensdes do futebol no Brasil,
foram usados textos de autores como Ronaldo Helal, Hilario Franco Jr. e Hugo
Lovisolo. Para a fundamentacéo tedrica sobre a sociedade e meios de comunicagéo onde
as narrativas sao produzidas, essa pesquisa se baseou em textos de Guy Debord, Claudio
N. P. Coelho, Jorge Pedro Sousa e Michael Kunczik. Para estudar as narrativas textuais
dos telejornais, o conteudo dos programas foi dividido em trés grupos: “sobre o jogo”
(narrativas que falaram sobre as partidas), “extra campo” (matérias feitas com as
torcidas e textos que vincularam o futebol a outros temas) e “editorial” (demais matérias
dos telejornais). A partir da analise dessas narrativas textuais, foi possivel verificar
sobre o que falou a cobertura da Copa do Mundo 2010, que se assemelhou muito a uma
festa da nacdo e do comércio e mostrou a dimensdo comercial e de pertencimento
fortemente presentes na representagdo do futebol na contemporaneidade.

Destacamos ainda a dissertacao de Luisa Prochnik, de 2011, intitulada “Praticas
profissionais e estratégias narrativas no jornalismo esportivo: uma analise de noticias
sobre a Sele¢do Brasileira na Copa do Mundo de 2010 em sites jornalisticos”. O
trabalho foi orientado pelo Professor Dr. Leonel Azevedo de Aguiar da Pontificia
Universidade Catolica do Rio de Janeiro. Apesar de o objeto empirico ser digital, esse
trabalho traz contribuicOes relevantes ao mapear as peculiaridades referentes ao
jornalismo esportivo, identificando as praticas adotadas pelos jornalistas dessa editoria e
também as estratégias narrativas utilizadas na construgédo de seus textos. A analise tem
como corpus as noticias sobre a Selecdo Brasileira publicadas em trés sites jornalisticos
durante a sua participacdo na Copa do Mundo de 2010. O trabalho foi constituido em

trés etapas: contextualizacdo, estudo das teorias do jornalismo e anélise das noticias
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para mapear os valores-noticia que guiam os jornalistas na construcao de seus textos e
as estratégias narrativas adotadas por esses profissionais para escrever sobre a Selecéo
Brasileira.

A dissertacdo de Bianca Alvin de Andrade Silveira, intitulada “A materializacao
midiatica da brasilidade: a cobertura do Jornal Nacional sobre a selecdo de futebol e a
narrativa da identidade brasileira”, de 2010, orientada pelo Prof. Dr. Paulo Roberto
Figueira Leal da Universidade Federal de Juiz de Fora, assemelha-se aos objetivos desta
pesquisa pela tematica e pelo aporte tedrico escolhidos. A proposta do trabalho é
analisar de que maneira o Jornal Nacional representa a identidade nacional brasileira no
discurso veiculado sobre a Selegéo Brasileira de futebol e aportar evidéncias para
avaliar a pertinéncia da hipGtese de que esse telejornal se utiliza de narrativas
essencializadas e naturalizantes sobre a brasilidade. O trabalho tem como recorte
empirico as edicdes do telejornal durante a semana dos jogos da Selecdo Brasileira, no
periodo entre junho e novembro de 2008. Partindo do pressuposto tedrico de que as
identidades s&o fendmenos simbdlicos e narrativos, em consonancia com os autores dos
Estudos Culturais, a autora buscou identificar quais discursos sdo acionados pelo
telejornal e, por meio das metodologias de analise de contetdo e de anélise de discurso,
apontou as énfases nas supostas qualidades tipicas do futebol brasileiro, tratado como
materializacdo das dimens@es associadas narrativamente a identidade nacional.

O presente trabalho se propde a expandir a visdo sobre o fenébmeno do futebol
na area do telejornalismo esportivo, compreendendo-0 ndo s6 como um esporte, mas
como parte da economia, da politica, da sociedade, com seus valores, costumes,
preconceitos e esteredtipos, e principalmente da midia, que constroi narrativas
hegeménicas, contribuindo para a disseminacdo da ideologia dominante. Além disso,
futebol também é paixdo, é fanatismo, é irracionalidade, é sofrimento, é acompanhar
diariamente os jogos do “time do cora¢do”, € “torcer enlouguecidamente” por um time e
torcer desesperadamente contra o time rival. Desse modo, esta pesquisa visa contribuir
no sentido de ampliar o nivel de conhecimento sobre as tipificagdes construidas pelo
telejornalismo esportivo em torno dos jogadores de futebol no Brasil, pontuando como
esses sujeitos sdo representados e que possiveis impactos sociais estas construgdes
podem acarretar, culminando em novas discussdes sobre o tema e motivando mudancas
nos modos de representacdo desses jogadores e, possivelmente, em sua realidade social.

Neste trabalho, entendemos que o telejornalismo esportivo ndo estad apenas

presente em programas exclusivamente esportivos, mas também em telejornais. Neste
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ultimo caso, o telejornalismo esportivo divide espaco com outras areas, como 0
telejornalismo politico, o telejornalismo econémico, o telejornalismo cultural, entre
outros. Se considerarmos telejornalismo esportivo apenas a modalidade desenvolvida
em programas de esportes, estaremos simplesmente excluindo a possibilidade de sua
existéncia em telejornais. Para esta pesquisa, a linha divisoria que separa programas
exclusivamente esportivos e telejornais ndo é foco principal de discussdo, uma vez que
nos interessa analisar as tipificacbes dos jogadores de futebol construidas pelo
telejornalismo esportivo, sendo este praticado em programas de esporte ou em
telejornais diarios, ja que tais tipificacdes apresentam construc@es similares em ambos
0s casos, reforcando e ocultando frequentemente os mesmos elementos. Assim, ao
analisarmos o telejornalismo esportivo, iremos nos referir a diversos programas
televisivos que tém como pauta o esporte, 0s quais podem englobar programas de
esportes, como o Esporte Espetacular, mas também telejornais diarios, como o Jornal
Nacional.

O futebol faz parte da nossa cultura vivida, da nossa percepgdo de mundo, diz
muito sobre o que somos, 0 que defendemos, o que vestimos e 0 que sentimos. Ser
brasileiro ndo é necessariamente ser apaixonado por futebol, mas pressupomos que
passa inevitavelmente por reconhecer que a constituicio de nossa brasilidade é
atravessada por esse esporte, que transformou e foi transformado pela histéria do Brasil.
Assim, esta pesquisa busca se diferenciar das demais a partir da construcdo de uma
proposta de analise cultural-midiatica do telejornalismo esportivo, a qual permite
analisar os elementos presentes no contexto de producdo da série especial com o0s
jogadores da Selecdo Brasileira no Jornal Nacional, dando énfase para a tenséo existente
entre as tipificacdes dos jogadores de futebol construidas pelo telejornalismo esportivo e
a cultura vivida, que abrange o contexto social, politico e econémico. O conceito de
cultura vivida acionado neste trabalho tem relagdo com o conceito de consciéncia
pratica desenvolvido por Williams (1979), que se relaciona com aquilo que esta sendo
realmente vivido, ou seja, as experiéncias sociais que estdo sendo definidas e sentidas
ativamente pelos sujeitos em determinado contexto.

O futebol coloca em perspectiva valores e problemas da prépria sociedade, como
a malandragem, o racismo, 0 machismo, a desigualdade econémica, a corrupgao, o que
pode ser uma explicacdo para a dificuldade de percebermos e discutirmos nossas
préprias mazelas ao estudarmos esse esporte. O futebol € um meio privilegiado para

observar uma série de problemas significativos da sociedade brasileira. Nesse sentido,
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0s objetivos de pesquisa precisam avancar para extrapolar a questdo da funcéo tecnica
do esporte e passar a serem fundamentados na sua implicacdo e consequéncia social,
uma vez que, enquanto uma atividade da sociedade, o futebol é a prdpria sociedade,
sendo expressa através de seus atores, regras, objetos e ideologias. Dessa forma,
interessa-nos o recorte sobre o tratamento dado pelo telejornalismo esportivo sobre esta
questéo.

Para DaMatta (1982), no Brasil, o futebol esta associado a individualidade, a
personificacdo de craques, a lances brilhantes, a forca fisica e psicoldgica, além de estar
atrelado a fatores como sorte e destino devido a improvisacdo e criatividade
caracteristicas. Desse modo, o futebol €, na sociedade brasileira, uma fonte de
individualizacéo e possibilidade de expresséo individual, muito mais do que expressao
de coletividade. E através desta dialética entre individualizacdo e coletividade que o
futebol brasileiro permite exprimir o conflito presente entre destino impessoal e vontade
individual. Em certa medida, este é um dilema da propria sociedade brasileira que o
jogo de futebol focaliza e dramatiza, pois, mesmo apresentando vontades individuais,
este esporte € regido por leis impessoais, apresentando fatores imprevisiveis que podem
dar a vitoria para uma equipe considerada menos apta para ser a vencedora, ou seja, ndo
ha um modo de prever com seguran¢a uma relagdo direta e racional entre 0s meios e 0s
fins, mesmo com os investimentos feitos no preparo técnico, de salde e tatico dos times
que investem milhGes na escolha de seus treinadores e preparadores.

O desenvolvimento do futebol no Brasil tornou possivel a sublimacao de varios
elementos de nossa formacdo social - por exemplo, o samba e a capoeira, estdo
presentes no estilo de jogo do brasileiro, o que, talvez, possibilitou que o futebol
brasileiro saisse do estilo original britanico e se tornasse uma “danca” cheia de
surpresas e variagdes. A sublimacdo do futebol contribuiu ainda para a diminuicdo da
rejeicdo do negro na cultura brasileira, que passou a ter seu talento reconhecido pelo
menos dentro de campo, embora tenha sofrido com a segregacdo dos primordios
elitistas do futebol, que o excluia do jogo e da torcida.

DaMatta (1982) aborda a questdo do futebol a partir da ideia de dramatizacao,
como parte fundamental do ritual. Dessa forma, sem o drama ndo ha rito e o trago
distintivo do dramatizar é chamar a atencéo para as relagdes, valores ou ideologias que,
de outro modo, ndo poderiam estar devidamente isoladas das rotinas que formam o
conjunto da vida diaria, ou seja, o ritual e o drama seriam um determinado angulo

através do qual uma dada populagdo conta a sua historia. Neste sentido, ndo se trata de
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discutir a verossimilhanca dos fatos, mas de perceber como o brasileiro expressa-se,
apresenta-se e revela-se em um dos momentos de manifestacéo de sua brasilidade.

Além de focalizar o fendmeno do futebol para a formagdo de nossa identidade,
esta pesquisa também se volta ao estudo do meio televisivo, ja que a televisdo esta
presente na maioria dos lares brasileiros, sendo responsavel por levar as principais
informacdes do Brasil e do mundo a milhdes de telespectadores. Segundo pesquisa
divulgada em 2014", 65% dos brasileiros assistem a televisdo aberta todos os dias da
semana. De acordo com dados da Pnad (Pesquisa Nacional por Amostra de Domicilios),
divulgada em 2015 pelo IBGE, 97,2% dos lares brasileiros estdo equipados com ao
menos um aparelho de TV. A televisdo é um meio rico para analise, uma vez que
conjuga imagem, som e texto, construindo uma narrativa permeada de estratégias
discursivas que revelam determinados sentidos e ocultam outros. Os telejornais ensinam
modos de ser e estar no mundo, fazendo a mediacdo dos temas que ganham visibilidade
publica.

Dos dias 7 de maio a 2 de junho de 2014, o Jornal Nacional exibiu uma série de
reportagens especiais sobre as histdrias de vida dos jogadores da Selecdo Brasileira
convocados para a Copa do Mundo. Produzido pelo canal de televisdo aberta de maior
audiéncia do pafs - a Rede Globo®, o telejornal buscou representar a trajetéria desses
jogadores desde a infancia até a consagracdo profissional. A escolha da série foi
motivada, em primeiro lugar, pelo espaco diario que as reportagens receberam no
telejornal, tendo, em média, seis minutos de duracdo, o que, para a televisdo, € um
tempo significativo. Além disso, a série permite revelar estratégias politicas, culturais e
mercadoldgicas, proprias da midia televisiva, que influencia comportamentos e pode
despertar sentimentos de orgulho e pertencimento em uma comunidade.

No Brasil, o futebol é um componente cultural capaz de despertar paixdes e
unificar milhdes de brasileiros em torno da mesma torcida e dos mesmos valores. Como
um elemento constitutivo da cultura do pais, a Selecdo Brasileira estimula o sentimento
de pertencimento, fazendo com que os torcedores se reconhecam enquanto membros da
mesma nagdo. Por sua vez, os telejornais sdo responsaveis por construir representacdes

da realidade, ressaltando determinados fatos e excluindo outros da arena de visibilidade

* Pesquisa Brasileira de Midia 2014. Habitos de consumo de midia pela populagéo brasileira. Disponivel
em: http://observatoriodaimprensa.com.br/download/PesquisaBrasileiradeMidia2014.pdf. Acessado em
04/04/2016.

% Segundo o site Observatério da Imprensa, a Rede Globo é o Gnico grupo latino-americano entre os 20
maiores conglomerados de midia do mundo. Disponivel em: http://observatoriodaimprensa.com.br/feitos-
desfeitas/grupo-globo-e-0-170-maior-conglomerado-de-midia-do-mundo/. Acessado em 04/04/2016.



http://observatoriodaimprensa.com.br/download/PesquisaBrasileiradeMidia2014.pdf
http://observatoriodaimprensa.com.br/feitos-desfeitas/grupo-globo-e-o-17o-maior-conglomerado-de-midia-do-mundo/
http://observatoriodaimprensa.com.br/feitos-desfeitas/grupo-globo-e-o-17o-maior-conglomerado-de-midia-do-mundo/
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publica. Nestes espacos midiaticos, circulam sentidos sobre cultura e identidade,
reforcando o reconhecimento coletivo das caracteristicas identitarias. Dessa forma,
podemos enunciar o propoésito desta investigacdo na seguinte questdo: “Quais s&o as
relacdes e tensdes entre as tipificacbes construidas pelo telejornalismo esportivo, a partir
da serie especial com os jogadores da Selecdo no Jornal Nacional, e os elementos
presentes na cultura vivida, a partir do contexto politico, econdmico e social?”.

Ainda ha, para justificar esta pesquisa, 0 gosto pessoal da autora pelos estudos
televisivos, que ja foi tema do Trabalho de Conclusdo do Curso de graduacdo. Por ser
parte da cultura e se reconhecer como brasileira, interessa a autora compreender as
interligagBes entre o discurso telejornalistico sobre a Selecdo Brasileira e a cultura
vivida, identificando, por meio do discurso, o reforgo e, por vezes, o silenciamento de
determinados sentidos presentes nos contextos politico, social e econémico. Além disso,
o futebol sempre foi um tema intrigante para a autora, que, através do aprofundamento
desta investigagéo, busca compreender a centralidade do esporte para a constituicdo da
identidade brasileira, sua representacdo no telejornalismo esportivo e as tensdes
existentes com a realidade social.

O objetivo principal deste estudo é analisar as tipificacdes dos jogadores de
futebol construidas pela série especial, em contraposi¢cdo com o0s elementos da cultura
vivida. Como objetivos especificos, esta pesquisa busca: estudar as tipificacdes de
jogadores de futebol no telejornalismo esportivo; compreender as relagdes do futebol
com os desdobramentos politico-econémicos do Brasil; verificar os temas reforcados e
silenciados no discurso do telejornalismo esportivo e mapear os elementos da cultura
vivida, a partir do contexto politico, econdémico e social, presentes durante a exibicao da
série especial com os jogadores da Selecdo Brasileira no Jornal Nacional.

Com relacdo a estruturacdo do trabalho, no primeiro capitulo, abordaremos os
aspectos teoricos dos Estudos Culturais e o conceito de tipificacdo. No primeiro topico,
exploraremos o conceito de hegemonia sob o viés dos Estudos Culturais. Em seguida,
trabalharemos a nogdo de materialismo cultural, cunhada por Raymond Williams
(1979), associada ao meio televisivo. No terceiro topico, nosso foco de estudos serd o
desenvolvimento dos conceitos de cultura, identidade e tipificacdo. Ao final deste
capitulo, analisaremos as tipificagbes no futebol construidas pelo telejornalismo
esportivo, identificando suas estratégias e modos de operagéo.

No segundo capitulo, relacionaremos os conceitos de futebol, brasilidade e

telejornalismo esportivo. No primeiro topico, iremos fazer um relato histérico do
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futebol a partir dos desdobramentos politicos e econdmicos do Brasil, mostrando como
esse esporte influenciou e foi influenciado pelas mudangas ao longo do tempo. Faremos
ainda um resumo da participacdo da Selecdo Brasileira em Copas do Mundo e uma
problematizacdo dos conceitos de globalizacdo e interculturalidade no terreno do
futebol. No segundo tdpico, iremos abordar a cobertura telejornalistica para além das
quatro linhas do campo, ou seja, como os fatos ligados aos bastidores do futebol séo
retratados ou silenciados pelo telejornalismo esportivo. Em seguida, iremos nos
aproximar de nosso objeto empirico a partir de uma analise do desenvolvimento do
telejornalismo esportivo na Rede Globo para entender que percurso tais programas
percorreram dentro da emissora. O foco principal recaira sobre o lugar ocupado pela
editoria de esportes dentro do Jornal Nacional, desde a sua criagdo, para evidenciar
como essa editoria é rotineiramente representada no telejornal e em que momentos ela
recebe um destaque maior dentro do programa.

No terceiro capitulo, demonstraremos o percurso metodoldgico desta pesquisa,
ancorado na andlise cultural-midiatica, evidenciando as possibilidades metodoldgicas da
proposta de analise cultural de Raymond Williams (1979) adaptadas ao campo da
comunicacdo. No segundo tdpico deste capitulo, desenvolveremos uma proposta de
andlise cultural-midiatica do telejornalismo esportivo, que pretende mostrar como o
contexto (politico, social, econébmico) se relaciona e tensiona com as tipificacbes no
futebol construidas pelo telejornalismo esportivo, evidenciando seu papel na
conformacdo das identidades, na construcao de esteredtipos, no reforco de ideologias e
na propagacdo de determinados valores. Para mapearmos os tipos representados nas
reportagens da série, utilizaremos a metodologia de analise textual, a partir da qual
construiremos categorias que revelem as tipificacbes dos jogadores veiculadas pelo
Jornal Nacional. No ultimo tépico do capitulo, traremos uma descri¢do da série especial,
evidenciando seus objetivos, suas caracteristicas e os detalhes de sua producdo e
execucao.

No quarto capitulo, partiremos para o desenvolvimento da proposta de analise
cultural-midiatica do telejornalismo esportivo através da analise das esferas da
economia, politica e sociedade presentes na cultura vivida e, em seguida, das
tipificacbes no futebol disseminadas pela esfera do telejornalismo esportivo. Atraves
das categorias de a) sujeitos e interagdes e b) historia, ancoradas na metodologia de

analise textual, apresentaremos o0s tipos construidos a partir da analise de trés
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reportagens da serie especial e seus modos de representacdo. Por fim, traremos as

considerac0es finais desta pesquisa, seguidas pelas referéncias e pelo apéndice.
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PRIMEIRO TEMPO
1 ESTUDOS CULTURAISE TIPIFICACAO

Neste capitulo, abordaremos os aspectos tedricos dos Estudos Culturais e o
conceito de tipificacdo. No primeiro tépico, exploraremos o conceito de hegemonia sob
0 viés dos Estudos Culturais. Em seguida, trabalharemos a nocdo de materialismo
cultural, cunhada por Raymond Williams (1979), associada ao meio televisivo. No
terceiro topico, nosso foco de estudos serd o desenvolvimento dos conceitos de cultura,
identidade e tipificacdo. Ao final deste capitulo, analisaremos as tipificacdes no futebol
construidas pelo telejornalismo esportivo, identificando suas estratégias e modos de

operagéao.

1.1. Estudos Culturais e hegemonia
Os Estudos Culturais sdo considerados uma perspectiva tedrica que analisa as

relacGes entre sociedade e praticas culturais, com vertentes voltadas para os meios de
comunicacdo de massa, a literatura e a histéria. O campo de estudos iniciou na
Inglaterra, de forma organizada, a partir da criagdo do Centre for Contemporary
Cultural Studies - CCCS em 1964. O Centro surge ligado ao Departamento de Lingua
Inglesa da Universidade de Birmingham, constituindo-se em um centro de pesquisa de
pos-graduacdo (ESCOSTEGUY, 2010).

Os principais autores do campo estudam a alteracdo dos valores tradicionais da
classe operaria britdanica no contexto do pds-guerra. A histéria do campo esta
entrelacada com a trajetoria da Nova Esquerda, de movimentos sociais voltados para a
educacéo de jovens e adultos e de publicagcfes alinhadas com a questdo da militancia e
do compromisso com mudancgas sociais radicais. Segundo Escosteguy (2010), o eixo
principal de pesquisa estava centrado nas relacfes entre a cultura contemporanea e a
sociedade com enfoque nas institui¢cbes, formas e préaticas culturais. Para a autora, 0
ponto de partida dos estudos recai sobre as estruturas sociais e 0 contexto historico
como elementos essenciais para compreender a acdo dos meios massivos e 0
deslocamento da ideia elitista de cultura em direcéo a suas praticas cotidianas.

As origens dos Estudos Culturais remontam a trés textos publicados no final da
década de 1950: Richard Hoggart com The Uses of Literacy (1957), Raymond Williams
com Culture and Society (1958) e E. P. Thompson com The Making of the English

working-class (1963). Esses textos tinham em comum a preocupacdo com a condicéo
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social e cultural da classe operaria, com a redefinicdo de concepc¢es elitistas de
educacdo e com a definicdo de uma cultura comum, que fosse ampla o bastante para
englobar a cultura popular. Segundo Escosteguy (2010, p. 137), tal campo de estudo
surge tanto sob o ponto de vista politico quanto sob o ponto de vista teorico, ja que pode
ser identificado como “a politica cultural dos varios movimentos sociais da época de seu
surgimento”.

Os primeiros encontros nos Estudos Culturais se deram com a critica literéria,
que sofreu um deslocamento da literatura para a vida cotidiana. O espirito reflexivo e a
importancia da critica sdo fundamentais para a compreensao deste campo de estudos,
que busca, através da abertura e da versatilidade tedrica, estudar a cultura popular,
especialmente sob suas formas politicas. Nesse sentido, o campo se coloca contra
qualquer tipo de institucionalizacdo ou codificacdo, visto que suas reacdes poderiam ser
paralisadas diante de estruturas rigidas e pré-definidas (ESCOSTEGUY, 2010).

A interlocucdo com o marxismo também foi marcante no processo de
constituicdo dos Estudos Culturais, levando a critica do materialismo econémico
desenvolvido por Marx a partir da defesa de que a cultura ndo era uma superestrutura
determinada pelas bases econémicas. A Nova Esquerda, movimento politico
desenvolvido na Inglaterra nos anos 1950, foi responsavel por criticar de forma continua
0 economicismo proposto por Marx, que via a cultura como uma superestrutura
determinada pelas relacBes econdmicas. Segundo Escosteguy (2010), a ideia de
determinacdo pressupunha a impoténcia dos participantes da acdo, ja que, para 0S
marxistas, o controle do processo era tido como independente da vontade e do desejo
dos sujeitos. O movimento compartilhava as preocupagdes com a cultura popular, com a
andlise dos efeitos da nova sociedade de midias e com as maneiras de se combater as
formas de dominacdo cultural.

A revista New Left Review, cujo primeiro editor foi Stuart Hall, assumiu um
importante papel ao argumentar em favor de uma anélise critica da cultura operéria e ao
publicar os trabalhos de Williams e Thompson, entre outros. Diante da afirmacdo do
canal de televisdo britanico BBC que via a arte popular como um simples escapismo, a
revista se posicionou a favor da inclusdo de programas de esporte, comédia, jazz,
masica popular e jogos na grade da programacdo televisiva. Dentre os trabalhos
empiricos publicados, estavam incluidos um estudo da cobertura de esporte pela
televisdo, escrita por Ray Petters, um estudo dos hippies por Janice Winship, entre
outras inovagoes tematicas (ESCOSTEGUY, 2010).
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Em uma revolugdo do marxismo classico, os Estudos Culturais passam a
defender que a cultura ndo € um campo autbnomo nem externamente determinado, mas
um local de diferengas e lutas sociais. Para contrapor o materialismo econémico de
Marx, Williams (1982) influencia de modo significativo o projeto dos Estudos Culturais
ao cunhar o termo materialismo cultural. Para o autor, as praticas culturais devem ser
entendidas como préticas reais, elementos de um processo social material, com

intencGes e condicOes especificas. Para Escosteguy (2001, p.4),

[...] a perspectiva marxista contribuiu para os Estudos Culturais no sentido de
compreender a cultura na sua "autonomia relativa”, isto é, ela ndo é
dependente das relacbes econdmicas, nem seu reflexo, mas tem influéncia e
sofre consequéncias das rela¢fes politico-econdmicas. Existem vérias forcas
determinantes - econ6mica, politica e cultural - competindo e em conflito
entre si, compondo aquela complexa unidade que € a sociedade.

Williams (1992) conseguiu perceber, a partir de seus avangos teoricos, que a
dominacdo em uma sociedade ndo se da apenas a partir da propriedade e do poder. A
cultura do vivido também exerce influéncia na nossa forma de pensar e sentir através de
suas pressdoes e limites que promovem a reproducdo de uma ordem social
profundamente arraigada. Dessa percepcdo, decorre a necessidade de se estudar a
cultura ndo sé como produto, mas também como producdo material que articula de
forma concreta a dindmica da totalidade social.

Aos trés principais fundadores se junta Stuart Hall, que substituiu Hoggart na
direcdo do Centro entre 1969 e 1979. Hall incentivou o desenvolvimento dos estudos
etnograficos, da analise dos meios massivos e da investigacdo de praticas de resisténcia
nas subculturas. O que une o pensamento desses estudiosos € a énfase dada a atividade
humana na producdo da cultura, ultrapassando a visdo de um consumo passivo
(ESCOSTEGUY, 2010).

O campo rompe, assim, com as concep¢Oes passivas e indiferenciadas de
publico, partindo para a analise dos modos como as mensagens sdo decodificadas pelos
diferentes receptores, conforme o contexto social e politico (HALL, 2003). Tal
perspectiva passa a defender que, no @mbito popular, ndo existe somente submisséo,
mas também ha espaco para resisténcia e intervencao social. Essa visdo traz & tona a
assimetria que envolve o aspecto da compreensdao das mensagens, uma vez que ha uma
desigualdade de poder material e cultural entre os sujeitos. A leitura é vista, assim,

como um ato de producéo e ndo simplesmente como recepg¢éo ou assimilacéo.
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O trabalho dos Estudos Culturais esta centrado na pesquisa das culturas vividas,
associando-se a uma politica de representacdo, que faca com que grupos sociais
subordinados ganhem voz e que culturas comumente privatizadas, estigmatizadas e
silenciadas possam se tornar hegemonicas (ESCOSTEGUY, 2010). Neste trabalho, o
conceito de cultura vivida tera como base 0 conceito de consciéncia pratica
desenvolvido por Williams (1979), que se relaciona com aquilo que estd sendo
realmente vivido, ou seja, as experiéncias sociais que estdo sendo definidas e sentidas
ativamente pelos sujeitos em determinado contexto. O autor explica que a consciéncia
pratica € geralmente diferente da consciéncia oficial, pois ndo se refere ao que
acreditamos estar vivendo, mas aquilo que efetivamente sentimos na pratica cotidiana.
Trata-se de um tipo de sentimento realmente oficial e material, o qual, muitas vezes, ndo
se encontra plenamente articulado e definido, ja que se trata de uma experiéncia em
processo, frequentemente ainda ndo reconhecida conscientemente pelos sujeitos que a
vivenciam. Williams (1979, p. 134) utiliza o conceito de consciéncia pratica para
explicar a existéncia de estruturas de sentimento em contextos sociais, as quais se
caracterizam como processos formativos, como experiéncias sociais que resultam em
“modificagdes de presenca”. Embora tais formagdes nem sempre estejam racionalizadas
pelos grupos sociais, elas exercem pressdes e fixam limites relacionados a experiéncia e
a acdo. Sendo assim, referimo-nos a “consciéncia pratica de um tipo presente, em uma
continuidade viva e inter-relacionada”, com uma série de relagdes vividas ativamente,
“a0 mesmo tempo engrenadas e em tensdo” (WILLIAMS, 1979, p. 134).

Com seu interesse voltado para a classe operaria, a cultura da juventude, as
questBes de género e de raga, opressdes etarias, os Estudos Culturais se tornaram uma
critica cultural que questiona o estabelecimento de hierarquias entre formas e praticas
culturais, estabelecidas a partir de oposi¢cbes como cultura alta/baixa, superior/inferior,
entre outros dualismos (HALL, 2003). Percebe-se, entdo, que os Estudos Culturais
contribuem para a expansao das frentes de estudo, que, nos estudos marxistas, estavam
centradas em torno das classes econdmicas. O conceito de classe deixa de ser um
conceito critico central e passa a ser uma variavel entre muitas, frequentemente
entendida agora como modo de opresséo e de pobreza (ESCOSTEGUY, 2010). Eixos
importantes que passam a ser avaliados atualmente sdo a globalizacdo, as frentes
migratorias, o papel do Estado e da cultura nacional e sua repercussdo sobre o processo

de constituicdo dos sujeitos. O centro de atencdo principal se desloca para questdes de
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subjetividade e identidade a fim de revelar os discursos marginais, ndo oficiais, daqueles
sujeitos que invariavelmente ndo tém voz.

A constituicdo dos Estudos Culturais reflete a insatisfagdo com os limites de
algumas disciplinas, propondo a interdisciplinaridade como forma de estudo das
articulacGes culturais presentes na sociedade. Trata-se de um campo de estudos marcado
pela interseccdo de diversas disciplinas para o estudo dos aspectos culturais da
sociedade contemporénea. Por esse motivo, os fundadores desta area de pesquisa
rejeitavam uma definicdo descritiva ou prescritiva do campo, que pudesse limitar o
alcance e a diversidade das linhas de estudo. Tais autores enfatizam a cultura como uma
estrutura, que abrange discursos mdltiplos, e propdem um novo debate sobre este
conceito, concentrando-se na sua centralidade para o entendimento do todo social
(ESCOSTEGUY, 2010).

Para entender as aplicacbes tedrico-metodoldgicas do campo, torna-se
fundamental analisar o conceito de cultura. De acordo com Raymond Williams (1992),
um dos fundadores dos Estudos Culturais, a cultura compreende sentidos diversos,

[...] desde um estado mental desenvolvido — como em “pessoa de cultura”,
“pessoa culta”, passando pelos processos desse desenvolvimento — COMO em

ERINNT3

“interesses culturais”, “atividades culturais”, até os meios desses processos —
como em cultura considerada como as artes e o trabalho intelectual do
homem. Em nossa época é o sentido geral mais comum, embora todos eles
sejam usuais. Ele coexiste com o uso antropolégico e o amplo uso
socioldgico para indicar “modo de vida global” de determinado povo ou de
algum outro grupo social. (WILLIAMS, 1992, p.11)

O foco de atencdo dos Estudos Culturais recai sobre produtos culturais populares
e massivos, que antes eram desprezados. Tal ampliacdo do conceito de cultura considera
a validade de todas as formas de expressdo, superando a tradicional divisdo entre alta e
baixa cultura e tornando possivel o desenvolvimento convergente desse conceito em
uma abordagem critica e interdisciplinar. Como aponta Escosteguy (2010), o interesse
passa a ser toda a producdo de sentido, deslocando o sentido da cultura da sua tradigédo
elitista para as praticas cotidianas. O contexto histdrico e as relagdes de poder passam a
ser fatores fundamentais para a compreensdo da acdo da midia.

A propria visdo sobre os meios de comunicagdo de massa sofre um
deslocamento profundo, ja que ndo sdo vistos como meros reprodutores da estabilidade
social, uma vez que também se adaptam as pressGes da sociedade, integrando-as ao

proprio sistema cultural, constituindo-se como modos de produgdo. Assim, 0 massivo
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deixa de ser o lugar da manipulacdo para transformar-se em um espaco de conflito e
negociacao de formacBes sociais de poder, atravessadas por tensdes relativas a classe,
género, raca e sexualidade. Os Estudos Culturais compreendem o0s meios de
comunicacdo de massa como produtores culturais, agindo de forma dinamica e ativa na
construcdo e consolidacdo de ideologias e hegemonias. A partir de suas estruturas,
sustentam, atualizam e reproduzem a estabilidade social e cultural.

O conceito de ideologia é fundamental para a constituicdo do campo dos Estudos
Culturais. Para Williams (1979, p. 32), ela ¢ vista enquanto “provedora de estruturas de
entendimento através das quais os homens interpretam, dao sentido, experienciam e
vivem as condi¢Ges materiais nas quais eles proprios se encontram”. Logo, a ideologia
deve ser examinada ndo s6 na linguagem e suas representacGes, mas também nas suas
formas materiais — instituicGes e praticas sociais. Refere-se a um sistema de significados
de um tipo que se pode abstrair como visdo de mundo, perspectiva de classe, a partir de
formas articuladas e sistematicas. De acordo com o conceito de ideologia, uma classe
dominante teria essa ideologia de forma pura e simples, e uma classe subordinada teria
apenas essa ideologia como sua forma de consciéncia.

Para a definicdo de hegemonia, Williams (1979) se baseou nas ideias de
Gramsci, 0 qual propde um conceito que inclui e ultrapassa a nogdo de ideologia e de
cultura até entdo vigentes. A hegemonia expande o conceito de ideologia, tida como os
valores que expressam determinado interesse de classe, uma vez que se refere a
totalidade do processo social vivido, organizado por valores dominantes. A proposicao
do autor permite um afastamento da visdo de que a ideologia é uma forca implacavel,
movimentando-se de cima para baixo. Ultrapassa ainda o conceito de cultura, entendida
como processo social a partir do qual os homens modelam suas vidas, pois relaciona o
processo social com distribuicGes de poder e influéncia, tendo em vista que os homens
ndo sdo livres para definirem suas vidas, pois ha desigualdades nos meios de realizar
esse processo, evidenciando a existéncia de dominio e subordinagdo no processo
cultural.

Costa (2012) destaca, na contribuicdo tedrica de Gramsci, a sua concepgao
dialética da histdria, pela qual a contradi¢cdo, o conflito, a luta de classes, os quais
promovem o choque entre posicdes de classe e visdes de mundo antagobnicas,
movimentam na direcdo das mudangas sociais, politicas e culturais. Segundo o autor,
Gramsci privilegia o estudo dos conflitos no processo historico, evidenciando o papel

ativo do sujeito na construgéo das relagbes humanas e das mudangas sociais. Para um
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estudo aprofundado das relacGes de poder, Gramsci entende ser fundamental uma critica
inscrita na andlise da totalidade histérica, mesmo quando se trata de estudar realidades
empiricamente demonstradas. A esfera politica ndo pode ser pesquisada isoladamente
do restante dos niveis sociais, uma vez que € a partir das rela¢fes sociais de producéo
que se desenvolve a acdo politica e se possibilita a transformacdo social (COSTA,
2012).

De acordo com o conceito de hegemonia, os significados propagados pela classe
dominante ndo determinam necessariamente a consciéncia da classe subordinada. A
hegemonia é entendida como o conjunto de formas de controle vividas, de préaticas
sobre a totalidade da vida, de nossa percepcdo de nés mesmos, constituindo-se em um
sistema vivido de significados e valores. Trata-se de “um senso da realidade para a
maioria das pessoas, um senso de realidade absoluta, porque experimentada”, vivida em
forma de dominio e subordinacéo por determinadas classes (WILLIAMS, 1979, p.113).

Para Williams (1979), a nogdo de hegemonia desenvolvida por Gramsci é central
para se produzir uma descricdo acurada do processo de producdo e reproducdo da
cultura. A hegemonia é conceituada como um sistema vivido de significados e valores,
0S quais, ao serem vivenciados como préaticas, parecem confirmar uns aos outros. A
hegemonia exerce pressdes e impde limites em todas as atividades humanas,
selecionando, organizando e interpretando a experiéncia e a producéo de significados e
valores. Deve ser entendida sempre como um processo ativo governado pela interacéo
de elementos dominantes, residuais e emergentes (WILLIAMS, 1979), ou seja, uma
interligacéo de valores que de outro modo estariam separados, incorporando-0s em uma
ordem social efetiva e tornando-os resolugdes vivas de realidades econémicas
especificas.

Williams (1979) amplia a discussdo a partir da criacdo de uma hegemonia
alternativa pela conexdo pratica de muitas formas de luta, levando a uma nogdo mais
ativa de atividade revolucionaria. Tais formas de luta surgem da classe trabalhadora,
vista como uma classe potencialmente hegemonica, contra as pressdes e limites de uma
hegemonia existente. A atividade cultural ndo € vista como uma forma superestrutural,
mas como praticas reais, ativas e vividas. Uma hegemonia vivida é sempre um processo
que é constantemente ameacado e, por isso, precisa ser reforcado. A hegemonia nédo
existe passivamente como forma de dominagdo, tem de ser renovada, recriada e

defendida continuamente, ja que sofre uma resisténcia por pressdes alternativas. Assim,
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existem hegemonias alternativas, movimentos contra-hegemonicos, vividos de forma
préatica.

Dessa forma, uma hegemonia, embora por definigdo seja sempre dominante,
jamais seréa total ou exclusiva, pois sofre um efeito significativo de formas alternativas
(WILLIAMS, 1979). A funcdo da hegemonia é controlar, transformar e incorporar
forcas opostas. A realidade do processo cultural deve, portanto, atentar para as
contribuicbes daqueles que estdo as margens, pois eles fazem parte do processo
hegeménico. Na andlise cultural, temos que ressaltar as funcbes especificas do
hegeménico e do dominante, mas principalmente precisamos apreendé-los em seus
processos ativos e transformativos. Todas as iniciativas, inclusive as alternativas e
opostas, integram o hegemonico: a cultura dominante produz e limita suas proprias
formas de contracultura (WILLIAMS, 1979). A hegemonia ndo é sinénimo de
dominacdo passiva, mas atua por meio da fixacdo de limites e pressdes. Sendo assim,
nem todas as iniciativas alternativas devem ser vistas como simplesmente adaptativas a

cultura hegeménica, porque muitas podem levar a uma atividade revolucionaria real.

1.2. Materialismo cultural e televisdo
A analise cultural, inserida na o6tica dos Estudos Culturais, deve se posicionar em

resposta as conjuncgdes estruturais e demandas localizadas, constituindo-se em uma
pratica contextual, comprometida com a complexidade e oposta a qualquer tipo de
reducionismo (COIRO-MORAES, 2015). A andlise da cultura tem como objetivo
descobrir a natureza da organizacdo que constitui o complexo das relagbes sociais,
revelando identidades e correspondéncias, bem como descontinuidades.

A génese da andlise cultural esta inserida no materialismo cultural proposto por
Raymond Williams (1979), que entende a cultura como uma préatica social real
interligada com as questdes econémicas, politicas e midiaticas da contemporaneidade.
Williams (1979) propde uma teoria marxista da cultura a partir da atualizagdo dos
principios fundadores do marxismo econémico de Marx. Tal autor criticou a proposicao
de Marx de que a sociedade seria composta por duas esferas fixas e separadas: a
infraestrutura, que representaria a base social real, e a superestrutura, composta pelos
processos intelectuais, politicos e sociais. Para 0 materialismo econdmico, a economia
determinaria a consciéncia dos homens, o0s quais estariam alienados do processo
produtivo. Ao propor o materialismo cultural, Williams (1979) considera que a cultura

também deve ser vista como uma pratica social real e material com consequéncias
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concretas para 0s sujeitos, 0s quais passam a ser entendidos enquanto agentes sociais
ativos, responsaveis pelas lutas sociais. Assim, a cultura ndo é determinada por uma
base econémica, mas estd em constante relacdo e tensionamento com as demais forgas
da sociedade.

A posicdo teorica de Williams (1979) via no estudo da cultura a porta de entrada
para uma critica comprometida, que visa a entender o funcionamento da sociedade com
0 objetivo de transformé-la. A cultura passa a ser vista como produto e producdo de um
modo de vida determinado, e ndo como reflexo de uma base socioecondmica. A
totalidade cultural, portanto, passa ser o objeto de analise, buscando evidenciar as
complexas relagcbes das instituicbes e formas culturais com as relagdes sociais
estabelecidas entre os sujeitos. “O foco central recai sobre a cultura, pensada como
forca produtiva a partir do que ¢ efetivamente vivido pelos sujeitos” (COIRO-
MORAES, 2015, p. 3).

Para a perspectiva dos Estudos Culturais, a televisdo esta inserida no complexo
das relagBes sociais, constituindo e sendo constituida pela cultura e pelo social. Ela
corresponde a um dos principais dominios na contemporaneidade atraveés dos quais a
cultura circula e é produzida. A televisao deve ser vista a partir ndo s6 de sua dimenséo
tecnoldgica, mas também através de sua dimensdo cultural, focando nos processos
historicos e sociais que contribuem para a construcdo deste meio enquanto préatica
cultural. O meio televisivo faz parte da coletividade: “uma sociedade ndo é um efeito
televisivo, é o tecido construido por um todo social; a televisdo € uma dessas
instituicbes produtoras de sentido” (ROCHA, 2010, p. 177), com papel central na
veiculacdo de informacdes na arena publica.

A televisdo passa a ser compreendida como um sistema de codigos e convencdes
que pode ser estudado como um texto cultural que nos revela as préaticas de linguagem.
A partir disso, comegou-se a entender que a televisdo ndo € um conjunto de contetdos
neutros, ja que o proprio meio esta ativamente engajado na construcdo de sentidos.
Nesse sentido, Hall (2003) contribuiu ao introduzir a ideia de que os programas de
televisdo s@o textos relativamente abertos, capazes de serem lidos de diferentes
maneiras.

Com tais pesquisas, chamou-se atencdo para o papel ativo do receptor no
processo de construcdo de sentidos e para a centralidade da cultura como o lugar em que
as significagOes sao compartilhadas. Ver televisdo tornou-se um processo de negociagédo

entre 0 espectador e o texto, ja que os sentidos ndo podem ser impostos, apenas
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sugeridos (ROCHA, 2010). Essa significacdo torna-se objeto de investida por parte da
ideologia dominante na tentativa de propor um sentido preferencial, articulado com seus
interesses. Assim, a hegemonia do texto nunca € total, pois sempre tem que lutar para se
impor sobre a diversidade de sentidos que os leitores produzem (WILLIAMS, 1992).
Devido a polissemia do texto televisivo, a hegemonia € negociada e renegociada,
tornando-se vulneravel a ataques e a subvers&o.

Conforme Rocha (2010), os Estudos Culturais veem a experiéncia televisiva
como um movimento constante entre similaridade e diferenca: similaridade que é
conformada pela ideologia dominante, e diferenca que precisa dar conta da variedade de
grupos os quais este programa deve alcancar. Este jogo entre similaridade e diferenca é
um modo de experimentar a luta entre hegemonia e resisténcia. A producéo de sentido a
partir de um texto deriva da interseccdo da historia social dos sujeitos com as forcas
sociais estruturadas dentro do texto. A interpretacdo se da, assim, quando o discurso do
leitor encontra o discurso do texto (ROCHA, 2010).

Fiske (1987) entende a televisdo como uma provocadora de sentidos variados
cuja circulacéo e geracao ficariam a cargo da cultura. A visdo da televisdo como uma
pratica cultural € parte crucial da dindmica social pela qual a sociedade se estrutura e se
mantém em um processo constante de producéo e reproducdo. Nesse sentido, o texto e a
estrutura da televisdo revelam caracteristicas da experiéncia contemporénea, como a
prépria ordem social em que vivemos e a partir da qual nos orientamos. Nesse sentido, €
possivel compreender que toda cultura é localizada temporalmente, pois esta inserida
em um determinado contexto, o qual estabelece pressées e limites para a construcdo de
representacdes, dentre elas as que circulam através do telejornalismo esportivo. Para
Grossberg (2006), os Estudos Culturais sdo altamente conjunturais, 0 que exprime uma
opcao politica estratégica, definindo um espaco efetivo para intervencdes politicas
destinadas a alterar as ondas de mudanca social e o nivel mais propicio em que
convergem analise intelectual e andlise politica. Além disso, a cultura é normativa, pois
age na conformacdo de regras, habitos e visdes de mundo, anteriores ao proprio
individuo, que fazem com que os membros de uma sociedade se reconhecam e se
diferenciem.

Williams (1992) concebe a televisdo como um fluxo, que integra a pratica
textual televisiva com as experiéncias dos telespectadores e, a0 mesmo tempo,
reconhece as bases institucionais de transmissdo. O autor ressalta que a programacao

televisiva se constitui de forma sequencial e interrompida, o que evidencia um continuo
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simbolico marcado pelo imbricamento de fragmentos oriundos de diferentes formatos
televisivos. A formulacdo teorica de Williams (1992) prevé ainda a atencdo as préaticas
culturais com énfase na producdo de significados e valores por formacGes sociais
especificas, no primado da linguagem e da comunicacdo como forcas sociais formativas
e na interacdo entre formas e relacBes sociais. Assim, a partir das regras culturais
vigentes em determinada sociedade, reconhecemos o que é um telejornal a partir das
caracteristicas construidas e aceitas para tal género televisivo. Mesmo que haja
pequenas diferencas entre os telejornais de uma mesma emissora, de acordo com o
publico e com o horario, existe uma série de expectativas compartilhada que
corresponde a tal género. Se comparados com outras emissoras, perceberemos que ha
diferencgas entre os telejornais de acordo com a politica editorial, a credibilidade dos
apresentadores, as tematicas retratadas, entretanto o formato telejornalistico das grandes
emissoras acaba configurando o género e servindo de modelo as demais.

Dessa forma, empreender uma analise cultural passa por um tipo de reflexdo que
inclui as inter-relacbes de todas as praticas, buscando suas regularidades, isto é, os
padrdes que nelas se repetem e também a evidéncia de rupturas nestes padrdes. Para
Escosteguy (2007), a andlise da cultura atua na investigacdo dos modos pelos quais 0s
processos sociais se transformam em formas culturais pela atividade préatica. Através do
processo analitico, € possivel rastrear os padrfes que marcam as praticas sociais em um

dado contexto e as maneiras como sdo experimentados e reinventados pelos sujeitos.

1.3. Cultura, identidade e tipificacdo
Para os Estudos Culturais, ¢ fundamental pensar a cultura inserida em um

contexto histérico e social, entendida como algo comum e ordinario. Dessa forma, a
cultura é sempre alinhada na medida em que é uma préatica social que se da entre
pessoas em situacdes especificas, portando significados que variam conforme o
contexto. A extensdo do significado de cultura considera em foco toda produgédo de
sentido, de textos e representacfes para praticas vividas. Para Raymond Williams
(1992), a cultura envolve todas as relacGes entre os elementos de um modo de vida de
um povo. O autor apresentou a ideia de uma cultura ordinaria, que perpassa todas as
atividades do homem.

Assim, a cultura ndo pode ser concebida como uma entidade que existe por si
mesma, ja que sdo os individuos integrados em grupos que criam, transmitem e

reinterpretam a cultura de sua sociedade. Torna-se evidente o carater dindmico das
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significagcOes culturais, que se transformam constantemente em funcdo do contexto em
que sdo produzidas e das apropria¢fes simbolicas que sdo feitas. Essa ideia de cultura
como um modo inteiro de vida mostra que a mudanca social nunca é parcial, uma vez
que a alteracdo em qualquer elemento de um sistema afeta radicalmente o conjunto
(WILLIAMS, 1992). Tal constatacdo demonstra a impossibilidade de se separar a
organizagdo econdmica de suas implicagbes morais e intelectuais, enfatizando a
interdependéncia de todos os aspectos da realidade e a dindmica da mudancga social.

Ao se referir a cultura como algo ordinario, Williams (1992) afirma que a
sociedade “esta 1a fora”, mas ¢ permanentemente construida pelos individuos. Assim, a
cultura possui duas faces: uma que se refere ao conjunto de normas, valores e
prescricdes em que 0s sujeitos estdo inseridos, e outra que se refere aos novos sentidos
que surgem e sdo testados. E esse processo dinamico que articula os sujeitos e a
sociedade, tornando a cultura tradicdo e criatividade, exterioridade e interioridade ao
mesmo tempo. A cultura diz respeito aos sentidos comuns, ao produto da experiéncia
social e pessoal dos individuos. “Estes sentidos sdo construidos enquanto vivemos, sao
construidos e reconstruidos de maneiras que noés nao podemos saber antecipadamente”
(WILLIAMS, 1992, p. 8).

Em La Larga Revolucion, Williams (2003, p. 41) coloca que, se a cultura é a
descricdo de um modo especifico de vida, que expressa certos sentidos e valores,
analisar a cultura ¢ tornar claros “[...] 0s sentidos e valores implicitos e explicitos de um
modo de vida, uma especifica cultura” [traducdo nossa]. Assim, Williams (1979)
configura o termo estruturas de sentimento como um recurso para compreender a
maneira como vivemos: cada um individualmente, mas sempre atrelado ao todo social,
as relacdes entre materialidades econémicas, estruturas sociais e politicas e de producédo
de sentido. As estruturas de sentimento tornam claras as dimensdes residuais,
emergentes e dominantes que coexistem na sociedade, que conferem ao processo social
um carater dindmico, contestatorio e variavel.

A partir desse conceito de cultura, pode-se evidenciar o papel ativo dos sujeitos
na construcdo de suas identidades, uma vez que o modo como nos relacionamos com
essas categorias identitarias variam conforme as estratégias que utilizamos para nos
diferenciar. Os atores sociais atribuem uma significacdo a esta vinculagcdo em funcgéo da
situacdo relacional em que se encontram. A identidade é o resultado da interacdo entre a
identificacdo imposta pelos outros e daquela que o individuo afirma para si mesmo. A

identidade ndo existe, assim, em si, pois é sempre elaborada em relacdo a uma outra, o
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que coloca identidade e alteridade em uma relacdo permanentemente dialética
(WOODWARD, 2000).

A cultura molda a identidade ao dar sentido a experiéncia, conferindo ao sujeito
a possibilidade de optar entre as varias identidades possiveis. Hall (1997) argumenta
que, ao reivindicarmos uma identidade, ndo nos limitamos a ser posicionados por ela:
também somos capazes de nos posicionar e de reconstruir identidades historicas,
herdadas de um suposto passado comum. Esse passado é parte de uma comunidade
imaginada, uma comunidade de sujeitos que se apresentam enquanto “nos”.

Williams (1992) propde um deslocamento do conceito de tradicdo de um
segmento inerte historicizado em direcdo a expressdo das pressdes e limites dominantes
e hegemdnicos. Os elementos que integram a histéria de um povo nédo sdo escolhidos de
forma gratuita, mas sdo fruto de uma selecdo dentre tantos aspectos que poderiam ter
sido escolhidos para formar certa identidade. Trata-se de uma tradi¢do seletiva, que é
intencionalmente escolhida de um passado modelador, que se torna essencial no
processo de definicdo e identificagdo social e cultural (WILLIAMS, 1992). Essa verséo,
que é fruto de uma interpretacdo sobre a realidade, é perpetuada por geracbes e
reforcada pela midia e pelos grupos dominantes a fim de assegurar seus interesses
politicos e econdémicos. Esse processo deliberadamente seletivo oferece uma ratificagcdo
historica e cultural de uma ordem contemporanea.

Williams (2003) distingue trés niveis de cultura: a cultura vivida em um
determinado tempo e lugar, que apenas se encontra totalmente acessivel para aqueles
que vivem ou viveram nesse espaco-tempo; a cultura registrada, desde a arte até os fatos
mais cotidianos, isto é, a cultura documentada de um periodo; e a cultura da tradigcdo
seletiva, fator vinculante entre a cultura vivida e os registros da cultura em distintos
periodos. Dessa forma, existe uma constante interacdo entre os elementos culturais
vividos na contemporaneidade e as tradigdes selecionadas de um passado considerado
significativo, as quais fazem a conexdo entre a cultura vivida e a cultura documentada,
constituindo 0 meio social vivido por sujeitos reais em um determinado contexto.

Woodward (2000) aponta que a construcdo da identidade é tanto simbodlica
guanto social. As identidades sdo demarcadas através de simbolos, que singularizam
determinado grupo. Dessa forma, algumas diferencas sdo escolhidas e se tornam mais
importantes que outras para construir tais representacbes. A emergéncia dessas

diferentes identidades é historica, pois estd localizada em condicBes especificas no
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tempo. Assim, a identidade marca o encontro do passado com as relagdes sociais,
culturais e econdmicas nas quais vivemos o presente.

Apesar de ambas serem constru¢des simbdlicas, € preciso diferenciar os termos
identidade e cultura. A cultura envolve os valores, as crencas, 0s padres de
comportamento, as producfes materiais de um povo, que sao transmitidos por meio da
comunicagdo simbdlica aos individuos integrados a um grupo. Ja& a identidade é uma
narrativa sobre si mesmo, construida em relagdo com outros, mediante os significados
culturais. A identidade permite, assim, que o individuo se localize em um sistema social
e seja localizado socialmente (CUCHE, 1999). Essa definicdo serve para afirmar e
manter uma distincdo cultural resultante das interacbes entre 0s grupos e dos
procedimentos de diferenciacao que eles utilizam em suas relagdes.

Nesse sentido, Cuche (1999, p. 176) explica que “a cultura pode existir sem
consciéncia de identidade, ao passo que as estratégias de identidade podem manipular e
até modificar uma cultura [...]”. Assim, a cultura envolve processos inconscientes,
enquanto que a identidade se refere a uma vinculagdo consciente, baseada em oposigdes
simbolicas. Woodward (2000) aponta o carater relacional da identidade, ja que, para
existir, depende de algo fora dela, ou seja, de outra identidade, de uma identidade que
ela ndo é, mas que fornece as condigdes para que ela exista. Essa diferenca é
estabelecida por uma marcacdo simbdlica relativamente a outras identidades. Através
dessas distincdes, damos sentido a praticas e relagdes sociais, que alimentam nosso
sentimento de pertencimento a determinado grupo. Nesse sentido, a identidade se
constroi, se desconstroi e se atualiza segundo as situacfes, em um movimento
incessante, que a leva a se reformular de modo diferente a cada mudanca social.

Toda identidade adquire sentido através da construcdo de representacdes
realizadas por meio da linguagem e de sistemas simbolicos. Tais representacdes atuam
simbolicamente para classificar 0 mundo e nossas relagdes em seu interior (HALL,
1997). Dessa forma, o social e o simbdlico sdo fundamentais para a construcdo e a
manutencdo das identidades. Através dessa marcacdo simbolica, damos sentido as
relacbes sociais, definindo quem é excluido e quem € incluido. Por meio da
diferenciacdo social, essas classificag0es de diferenca sdo vividas no cotidiano pelos
sujeitos. Assim, o conceito de identidade envolve o exame dos sistemas classificatorios
que mostram como as relacdes sociais sdo divididas por meio da marcacdo ou
ocultamento de certas diferengas, ja que as identidades sdo fabricadas por meio de

sistemas simbalicos de representacdo ou formas de excluséo social.
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Ao examinar as representacOes, é necessario analisar a relacdo entre cultura e
significado. Para Woodward (2000), os significados envolvidos nesses sistemas
representacionais ajudam a compreender quais posi¢cdes de sujeito eles produzem e
como podemos ser posicionados em seu interior. E por meio da ordenacdo das coisas de
acordo com sistemas classificatérios que o significado € produzido. Assim, a
classificacdo ndo esta inerentemente nas coisas, mas na representacdo que fazemos dela
(WOODWARD, 2000). A marcacédo da diferenca €, portanto, um componente-chave em
qualquer sistema de classificacdo. A cultura torna-se a esfera responsavel por oferecer
as categorias basicas a fim de manter a ordenacdo social, partilhando sistemas de
significacéo.

Essa interdependéncia da identidade com a alteridade faz com que, mais do que
ser representada, ela precise ser reconhecida. Para que a diversidade das culturas do
mundo possa ser politicamente levada em conta, ela precisa ser contada. Narratividade e
reconhecimento de identidade andam de forma conjunta, pois fazem com que a
pluralidade ndo possa mais ser ignorada, fomentando o diélogo intercultural rumo ao
respeito entre as diferentes formas culturais (MARTIN-BARBERO, 2006). Por ser
expressiva, a identidade depende do reconhecimento dos outros, construindo-se no
didlogo e no intercambio, pois é em relacdo que 0s grupos se sentem desprezados ou
reconhecidos pelos demais.

A identificacdo é um fator dindmico de integracdo do individuo no grupo e de
mobilizacio de suas pulsdes, afetos e escolhas. E tanto um ato social quanto privado, é
uma espécie de imperativo dindmico de socializacéo, de permeacdo do ser singular pela
cultura. Nesse sentido, Sodré (1999) afirma que a identidade é iluséria, porque diz
respeito as representacdes e objetos sobre os quais se podem fazer projecOes
intelectuais. Assim, o autor argumenta que a identidade se afirma, primeiro, como um
processo de diferenciacdo interna e externa e, em seguida, como um processo de
integracdo das forcas diferenciais, que distribui os valores e privilegia um tipo de
acento.

Essas significacbes s6 adquirem sentido gracas aos sistemas classificatorios
presentes no contexto cultural, que atuam simbolicamente na ordenacédo da vida social e
no compartilhamento de interpretacdes. O fato de a construcdo da identidade ser tanto
simbolica quanto social faz com que a luta para afirmar uma identidade tenha causas e
consequéncias reais. Segundo Hall (1997), todas as praticas de significacdo envolvem

relacbes de poder, incluindo o poder de definir quem é incluido e quem ¢ excluido.
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Existe uma desigualdade simbdlica entre os grupos sociais quanto ao poder de legitimar
a representacdo de sua identidade, o que faz com que muitas diferencas sejam apagadas
ou marcadas a ponto de fixar uma fronteira que separa o “nds” do “eles”, agravando
disparidades sociais e fomentando diferentes formas de preconceito.

Tendo em vista que a identidade é uma construcdo social e ndo um dado,
colocando-se na esfera da representacdo, é preciso ressaltar que as escolhas dos
individuos ndo sdo totalmente livres, j& que sdo feitas no interior de contextos sociais
que determinam a posi¢do dos agentes e orientam suas representacdes (CUCHE, 1999).
A identidade é sempre uma concessao, uma negociacdo entre o eu e o outro dentro de
um contexto social. Formada culturalmente, a identidade emerge, assim, ndo
exclusivamente de um centro interior, mas do dialogo entre as defini¢cdes representadas
pelos discursos culturais e pelo nosso desejo de responder aos apelos feitos por esses
significados, de sermos interpelados por eles ( WOODWARD, 2000).

Dessa forma, o conceito de representacédo torna-se essencial para a compreenséo
da construcdo e circulagdo dos significados no interior dos sistemas sociais, uma vez
que &, por meio da linguagem, que os objetos do mundo sdo construidos. Por meio da
representacdo, os meios de comunicacdo selecionam a forma com que uma identidade
sera demonstrada, adquirindo, assim, reconhecimento publico. Os sentidos sdo
socialmente construidos a partir da linguagem e da representacdo, tendo como base um
sistema comum de classificacdo chamado cultura. Esses sistemas ou codigos de
significado dado sentido a nossas a¢6es, organizando e regulando a conduta dos sujeitos
no interior de um sistema social.

Nesse sentido, Hall (1997) utiliza o termo “centralidade da cultura” para se
referir a forma como a cultura penetra em cada dimensdo da vida social, proliferando
ambientes secundarios e mediando as interacdes. Ela estd nas pecas publicitarias, nas
revistas, nos programas televisivos, regulando e vigiando nosso comportamento, nossa
forma de pensar e nossos desejos. O fato de a cultura governar a conduta, as préaticas e
acOes sociais dos sujeitos na sociedade contemporénea faz com que “aqueles que [...]
desejam influenciar o que ocorre no mundo ou 0 modo como as coisas sdo feitas
necessitardo [...] de alguma forma ter a cultura em suas maos, para molda-la e regula-la
[...]” (HALL, 1997, p.18).

Portanto, a cultura estid sempre inscrita e funciona no interior de jogos de poder,
que buscam classificar acGes e comparar condutas conforme os sistemas de

classificagdo cultural. As esferas econdmica, politica e midiatica veem na dimenséao
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cultural a possibilidade de obter o controle social e regular as normas de convivéncia,
em uma relacdo de interdependéncia que torna visivel a materialidade da cultura, com
suas préticas, instituicbes e normas, trazendo consequéncias concretas para a vida dos
individuos. As decisdes sociais sobre a cultura afetam todo modo de vida e funcionam
como uma articulacdo entre os valores que serdo privilegiados e 0s grupos que terdo
acesso a esses valores em funcao de seus interesses.

Neste trabalho, o conceito de tipificacdo, desenvolvido por Williams (1979), sera
utilizado para dar conta do conceito de representacdo, uma vez que o carater tipico se
refere a uma figura especifica que concentra e intensifica uma realidade muito mais
geral. A tipificacdo ndo é a representacdo de leis, mas do processo dinamico da
realidade, que se expressa em um tipo particular. Trata-se, assim, de um exemplo
representativo de uma classificacdo significativa. Além disso, o tipo diz respeito a uma
experiéncia que busca se estabelecer a prova de crise por meio de ritos, apelando para
narrativas miticas e para o inconsciente coletivo (WILLIAMS, 1979).

Todo tipo é fruto de seu contexto, pois cristaliza o0 processo histérico em uma
imagem dialética. O objetivo da tipificacdo é sintetizar a complexidade do real em uma
forma particular. Uma vez que ndo é possivel dar conta dessa diversidade, o tipo
procura se estabelecer como a Unica representacdo possivel de uma forma social mais
geral, a despeito das inimeras possibilidades de representacdo, colocando-se como uma
imagem verdadeira e inquestionavel. Para que seja compreendido e aceito na sociedade,
0 tipo estabelece um processo de selecdo de quais tracos serdo escolhidos para compor
um tipo particular. Nessa construgdo, muitos elementos sdo deixados de lado, uma vez
que dificultam a formacdo de uma imagem padronizada e previsivel e, portanto,
artificial. A primeira referéncia a ideia de tipificacdo surgiu com o conceito de tipo
ideal, que se relacionava aos herdis, as forcas elementares e aos elementos universais
essenciais (WILLIAMS, 1979), o que corrobora a intencdo do tipo de se estabelecer
como o modelo a ser seguido, definido por tracos escolhidos intencionalmente.

Conforme Williams (1979), a relacdo da tipificagdo com a realidade ndo é de
ordem direta, pois depende da analise do processo social e da deducdo de um
deslocamento ou de uma auséncia. Assim, tais correspondéncias ndo se ddo por meio de
semelhancas, mas por conexdes deslocadas. O processo de homologia se refere ao
estabelecimento de relacGes entre formas particulares, partindo de tipos especificos para

uma forma geral, necessitando do contexto para sua compreensdo: comegamos de uma
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estrutura conhecida da sociedade e descobrimos exemplos desse movimento em obras
culturais, dentre elas os programas televisuais.

A homologia € um campo apenas superficialmente ndo-relacionado, de um
processo social que ndo esta plenamente representado, mas que esta especificamente
presente na tipificacdo. Aparentemente, as esferas do meio social parecem funcionar de
forma auténoma, sem nenhuma relacdo evidente. No entanto, a partir do processo de
homologia, é possivel perceber que a conexdo entre formas especificas e 0 processo
social mais geral € inerente e fundamental para a compreensdo das praticas culturais. O
reconhecimento é fundamental para a criacdo de sentido, tendo em vista que um
fendmeno cultural sé adquire significagdo quando é considerado uma forma conhecida
do processo social geral. Assim, o tipo faz uso de elementos culturais compartilhados
pelos sujeitos de um grupo para se tornar inteligivel, compondo uma identidade para si,
atribuindo-se como Unica representacdo possivel, impossibilitando a visibilidade de

novas formas de representacéo.

1.4 As tipificagBes no futebol construidas pelo telejornalismo esportivo

O telejornalismo esportivo € uma das instancias responsaveis por construir uma
imagem da realidade a milhdes de brasileiros, contribuindo para um sentimento de
brasilidade. O meio televisivo narra modos de existéncia através de sons e imagens que
tém uma participacao significativa na vida das pessoas, uma vez que pautam, orientam,
interpelam o cotidiano dos telespectadores, participando da circulacdo e consolidacdo
das definicdes e representacdes ideoldgicas dominantes. O meio televisivo € um campo
de saberes articulado entre si, constituido historicamente e em meio a disputas de poder.

As narrativas telejornalisticas atuam na construcdo simbolica das identidades,
pois estas precisam ser representadas para serem reconhecidas. Certos elementos sao
constantemente reiterados nos telejornais para retratar a identidade brasileira,
constituindo-se em um quadro de referéncia comum compartilhado pelos sujeitos do
grupo. Um desses elementos € a superagdo, ideia que repetidamente é invocada para
representar as historias de vida dos jogadores de futebol na televisdo. Frequentemente, o
conceito de superagdo vem associado as tragédias familiares, ao contexto
socioeconémico, a dificuldade de adaptacdo longe da familia e dos amigos, as portas
fechadas no inicio da carreira.

Tais construgdes operam como lugar de reforgo de estigmas, atuando para a

permanéncia de estere6tipos e preconceitos por meio de estratégias de redundéncia
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(SOARES, 2010). Nesse sentido, o telejornal segue o modelo que lhe interessa para
manter a estrutura de poder e anula todos os que rompem ou tentam romper com 0
modelo social dominante. Jogadores fracassados, times de véarzea, exploracdo
econdmica, treinamentos exaustivos, violéncia entre torcidas, sdo elementos, via de
regra, silenciados pela narrativa televisiva, que constréi uma imagem hegemdnica que
privilegia os jogadores de sucesso, que superaram as adversidades para se tornarem
herdis nacionais.

Segundo Freire Filho (2005), os esteredtipos constituem a abstracdo em virtude
da qual a individualidade é alegorizada e transformada em ilustracdo abusiva de outra
coisa, algo nédo concreto e ndo individual. Como forma de controle social, ajudam a
demarcar e manter fronteiras simbdlicas entre o normal e o anormal, o integrado e o
desviante, o aceitavel e o inaceitavel. Agem no sentido facilitar a unido do “nds” como
“normais”, em uma comunidade imaginaria, a0 mesmo tempo em que excluem e
remetem a um exilio simbdlico tudo aquilo que ndo se encaixa, tudo aquilo que é
diferente.

Os esteredtipos podem ser definidos como construgfes simbdlicas enviesadas,
resistentes a mudanca social. A disseminacdo, pelos meios de comunicacdo de massa,
de representacdes inadequadas de grupos minoritarios € um empecilho para 0 processo
democrético, cujo desenvolvimento demanda a opinido esclarecida de cada cidaddo a

respeito de questdes da vida politica e social.

Os estereotipos ambicionam impedir qualquer flexibilidade de pensamento na
apreensdo, avaliacdo ou comunicagdo de uma realidade ou alteridade, em prol
da manutencdo e da reproducdo das relacbes de poder, desigualdade e
exploracéo; da justificacdo e da racionalizacdo de comportamentos hostis e,
in extremis, letais (FREIRE FILHO, 2005, p.22).

Como préaticas significantes, os esteredtipos nao se limitam, portanto, a
identificar categorias gerais de pessoas, pois contém julgamento e pressupostos tacitos
ou explicitos a respeito de seu comportamento, sua visdo de mundo ou sua historia.
Embora possam variar em termos de apelo emocional, geralmente representam,
expressam tensdes e conflitos sociais subjacentes. O esteredtipo reduz toda a variedade
de caracteristicas de um povo, uma raga, um género ou uma classe social a alguns
poucos atributos essenciais, supostamente fixados pela natureza. Encoraja, assim, um
conhecimento intuitivo sobre o Outro, desempenhando papel central na organizagdo do

discurso do senso-comum. “Os meios de comunicacdo de massa sdo a grande fonte de
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difusdo e legitimacdo dos rétulos, colaborando decisivamente, deste modo, para a
disseminacdo de panicos morais” (FREIRE FILHO, 2005, p. 24), redefinindo as
fronteiras entre 0 moralmente desejavel e indesejavel.

Nesse sentido, o estudo do telejornalismo esportivo torna-se central para as
discussbes acerca das tipificacbes sobre os jogadores de futebol, uma vez que se
reconhece “a capacidade de por em marcha processos de identificagdo que reforcam o
sentido de identidade do individuo, quer dizer, sua consciéncia de pertencer a uma
determinada categoria Social ou comunidade” (CASETTI; CHIO, 1999, p.320)
[traducdo nossa]. O telejornalismo tem um papel central na construcdo das
representacdes em torno das identidades, pois, através da mediagdo da linguagem, narra
modos de ser e estar no mundo, interpelando 0s sujeitos a se reconheceram nos
discursos produzidos. Diante da presenca quase absoluta nos lares, Bucci (2000, p. 11)
conclui que “o que ¢ invisivel para as objetivas da TV ndo faz parte do espacgo publico
brasileiro”. Assim, 0 meio seleciona os assuntos que terdo existéncia publica a partir de
seus criterios editoriais e comerciais, enquanto outros sdo totalmente rejeitados.

O telejornalismo tem os instrumentos para ordenar habitos dispersos em cddigos
reconheciveis e unificadores (BUCCI, 2000, p. 12). O meio apresenta 0s mecanismos
necessarios para integrar expectativas e necessidades difusas através de um “tratamento
universalizante das tensdes”. A televisdo promove a unificacdo imaginaria de grande
parcela de brasileiros, que se reconhecem na tela, apesar da heterogeneidade de classes,
etnias e posicdes politicas existentes no pais.

As representacdes televisivas sdo produzidas e consumidas a partir de diferentes
instancias e estdo submetidas a processos de regulacdo social, implicitos ou explicitos.
As construcbes da realidade percebidas pela tela da TV ndo sdo neutras, mas
representativas de um determinado ponto de vista veiculado por grandes conglomerados
politico-econdmicos. Assim, a televisdo estd ligada a construcdo de valores, a
cristalizacdo de preconceitos, a formacdo do senso comum, a constituicdo de
identidades sociais e a producédo de subjetividades.

Hall (1997) argumenta que a cultura ndo pode mais ser vista como uma variavel
secundaria dos processos sociais, mas como um aspecto central e constitutivo da vida
social. Assim, aqueles que tém interesse em influenciar o comportamento dos sujeitos
precisam controlar a esfera cultural, para molda-la e regula-la conforme sua visdo de
mundo. Segundo o autor, apesar de uma aparente desregulamentacdo da cultura diante

do enfraquecimento das forcas estatais, o que tem se intensificado, na verdade, séo as
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forcas do capital na regulacdo cultural, sob a justificativa da liberdade de mercado.
Dessa forma, a cultura tem se tornado um fator determinante para o sucesso econémico
e a coesdo social, tendo em vista que nossas agdes sdo reguladas normativamente pelos
significados culturais, 0s quais estao inscritos em jogos de poder.

Mota (2010) afirma que o imaginario de nagdo é construido discursivamente
pelo telejornalismo atraves da mobilizacdo de valores capazes de unificar a populacéo.
A ideologia nacionalista € uma ideologia da excluséo das diferengas culturais, reduzindo
um conjunto coletivo a uma personalidade cultural Unica, apresentada geralmente por
meio de tipificacOes e esterettipos, que ndo dao conta da diversidade de um pais. Essa
construcdo é baseada em um discurso hegemonico sobre o pais e seu destino, que atenua
as diferencas e seleciona as caracteristicas compreendidas como brasileiras. Tal discurso
alimenta a sensacdo de pertencimento a um grupo a partir do reconhecimento de uma
identidade comum. Para a autora, 0 meio televisivo participa da construcdo da

consciéncia cultural de uma sociedade.

Afirmar a identidade significa marcar fronteiras, deixar fora os que séo
diferentes. Criar inclusbes e exclusdes. [...] A identidade nacional precisa
apagar as diferengas culturais existentes no pais, buscar a unido, buscar a
representacdo acima das representacdes. Numa palavra, constroi-se por meio
de uma meta-narrativa. (MOTA, 2010, p. 164)

Esse processo de pertencimento, promovido pelo telejornalismo, prevé o
estabelecimento de uma fronteira social e simbdlica, fruto da vontade de se diferenciar
através do uso de certos tragos culturais como marcadores de uma identidade especifica.
Essa demarcacdo de limites baseada na interdependéncia entre identificacdo e
diferenciacdo torna visivel a possibilidade de se se usar a cultura de maneira estratégica
e seletiva a fim de garantir o reconhecimento dos membros de um grupo. No entanto,
essas fronteiras ndo sdo imutaveis, uma vez que sdo suscetiveis de serem renovadas
pelas trocas sociais. Como afirma Cuche (1999, p. 201), “qualquer mudanga na situagdo
social, econdmica ou politica pode provocar deslocamentos de fronteira”.

O telejornalismo constroi tipificagdes por meio da linguagem, que mais do que
reflete, (re)cria a realidade. Sodré (1999) afirma que o meio se vale fortemente da
ideologia globalista, constituindo-se como um exemplo de técnica politica de
linguagem. Dessa forma, a globalizacdo se associa a planetarizagdo, que significa o
nivelamento ou aplastamento das diferencas. Os meios de comunicagdo, enquanto

tecnologias integradoras, frequentemente apoiam e coincidem em termos econdmicos
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com a aceleracdo do capital, propagando a ideologia do pensamento Unico, que lhes
atribui poderes universais de uniformizagéo.

Nesse sentido, cabe ressaltar que o telejornalismo se constitui como um
ambiente imaginario universalizante, capaz de formatar uma representacdo
homogeneizante da sociedade. 1sso significa que a televisdo é capaz de absorver as
transformacdes sociais e tecnolégicas do mundo contemporaneo, colaborando para a
construcdo da realidade. Ao mesmo tempo, a TV também é construida pelo ambiente
em que se encontra, pois faz parte da sociedade e ¢ por ela influenciada. Temer (2010)
explica que as trocas entre televisdo e sociedade sdo pautadas por permanentes
equilibrios e reequilibrios, cabendo a televisdo absorver o intenso fluxo de
acontecimentos a fim de processéa-los e devolvé-los sob a forma de produtos de facil
consumo, mantendo o equilibrio do sistema como um todo.

Nesse contexto, € possivel entender a televisdo como um veiculo capaz de criar
lacos sociais (WOLTON, 1996) na medida em que dissemina informagdes em escala
vertiginosa, oferecendo os insumos que alimentam as interacGes entre os cidaddos. Os
assuntos veiculados pela televisdo podem pautar as conversas informais entre amigos,
bem como fomentar discussbes e debates. Através da televisdo, os atores e seus
discursos adquirem existéncia publica para além de seu meio local, tomando parte no

férum de debate civico constituido pela midia.

A televisdio é um formidavel instrumento de comunicagdo entre 0s
individuos. O mais importante ndo é o que se vé&, mas o fato de se falar sobre
isso. A televisdo é um objeto de conversacdo. Falamos entre nds e depois fora
de casa. Nisso é que ela é um laco social indispensavel numa sociedade onde
os individuos ficam frequentemente isolados e, as vezes, solitrios
(WOLTON, 1996, p. 16).

O telejornalismo construiu, ao longo de sua historia, uma linguagem prépria.
Cada programa, por sua vez, cria uma identidade a partir da mobilizacdo de um cédigo
especifico, assim como estruturas narrativas e argumentativas particulares para dialogar
com o publico em questdo (ROCHA, 2010). Assim, as estratégias empreendidas no
ambito da producdo se baseiam em referenciais culturais que sejam amplamente
compartilhados em um dado contexto a fim de garantir a compreensdo da mensagem,
pois € a partir da mediacao da cultura que se da o sentido de um texto.

Fischer (2001) atenta para a capacidade técnica do meio televisivo, evidenciando
o0 seu funcionamento por meio de redundancias, pela exploracdo imagética dos fatos e

pela possibilidade tecnologica da informagdo ser sempre nova e, simultaneamente, a
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mesma. No telejornalismo, a imagem € um dos critérios fundamentais da noticia. A
imagem produz significados sobre o que mostra, 0s quais sdo interpretados a partir de
um mapa cultural pelos telespectadores. Como afirma Mota (2010, p. 163), “as imagens
fardo sentido porque estdo expressando aspectos da realidade social que conhecemos e
da qual temos memorias bem vivas”.

Por estar no meio televisivo, as informagdes ampliam seu poder de alcance
publico, 0 que o torna “mais do que um acontecimento, uma pratica social, onde se
instauram processos de produg¢ao de sentidos” (FISCHER, 2001, p. 51). Essa construgédo
do real operada pelo telejornalismo passa por um processo de enquadramento, que
reforca certos sentidos ao mesmo tempo em que exclui outras interpretacGes. Tais
imagens sdo fortemente marcadas pelo imediatismo, pela dinamicidade da edicéao e pela
seducdo das imagens, elementos fundamentais para atrair a audiéncia.

A narrativa telejornalistica estabelece um contato permanente entre 0 emissor e 0
receptor, naturalizado por uma recepcdo quase sempre doméstica. A respeito da
aparéncia dialégica do discurso telejornalistico, Temer (2010, p. 116) afirma que

O telejornalismo funciona com base em um “didlogo televisual”. O texto
constroi-se na forma de uma narrativa, de histérias, que proporcionam o
rompimento da sensacdo de unilateralidade e abrem espaco para a nogéo
inconsciente de dialogo, para a sensa¢ao de contato direto com o narrador.

O apresentador é, de fato, um ingrediente fundamental, pois precisa estabelecer
uma ligacdo com sua audiéncia, desenvolvendo um vinculo de familiaridade. O
telejornal se torna um habito, uma companhia que invade diariamente os lares dos
brasileiros. Através de um processo de construcdo da realidade e da preferéncia por uma
linguagem de facil acesso, o telejornal abre espaco para uma sensacdo de contato direto
com o jornalista, objetivando uma conexdo empatica com seu publico. Ao usar o
recurso das emocoes, 0s telejornais buscam conquistar a audiéncia por meio da seducao.
Assim, a audiéncia ndo € imposta, mas conquistada, em grande parte, pelos recursos
emotivos, que sdo inerentes a construcao da noticia no meio televisivo.

O futebol faz parte da representacdo de brasilidade feita pelo telejornalismo. A
Selecdo torna-se uma entidade simbolica dos valores da nagdo, contribuindo
significativamente para a unificacdo de um pais tdo vasto e heterogéneo como o Brasil.
Para Pecenin (2007), o futebol € parte integrante da identidade brasileira, de modo que
qualquer coisa que se enuncie sobre o futebol j4 é uma forma de construir

discursivamente a identidade do Brasil, principalmente durante uma Copa do Mundo.
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Uma partida de futebol cumpre um papel importante na formacdo de uma
consciéncia nacional. Para Gastaldo (2003), essa identidade comum, que ultrapassa 0s
limites familiares e alcanca o espaco publico, fornece as bases de um padrdo de
sociabilidade especifica: trata-se de um codigo de integracdo a um determinado sistema
social. As coberturas telejornalisticas dos espetaculos esportivos tém se revelado
propicias a constituicdo de identidades coletivas, uma vez que permitem a conformacédo
de diferentes arranjos e experiéncias de integracdo social. O futebol é uma espécie de
lingua franca: sdo pequenas as possibilidades de encontrar um interlocutor que néao saiba
falar minimamente sobre ele ou sobre questdes do dia, revelando-se também, por seu
intermédio, afinidades e discordancias (ANTUNES, 2004).

Para DaMatta (1982), o futebol é compreendido como um drama da vida social,
onde se colocam em cena questdes estruturais e hierarquicas da sociedade brasileira,
assim como em outros momentos igualmente ritualizados, como o carnaval e as
religibes afro-brasileiras. Esses trés elementos tém sido objeto de apropriacOes
ideoldgicas diversas, no sentido de compor uma identidade brasileira, na qual o futebol
desempenha um importante papel, como principio aglutinador do povo brasileiro na sua
constituicdo como nacao.

O interesse pelo esporte é catalisado em uma dimensdo nacional quando entra
em campo a Sele¢do Brasileira. Em torno deste time, realiza-se uma espécie de
imaginario comum de nagdo, por meio da superacdo das diferencas entre os diversos
clubes de futebol em prol de um bem comum: o desempenho do Brasil perante outros
paises. Boa parte da legitimacdo desta apropriacdo simbélica provém do telejornalismo
esportivo, que constréi suas narrativas selecionando e reforcando os valores que
perpetuam a ideia de Brasil como pais do futebol. Em uma Copa do Mundo, 0s
participantes ndo sdo meros times de futebol, mas selecBes nacionais, que encarnam
simbolicamente cada nacéo participante do evento (GASTALDO, 2003).

DaMatta (1982) indica que é fundamental que se visualize o futebol para além
do seu carater funcional, pois s6 desta maneira torna-se possivel compreender a funcéo
politica e social deste esporte, que acaba trazendo a tona varias tensdes sociais. Mais do
gue um esporte, o futebol também é um negédcio. Os jogadores de futebol sdo vendidos
e comprados como se fossem mercadorias, negociados entre clubes a precos
exorbitantes, expostos a uma rotina extenuante de treinos e jogos. Na maioria das vezes,
ndo sdo donos de seu destino: sdo obrigados a mudar de pais para jogar em times

estrangeiros, tendo que encarar uma realidade completamente diferente longe da familia
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e dos amigos. Como afirma Galeano (1980, p. 15) sobre a carreira de jogador de
futebol, “os empresarios podem compré-lo, vendé-lo, empresté-lo; e ele se deixa levar
pela promessa de mais lama e mais dinheiro. Quanto mais sucesso faz, e mais dinheiro
ganha, mais esta preso”.

Os jogadores de futebol sdo representados pelo telejornalismo através da
caracteristica do idolo-herdi, que transforma o universo do futebol em um terreno
extremamente fértil para a produgdo de mitos e ritos relevantes para a comunidade.
Dotados de talento e carisma, 0 que os singulariza e os diferencia dos demais, estes
herdis sdo paradigmas dos anseios sociais e, através de suas trajetorias de vida, podemos
perceber alguns tracos que sdo frequentemente recorrentes e enfatizados (HELAL,
1998).

A partir da tipificacdo de tais histérias de vida®, a televisdo constréi narrativas
identitarias reveladoras de um modo especifico de ser que se constitui no proprio ato do

relato.

Porgue o relato de uma vida, tanto na entrevista como em outros géneros, ndo
é somente colocar em ordem acontecimentos dissimeis, nem articular
temporalmente recordagdes distantes: é, como toda narrag¢do, uma atribuicdo
de sentido. E a narra¢do ndo é uma mera ‘representa¢do’ do ocorrido, mas
uma forma que faz o ocorrido inteligivel, uma construcdo que postula
relagdes que talvez ndo existam em outro lugar: casualidades, causalidades,
interpretagdes. [...] O relato da vida tem assim relagdo com o sentido da vida,
mesmo que o proprio narrador ndo seja consciente disso (ARFUCH, 2010, p.
89).

Assim, todo relato biografico se situa em um horizonte histdrico-social,
evidenciando a inter-relacdo entre dindmica social e individual. Nesse aspecto, por meio
da construcdo televisiva do relato biografico, “longe de escamotear o peso e a
importancia da sociedade que, de alguma forma, produz os individuos, deveriamos
procurar compreender melhor como a gramatica social e cultural se expressa ao nivel
biografico” (VELHO, 2006, p. 55).

Em muitas narrativas sobre esses jogadores, percebemos a énfase na infancia
sofrida, de muitas privacOes; nas tragédias familiares; nas histérias de superacdo e
consagracdo; nos exemplos de humildade e simplicidade. Tais tipificagOes, reiteradas

pelo telejornalismo, fazem com que milhdes de jovens brasileiros, em sua maioria das

® Ao longo da dissertacédo, o termo histdria de vida sera utilizado no sentido mais genérico, ou seja, como
relato e narrativa de uma trajetéria individual e ndo como uma metodologia especifica de investigagdo das
ciéncias sociais.
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periferias do pais, sonhem em se tornar jogadores de futebol, atraidos pelos salarios
muito acima da média nacional, pelo reconhecimento publico e pela possibilidade de
ascenderem socialmente através do esporte.

No entanto, as narrativas escondem uma realidade cruel: nem todos tém a
oportunidade de jogar em grandes clubes, pois moram em cidades do interior, ndo tém
dinheiro para transporte e hospedagem, ndo aguentam a pressao e a saudade da familia.
Por tras das historias de sucesso e consagracdo, existe uma vida de sofrimento e
privacOes, que raramente aparece nas representacdes telejornalisticas sobre esses
jogadores. E como se o sucesso dependesse exclusivamente do esfor¢o pessoal de cada
um, sem levar em conta as condi¢des sociais e econdmicas inerentes a trajetoria desses
jogadores. Para Chaui (2006), a industria cultural cria a ilusdo de que todos tém acesso
aos mesmos bens culturais, escolhendo livremente o que desejam. Para seduzir o
consumidor médio, ndo se pode choca-lo ou fazé-lo pensar; deve-se devolver o que ele
ja sabe com uma nova aparéncia. Assim, o telejornalismo contribui para a disseminacdo
do senso comum, naturalizando a hierarquia social e a pobreza, dispersando a atencéo e
infantilizando a audiéncia.

Através do futebol, pode-se realizar uma dramatizacdo, em que uma entidade
abstrata como um pais, torna-se algo visivel e concreto sob a forma de uma equipe que
sofre, vibra e pode até vencer os seus adversarios. Representando uma massa popular
gue normalmente ndo tem voz e quando fala necessita respeitar uma ordem hierarquica,
o telejornalismo esportivo constroi uma falsa sensacdo de horizontalizacdo do poder,
através da reificacdo esportiva. Considerando tudo o que foi exposto, tensionamos nosso
objeto, dentro e fora do campo e da tela.
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2. FUTEBOL, BRASILIDADE E TELEJORNALISMO ESPORTIVO

No presente capitulo, relacionaremos os conceitos de futebol, brasilidade e
telejornalismo esportivo. No primeiro tdpico, iremos fazer um relato histérico do
futebol a partir dos desdobramentos politicos e econdmicos do Brasil, mostrando como
esse esporte influenciou e foi influenciado pelas mudancas ao longo do tempo. Faremos
ainda um resumo da participacdo da Selecdo Brasileira em Copas do Mundo e uma
problematizagdo dos conceitos de globalizagéo e interculturalidade no terreno do
futebol. Na segunda subsecao, iremos abordar a cobertura telejornalistica para além das
quatro linhas do gramado, ou seja, como os fatos relacionados aos bastidores do futebol
sdo retratados ou silenciados pelo telejornalismo esportivo. Em seguida, iremos nos
aproximar de nosso objeto empirico a partir de uma analise descritiva do
desenvolvimento do telejornalismo esportivo na Rede Globo para entender que percurso
tais programas percorreram dentro da emissora. Por fim, focalizaremos o lugar ocupado
pela editoria de esportes dentro do Jornal Nacional desde a sua criagdo para evidenciar
como essa editoria é rotineiramente representada no telejornal e em que momentos ela

recebe um destaque maior dentro do programa.

2.1. O futebol e os desdobramentos politico-econémicos do Brasil
O futebol, enquanto construcdo histérica, é parte indissociavel dos fatos da vida

politica e econbmica do Brasil. Esse esporte é apropriado como uma tradicdo e se
converte em um instrumento de integracdo simbolica da comunidade imaginada que se
reine em torno do sentimento de brasilidade. Primeiramente, o esporte aparece como
uma atividade de elite, importado e jogado por estrangeiros aristocraticos que
exploraram as oportunidades abertas pelo desenvolvimento do pais no final do século
XIX. Os jogadores eram, na sua maioria, técnicos industriais e engenheiros ingleses,
que aqui chegaram atraidos pela riqueza gerada pelo ciclo de café. Até 1930, se um
jogador se machucasse, o defensor sé pedia desculpas sinceras se fosse em inglés, o que
demonstra a influéncia desses imigrantes ingleses, responsaveis pela introducdo de
habitos e costumes estrangeiros, dentre os quais estava o futebol (GUTERMAN, 2014).
O futebol é um esporte moderno, nascido com a expansao das cidades, a partir
da Revolugéo Industrial, quando ocorreram significativas ondas migratérias. Conforme
Guterman (2014), os registros de imigracéo indicam que os ingleses viviam em grupos

de até 300 funcionarios de empresas do Reino Unido e trabalhavam em tarefas
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especificas, como ajustar trilhos e operar maquinas. O Brasil recebeu imigrantes
ingleses de classes média e alta, ja que os ingleses pobres migravam para os Estados
Unidos. Nas metrdpoles, ninguém tinha raiz ou tradi¢do. Os recém-chegados buscavam
lacos afetivos, emocionais, de identidade coletiva que substituissem os antigos lacos de
parentesco. Essa caréncia afetiva fez com que a classe dominante usasse,
posteriormente, o futebol para afagar essa divida afetiva, em contrapartida ao abismo
social criado pelo modelo econémico.

Segundo Costa (1995), os lacos afetivos estabelecidos pelo futebol se deram
devido a algumas peculiaridades do esporte: por ser um esporte de equipe que depende
da harmonia da coletividade, por ser praticado com o0s pés, o que produz imprecisdo e
amplia o senso de oportunidade, e pelo fato de os jogadores ndo possuirem um bidtipo
definido, facilitando a identificacdo do torcedor com seu heroi. Justamente pelo carater
coletivo e imprevisivel do futebol, a torcida sente que pode influir no resultado da
partida por meio da motivacdo ou da vaia aos jogadores. De acordo com Costa (1995),
foi esse jogo, que produzia democraticamente perdedores e vencedores, que dava énfase
ao desempenho e que servia para divertir e disciplinar, que se transformou em um
professor de democracia e de igualdade, ensinando ao povo a importancia do respeito as
leis para o funcionamento do todo social. E preciso pontuar que 0 esporte ensinou uma
forma especifica de democracia, que mantinha cada grupo social em seu devido lugar,
com o enaltecimento do negro dentro de campo pelas suas habilidades com a bola, mas
com a exclusao de suas possibilidades reais de participacdo e de ascensdo na sociedade.
Constitui-se em uma democracia para que todos soubessem o seu lugar, mas para que
poucos tivessem a chance de opinar e serem reconhecidos, a fim de garantir a
hegemonia do grupo dominante e inviabilizar a transformacéo social.

Nos primeiros anos do esporte no Brasil, todo o equipamento adequado para a
prética do jogo tinha que ser importado. No final da primeira década do século XX, 0s
clubes ainda reclamavam que o governo mantinha impostos excessivos sobre a
importacédo de produtos ligados ao futebol, como redes, chuteiras e bolas. Diante desse
cenario de dependéncia externa, torna-se compreensivel o fato de o futebol ter
demorado a se difundir nas classes mais baixas no Brasil. Inversamente ao futebol
brasileiro, marcadamente elitista em seus primdérdios, na Inglaterra, o futebol nasceu em
meio ao crescimento da massa operaria. Era um jogo que trazia para locais publicos
toda a raiva das classes baixas do pais, marginalizadas nas periferias das grandes

cidades. Por causa disso, o futebol passou a ser jogado em locais especificos,
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principalmente nas ruas e nas escolas publicas. Por volta de 1850, houve a primeira
tentativa de uniformizar as regras do jogo. Multiplicaram-se os times, que j& nasciam
com vocacao profissional, tornando-se uma oportunidade para operarios e estudantes
ganharem dinheiro.

Uma vez consolidado o profissionalismo na Inglaterra, serd a propria igreja
protestante que estara por tras da formacao das grandes equipes profissionais inglesas.
Como explica Morales (2013), para os protestantes, o trabalho é uma béngdo e o
comércio é uma atividade digna, de forma que o futebol, como trabalho e comércio,
termina sendo aceito pela igreja, mas sempre aos sabados. A famosa “semana inglesa”
consistia em trabalhar de segunda a sabado de manhd e, depois de receber o salario, ir
ao pub ou ao estadio ao sabado a tarde e ir & igreja ao domingo.

O futebol foi introduzido no Brasil no final do século XIX por influéncia
britanica, mas o tipo de jogo adotado logo ganhou um estilo caracteristico que
distinguiria o futebol brasileiro do europeu. Charles Miller, considerado o pai do futebol
no pais, estudava em Londres e trouxe uma bola de futebol na bagagem ao retornar para
Sdo Paulo. Ele era adepto do drible, maneira criativa de superar oS zagueiros para
chegar ao gol. Miller nasceu em S&o Paulo, em 1874, filho do engenheiro escocés John
Miller e da brasileira Carlota Alexandrina Fox Miller. A mistura britanica e brasileira da
familia representava o resultado da transformacdo de Sao Paulo em centro de atracdo do
capital inglés no final do século XIX devido ao boom da construcdo de ferrovias no
pais. Guterman (2014) explica que as ferrovias eram usadas para escoar a producdo de
café, cujo valor de exportacdes havia assumido posicdo insuperdvel em meados do
século XIX — foi o principal produto brasileiro no exterior durante quase um século, e 0
Brasil controlava 80% do mercado mundial.

Os pobres espiavam por cima do muro. Mesmo 0s que conseguiam pagar o
preco da geral, sentiam-se intrusos no espetaculo: os craques nunca se dirigiam a eles ao
saudar a torcida, mas a arquibancada, formada de mocas e rapazes de familias abastadas
(MORALES, 2013). Nesse periodo inicial, apenas brancos das classes econdmicas mais
favorecidas tinham acesso ao futebol como jogadores. A presenca do negro no esporte
foi tema controverso até os anos de 1970, conforme destaca Guterman (2014). No Rio
de Janeiro, por exemplo, em que a mistura étnica ameacava de forma mais acentuada a
hegemonia branca dos clubes, a liga de futebol proibiu jogadores negros nos times. Na
capital carioca, a capoeira deu lugar ao futebol entre os pobres, ainda que seus times

tivessem que jogar na Liga Suburbana de Futebol, criada em 1907, e ndo na liga oficial
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da cidade, cujo estatuto vetava atletas negros. Em S&o Paulo, os times de operéarios se
agruparam primeiramente na Varzea do Carmo, que havia sido o mesmo ber¢o do
futebol de elite. O nome vérzea, por essa razdo, acabou servindo para designar qualquer
time e qualquer campo com as caracteristicas amadoras, em jogos sempre aos domingos
(GUTERMAN, 2014).

Negros e operérios sé tinham vez nos campos de varzea ou quando passaram a
ser decisivos para que os times de brancos ricos ganhassem titulos. Eram considerados
moleques e malandros, e ndo trabalhadores, porque a pratica do esporte exigia tempo
disponivel. Naquela época, s6 rendia favores: ndo rendia dinheiro. Os jogadores nédo
podiam ser negros nem procurados pela policia. Mesticos serviam, desde que
comprovassem desempenho excepcional com a bola. Precisavam jogar de acordo com o
estilo europeu, repetindo as jogadas ensinadas pelos folhetos ingleses.

Guterman (2014) aponta Arthur Friedenreich como o primeiro grande her6i do
futebol brasileiro. Seu pai era o judeu Oscar Friedenreich, um dos tantos comerciantes
alemées que haviam apostado no Brasil do final do século XIX como uma terra de
oportunidades. A mée de Friedenreich era Matilde, que geralmente aparece nos registros
do craque como uma “lavadeira negra”, sem nome completo nem dados biograficos.
Consta apenas que era uma ex-escrava. No entanto, Fried, como era conhecido, perdeu
rapidamente a condig@o de negro por causa de sua ascendéncia europeia e em virtude de
sua transformacdo em herdi nacional. Isso, de certo modo, significa que, se 0 negro
estivesse bem posicionado socialmente, “deixava” de ser negro. Mesmo diante do
reconhecimento nacional, Fried procurava esconder sua condi¢do de mestico, alisando o
cabelo antes de entrar em campo. Outro caso expressivo do preconceito racial no futebol
foi representado pelo jogador Carlos Alberto: ele passava p6 de arroz no rosto para
disfarcar sua cor quando jogava pelo Fluminense. A torcida adversaria ndo perdoava e
gritava continuamente “p6 de arroz”. O apelido ndo marcou apenas o jogador, mas o
préprio time carioca, conhecido por seu elitismo.

Nesse contexto, é que aparece o clube de futebol Corinthians. Em setembro de
1910, um grupo de trabalhadores do Bom Retiro decidiu fundar um clube. O
Corinthians se posicionava como o clube dos operarios, o clube do povo — nédo tinha
sede nem dinheiro, mas tinha time e vontade de ingressar no restrito circulo do futebol
da elite (COSTA, 1995). Seu estatuto previa que o clube seria um lugar aberto a todos,

ndo se observando nacionalidade, religido ou politica. Esse empenho de democratizagdo
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dos clubes traduz um momento em que 0S operarios comecavam a ter poder de
organizacdo em Séo Paulo.

Diante de um modelo de gestdo excludente e impessoal praticado por uma elite,
os torcedores corintianos resolveram criar a torcida organizada Gavides da Fiel. O
surgimento das primeiras torcidas organizadas data do fim da década de 1960 e comeco
de 70, constituindo-se em um fendmeno recente no pais. A Gavibes da Fiel nasce,
assim, como um sindicato, reclamando por participacdo e democracia. Como explica
Costa (1995), ela nasce como forma de possibilitar e manter lacos de identidade, de
afeto e de paixdo. E através das torcidas organizadas que os individuos passam a
adquirir uma identidade social e passam a se sentir efetivamente enraizados.

Os muros erguidos em torno do futebol ndo resistiram & formacdo das
metrépoles brasileiras. Foram demolidos pela massa de trabalhadores que encontrou
nesse esporte a esséncia democréatica que lhe era negada em todas as outras areas. A
profissionalizagdo do futebol foi uma consequéncia desse processo — as competicoes
passaram a atrair grande publico, e 0os melhores jogadores passaram a ser disputados e
remunerados por clubes interessados em vencer.

O futebol vivenciou, em seus primeiros momentos de organizacdo no Brasil,
periodos de amadorismo e simplicidade. Jogar em campos improvisados, com menos
jogadores do que manda a regra, em condic¢Oes adversas e sem remuneracao, apenas por
amor ao esporte, tudo isso simbolizava o romantismo que cercava o futebol. O embate
entre amadorismo e profissionalismo seria a ténica do futebol brasileiro nas primeiras
trés décadas do século XX (GUTERMAN, 2014). O primeiro jogo de futebol disputado
no Brasil dentro das regras oficiais ocorreu em S8o Paulo em 14 ou 15 de abril de 1895.
Promovido por Charles Miller, reuniu funcionarios da Companhia de Gas e da Séo
Paulo Railway. O time da Sdo Paulo Railway venceu por 4 a 2. Ndo havia uniformes
para todos e muitos jogadores tiveram de atuar jogando com as calcas que vestiam, o
que demonstra a precariedade do esporte em seus primeiros anos.

A greve de 1917, uma paralisagdo geral dos trabalhadores da industria e do
comércio no Brasil, fez com que as autoridades e os industriais vissem que a cidade
precisava de um esporte que acalmasse o animo das massas. Conforme Guterman
(2014), os municipios isentaram os campos de impostos, 0s industriais se apressaram
em construir grounds, a policia parou de reprimir os rachas em terrenos baldios, 0s
castigos aos estudantes de escolas publicas que fossem pegos jogando futebol foram

SUSpensos.
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O futebol comecou, assim, a ser visto como uma forma de controle social
relevante, pois permitia o prazer do contato fisico, tdo indesejado nas cidades, por meio
de uma forma de confronto que ndo tinha vitimas reais e estabelecia regras comuns a
todos. Consolidou-se como uma estratégia para canalizar a violéncia para 0 campo
controlado de um esporte popular. O esporte de massa se tornou referéncia do conflito
controlado diante da confusio de referenciais trazida pela modernidade. E no campo de
jogo que os individuos descarregam suas tensfes sem que isso implique crime ou
violéncia real. Nesse aspecto, a popularizacdo do futebol, embora rejeitada pelos
praticantes da aristocracia, foi vista na época como apaziguador social, em meio aos
primeiros movimentos de organizacao operaria. Os periddicos de massa, nesse periodo,
passam a dar cada vez mais importancia a pagina esportiva que, com 0s prognosticos
dos jogos, muitas vezes alimentavam a unica atividade intelectual dos operarios
(MORALES, 2013).

Com a massificacdo, o futebol passou a ter também importancia politica. Sua
capacidade de mobilizacdo logo se impds como elemento decisivo para conquistar 0
apoio das camadas populares. O mundo do poder politico e ideolégico também se
reproduziu dentro dos campos de futebol — a Copa do Mundo da Italia, no auge do
fascismo, em 1934, é um simbolo dessa relacdo. Mussolini entendia o esporte como a
chave fascista para criar a sensacdo de unidade necessaria para os projetos do regime, 0
que o fez centralizar a institucionalizacdo do futebol e mandar construir estadios em
todo o pais, tentando usar o esporte como elo nacional (GUTERMAN, 2014).

O futebol logo foi visto como um elemento de controle dos operéarios pelas
proprias empresas. Antunes (2004) afirma que muitas empresas, como a Votorantim,
criaram seus clubes. Formou-se um movimento em que as fabricas apoiavam clubes de
futebol amador, composto pelos préprios funcionarios, com financiamento das
empresas. Elas patrocinavam esses clubes e, em troca, mantinham seu controle
financeiro e administrativo. Dessa forma, os empresarios conseguiam promover uma
identificacdo clube-empresa, suscitando a crenca de que os jogadores, trabalhadores e
patrGes faziam parte de uma grande familia (COSTA, 1995).

Até entdo, a crescente massa trabalhadora era disforme e impotente. Para a elite,
a questdo operaria era questdo de policia e ndo de politica. A entrada dos operarios no
futebol acentua também uma mudanga de perfil do esporte que j& vinha sendo
desenvolvida desde 1905: o amadorismo, que serviu para deixar de fora do futebol

quem n&o fosse da aristocracia, estava virando uma intencdo apenas de fachada. Varios
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jogadores ja atuavam sob contrato em S&o Paulo e varios operarios eram convidados a
jogar por diversos clubes em troca de dinheiro, porque o espirito esportivo dos
primeiros anos ja cedia lugar a obsessdo pela vitdria e por titulos (GUTERMAN, 2014).

Dessa forma, ficou escancarado o falso amadorismo no esporte. Para atuar nos
campeonatos, 0s jogadores tinham que ter algum emprego. Como ndo interessava aos
clubes abrir méo de certos atletas desempregados, inventavam empregos ficticios a eles.
A ruptura do futebol, de esporte da elite para esporte da massa, de esporte amador para
esporte profissional, se daria concretamente na década seguinte, nos anos 1920, quando
a Primeira Republica ja dava sinais de desgaste em razao de seu desprezo pelas questdes
populares. Surgiam as condi¢6es que fariam do futebol o mecanismo pelo qual o Brasil
romperia os limites rigidos de sua hierarquia social, ainda que momentaneamente.

Quando se tornou global, o futebol passou rapidamente a ser o campo das
disputas por hegemonia planetaria. Ter o melhor futebol do mundo virou uma meta
brasileira, perseguida como um projeto de afirmacdo nacional. A realizagcdo da Copa de
1950 no Brasil traduziu esse sonho, mas a forca da ideia ficaria mais clara na Copa de
1970, quando a Ditadura Militar exploraria cada vitéria brasileira para mostrar a suposta
forca inerente a brasilidade, reforcando a ideia de que o pais estava no caminho do
crescimento econémico, em detrimento de sua forca opressora e do desrespeito a
convencdo internacional dos direitos humanos.

A inspiracdo para o orgulho patriético era o O6bvio contraste entre a colorida
Selecédo Brasileira, com seus improvisos e sua malicia incipiente, e os alvos europeus,
com sua técnica mecénica (GUTERMAN, 2014). O futebol se tornava um elemento de
propaganda nacional no exterior, tornando o nome do Brasil conhecido entre os milhdes
de torcedores que acompanhavam os jogos. O Brasil comecava a se enxergar como
singular a partir do futebol. Para o socidlogo Gilberto Freyre (1999), o futebol brasileiro
era a expressdo das vantagens da democracia racial’. Era a expressdo do improviso, da
diversidade, da espontaneidade individual, enquanto que o futebol europeu era uma
expressdo do método cientifico, em que a acdo pessoal resultava mecanizada e
subordinada ao todo. Na Copa do Mundo de 2014, os brasileiros puderam sentir o gosto
amargo da vitoria alemd, que com seu método, goleou por 7 a 1 a Selegdo Brasileira,
que ndo soube improvisar, lidar com a diversidade e fixou-se no individualismo de

alguns jogadores em detrimento da coletividade.

O conceito de democracia racial desenvolvido por Gilberto Freyre vem sendo amplamente criticado
por autores como Florestan Fernandes.
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Mais tarde, em meio a crises econdmicas, o futebol brasileiro se transformou em
exportador de craques no final dos anos 1980 — a chamada “década perdida”. O
fendmeno coincidiu com a desnacionaliza¢do do futebol por meio da formacéo de times
europeus a partir da contratacdo de atletas de varias partes do mundo. Segundo
Guterman (2014), a globalizacdo entrou em campo e exigiu como premissa a
descaracterizagdo do elemento nacional. A Selecdo Brasileira se transformaria, a partir
dos anos 1990, em selecdo estrangeira.

Em 1994, o Brasil conquistou o tetracampeonato nos Estados Unidos, mostrando
um futebol muito semelhante ao praticado na Europa — afinal, nossos melhores
jogadores atuavam la. A diferenca foi Romario, que ainda guardava alguma afinidade
com o estilo brasileiro pela sua capacidade de invencdo. A vitoria brasileira na Copa de
2002, com a conquista do pentacampeonato, mostrou que, mesmo com toda a
padronizacdo das taticas e técnicas e a pulverizacdo das fronteiras culturais, restava algo
que ainda fazia o Brasil superior aos demais. O triunfo no Mundial disputado na Coreia
e no Japdo, simbolizado por um Cafu orgulhoso de sua origem social miseravel,
coincidiu com um momento de transformacdo do pais, em que a afirmacdo nacional
parecia se somar a uma iluséria maturidade da democracia brasileira e & promessa do
resgate de séculos de divida social (GUTERMAN, 2014).

Em 2014, o Brasil voltou a sediar o Mundial pela segunda vez. A Selecédo
Brasileira era composta por jogadores que, em sua maioria, atuavam em times
estrangeiros, atraidos pelo valor dos salarios muito acima da média nacional, o que
colaborou para a falta de identificagio com a torcida e de entrosamento dentro de
campo. Com uma derrota por 7 a 1 para a Alemanha na semifinal, o Brasil ficou com a
quarta colocacdo. O resultado deixou atbnitos os jogadores, que se sentiam perdidos
dentro de campo, e 0s torcedores, que esperavam que 0s gastos com dinheiro publico
nas obras da Copa fossem, em parte, justificados com a conquista de mais um titulo. A
insatisfacdo no esporte veio em um momento politico-econémico conturbado para o
pais, marcado pelos casos de corrupcdo nos poderes executivo, legislativo e judiciario,
pela alta do dolar e da inflacdo e pelos altos indices de desemprego. Em 2015, Eduardo

Cunha®, presidente da Camara dos Deputados, autorizou a abertura do processo de

8 O deputado federal Eduardo Cunha (PMDB-RJ) foi afastado da presidéncia da Camara dos Deputados
no dia 5 de maio de 2016 por decisdo do Supremo Tribunal Federal, que também suspendeu seu mandato
parlamentar por tempo indeterminado. Cunha renunciou ao cargo no dia 7 de julho de 2016. A decisdo do
politico, no entanto, ndo altera 0 andamento dos processos que o investigam na Operacdo Lava Jato e no



57

impeachment da presidenta Dilma Rousseff, 0 que deixou o pais em uma situacdo ainda
mais delicada no cenério internacional diante de incertezas e conflitos de interesses.

Para Chade (2015), o Brasil perdeu o campeonato dentro e fora de campo.
Segundo o autor, a democracia foi atacada com a modificacdo da Constituicdo por
exigéncia da FIFA, que ficou livre do pagamento de impostos; o dinheiro publico pagou
as obras do Mundial, deixando uma divida financeira para o pais e contribuindo para o
enriquecimento dos cartolas® e, por fim, o investimento ptblico n&o deixou um legado
social como haviam prometido os dirigentes da entidade maxima do futebol.

No entanto, a principal contribuicdo da Copa do Mundo foi dada pelo torcedor,
que assumiu seu poder como cidaddo ao ir as ruas se manifestar, desde um ano antes da
realizacdo do Mundial. Nos dias 15 a 30 de junho de 2013, durante a realizacdo da Copa
das Confederacdes, milhares de pessoas tomaram as ruas das principais cidades do pais
questionando a realizacdo da Copa do Mundo com o uso de dinheiro publico,
investimento que poderia ter sido usado para a construcdo de escolas e hospitais e para o
melhoramento do setor de transportes. As manifestagdes, que comegaram questionando
0 aumento do preco do transporte, logo mostraram ao mundo a insatisfacdo popular
diante de decisGes politicas do governo brasileiro que ndo levavam em conta o bem-
estar social. Os brasileiros colocavam-se, assim, contra a forma como a Copa estava
sendo organizada, ndo contra o evento em si.

Na abertura do primeiro jogo da Copa das Confederacdes, a presidenta Dilma
Rousseff recebeu vaias de uma torcida composta por 70 mil torcedores, cena que foi
transmitida para o mundo inteiro através da televisdo. O povo brasileiro tinha motivos
reais para criticar o uso de dinheiro publico para o financiamento do evento,

questionando a legitimidade da realizacdo da Copa do Mundo nestas circunstancias:

Com o dinheiro usado nos estadios, cerca de R$ 8 bilhdes, poderiam ter sido
financiadas 2,4 milhdes de bolsas-atleta para esportistas olimpicos ou 10 mil
quadras poliesportivas pelo pais. Em termos sociais, 0 impacto seria
profundo. O valor é suficiente para erguer 130 mil casas populares ou 9 mil
creches. O investimento também permitiria abrir quase 50 mil escolas rurais
(CHADE, 2015, p. 300).

Conselho de Etica, que podem levar a cassagdo de seu mandato. Dentre as acusacdes, estdo a existéncia
de contas bancérias secretas na Suiga e o recebimento de propina no esquema de corrupcéo na Petrobras.

® Tendo em vista a origem aristocratica do futebol, os uniformes dos jogadores costumavam incluir até
gravata, e alguns dirigentes usavam cartola, modelo masculino de chapéu de aba estreita, copa alta e
cilindrica. Com o tempo, o termo ganhou conotagdo pejorativa, passando a classificar dirigentes de
entidades esportivas que enriqueceram ilicitamente se aproveitando de sua posicao.
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Dessa forma, o povo mostrou que o esporte também pode ser um veiculo de
contestacdo social e revolta, constituindo-se em uma arma politica, principalmente
naquele momento que antecedia as elei¢cfes presidenciais em outubro de 2014. Os
protagonistas da Copa foram os brasileiros que, mais do que torcedores, exerceram seu
papel de cidaddos, fazendo o espirito coletivo das torcidas reverberar nas ruas. O grito
do torcedor pode sim ser o grito legitimo de um protesto cidadao, fazendo dos estadios e
das ruas locais de autonomia para defender seus direitos e lutar pelo seu pais.

2.1.1. A Selecéo Brasileira em Copas do Mundo

A primeira Copa do Mundo foi realizada em 1930, mesmo ano em que Getulio
Vargas chegava ao poder. Depois de divergéncias com o Comité Olimpico Internacional
sobre as competicdes que envolviam o futebol, a FIFA, presidida por Jules Rimet,
decidiu em 1928 criar seu proprio torneio mundial. A entidade, que pretendia ser o
centro da organizagdo do futebol em todo o mundo, havia sido fundada em 1904, na
Suica, e ainda tinha poucos filiados. Para o campeonato de 1930, todos o0s integrantes da
FIFA foram convidados: Argentina, Bélgica, Bolivia, Brasil, Chile, Estados Unidos,
Franca, lugoslavia, México, Paraguai, Peru, Roménia e Uruguai, que foi escolhido
como pais-sede em funcdo da comemoracdo de seu centenario. Segundo Guterman
(2014), apenas quatro selecdes europeias aceitaram vir e ainda com as despesas pagas
pela FIFA, em virtude da crise econdmica do periodo entreguerras.

A Copa simbolizava a tentativa de institucionalizacdo do futebol. O mundo
despertava para o futebol como uma disputa de identidades, vencida, de forma pioneira,
pelos uruguaios. Com uma sele¢do inexperiente, o Brasil fez uma estreia modesta,
terminando em sexto lugar, sem passar pela primeira fase e com apenas uma vitdria,
contra a Bolivia. Na Copa de 1934, o time brasileiro, que se classificou por causa da
desisténcia do Peru, teve de ir & Europa com apenas 17 jogadores (GUTERMAN,
2014). Para cortar os custos, a delegacdo decidiu viajar em cima da hora, sem tempo
para treinamento e adaptacdo. Como resultado da desorganizacdo, a participacdo
brasileira na Copa de 1934 foi a mais rapida de sua histéria: durou apenas 90 minutos,
derrotada por 3 a 1 pela Espanha.

A derrota fez com que varios jogadores saissem do pais para atuar na Europa e
em paises vizinhos, como Uruguai e Argentina, que ja remuneravam os atletas. Os
jogadores brasileiros pediam o fim do regime de inscricdo perpétua entre jogador e

clube, o que significava a possibilidade de mudar de clube se aparecesse uma boa
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proposta. Os jogadores exigiam que 0s clubes ndo os tratassem como mercadorias, ja
que, diante de um pedido de “passe”, 0s cartolas solicitavam indenizagdes exorbitantes,
a revelia do préprio jogador, que se tornava, desse modo, um objeto. Atualmente, apesar
de os jogadores receberem parte do valor referente a transferéncia, eles continuam a ser
tratados como mercadorias, ja que, muitas vezes, ficam a mercé de seus agentes, que
negociam o valor da transacdo desses atletas para outros clubes, independentemente da
sua vontade, levando em conta apenas o aspecto econémico.

Getulio Vargas toma posse como presidente em um governo “provisorio”, que
duraria 15 anos, encerrando o periodo chamado Republica Velha. Surgia um Estado
centralizador, que tinha em vista o desenvolvimento industrial, com apoio do Exército.
O governo tratou de atrair os trabalhadores urbanos para consolidar sua alianca.
Guterman (2014) afirma que a estratégia de Getulio foi a de se misturar com a
coletividade: como ndo se diferenciava do povo, colocando-se acima do proprio Estado,
transformava todo movimento de oposic¢ao a seu governo em movimento de oposicéo ao
povo. O fenbmeno abriu a era da politica de massas, representado pelos regimes
fascistas que se sustentavam através do apoio popular.

Nos anos 1930, futebol e fascismo se desenvolveram de forma conjunta. Os
discursos higienistas vinculados ao esporte e ao melhoramento da raca'® foram
predominantes e hegeménicos no futebol durante essa época. O esporte servia para
disciplinar o corpo e preparar futuros cidaddos soldados para uma progressiva
contencdo e regulamentacdo da violéncia fisica permitida (MORALES, 2013). Em
1934, essa impressdo se consolidou quando a Itélia realizou a Copa do Mundo. Ainda
nos anos 1920, Mussolini centralizou a institucionalizagdo do futebol, usando o esporte
para criar a sensacdo de unidade necessaria para os projetos do regime e para a ideia da
formagdo do “novo homem” italiano. Os esteredtipos masculinos dos nacionalismos
modernos europeus dependiam da definicdo de imperativo moral ndo somente da
beleza, mas do estado fisico, beneficiado pela pratica esportiva.

O projeto getulista abrangia o esporte como central para a transformacgdo do
brasileiro e também para a superagdo das diferengas politicas. Getulio empreendeu
esforcos para estatizar o controle do futebol no Brasil, e isso acelerou seu processo de
profissionalizacdo — articular recompensas financeiras aos jogadores era uma forma de

atrair o apoio dos atletas e das classes pobres para o governo. Guterman (2014) explica

%0 termo raca é utilizado nessa pesquisa por sua conotagdo politica e histérica, ja que reconhecemos a
existéncia de apenas uma raga: a humana.
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que isso tinha uma dupla funcdo: ampliar a base social do regime, isolando as
oligarquias, e fazer crer que havia uma espécie de democracia racial no pais. O esporte
era visto como um veiculo das aspira¢cdes nacionais e do perfil brasileiro, como sintoma
da brasilidade.

Desse modo, at¢é o malandro, simbolo do individualismo, estava sendo
domesticado. A novidade das transmissdes esportivas fez do rddio o companheiro da
massa de trabalhadores que ja se inclinava por Getalio. A primeira transmisséo integral
de um jogo de futebol no Brasil data de 19 de julho de 1931 — até aquele momento, sO
havia boletins sobre as partidas. O esporte, que ja era popular, tornou-se uma narrativa
com tom melodramético descrita pelos narradores. Em certos casos, 0 jogo era mais
emocionante no radio do que ao Vvivo, e isso ajudou a transformar os narradores de
futebol em verdadeiras celebridades.

A criacdo de mitos e herdis pelo radio esportivo, e posteriormente pela midia em
geral, ajudou a formatar o carater nacionalista atribuido ao futebol. A Sele¢do Brasileira
comegava a representar a patria, e o futebol era uma manifestacdo de brasilidade. O
esporte tornou-se necessariamente um instrumento politico, ja que entrar em campo néao
significava mais apenas competir. Mesmo apés a derrota para a Argentina na Copa da
Itdlia, em 1934, a delegacdo brasileira foi recebida no Rio de Janeiro como um grupo de
soldados que haviam lutado em uma guerra (GUTERMAN, 2014).

Em 1938, o Brasil disputou sua terceira Copa do Mundo, dessa vez em um nivel
de organizacdo bem superior aos anos anteriores. O pais ja vivia o Estado Novo, regime
que se estabeleceu em 1937. No plano econdmico, houve o forte incentivo para a
substituicdo das importagdes, 0 que implicava uma reorganizacgdo do sistema produtivo
nacional, estimulando a industrializacdo. O novo modelo estava também baseado no
controle das massas e na imagem de Gettlio como “pai dos pobres” e “protetor dos
trabalhadores”.

A primeira medida concreta no mundo do futebol foi a intervencgéo na legislacédo
esportiva, que até 1933 ainda determinava que futebol era assunto para amadores.
Assim, os jogadores de futebol tornavam-se trabalhadores, o que deu as classes pobres
uma nova possibilidade de ascensdo. O futebol entrou definitivamente na agenda
getulista na Copa de 1938. Naquela oportunidade, estava claro que o esporte se
transformara em veiculo da afirmacéo da superioridade nacional. Por tras disso, estava a
disposicédo do governo de financiar a Selecdo e de esperar dela uma resposta a altura das

ambicdes do regime. A formacéo da Selecdo da Copa de 1938 incluiu jogadores negros
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e brancos, inspirando conclusbes sobre as vantagens da miscigenagdo brasileira,
inclusive no que dizia respeito a harmonia social, tdo perseguida pelo regime
(GUTERMAN, 2014). O Brasil chegou a Frangca com a imagem de pais exdético
conferida pelos europeus. Em uma Europa tomada pela xenofobia nacionalista, aquele
grupo de jogadores brasileiros era visto como um time de malabaristas sem eficiéncia
técnica e incapaz de vencer. Guterman (2014) coloca que 0S europeus se viam como 0
futuro moderno, mal escondendo seu desprezo pelos “primitivos sul-americanos”.

A derrota para a Italia na semifinal gerou uma comocédo nacional, com ares de
tragédia. O carater nacional da desgraca foi possivel, sobretudo, gracas ao radio, que
transmitiu pela primeira vez ao vivo jogos realizados na Europa. As autoridades abriram
a possibilidade de dispensa do expediente para que os trabalhadores pudessem
acompanhar 0s jogos na rua, por alto-falantes ou pelo radio. Criava-se, assim, a
sensacdo de uma experiéncia coletiva. Ainda hoje, tal situacdo perdura, tendo em vista
que organizacOes publicas e empresas privadas continuam a dar folga aos funcionarios
em dias de jogos da Selecdo Brasileira durante a Copa do Mundo ou quando hé jogos de
outras selecdes ocorrendo na cidade.

O ano de 1938 é o0 marco histérico da descoberta do Brasil como pais do futebol,
unido de modo nacional a nocéo de brasilidade emanada de sua Selecdo em campos
estrangeiros, jogando com caracteristicas proprias e que, com o tempo, se tornariam
indissociaveis da prépria definicdo que o brasileiro faria de si mesmo (GUTERMAN,
2014). Getulio teve o mérito, portanto, de vincular o futebol ao Estado e de explorar a
paixao brasileira a favor de seus projetos de coesao social.

Depois da Copa da Franga em 1938, havia a sensagdo geral de que faltava ao
Brasil organizar sua propria Copa do Mundo. A Alemanha era a favorita para organizar
o torneio, mas, com a chegada da Segunda Guerra, a disputa do mundial teria de esperar
mais onze anos. Com a derrota da Alemanha na guerra, a FIFA confirmou o Brasil
como sede da primeira Copa do pés-guerra, inicialmente marcada para 1949 e, por
sugestdo brasileira, transferida para 1950.

Em 1948, comegou a construgdo do Maracand, maior estadio do mundo na
época, e que se tornaria o simbolo de um pais que almejava ser grande no cenario
internacional. Assim, o Brasil da Copa de 1950 seria 0 pais que ndo somente mostraria
sua forca no esporte mais popular do planeta, mas também seria capaz de erguer o maior
estadio do mundo. Sobre a necessidade de constru¢do do estadio, foi realizada uma

pesquisa de opinido publica: 79,2% achavam que o Maracana tinha de ser erguido, e
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53,6% se disseram dispostos a pagar mais impostos para que a prefeitura tocasse o
projeto (GUTERMAN, 2014). As obras do estadio carioca terminaram uma semana
antes da abertura da Copa, em 16 de junho de 1950.

Como a Selecéo era tida como favorita desde seu desempenho na Copa de 1938,
o Brasil foi para o0 Mundial com a sensacdo de que a vitoria seria uma consequéncia da
superioridade do pais. No altimo jogo contra o Uruguai, o Brasil jogaria por um empate
para ficar com o titulo devido a sua melhor campanha, mas o placar esperado ndo
aconteceu. Em meio a perplexidade diante da derrota, nenhum organizador apareceu
para entregar a taca aos vencedores uruguaios — a tarefa ficou a cargo do presidente da
FIFA, Jules Rimet, que havia preparado inclusive um discurso em portugués para
saudar os campedes brasileiros (GUTERMAN, 2014).

A identidade brasileira, tdo vivamente construida durante as décadas de 1930 e
1940 a partir da nogdo de que nossa singularidade residia na nossa diversidade racial,
entrou em colapso. A derrota ndo era apenas da Sele¢do, mas também de um projeto de
nacdo, de um sentido de comunidade que se estava construindo, tendo o futebol como
simbolo e a miscigenacdo como representacdo. Para Guterman (2014), o fracasso
também serviu para reavivar um racismo ainda ndo de todo extinto, com a
culpabilizacdo de Barbosa, Bigode e Juvenal, negros que jogavam na Selecdo. O negro
passou a servir, assim, para explicar o sucesso e o fracasso do pais.

Em 1954, o torneio voltaria a Europa pela primeira vez depois da guerra e seria
disputado na Suica, pais considerado neutro no conflito. Desde o Pan-americano de
1952, a Selecdo abandonara o uniforme branco, com o qual perdeu a Copa de 1950, e
adotou o amarelo. Foi apelidada de sele¢do canarinho pelo radialista Geraldo José de
Almeida, imagem que se perpetuou. O Brasil perdeu para a Hungria por 4 a 2 em um
jogo marcado pela violéncia. O Brasil terminou em sexto lugar e com sua reputacao
bastante questionada no campeonato.

Em janeiro de 1956, Juscelino Kubitschek tomaria posse como presidente,
prometendo uma era de otimismo e desenvolvimento. No mesmo periodo, Jodo
Havelange assumiu a presidéncia da CBD - Confederacdo Brasileira de Desportos e
decidiu impor uma organizagdo empresarial e técnica a Selecdo Brasileira. Assim, a
comissdo técnica escolhida para a Copa de 1958 ia muito além do habitual — treinador,
médico, massagista e roupeiro. Havelange incorporou dois administradores, um
preparador fisico, um psicélogo, um dentista e mais um massagista (GUTERMAN,
2014).
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Na Copa da Suécia em 1958, Zagallo era o jogador simbolo de uma maneira
cada vez mais técnica de encarar o futebol. Jogadores com inteligéncia tatica eram uma
inovacdo. Com um placar de 5 a 2 na final contra a Suécia, nascia ndo somente o rei do
futebol, Pelé, mas a Selecdo que seria sinbnimo de arte no resto do mundo. Dessa
forma, o0s negros, sobre cujos ombros restou a enorme responsabilidade pelo fracasso de
1950, estavam redimidos, assim como os proprios brasileiros.

O sucesso do Brasil encheu os cofres dos principais clubes brasileiros, que eram
contratados para viajar pelo mundo em troca de cachés que ndo eram repassados aos
jogadores. Assim, segundo Guterman (2014), o triunfo na Copa representou uma
mudanca para pior no padrdo de vida dos atletas. Eles passaram a atuar em dezenas de
partidas por ano, muitas vezes depois de enfrentar maratonas em avides e navios.

Pelé era a inspiracdo nacionalista de um pais ja envolvido na atmosfera do refrdo
“com brasileiro, ndo ha quem possa”. O Brasil estava mobilizado para acompanhar a
Selecdo na Copa de 1962. A venda de radios aumentou 100% por causa do jogo, com a
consequente suspensdo de qualquer outra atividade, inclusive em Brasilia, onde o
presidente da Republica e o primeiro-ministro suspenderam Seus COmpromissos para
acompanhar os lances da partida (GUTERMAN, 2014). De volta ao Brasil, a Selecdo
bicamped foi a Brasilia para ser recebida pelo presidente Artur da Costa e Silva.

Em 1966, em plena ditadura militar, a Selecdo Brasileira se preparava para
ganhar o tricampeonato mundial na Copa da Inglaterra. O presidente da CBD, Jodo
Havelange, queria o titulo para se eleger facilmente como presidente da FIFA. A
Selecdo ndo era mais uma simples representacdo esportiva nacional; ela era a esséncia
brasileira, sua expressao de forca, capaz de gerar orgulho patriético.

Apds ter marcado seu milésimo gol, em 1969, Pelé foi condecorado por Médici
— tornara-se “comendador”. Desfilou em carro aberto por Brasilia como um heroi
(GUTERMAN, 2014). Na Copa de 1970 no México, a Selecdo tinha a responsabilidade
de representar o Brasil no momento em que o regime militar apostava no sucesso do
time para afirmar seus projetos de grandeza. Nesta época, ja se especulava sobre
interferéncias do governo na escalacdo do time e ja circulavam suspeitas de corrupcéao
pelos dirigentes da CBD. Médici acreditava que as metas de uma administragdo
dependiam das metas nos campos esportivos.

Na partida final, contra a Italia, o Brasil venceu o time italiano por 4 a 1, selando
0 tricampeonato brasileiro. O futebol abreviou drasticamente as diferengas entre o

publico e o privado, uma vez que Médici deu a cada jogador, por meio da Caixa
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Econdmica Federal, um cheque de 25 mil cruzeiros, comprovando que futebol e poder
publico comecavam a se confundir no pais. Um dos mais importantes aspectos do
momento era a formalizacdo da integracdo nacional pela via do futebol. Construido
desde a década de 1930 pelo regime varguista, esse fendmeno foi definitivamente
sacramentado na Copa de 1970. Nesse cenario, Guterman (2014) destaca o pedido do
governo & CBD, em 1969, para que elaborasse um campeonato realmente nacional, o
que se confirmou em 1971, com a criagdo do Brasileirdo.

Essa integracdo foi enormemente facilitada pela consolidacdo da TV como
veiculo de informacao e entretenimento. Pela primeira vez, na Copa do Mundo de 1970,
as partidas foram transmitidas ao vivo e a cores pela televisdo. A FIFA aproveitou para
criar os cartdes vermelhos e amarelos para explorar as potencialidades da nova
tecnologia da época. Ao testemunhar um jogo da Selecédo pela TV, era como se todos 0s
brasileiros estivessem no estadio. Esse sentido de proximidade € proprio do futebol,
como afirmou Alain Touraine em artigo publicado no jornal Folha de S&o Paulo em
1998, intitulado “Esporte cria relagdes de proximidade”. O autor diz que, na sociedade
capitalista contemporéanea, baseada na aceleracdo do sistema produtivo, gerando
isolamento e desenraizamento, o futebol produz relagcdes de proximidade e identificacao
entre as pessoas que, em muitos casos, encontram-se espalhadas pelo mundo. A
televisdo também apresentou um novo potencial: transmitir ao mundo a imagem dos
patrocinadores, oferecendo ao capitalismo uma vitrine privilegiada para expor suas
marcas.

Na Copa de 1974 na Alemanha, o Brasil perdeu a vaga na final para a Holanda,
que apresentou a0 mundo seu curioso esquema tatico “Laranja Mecanica”, em que todos
os jogadores de linha defendiam e atacavam. Percebia-se que havia um grupo de
craques que levaria anos para ser superado. Havia um abismo imenso entre o discurso
do Brasil como poténcia e a préatica de suas limitadas capacidades. Durante a Copa de
1978 na Argentina, o Brasil ficou com o terceiro lugar na competicdo. O titulo ficou
com a Argentina, anfitrid do campeonato. Para disputar a Copa de 1982, o técnico Telé
Santana montou um time formado por craques em todas as posi¢Ges — Sdcrates, Falcao e
Zico. Entretanto, o Brasil saiu do campeonato, dando a chance para que a ltalia se
tornasse também tricampea.

O Brasil perdeu para a Franga na Copa de 1986 no México, encerrando um ciclo
que misturava orgulho e decepcédo. O desejo de parecer moderno fez o entéo presidente

Fernando Collor escolher o ex-jogador Zico para assumir a Secretaria de Desportos da
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Presidéncia da Republica, criada em 1990. Zico prop6s a exting¢do do passe (vinculo dos
jogadores de futebol aos clubes), frequentemente comparado a serviddo, e incentivou
que os clubes se tornassem empresas — a profissionalizacdo dos cartolas era um discurso
comum na época. No inicio da década de 1990, os clubes brasileiros estavam falidos e
tinham se tornado meros exportadores de atletas em larga escala (GUTERMAN, 2014).

A partir da Copa da Espanha, a ideia de que o futebol ndo tinha mais fronteiras
se consolidou, e menos de dez anos depois, a Europa se transformaria no destino
obrigatdrio dos maiores jogadores do mundo, fazendo do futebol uma multinacional de
grande lucratividade. Conforme Guterman (2014), o maior simbolo disso na época foi
Maradona, que depois da Copa de 1982 trocou o time argentino Boca Juniors pelo clube
espanhol Barcelona por US$ 8 milhGes, a mais cara transagdo do futebol mundial até
entdo. Em 1985, 136 atletas deixaram o pais para atuar no exterior; 10 anos depois,
foram 381; em 2008, 1176 jogadores foram embora. Em 20 anos, o numero de
jogadores estrangeiros nos times dos principais campeonatos europeus chegaria a quase
40% (GUTERMAN, 2014).

Desde 1980, em meio a onda de desestatizacdo do continente, rompeu-se 0
monopolio das TVs oficiais para as transmissées dos jogos de futebol, e as emissoras
privadas passaram a oferecer altas somas as federacOes para ter o direito de exibir os
jogos. Os jogadores comecaram a demonstrar sua insatisfagdo com a falta de
participacdo nos lucros com patrocinios. Antes da Copa de 1990 na Italia, os jogadores
ameacaram promover uma rebelido porque queriam participagdo maior na cota de
patrocinio da Pepsi. No dia da foto oficial, os atletas cobriram o logotipo da empresa
com a méo, em protesto. Na volta ao Brasil, os jogadores foram recebidos por uma
torcida hostil, que Ihes atirou dinheiro, a titulo de protesto (GUTERMAN, 2014). O
autor também revela que o sucesso na Copa de 1990 fez com que os jogadores vissem
uma oportunidade de descumprir suas obrigagfes como cidaddos comuns, mostrando a
confusdo entre o publico e o privado: na volta ao Brasil, o presidente da CBF, Ricardo
Teixeira, tentou evitar a fiscalizacdo da Receita Federal sobre os diversos produtos que
a delegacdo brasileira tinha comprado nos Estados Unidos.

Em 1994, a Selegdo foi camped mostrando um futebol muito semelhante ao
praticado na Europa. Depois de Romario, o grande jogador brasileiro foi Ronaldo, que
deixou o pais aos 17 anos para atuar na Holanda. Logo em 1996 ganharia o prémio de
melhor jogador do mundo pela FIFA. Ronaldo era um produto da escala global do

futebol, cuja sede era a Europa. Jogadores de paises diferentes renderam-se ao jogo sem
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fronteiras, descaracterizando o perfil nacional e criando um esporte cuja marca é a
indistincdo, atraidos pelos altos salarios. O fendmeno é tdo marcante que os times
europeus ganharam uma crescente legido de torcedores no exterior, inclusive no Brasil.
Um caso recente do assedio estrangeiro aos jogadores brasileiros se deu no inicio de
2016 com a contratacdo de diversos jogadores do Corinthians por clubes chineses por
meio de ofertas financeiras que giraram em torno de R$ 2 milhdes**.

Em 1998, a Franga venceu a final por 3 a O sobre o Brasil, vencendo o
campeonato pela primeira vez. Na Copa de 2002, realizada na Coreia do Sul e no Japéo,
0 Brasil conquistou o pentacampeonato. Na comemoracdo do titulo, o lateral Cafu
prestou uma homenagem ao miseravel bairro paulistano Jardim Irene. Era a
demonstracdo de que, mesmo com O sucesso, havia a necessidade de demarcar o
sacrificio feito para chegar até ali e manifestar orgulho de seu passado e de suas origens.
Em 2003, a posse de Lula na presidéncia da Republica representava a esperanca de um
novo ciclo na histéria do pais, em que pessoas de origens humildes, como Cafu,
Ronaldo e Rivaldo, talvez tivessem outras oportunidades de ascensdo social muito além
do ja conhecido futebol.

A trajetéria de Lula confundia-se com a dos meninos miseraveis que
encontravam no futebol uma maneira de sair da pobreza. Ronaldo ndo terminou nem o
ensino médio, enquanto que o ex-presidente completou apenas o ensino fundamental.
Em 2006, seria a vez de a Italia levar o titulo; seguida pela Espanha em 2010. Em 2014,
foi a vez de o Brasil sediar pela segunda vez o mundial, depois do fracasso em 1950.
Mesmo com a derrota nas semifinais no ultimo Mundial, a Selecdo Brasileira continua a
ser a Unica a ter conquistado cinco titulos e a ter participado de todas as edi¢des do
campeonato. No entanto, a imagem da equipe saiu abalada diante da atuacdo
vergonhosa em campo, afetando o vinculo afetivo de identificacdo dos brasileiros com a
Selecdo e escancarando uma crise financeira no pais, que se tornou ainda mais evidente
diante dos gastos publicos com a Copa mais cara da histéria, com um custo estimado
em mais de R$ 28 bilhdes (CHADE, 2015).

A partir da reconstituicdo da historia da participacdo da Selecdo Brasileira em
Copas do Mundo, € interessante perceber a transformacgéo da imagem da equipe durante
0s anos: nos primérdios do esporte, o futebol inglés, por seu pioneirismo e influéncia,

era tido como dominante, enquanto que, no Brasil, ele era apenas uma pratica emergente

1 InformagBes obtidas no site http://esporte.ig.com.br/futebol/2016-02-27/seduzidos-por-salarios-altos-
42-brasileiros-tentarao-alavancar-futebol-da-china.html. Acessado em 23/07/2016.
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e marginalizada; com a consolidacdo do esporte no pais e com as primeiras vitdrias da
Selecdo Brasileira em Mundiais, ele passa, por sua vez, a ser dominante, j& que o Brasil
se torna referéncia mundial no esporte; por fim, com o mau desempenho nas Ultimas
competicdes, agravado pelo placar de 7 a 1 na semifinal da Copa do Mundo disputada
em casa, o futebol brasileiro passa a ser motivo de dividas e passa a ser comparado com
o futebol europeu, que apresenta melhores resultados. O estilo europeu de jogar futebol
aparece como um elemento residual na atualidade, ja que suas principais caracteristicas,
como o tecnicismo, a disciplina e a coletividade, parecem vir a tona como elementos
que devem ser seguidos pelo futebol brasileiro, cujo estilo, baseado na improvisagéo, na
criatividade e na individualidade, esta deixando de se tornar referéncia de qualidade em
campo. Isso demostra o aspecto ciclico da cultura, a qual se movimenta e se transforma
através das mudancas sociais instituidas ao longo do tempo, apresentando constantes

deslocamentos e disputas de poder.

2.1.2. Futebol, globalizagéo e interculturalidade

DaMatta (1982) argumenta que, embora o futebol seja uma atividade moderna,
um espetaculo pago, produzido pela inddstria cultural, ele, em contrapartida, também
orquestra componentes civis basicos, identidades sociais, valores culturais e gostos
individuais. No fundo, o futebol prova que € possivel reunir valores culturais locais com
uma ldégica moderna e particularista. Ndo ha davida de que o futebol revela muitas
caracteristicas brasileiras, como a tendéncia a carnavalizacdo, com a troca de papéis e
da hierarquia (em que, predominantemente, negros e mesticos sdo herois). Contribui
também para a ideia de coletividade exclusiva: de um lado, tem-se um sentido coletivo
(o time) e, de outro, individuos com normas universais (as regras do futebol).

Contudo, o futebol ndo € sO revelacdo, € também dramatizacdo. O povo
brasileiro se vé& no futebol, coloca-se no papel de jogador e aprende nesse papel.
Aprende licdes de democracia, de igualdade, de respeito as regras (COSTA, 1995). No
entanto, é fundamental pontuar que esse aprendizado s6 se torna possivel quando é dada
ao torcedor-cidadado a possibilidade de participar de forma democratica do esporte, ndo
sendo excluido dos estadios em decorréncia dos precos abusivos dos ingressos, que
fazem do futebol, principalmente nas competicbes de carater internacional, um
privilégio da elite.

O estimulo a consolidagdo de lagos afetivos acabou tornando o futebol um dos

principais veiculos da manifestacdo popular do afeto e da paix&o. O povo brasileiro
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também mostrou que foi capaz de incorporar, a um esporte importado, caracteristicas de
seu perfil cultural, dando-lhe dinamismo, em uma demonstracdo de sua capacidade de
assimilacdo e transformacdo cultural. A globalizacdo no futebol nédo diz respeito apenas
a padronizacdo de técnicas e taticas. Refere-se também a selecbes cada vez mais
estrangeiras em seu proprio pais, composto por jogadores que atuam em outras partes
do mundo, tornando ténues as identificacbes nacionais. Com selecdes globalizadas, o
jeito de jogar se diversifica, abre-se para novas possibilidades e raciocinios. A propria
regulacdo do esporte em megaeventos mundiais é feita através da FIFA com base em
seu estatuto. Ela se coloca acima de legislacdes nacionais, determinando, durante a
Copa do Mundo, as leis que serdo seguidas pelo pais-sede. Como exemplo, é possivel
citar a imposicdo da venda de bebidas alcoolicas nos estadios brasileiros em 2014,
proibida nas principais cidades do pais desde 2008 com a implantacdo do Estatuto do
Torcedor, uma legislacdo federal que surgiu justamente para evitar a violéncia dentro
dos estadios. Tal exigéncia se deu em decorréncia do patrocinio da marca de cervejas
Budweiser, que tinha interesse na venda de suas bebidas durante a realizacdo dos jogos
no Mundial.

Boaventura Souza Santos (2009) acredita que o termo globalizacédo se refere a
globalizacdo bem-sucedida de determinado localismo. Dessa forma, os paises centrais
especializam-se em localismos globalizados, enquanto aos paises periféricos cabe
escolher entre os globalismos localizados. No futebol, o Brasil sofreu a influéncia, nos
primordios, do estilo europeu no esporte, mais técnico e coletivo. No entanto, o jeito
brasileiro de jogar futebol mostra que existe um espaco de resisténcia a globalizacao a
partir de uma apropriacéo local e contra-hegeménica: os talentos individuais, os dribles,
0 gingado — estilo que diferencia e singulariza o esporte praticado em solo brasileiro.

Um exemplo do carater individualista do futebol brasileiro é o protagonismo
dado aos craques em Copas do Mundo, como Neymar, Taffarel, Ronaldinho Gadlcho,
Zico, Pelé, Rivellino, figuras consideradas determinantes para as conquistas brasileiras
com seus lances singulares. Por outro lado, temos também os vildes no futebol,
culpados pelas derrotas da Selecdo Brasileira. Um exemplo recente foi a construcéo da
imagem do jogador Fred e do técnico Luis Felipe Scolari como principais responsaveis
pela derrota do Brasil na semifinal da Copa do Mundo de 2014 por 7 a 1 para a Selecao
Alema. E como se apenas Fred estivesse jogando em campo do lado brasileiro e como

se uma substituicdo do técnico pudesse fazer um milagre para mudar o resultado.
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Afinal, era preciso dar respostas a torcida pela humilhacdo sofrida, o que levou a
constituicdo de uma estratégia que nomeasse quem eram os Vildes da patria.

Além de evidenciar a influéncia da globalizacdo no estilo e na formacdo das
equipes, também é possivel compreender o futebol como um terreno para o didlogo
intercultural. Existe no Brasil uma constelagdo de times locais/nacionais, mutuamente
inteligiveis, gracas ao respeito as regras universais que regem o esporte. Esses times,
apesar de seguirem as mesmas normas, mantém suas particularidades relativas a regiao
de atuacdo, a cultura local, a tradi¢cbes populares. O quadro do futebol no pais é
composto, assim, por uma diversidade de times que se complementam a partir de suas
diferencas e se igualam a partir seus objetivos esportivos. Para Santos (2009), o
reconhecimento de incompletudes mutuas é condi¢do imprescindivel de um diélogo
intercultural, pois exige um trabalho de escuta e de colaboracdo reciprocas. Assim, as
selecBes periféricas ndo estdo subordinadas as seleces dos paises desenvolvidos,
possibilitando & abertura a novas técnicas, estilos, concepcdes de jogo. E percebendo-se
através da igualdade e da diferenca, a partir do reconhecimento do outro, que as culturas
podem se abrir e se complementar, lutando pelo direito de serem iguais quando a
diferenca inferiorizar e de serem diferentes quando a igualdade descaracterizar
(SANTOS, 2009, p. 18).

No caso brasileiro, existem muitos times de primeira, segunda e terceira diviséo,
cada qual com suas especificidades, muito relacionadas com seu local, seu povo, sua
torcida, seu estado, exibindo, assim, inumeras diferencas entre si. Essas diferencas séo
fundamentais para que essa diversidade de times e suas caracteristicas ndo desaparecam
e ndo sejam descaracterizadas. Por outro lado, também somos unicos quando pensamos
na Selecédo Brasileira, que supostamente busca os melhores jogadores para representar a
nacdo. Dessa forma, a igualdade existe no sentido que respeitamos as mesmas regras
durante a Copa do Mundo, o que permite que, apesar das inimeras diferencas entre o0s
paises, todas as sele¢fes tenham os mesmos direitos e deveres dentro de campo.

Touraine (2006) pondera que a comunicacdo intercultural ndo é apenas um
esforgo de compreensdo mutua: € um conhecimento que procura situar o outro e a si
mesmo dentro de unidades historicas e dentro de relacfes de poder. A comunicagdo
intercultural é o dialogo entre individuos e coletividades que dispdem dos mesmos
principios e de experiéncias historicas diferentes para se situarem uns em relacdo aos
outros. Ao mesmo tempo em que ndo pode haver comunicagdo sem uma lingua comum,

tampouco é possivel sem reconhecer as diferengas existentes entre os atores reais. Nesse
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sentido, o futebol torna-se a lingua comum entre todos os times, 0s quais, entretanto,
constituem suas identidades a partir do reconhecimento das diferengas existentes entre
Si.

Essas diferencas entre o0s paises sdo ancoradas por um passado real ou
imaginado que confere substancia & comunidade designada com essa forma politica. A
nacdo precisa lancar méo de um seleto grupo de tradi¢cdes para se justificar. Em um
mundo que rompe com as referéncias classicas, é preciso ressignificar tradicGes e gerar
novas ficches orientadoras que permitam navegar pelo mundo. No caso do futebol, o
passado torna-se fundamental para o entendimento sobre a brasilidade no presente,
tendo em vista que sdo os residuos de nossas conquistas, de nossos craques e de nosso
estilo que tornam viva a identidade do Brasil como “pais do futebol”, fazendo com que
nos reconhecamos e sejamos reconhecidos pelos demais. Novas tradi¢cbes também
podem emergir na sociedade em um processo dinamico, disputando espago com 0s
residuos do passado e com o0s sentidos hegemonicos.

Para Morales (2013), a tradi¢do € inventada, pois implica um grupo de praticas,
normalmente governadas por regras aceitas aberta e tacitamente e de natureza simbolica
ou ritual, que buscam inculcar determinados valores ou normas de comportamento por
meio de sua repeticdo, a qual implica automaticamente continuidade com o passado.
Sempre que possivel, busca-se conexdo com um passado histérico que seja adequado de
acordo com os interesses dos grupos hegemonicos. As bandeiras, 0s hinos, os gritos de
torcida, os discursos e as camisas sdo elementos simbdlicos que colaboram para o
fortalecimento do sentimento de pertencimento a uma dada identidade.

Os meios de comunicagédo, por sua vez, constituem-se como um grande difusor
de um discurso uniformizador e gerador de patrias subjetivas politicas para amplos
setores da populacdo. H4 uma batalha simbdlica pelo passado, monopolizada por um sé
discurso: o dos vencedores. Isso evidencia que a construcdo da identidade brasileira se
da em torno de valores dominantes, que ocultam possibilidades alternativas de
identificacdo. Meneses (1993) coloca que a completude de uma identidade se d&
justamente no encontro com a pluralidade, ja que € no contraste com outras identidades,
com formas contra-hegemdnicas, com novos estilos de vida, que é possivel reconhecer
as caracteristicas da brasilidade, por exemplo. S&o essas diferencas que enriquecem a

noc¢do de unidade, permitindo vislumbrar a possibilidade de ser inico na multiplicidade.
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2.2. A cobertura telejornalistica além das quatro linhas
O mercado da bola movimenta milhdes de dolares no mundo todo, extrapolando

os limites do estadio. Além do preco do ingresso da partida, que limita o acesso de
certas camadas sociais aos jogos, ha uma série de produtos que mobilizam a paixao do
torcedor: camisetas, bonés, chuteiras, objetos que denotam pertencimento e
identificacdo por meio do consumo. Ha ainda a venda dos direitos de transmisséo dos
jogos na televisdo, bem como os patrocinadores dos times de futebol, que pagam para
terem suas marcas estampadas na camisa dos jogadores.

Alguns dos principais patrocinadores de times de futebol brasileiros*? sio Matte
Viton (Fluminense), Banrisul (Inter e Grémio), Caixa Econdmica Federal (Vasco,
Flamengo, Corinthians), Crefisa (Palmeiras), Copa Airlines (Sdo Paulo), Unicef
(Santos), Volkswagen (Goias), entre outros. Esses dados econdmicos do mundo do
futebol, geralmente, ndo estdo disponiveis nos sites da grande midia, cabendo aos sites e
blogs alternativos divulgarem essas informacgdes sobre os bastidores do futebol. Isso
demonstra o quanto o futebol é comumente associado ao entretenimento no
telejornalismo esportivo produzido pelos grandes conglomerados de comunicacao,
silenciando assuntos que vao além de esquemas taticos e compra de jogadores, por
exemplo.

Os direitos de transmissdo dos jogos também movimentam grandes somas de
dinheiro e disputa no mercado. No dia 16 de outubro de 2015, William Bonner
anunciou, no Jornal Nacional, os cotistas do pacote publicitario da Rede Globo para o
futebol para a temporada 2016. Ambeyv, Itad, Johnson & Johnson e Vivo mantiveram seus
acordos. Brasil Foods e Casas Bahia assumiram os lugares de Volkswagen e Magazine
Luiza. A informagdo dada no principal telejornal da emissora denota a relevancia
econdmica desses patrocinadores para a Rede Globo, tornando-se inclusive um valor-
noticia de destaque nacional.

Com uma arrecadacdo de R$ 2.678.940,00 somente com vendas na Arena
Corinthians pela ultima rodada do Brasileirdo, o clube encerrou a temporada de 2015
com uma arrecadacgdo total de R$ 72.669.623,00, passando o Palmeiras por pouco mais
de 100 mil reais e faturando o dobro do Flamengo. Com uma média de 33.446 pagantes
por jogo ao ano, o Corinthians foi também o clube com a melhor presenca de torcedores

nos estadios brasileiros, superando também o rival Palmeiras, o segundo com a melhor

' Informacdes divulgadas pelo site www.estadiovip.com.br. Acessado em 26/01/2016.
B Informages obtidas no site http://www.portalmidiaesporte.com/2015/10/globo-anuncia-dois-novos-
patrocinadores.html. Acessado em 23/07/2016.
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média (29.454 pagantes). No Brasileirdo, o Corinthians foi também o clube com a
melhor média de publico (34.188) e renda (R$ 2.038.940), alcangando também suas
melhores médias na histéria dos pontos corridos (desde 2003)*.

Os salarios dos jogadores também superam consideravelmente o valor do salario

minimo nacional®

. Revelado pelo Internacional de Porto Alegre e campedo pelo mesmo
time no Mundial de Clubes realizado em 2006, o jogador Pato, de 25 anos, atualmente
atacante do Chelsea, foi o jogador com o maior salario no Campeonato Brasileiro de
2015. O saléario do jogador era cerca de R$ 800 mil por més na época, 500 mil a mais do
que o segundo colocado, o jogador Fred do Fluminense. Dos jogadores convocados para
a Copa do Mundo de 2014, Neymar ocupa a primeira posi¢do com um salario mensal de
5 milhdes de reais mensais, contrastando com o valor recebido pelo Gltimo colocado: o
jogador Jo recebia 150 mil reais por més na época do Mundial®.

Segundo lista divulgada pela FORBES em 2015, Neymar é o quinto colocado e
unico brasileiro presente na lista dos 100 atletas mais bem pagos do mundo. A lista é
baseada em um célculo que leva em conta salérios, dinheiro recebido por titulos e bénus
entre 1° de junho de 2014 até a mesma data de 2015. O valor dos patrocinios é uma
estimativa dos acordos e direitos de imagem. Cristiano Ronaldo, do Real Madrid,
aparece em primeiro lugar, com um ganho total de US$ 79,6 milhGes por més, destes
US$ 27 milhGes vém apenas de patrocinadores como Samsung, Herbalife e Nike. Em
segundo lugar, aparece Lionel Messi, do Barcelona, com um ganho total de US$ 73,8
milhdes, sendo que US$ 22 milhdes vém de patrocinadores como Adidas, Gillette e
Pepsi. O brasileiro Neymar, do Barcelona, aparece em 5° lugar com um faturamento de
US$ 31 milhdes, sendo que US$ 17 milhdes vém apenas de patrocinadores como Nike,
Panasonic, Unilever e Red Bull.

Sobre os direitos de transmissdo da Copa do Mundo, Chade (2015) afirma que,
em 1990, a Copa da Italia teve uma renda de US$ 95 milhdes somente com a venda de
direitos para as emissoras. Na Copa de 2014, a marca chegou aos US$ 2,5 bilhdes. Isso
demonstra que empresas multinacionais estavam dispostas a pagar cada vez mais para
ter o beneficio exclusivo de ver suas marcas associadas ao maior evento esportivo do

planeta. O autor destaca ainda que a Adidas, empresa alema de artigos esportivos,

 Dados obtidos pelo site http://torcedores.com/. Acessado em 26/01/2016.

Conforme a Guia Trabalhista, 0 salario minimo nacional, a partir de 1° de janeiro de 2016, ficou
estabelecido em R$880,00.

'® Informac#o divulgada pelo site www.esportes.r7.com. Acessado em 26/01/2016.
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deposita anualmente US$ 80 milhGes na conta da FIFA, para colocar seu logotipo na
bola oficial da Copa do Mundo.

A FIFA ainda transformou todos os produtos, emblemas e troféus em marcas
protegidas, que sdo negociadas e vendidas por muito dinheiro. Para assegurar que
apenas as empresas patrocinadoras coloquem seus produtos ao lado das marcas “FIFA”
e “Copa do Mundo”, a entidade registrou o logotipo da Copa em 153 paises e criou um
departamento para proteger suas marcas e processar violadores de direitos. Quando a
Copa do Mundo de 2014 terminou, ela arrecadou uma fortuna de US$ 1,5 bilhdo aos
cofres da FIFA. A entidade detém, dessa forma, o monopolio do futebol mundial,
privatizando o esporte para lucrar a partir da exploracdo da paixdo e do sentimento de
pertencimento do torcedor.

A investigacdo comandada pela policia americana aponta ainda o pagamento de
propina por emissoras de televisdo e empresas multinacionais para adquirir os direitos
de transmissdo e comercializacdo de campeonatos de futebol. Além disso, assinala um
esquema que envolve a compra de votos de dirigentes da FIFA para a escolha das sedes
das Copas do Mundo, além da organizacdo de torneios oficiais e amistosos. Conforme o
autor, a chance de receber o maior evento esportivo do planeta aumenta de maneira
consideravel para quem se dispde a pagar uma quantia maior de dinheiro.

Um dos aspectos mais importantes revelados pelas investigacGes realizadas
pelo Departamento de Justica dos EUA foi deixar claro que ndo é o legado
que garante uma Copa do Mundo a um pais. Também ndo é a beleza de seus
estadios nem um pensamento estratégico sobre como aquele Mundial podera
fortalecer a cultura do futebol. Os aspectos técnicos das candidaturas também

ndo contam [...]. A Copa do Mundo ¢ rifada pelos cartolas que tém o poder
de escolher a sede (CHADE, 2015, p. 107).

Os casos recentes de corrupgdo na FIFA e nas confederagfes nacionais do
esporte apontam um enriquecimento ilicito de cartolas, verba que poderia ter sido
destinada para desenvolver o futebol pelo mundo, possibilitando novas oportunidades
de crescimento a comunidades marginalizadas. A FIFA se beneficiou, até novembro de
2014, de uma lei nacional que impedia a policia de fazer operacGes de busca e
apreensdo em sua sede, o que tornou a entidade blindada a investigacOes durante muito
tempo. Os dirigentes ofereciam o futebol como palanque e, em troca, recebiam
tratamento de chefes de Estado por onde passavam. Com mais paises filiados do que a
Organizacdo das Nagdes Unidas (ONU), a FIFA tornou-se um dos unicos eventos

mundiais capazes de colocar na mesma sala ex-inimigos politicos e adversarios. Dessa
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forma, Blatter monopoliza o uso politico do futebol e oferece a diferentes governos as
mesmas possibilidades de enriquecimento, desde que estejam dispostos a se
submeterem ao seu comando.

No dia 27 de maio de 2015, a policia suica, em parceria com o FBI, prendeu sete
dirigentes da FIFA em um hotel de luxo de Zurique. Entre eles, estavam o ex-presidente
da CBF, José Maria Marin; Jeffrey Webb (llhas Cayman), presidente da Concacaf;
Eugenio Figueredo (Uruguai), que também integra o comité da vice-presidéncia
executiva e até recentemente era presidente da Conmebol; Julio Rocha (Nicaragua),
presidente da Federacdo Nicaraguense; Costas Takkas, braco-direito do presidente da
Concacaf; Rafael Esquivel, presidente da federacdo da Venezuela e membro do Comité
Executivo da Conmebol; e Eduardo Li, presidente da Federacdo da Costa Rica. As
acusacdes, baseadas na investigacdo do FBI que comecou em 2011, apontam corrupgédo
generalizada na FIFA nas ultimas duas décadas - envolvendo a disputa pelo direito de
sediar as Copas da Russia (2018) e Catar (2022) - além de contratos de marketing e
transmissdo de jogos. Paralelamente ao escandalo de corrupcdo na FIFA, a Policia
Federal brasileira indiciou, em junho de 2015, sob suspeita de quatro crimes, 0 ex-
presidente da CBF Ricardo Teixeira. O ex-dirigente, que renunciou ao cargo em 2012, é
acusado de participar de acOes de lavagem de dinheiro, evasdo de divisas, falsidade
ideoldgica e falsificacdo de documentos. Em abril de 2013, outro escandalo de
corrupc¢do na FIFA levou a renuncia de Jodo Havelange: documentos confirmaram que
Jodo Havelange teria recebido milhdes de dolares entre 1992 e 2000 da ISL, empresa de
marketing ligada a entidade, em propinas relacionadas & venda de direito de
transmissdes da Copa do Mundo.

Dois dias apds o escandalo na FIFA, Joseph Blatter, presidente da FIFA desde
1998, foi reeleito pela quinta vez a presidéncia da entidade. Diante da divulgacédo de que
estava sob investigacdo da policia norte-americana, Blatter anunciou a convocacao de
uma nova eleicdo apenas quatro dias apos ter sido eleito, deixando o poder depois de
dezessete anos como presidente e 39 como funcionario da entidade maxima do futebol.
A coordenacdo da nova elei¢do passou a ser conduzida pelo suico Domenico Scala,
auditor-chefe da FIFA, que teria o trabalho de fazer uma reforma na entidade a partir da
criacdo de uma espécie de “ficha limpa”, da colocagdo de um limite para mandatos e da
publicacdo dos valores dos salarios. No final de julho de 2015, Blatter anunciou a data

das novas eleicbes: 26 de fevereiro de 2016. Enquanto isso, ele permaneceria como
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presidente da entidade até a escolha de seu sucessor, em uma demonstracéo de apego ao
poder e da urgéncia de uma reforma ética sélida na entidade.

Na data prevista, a FIFA realizou novas eleicbes em meio a um cenario
polarizado. Apesar de ter cinco candidatos, o pleito se dividia basicamente entre forcas
da tradicdo e da inovacao: de um lado, o suico Gianni Infantino, antigo secretario-geral
da Uefa, candidato padréo da FIFA, que contava com o apoio das forgas tradicionais da
Europa e da América do Sul, Unicos continentes que elegeram presidentes para a
entidade, a qual é caracterizada por dirigentes que se eternizam no poder; de outro, um
representante asiatico, o xeque Salman Bin Ebrahim Al-Khalifa, que representava a
esperanga de uma descentralizagdo do poder. Na rodada decisiva, Infantino teve 115
votos e ficou a frente do xeque, com 88. O representante europeu entrou no pareo
depois que Michel Platini foi impedido de participar por acusacbes de corrupgdo. O
mandato do novo presidente da FIFA tera duracdo de trés anos e terminard em 2019.

J& o antigo presidente Joseph Blatter foi acusado ainda de ter transformado a
Copa do Mundo em um evento com sérias repercussdes negativas aos paises que a
sediam, exigindo isencdo fiscal, construcdo de elefantes brancos e gastos publicos
bilionarios, com todos os lucros revertidos para a FIFA. No caso do Brasil, apesar de
reconhecido como pais do futebol, ocupamos a 34° posi¢do em ocupacao de estadios no
mundo todo, atrds de Australia e Escdcia, 0 que revela a inutilidade de muitos estadios
construidos durante a Copa do Mundo de 2014. O suico também foi acusado de
menosprezar o futebol feminino, exigindo que as jogadoras jogassem em gramas
sintéticas, e de humilhar as atletas ao sugerir que entrassem em campo com cal¢des
mais apertados para aumentar a popularidade do esporte (CHADE, 2015). Mais do que
uma desvalorizacdo do futebol feminino, tal postura do presidente da entidade
evidenciou uma visdo machista e misdgina, marcada pelo preconceito de género, que
desqualifica as jogadoras, colocando-as em uma posicdo inferiorizante e estereotipada.

Através de um acordo de delagdo premiada com o FBI, Charles Gordon Blazer,
mais conhecido como Chuck, dirigente americano que controlou por mais de dez anos o
futebol nos Estados Unidos e passou a fazer parte do seleto grupo do Comité Executivo
da entidade, gravou durante dois anos reunides e encontros com dirigentes esportivos.
Seu objetivo era se livrar de uma sentenca de 75 anos de prisdo, depois de ser acusado
de desvio de dinheiro das contas da Concacaf. Chuck foi um dos responsaveis por
transformar a FIFA em uma empresa, desenvolvendo ndo sé o futebol, mas

principalmente o mercado que ele representava. Chuck auxiliou o FBI a fazer a maior
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intervencdo externa na historia da FIFA ao desmontar um esquema de corrupgdo que,
em 24 anos, é suspeito de ter desviado pelo menos US$ 150 milhdes.

Diante dos escandalos de corrupcao, o telejornalismo esportivo se viu obrigado a
divulgar noticias sobre os bastidores do futebol, retratando o lado manipulador e imoral
de alguns cartolas. No entanto, as pautas econdmicas e politicas sobre o0 mundo da bola
sdo raras. Com mais frequéncia, acompanhamos, diariamente, noticias sobre compra e
venda de jogadores, troca de técnicos, lesdes de jogadores, resultados, anélises e
prognosticos das partidas, novos esquemas taticos. Os jogadores de futebol s&o,
geralmente, representados através da caracteristica do idolo-herdi, que transforma o
universo do futebol em um terreno extremamente fértil para a producdo de mitos e ritos
relevantes para a comunidade. Dotados de talento e carisma, 0 que os singulariza e 0s
diferencia dos demais, estes herois, retratados como mitos, sdo paradigmas dos anseios
sociais e, através de suas trajetdrias de vida, podemos perceber alguns tracos que sdo
frequentemente recorrentes e enfatizados (HELAL, 1998).

Souza (2005) destaca que a énfase da editoria de esportes nas historias de vida
dos atletas se revela como uma estratégia para despertar a identificacdo com o publico.
Esse tipo de pauta tem critério de noticiabilidade, ja que se apoia em personagens e
ajuda a criar um elo de identificacdo entre historia e telespectador, no sentido de que o
melodrama humaniza a reportagem e consegue despertar emogdes no publico. O drama
emprestado aos personagens esta sempre a procura daquilo que desperta emocdo nas
pessoas, buscando impactar o publico. Historias assim conseguem despertar o interesse
da audiéncia, tornando esses casos de superacdo motivo de inspiracdo para 0S
telespectadores, que devem se orientar por esses exemplos de moral e perseveranca. A
profissionalizacdo do futebol abriu espaco para jogadores de origem humilde fazerem
do esporte uma forma de ganhar a vida, uma verdadeira profissdo que nao exige
escolarizacdo formal.

Afinal, os proprios jogadores possuem origens humildes, historias marcadas pelo
sofrimento, mas nem por isso desistiram de tentar, de buscar seus sonhos. Essa
mensagem sutil, no entanto, ofusca uma realidade cruel: é como se todos tivessem as
mesmas chances e partissem das mesmas condicGes, parecendo ser facil um caminho
que, na verdade, exige muita forca de vontade e renuncias. A representacdo do glamour
da vida dos jogadores consagrados silencia as batalhas diarias travadas por milhGes de
criancas que sonham com a carreira de jogador de futebol, sendo que a maioria nunca

chegara a desempenha-la. A busca pela carreira de jogador de futebol sé ganha sentido
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quando desconectada da realidade e das relacGes travadas nos bastidores do esporte, ou
seja, trata-se de uma ficgdo construida pelo telejornalismo esportivo, com consequéncias

sociais e politicas concretas.

2.3. O telejornalismo esportivo na Rede Globo
Consolidada como a principal emissora de televiséo de canal aberto no Brasil, a

Rede Globo segue no topo da audiéncia, apesar da queda sofrida nos Gltimos dez anos.
Segundo dados do IBOPE de marco de 2015, o Jornal Nacional marcou 29 pontos na
média nacional de audiéncia, garantindo a primeira posi¢cdo. Mesmo com o crescimento
dos canais por assinatura, a receita da TV aberta em 2012, segundo dados da ABTA e
do Projeto Inter-Meios, foi de R$ 19,51 bilhdes de reais, enquanto que a da TV fechada
foi de apenas R$ 1,34 bilhdo. Dessa forma, percebe-se que a TV aberta ocupa ainda uma
posicao importante no pais, ja que apenas 29,5% dos domicilios brasileiros possuem TV
por assinatura, segundo dados da PNAD — IBGE divulgados em 2015.

A editoria de esportes na Rede Globo envolve inser¢des diérias nos principais
telejornais da emissora: ja as 5 horas da manh@, no Hora Um, apresentado por Monalisa
Perrone, hd um curto espaco para a editoria de esportes com um resumo dos resultados
dos principais jogos e acontecimentos do mundo da bola. Em seguida, no Bom Dia
local, no caso especifico do Rio Grande do Sul, h& a entrada do jornalista e narrador
esportista Paulo Britto, na maioria das vezes. Britto entra sempre com um chimarrao e
passa a bebida a apresentadora do programa enquanto transmite as principais
informacBes ao publico. InformacGes estas que se resumem principalmente a dupla
Grémio e Internacional, maiores times de futebol do estado.

No Bom Dia Brasil, hd um espaco especifico também para a area de esportes.
Um jornalista esportivo, geralmente Ernesto Lacombe, entra no estidio do programa
para dar as principais noticias referentes ao mundo do esporte, sobretudo do futebol.
Lacombe traz os resultados dos jogos e atualiza o publico sobre as datas das proximas
partidas. Ainda ha a classificacdo dos principais times brasileiros da série A nos
campeonatos nacionais e regionais. Atualmente, com a série de escandalos de corrupgédo
na FIFA e na CBF, a editoria de esportes trouxe informacdes sobre os bastidores do
futebol, o que raramente aparece nos telejornais. Assim, nomes de cartolas importantes
para o cenario internacional foram levados ao publico para expor crimes de lavagem de
dinheiro, compra de votos, extorsdo, trazendo novas facetas do esporte para o publico-

torcedor.
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No telejornal do meio-dia, denominado Jornal do Almogo no Rio Grande do Sul,
é dado um espaco para o esporte quando h& noticias de impacto regional envolvendo os
times do Grémio ou do Internacional, como a transferéncia de algum jogador de
renome, a consagracdo de um dos times em campeonatos nacionais e internacionais,
entre outros. O esporte nao recebe um espaco diario no Jornal do Almoco, pois logo em
seguida entra no ar o Globo Esporte regional. Apresentado pela jornalista Alice Bastos
Neves, o telejornal inicia, na maioria das vezes, trazendo as principais noticias sobre
Inter e Grémio. Geralmente, o telejornal busca trazer noticias de outras modalidades
esportivas, como volei, basquete, futsal. No entanto, essas modalidades recebem um
destaque muito inferior ao futebol, ou sdo praticamente silenciadas em época de grandes
campeonatos relacionados a esse esporte, como a Copa do Brasil e a Copa do Mundo.
No que tange as equipes femininas de futebol, e de outras modalidades também,
percebe-se um silenciamento recorrente, como se a pratica de esportes fosse monopolio
do género masculino, o que conduz ainda mais a marginalizacdo dessas atletas e a falta
de investimento e visibilidade publica de tais times. Assim, constrGi-se um cenario
esportivo majoritariamente masculino, centralizado no futebol e nos principais
jogadores de Inter e Grémio, descartando toda a diversidade de times de futebol e outras
modalidades praticadas no Rio Grande do Sul.

No Jornal Hoje, apresentado por Sandra Annenberg e Evaristo Costa, 0 esporte
ndo possui uma insercdo didria de forma regular. Da mesma forma como acontece no
telejornal do meio-dia, a editoria s6 ganha destaque em casos de extrema relevancia,
como a morte de algum jogador famoso, o resultado da partida final de um campeonato
de esfera nacional, casos de corrupcdo envolvendo entidades esportivas nacionais e
internacionais, etc. Em torno de sete horas da noite, inicia o telejornal local,
denominado RBS Noticias no Rio Grande do Sul. No ultimo bloco do telejornal,
aparece geralmente um resumo das partidas que irdo acontecer na semana € 0S
resultados dos jogos disputados por Inter e Grémio. O futebol € aqui sinbnimo de
esporte, monopolizando o espaco da editoria neste telejornal.

Primeiro programa em rede na televisao brasileira, o Jornal Nacional foi ao ar no
dia 1° de setembro de 1969, em plena ditadura militar. Com o slogan “A noticia unindo
seis milhdes de brasileiros”, o Jornal Nacional exibia, em sua abertura, imagens de
acontecimentos e personalidades importantes para o pais. Segundo o editor-chefe do
programa, William Bonner, o programa se prop0e a mostrar 0 que aconteceu de mais

importante no Brasil e no mundo diariamente com isengéo, pluralidade, clareza e
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correcdo (MEMORIA GLOBO, 2005). No entanto, apesar da afirmacéo do jornalista,
ndo temos acompanhado esse tratamento isento e plural com relagdo aos Ultimos
acontecimentos politicos e econémicos do pais, uma vez que o Jornal Nacional tem se
colocado claramente ao lado de certos grupos de poder, defendendo interesses
particulares e propagando uma versao Unica dos fatos, a despeito de se tratar de uma
concessdo publica, que deveria lutar pela diversidade de pontos de vista. O telejornal
traz matérias de diversas editorias, com foco especial para temas econdmicos, politicos
e sociais. As noticias sobre esporte aparecem, geralmente, no ultimo bloco do programa.

Ao longo da década de 1970, o esporte ganhou maior peso no Jornal Nacional. O
telejornal passou a dedicar um espag¢o no seu noticiario para mostrar o resultado dos
JO0gos nos campeonatos regionais e nacionais. Mesmo com a criagdo da Divisdo de
Esportes em abril de 1973, a participacdo do esporte no telejornal era ainda muito
limitada. O crescimento da cobertura esportiva em eventos internacionais, como a Copa
do Mundo e a Olimpiada, permitiu & emissora dar um novo enfoque ao esporte, aliando
informacdo ao entretenimento. A Globo passou a apresentar para o telespectador
brasileiro tudo sobre a selecdo e a competicdo, desde os preparativos das partidas até a
analise completa dos jogos. A primeira transmissao ao vivo de uma Copa do Mundo, a
do México (1970), assim como os boletins informativos da Rede Globo, por exemplo,
possibilitaram altos indices de audiéncia. “O jogo contra a Inglaterra exibido em 10 de
junho, por exemplo, atraiu mais telespectadores do que a transmissdo da chegada do
homem & Lua no ano anterior” (MEMORIA GLOBO, 2004, p.56). Assim, movida pelos
interesses econdmicos, a emissora passou a investir na editoria de esportes, atribuindo-
Ihe um espaco fixo no telejornal, privilegiando o futebol.

Na década de 1980, o Jornal Nacional passou a apresentar, aos sabados, um
bloco inteiro sobre esportes. Segundo Michel Laurence, que era chefe da Divisdo de
Esportes, o bloco de esportes foi surgindo naturalmente e se tornou uma tradicdo
(MEMORIA GLOBO, 2005). A partir da década de 90, com maior aceitagio da
audiéncia, a Divisdo de Esportes passou por uma série de mudangas, passando a ter
mais recursos e contratando mais profissionais. As matérias tornaram-se mais
elaboradas, apresentando entrevistas e retratando a trajetoria dos atletas, na sua grande
maioria, homens jogadores de futebol. Havia preocupacdo com a linguagem e o
contetido tinha que ganhar uma dimensdo nacional, interessando ao telespectador de

norte a sul do pais.
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Atualmente, o dltimo bloco do programa é destinado ao esporte, com destaque
para temas relacionados ao futebol: resultados dos jogos da semana, calendario dos
proximos jogos, lesdes e principais transferéncias de jogadores, mudancas de técnicos,
entre outros. Os times do eixo Rio-Sao Paulo tém um espaco relativamente superior aos
demais times de outras regides do pais. Segundo pesquisa realizada por Souza (2005),
em um corpus com 21 reportagens do Jornal Nacional, das quais 15 sdo relacionadas
diretamente aos clubes que disputam o Brasileirdo, apenas trés delas dizem respeito aos
times considerados pequenos ou intermediarios. No entanto, precisamos ponderar que,
em época de campeonatos importantes do voleibol, da Formula I, do atletismo, tais
modalidades acabam ganhando visibilidade também, sendo que as duas primeiras tém
maior espago. O Jornal da Globo, apresentado por William Waack e Cristiane Pelajo,
traz igualmente, em seu ultimo bloco, um breve resumo do mundo do futebol.

E interessante perceber que, na maioria dos casos, a editoria de esportes aparece
no altimo bloco do telejornal, como uma forma de amenizar a série de noticias
geralmente negativas que foi transmitida nos blocos anteriores. O futebol parece ser
representado como um amortizador das mazelas sociais, como um conforto diante da
rotina massacrante e das turbuléncias do mundo. O esporte parece dar a palavra final:
apesar de um dia cansativo, de noticias tristes, vale a pena seguir lutando por esses
pequenos momentos de prazer, traduzidos, muitas vezes, pela simples vitdria do time do
coracdo em uma etapa do Brasileirdo.

Um fator que altera consideravelmente a rotina da editoria de esportes na Rede
Globo, assim como nas demais emissoras de televisdo de canal aberto, ¢ a realizacdo da
Copa do Mundo ou da Olimpiada. Nestes momentos simbdlicos, a editoria de esportes
passa a regrar toda a edicdo do telejornal, deixando as demais noticias subordinadas a
ela. Assim, as pautas sociais, politicas e econémicas ficam em segundo plano para que a
emissora explore a audiéncia despertada nessas ocasioes.

Um time de jornalistas da Rede Globo é escalado para fazer a cobertura desses
megaeventos esportivos, passando a apresentar as principais informagdes diretamente
do local do evento. Como exemplo, podemos citar a participagdo da jornalista Fatima
Bernardes, entdo apresentadora do Jornal Nacional, na Copa do Mundo de 2006, e de
mais de 185 profissionais, entre jornalistas, produtores, técnicos e equipe de apoio.
Fatima apresentou o telejornal diretamente da Alemanha, sede do Mundial, um
investimento que corrobora a importancia dada pela emissora a tais campeonatos

internacionais, tendo em vista a soma de dinheiro movimentada pela audiéncia, por
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patrocinadores, pelos direitos de transmissao de tais jogos. “A participagdo de Fatima
em lugares sempre diferentes permitiu a Bonner usar um borddo que caiu no agrado
popular. Todo dia ele iniciava o jornal perguntando: onde esta vocé, Fatima Bernardes?”
(MEMORIA GLOBO, 2004, p.352), criando uma atmosfera mais informal para o
programa com a descontracdo entre os apresentadores, 0 que contrastava com a
seriedade com que habitualmente transmitiam as noticias.

Apresentado atualmente por William Bonner e Renata Vasconcellos, o Jornal
Nacional passou por reformulacbes no ano de 2015, como parte do pacote das
comemoracdes dos 50 anos da emissora. O cenario, mais amplo e claro, proporciona
mobilidade aos apresentadores, permitindo que circulem livremente pelo estudio,
transmitindo noticias na bancada e também de pé, em diversos angulos. As conversas
em tempo real com correspondentes e equipes de reportagem, feitas pelo teldo, ficaram
mais interativas. As informac6es meteorologicas passaram a ser dadas ao vivo e direto
da redacéo de jornalismo da Globo, em S&o Paulo. Com uso de tecnologia de ponta, a
redacéo do telejornal conta, ao fundo, com um segundo teldo ainda maior, no qual sdo
exibidas imagens em alta resolucdo de acordo com a temaética da noticia.

Na madrugada de quarta para quinta-feira, a emissora exibe o programa Corujao
do Esporte, apresentado pelo ex-judoca Flavio Canto. O programa relne atletas e
famosos para comentar as Ultimas noticias do mundo esportivo, passando por diversas
modalidades esportivas. O programa é gravado no mesmo dia de exibicdo para garantir
a atualidade das noticias. Um ano antes das Olimpiadas do Rio de Janeiro de 2016, a
Rede Globo colocou no ar o programa Balada Olimpica, apresentado por Flavio Canto e
Carol Barcellos. O programa acontece na primeira segunda-feira do més. Com o inicio
da Olimpiada'’, o programa passara a ser diario a fim de trazer as informagdes
completas das modalidades disputadas no dia. A Globo passou a transmitir ainda,
recentemente, as lutas de UFC - Ultimate Fighting Championship, o que levou lutadores
como Anderson Silva, Vitor Belfort, José Aldo, entre outros, a ganharem visibilidade no
cenario nacional e internacional.

Os jogos de futebol vao ao ar geralmente nas quartas-feiras, depois da novela
das nove, nos sabados e domingos a tarde, dependendo do cronograma dos jogos. As
emissoras locais transmitem as partidas dos times principais da regido, como Inter e

Grémio no caso do Rio Grande do Sul, e transmitem os jogos de relevancia nacional

' No ano de 2016, os Jogos Olimpicos ocorrerdo no Rio de Janeiro no periodo de 5 a 21 de agosto. Os
Jogos Paraolimpicos acontecerao entre os dias 07 e 18 de setembro na mesma cidade.
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através da Rede Globo. Aos domingos de manha, a emissora transmite o Auto Esporte,
programa inteiramente voltado para carros, motos, motores e velocidade. E um dos
raros programas da grade que se detém de forma exclusiva a outra atividade que caiu no
gosto popular dos brasileiros além do futebol.

Ainda na manha de domingo, a Globo transmite o Esporte Espetacular, das
10h30 as 13h15. O programa, apresentado pela ex-atleta Glenda Kozlowski e por Alex
Escobar, busca trazer reportagens de maior profundidade sobre o mundo do esporte,
apresentando séries de reportagens especiais, entrevistas com jogadores, técnicos e
personalidades do mundo do esporte, revelando inclusive outras facetas do esporte,
como 0s aspectos econdmicos e sociais. Embora a relevancia seja para o futebol, ha
espaco para a cobertura de jogos de volei, futsal, basquete, natacdo, skate, entre outros.

Na noite de domingo, as 21h, inicia o Fantastico. Na parte final do programa, a
editoria de esportes € apresentada por Tadeu Schmidt, que € o proprio apresentador do
programa ao lado de Poliana Abritta. Tadeu comecou como jornalista esportivo e deu
uma roupagem diferenciada para o jornalismo esportivo ao trazer um tom mais leve e
informal para as suas reportagens. Essa renovacédo no perfil do telejornalismo esportivo
da Rede Globo iniciou quando, em janeiro de 2009, Tiago Leifert® passou a ser o
apresentador e editor-chefe do Globo Esporte em S&o Paulo, que ganhou novo formato,
mais espontaneo, dispensando o uso do teleprompter, recurso que permite a leitura do
texto previamente redigido sem desviar o olhar da camera. Leifert também abriu espaco
para videogames e, em algumas edi¢cdes do programa, desafiava ou era desafiado por
alguém para jogar uma partida. As mudangas foram motivadas, sobretudo, por fatores
econdmicos e foram direcionadas para atrair publicos diferentes.

O jornalista explicou, durante palestra no 15° Congresso Catarinense de Radio e
Televisdo, realizado em Floriandpolis dos dias 7 a 9 de agosto de 2013, a necessidade
de expansdo do publico do telejornalismo esportivo diante da queda da audiéncia

evidenciada nos ultimos anos:

O mais importante era trazer de volta para o Globo Esporte mulheres e
criangas. Eu acho que é uma necessidade da TV aberta. A gente estava se
comportando como se fosse um programa de cabo. Estavamos falando sé
para um grupo especifico, de um jeito especifico. E a gente teve que atrair

'8 Tiago Leifert se formou em Jornalismo e Psicologia pela Universidade de Miami e foi trainee no
jornalismo da rede de televisdo norte-americana NBC - National Broadcasting Company. Essas mudangas
introduzidas pelo jornalista no Brasil foram primeiramente vivenciadas por ele durante seu periodo de
formacéo nos Estados Unidos. Essa incorporacdo do modo americano de se fazer telejornalismo esportivo
mostra um exemplo da influéncia do capitalismo, movida por interesses econémicos.
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mais gente para poder sobreviver. E um pouco de tentativa e erro. A gente
teve que fazer uma série de mudancas para que as mulheres primeiro
pudessem entender o que a gente estava falando e segundo gostar do que a
gente estava falando (LEIFERT, 2013).

Para atrair esse publico, o Globo Esporte comegou a contar as histdrias dos jogos
e treinos, com comec¢o, meio e fim. Foram construidos personagens e o esporte
comecou a ser tratado como ficcdo. O resultado foi um consideravel aumento da
audiéncia. “No comeco, deu 30% de aumento. Hoje em dia, [...] a gente continua se
mantendo com o0 mesmo share, [...] @ nossa participa¢do continua a mesma” (LEIFERT,
2013). Tiago contou, durante 0 congresso, que, em quatro anos e meio de Globo
Esporte, o programa sé ndo ficou em primeiro lugar na audiéncia duas vezes. Segundo o
editor do Globo Esporte, Afonso Garschagen, na palestra durante o Intercom Rio 2015
no dia 07 de setembro, “o esporte estd muito ligado a emocdo. Se a gente faz um
jornalismo frio, acaba perdendo oportunidades”. Afonso destacou ainda a importancia
de pensar no formato das pautas, em busca de novas narrativas para contar as historias.

Entre as novas estratégias narrativas, Rocha (2014) aponta a pratica de
storytelling no telejornalismo esportivo como um meio de utilizar varios ambientes de
interacdo, novas técnicas e materiais, sempre na procura de aproximacdo com o publico.
A técnica de storytelling tem como principal caracteristica atribuir significados
emocionais a elementos técnicos por meio de um contexto. A ideia béasica é selecionar
um fato e englobé-lo dentro de uma estrutura de historia, que exige narrativa especifica
para atingir publicos diferentes.

O novo formato de jornalismo esportivo da Rede Globo estd mais dindmico,
possibilitando mais interacdo com o telespectador e descontracdo. Os apresentadores
transmitem mais simplicidade, como se estivessem conversando com o “amigo-
telespectador” de forma bastante informal. O uso de telas interativas para mostrar o
placar de jogos e a classificacdo de times moderniza o formato do telejornal, acelerando
o ritmo das informacdes. Os apresentadores narram os fatos, geralmente, em pé com a
liberdade de caminhar pelo estudio e poder realizar comentarios sobre as matérias. Esse
estilo traz o entretenimento e o humor como novas possibilidades de contar historias no
jornalismo, despertando a atengdo da audiéncia e cativando novos publicos.

A presenca dos comentaristas em algumas matérias traz o espaco da opinido para
um assunto delicado, que gera polémica e mexe com a paixdao do publico. Tais

comentaristas surgem como especialistas, capazes de transmitir uma opinido técnica



84

para um tema que torna ténues as fronteiras da emocéo e da razdo. Dessa forma, 0s
jornalistas conseguem manter uma ideia de objetividade, poupando-os de expressar suas
impressdes sobre 0s jogos e garantindo sua credibilidade, que seria seriamente afetada,
pelo menos no Brasil, caso expusessem suas preferéncias pessoais no futebol. Apesar
das inovacbes no formato, em termos de contetdo, a emissora continua abordando 0s
mesmos temas sobre o esporte a partir dos mesmos angulos. A Rede Globo parece
cumprir apenas com uma estratégia mercadolégica no sentido de atrair a audiéncia para
0S campeonatos sobre 0s quais possui direitos de transmissédo, garantindo seu lucro com
publicidade. Esta motivacdo econdmica, alias, tem sido sua principal razdo de existir,
mostrando-se uma empresa mercendaria que s6 da conta dos seus interesses particulares,
como se estivesse fazendo um favor ao levar informacdes ao publico, desconsiderando o
fato de ser uma concessdo publica. A fungdo social do jornalismo parece ficar em
segundo plano, ja que ndo sdo trazidas a tona novas pautas, que permitam refletir sobre

o tema a partir de enfoques alternativos, promovendo o debate critico.



85

3. INTERVALO: A BUSCA DE UM PERCURSO METODOLOGICO PROPRIO

Neste capitulo, apresentaremos o percurso e as opgdes tedrico-metodoldgicas
que conduzem esta pesquisa, sua caracterizagdo e importancia para a analise do
objeto. Trata-se de uma sintese da trajetdria desenvolvida desde a aproximagdo com
0 objeto e com os Estudos Culturais, etapas que se desenvolveram em paralelo desde
0 inicio do projeto investigativo.

No percurso da dissertagdo, seguimos algumas etapas para atingir os
objetivos propostos e chegar aos resultados, que serdo apresentados no capitulo 4,
dedicado a andlise. O primeiro passo, descrito na introducdo deste trabalho,
envolveu a realizagdo do estado da arte e a procura de bibliografias sobre o assunto.
Essa primeira aproximagdo mostrou o quanto o telejornalismo esportivo ainda é
marginalizado nos estudos de comunicacao. Além disso, existe um grupo restrito de
pesquisadores brasileiros que se preocupa com a tematica, buscando extrapolar os
estudos funcionais sobre o esporte rumo a sua articulagdo com o meio social.

A segunda etapa foi constituida pela definicdo dos conceitos teoricos e
metodoldgicos da pesquisa, além de seus objetivos e justificativas. Como conceitos
tedricos centrais para esta pesquisa, aparecem cultura, representacdo e tipificacéo,
essenciais para entender as dindmicas do telejornalismo esportivo inseridas na
cultura contemporéanea vivida. Metodologicamente, essa pesquisa se alicer¢a na
analise cultural-midiatica, baseada nos estudos de Raymond Williams e adaptada ao
campo da comunicagdo, sob o viés dos Estudos Culturais. A analise cultural-
midiéatica foi utilizada como forma de compreender o contexto de producdo da série
especial com os jogadores da Selecdo no Jornal Nacional, atentando para as diversas
dimens6es que compdem o todo social.

Como protocolo analitico, elaboramos uma proposta de analise cultural-
midiatica do telejornalismo esportivo, que relaciona a cultura vivida, a partir do
contexto politico, econdémico e social, com as tipificacbes construidas pelo
telejornalismo esportivo, a partir da série especial de reportagens. Cada esfera do
diagrama evidencia aspectos que compdem o todo social, permeado pela cultura
vivida. Assim, todos esses elementos se inter-relacionam, corroborando para tornar
visiveis a dinamicidade e a complexidade das relagdes e tensdes que giram em torno
do futebol. A partir das categorias de a) sujeitos e interacfes e b) historia, baseadas

na analise textual (CASETTI; CHIO, 1999), iremos analisar trés historias de vida
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retratadas na série, selecionadas apds aproximacao exploratdria e analise preliminar:
a de Maxwell, por ser o Unico que vem de uma familia com uma situacéo financeira
confortavel, a de Victor, por ser o Unico que possui diploma de curso superior, e a
de Daniel Alves, escolhida aleatoriamente dentre os demais jogadores, tendo em
vista que segue a narrativa padrdo reforcada pelo discurso telejornalistico. Assim,
identificaremos os tipos construidos pela série e seus modos de representacdo, bem
como problematizaremos o0s possiveis impactos sociais de tais construcoes

simbdlicas.

3.1 Andlise cultural-midiatica
Para analisar as relagdes e tensbes entre as representagdes construidas pelo

telejornalismo esportivo e a cultura vivida, recorremos a andlise cultural-midiatica,
concebida a partir da perspectiva dos Estudos Culturais, como forma de atentar para 0s
processos socioculturais, nos quais 0s agentes sdo tomados como 0s pontos centrais das
praticas que dao significacdo e movimento a vida social (LISBOA FILHO;
MACHADO, 2015). Para os Estudos Culturais, base tedrica e metodoldgica deste
trabalho, a ideia de cultura permeia todo o modo de vida dos sujeitos, entendidos como
agentes nos processos sociais.

A partir da utilizacdo da analise da cultura como método de pesquisa, é possivel
observar e descrever as inter-relacdes que tém significado nas praticas sociais. Dai vem
o sentido de cultura como ordinaria, que, conforme Williams (2003), remete a algo que

é comum e esta em toda parte, independente de classe, género, raga, ja que,

Como sistema de significag¢des, a cultura organiza as relagdes sociais dos
produtores culturais. A cultura cria instituicdes e orienta o processo de
agrupamento interno dos produtores. Neste sentido, o analista da cultura tem,
necessariamente, que fazer sua analise colocando em correlagdo a totalidade
dessas interacdes (ARAUJO, s/d, p.6).

A cultura é sempre contextualizada, na medida em que € uma pratica social que
se da entre pessoas em situagOes especificas, portanto com significados especificos que
podem variar em diferentes situacdes socio-historicas. A cultura €, assim, um espaco de
dominacdo, ja que as decisdes sociais sobre cultura afetam todo um modo de vida e
funcionam como uma articulacdo dos valores que serdo privilegiados e dos grupos que
terdo acesso a producdo desses valores em fungdo de seus interesses (CEVASCO,
2001).
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Williams (2003) empreende um trabalho de critica da cultura, pois acredita que
os valores e os significados da sociedade capitalista devem ser derrotados através de um
trabalho intelectual e educacional continuo, processo cultural denominado de a longa
revolucdo. Para o autor, explicitar significados é revelar em que lado da luta nos
colocamos, posicionando-nos em uma histéria de reacdes a conflitos e modificacdes
historicas. Dessa forma, 0 autor rejeita a ideia de uma base monolitica, que determinaria
todas as coisas, j& que tal ideia torna intil a acdo humana consciente, que nesta
descricdo fica sempre determinada pela estrutura. Para o autor, a sociedade ¢ composta
de um grande numero de préaticas sociais que formam um todo concreto, as quais
interagem, combinando-se de forma complexa. Assim, a linguagem e a significagéo sao
elementos indissollveis do prdprio processo social material, envolvidos tanto na
producdo quanto na reproducdo. O objetivo do materialismo cultural € definir a unidade
qualitativa do processo sécio-histdrico contemporaneo e especificar como o politico e 0
econdémico podem ser vistos neste processo (CEVASCO, 2001).

Williams (2003) prop8e que pensemos a cultura como um sistema realizado de
significacdo, que articula os sistemas da organizacdo da vida social — o politico, 0
econdmico, o comunicacional, o social, etc. E preciso colocar, assim, a linguagem como
central, pois um sistema de significacdo é intrinseco a um sistema econdmico, politico,
de geracOes e, de forma mais geral, social. Tudo existe ndo apenas como instituicoes,
obras e sistemas, mas necessariamente como praticas e pensamentos.

Para definir a andlise cultural, Williams (2003) parte de trés categorias gerais
que caracterizam a cultura. A primeira delas € a definigdo “ideal”, em que a cultura
consiste em um estado de perfeicdo humana, com base em valores universais. Dessa
forma, a analise da cultura fundamenta-se na analise do descobrimento e da descricéo de
ordem atemporal. A segunda defini¢do concebe a categoria “documental”, considerando
a cultura como o conjunto de obras intelectuais e de registros da experiéncia e do
pensamento humano. Por essa definicdo, analisar a cultura é fazer uso da atividade
critica, que, além da obra em si, considera também as relagdes historicas, das tradicdes e
das sociedades em que foram desenvolvidas. Como terceira categorizagdo, temos a
cultura definida como “social”, que representa “a descri¢do de um modo determinado de
vida, que expressa certos significados e valores ndo somente na arte e aprendizado,
como também em instituicdes € no comportamento ordinario” (WILLIAMS, 2003,
p.51). A partir dessa perspectiva, a analise da cultura, sob a visdo social, apoia-se nos

significados e valores dos modos de vida especificos de um contexto.
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Dessa forma, analisar a cultura deve considerar a totalidade social, ja que “a
analise da cultura é a tentativa de descobrir a natureza da organizagdo que constitui o
complexo dessas relagdes” (WILLIAMS, 2003, p.56) (tradugao nossa). A fim de
analisar o todo social, entende-se ainda que as relacdes devem ser estudadas na sua
dinamicidade, uma vez que sua organizacdo mutavel permite que sejam observados 0s
diferentes sentidos produzidos entre as atividades sociais e suas inter-relagoes.

A andlise cultural, como método de investigacdo do campo da comunicacdo, ndo
centraliza sua aten¢do apenas na acdo dos meios, mas sim nas diferentes formas com as
quais 0s sujeitos sociais negociam suas vivéncias e experiéncias culturais. Na relacédo
que se estabelece entre cultura, comunicacdo e sociedade, a analise procura evidenciar
as praticas e 0s mecanismos que atuam na constituicdo da sociedade, preocupando-se
com as praticas de dominacdo dos sujeitos, bem como as formas de resisténcia
encontradas por esses.

Tal perspectiva se preocupa com a cultura popular, com a anélise dos efeitos da
nova sociedade das midias e das maneiras de se combater a dominagdo cultural,
iluminando os impasses politico-culturais do capitalismo por meio de sua critica. Assim,
por essa Otica, a dominacdo de uma determinada classe mantém-se ndo somente através
do poder e da propriedade, mas também através da cultura do vivido (JOHNSON,
2010), de tal forma que o0 que as pessoas vém a pensar e a sentir € uma reproducdo de
uma ordem social profundamente arraigada e renovada em todas as etapas da vida.

A analise cultural parte, assim, de uma necessidade imposta a teoria pela pratica,
ou seja, de se estudar a cultura como uma producdo material de sentidos, percebendo
que o debate sobre a cultura articula de forma concreta 0 movimento da totalidade
social, tornando-se um espaco relevante de luta. Assim, as condi¢bes de producdo nédo
determinam, mas atuam através da fixacdo de limites e do estabelecimento de pressdes,
em um processo dindmico de relacGes e tensionamentos, o que demonstra que as
praticas sdo relativamente autbnomas e constantemente interligadas.

Johnson (2010, p. 29) destaca a importancia de se partir de casos concretos, a
fim de se discutir a teoria de forma continua e contextualizada ao fazer conexdes entre
argumentos tedricos e experiéncias contemporaneas. Assim, o projeto da analise cultural
¢ “abstrair, descrever e reconstituir, em estudos concretos, as formas através das quais
0s seres humanos vivem, tornam-se conscientes e se sustentam subjetivamente”. E
preciso analisar a cultura do vivido do ponto de vista de suas pressdes e tendéncias,

especialmente seus lados contraditorios e suas modificagcGes nas relagBes sociais. A
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pressdo estd na representacdo da cultura vivida como uma forma auténtica de vida,
evitando seu tratamento de forma inferiorizante e estereotipada. Nesse sentido, as
pesquisas das culturas vividas estdo estreitamente associadas as politicas de
representacdo, apoiando as formas vividas dos grupos sociais subordinados e criticando
as formas dominantes que oprimem as formas alternativas de vida. Podem inclusive
contribuir para tornar hegemonicas culturas que sdo comumente privatizadas,
estigmatizadas ou silenciadas, trazendo a tona a representacdo de uma realidade que
precisa ser reconhecida para poder gerar discussfes que levem a construcdo de politicas
publicas, quebrando a barreira entre estudos de linguagem e relatos concretos ao levar
em conta determinagdes histdricas e estratégias de poder e de dominagéo.

Outra renovagdo conceitual é pertinente para o percurso analitico deste trabalho:
a formacao deliberada de uma tradicéo, que a percebe como uma “versao seletiva de um
passado formador e de um presente pré-formado que desempenha uma funcao
fundamental no processo de definicdo e identifica¢do culturais” (WILLIAMS, 1979, p.
115). Para além de reduzir-se a selecdo de alguns documentos, a tradicdo seletiva
alcanca um nivel da cultura humana geral, do registro histérico de uma sociedade e, em
um nivel mais complexo, da rejeicdo do que era passado em uma cultura viva. Dessa
forma, a compreensdo da tradigdo seletiva torna-se importante para a andlise cultural,
uma vez que além de um modo de selecédo, é acima de tudo uma interpretacdo. Dessa
dinamicidade das mudancas contemporaneas, das observacGes resultantes das
descricdes e interpretacGes das relacGes que surgem da analise social da cultura vivida,
da cultura de um periodo como também da tradicdo seletiva é que de fato dara razédo ao
processo cultural. Utilizando, entdo, a analise da cultura como método de pesquisa se
observa e descreve as inter-relacdes que tém significado nas préticas sociais.

Comumente, o conceito de tradicdo é entendido como um segmento inerte, como
a sobrevivéncia do passado. Para Williams (1979), a tradicdo € uma forga ativamente
modeladora, fruto de uma interpretacdo do passado. Através do conceito de tradicdo
seletiva, o autor se refere a uma versdo seletiva intencional de um passado, uma das
interpretagdes possiveis, que opera no processo de identificacdo social. Certos
significados sdo escolhidos para serem enfatizados e outros séo negligenciados. “Essa
selecio é apresentada e passa habitualmente como ‘a tradigdo’, ‘o passado
significativo’” (WILLIAMS, 1979, p. 119). Trata-se, assim, de uma versao do passado
que deve ratificar a ordem presente a servi¢co de uma classe, oferecendo um senso de

continuidade predisposta.
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Para Williams (1979), o trabalho da contra-hegemonia consiste em recuperar
areas rejeitadas, reformular interpretacdes seletivas ou redutivas. Portanto, a tradigdo €
poderosa, mas também é vulnerdvel, uma vez que estd em constante transformacéo a
favor da hegemonia corrente. A luta a favor ou contra as tradicdes seletivas € parte
importante de toda a atividade cultural. O estabelecimento de uma tradicdo seletiva
depende de instituicdes identificaveis, que nem sempre sdo passiveis de uma
identificacdo formal. Além de instituicGes, também é influenciada pelas formacdes, ou
seja, movimentos conscientes na vida intelectual e artistica, que tém influéncia ativa na
cultura e uma relacdo variavel com as instituicbes. As relacbes entre instituicdes e
formagOes envolvem uma grande variabilidade em uma cultura de acordo com o
momento histérico. Dentro de uma hegemonia, ndo ha apenas formacdes alternativas ou
oposicionais, mas também ha as que podem se tornar institui¢des, dentro do que se pode
reconhecer como as formac6es dominantes. Nesse sentido, as formacGes e sua obra sdo
a substancia social e cultural ativa, definicdo constantemente deslocada pela
interpretagdo hegemonica (WILLIAMS, 1979).

Assim, 0 que chamamos de socializacdo €, na pratica, um tipo especifico de
incorporacdo, pois se trata do aprendizado basico unido ao aprendizado de uma variacéo
selecionada de valores, constituindo a base real do hegeménico. Esses valores seletivos
sdo passados de forma consciente ou inconsciente entre as geracfes. A educacdo, por
exemplo, transmite conhecimento atraveés de uma selecdo entre todas as possibilidades
existentes, que envolvem atitudes intrinsecas de convivéncia social. Instituicdes como
igrejas, locais de trabalho e meios de comunicacdo séo explicitamente incorporativas,
pois ensinam, confirmam e impdem significados. Uma incorporacéo efetiva € realizada
na pratica habitualmente, pois tem de ser realizada para que se mantenha a sociedade
classista.

Williams (1979) afirma que a verdadeira condi¢cdo da hegemonia é a auto-
identificacdo efetiva com as formas hegem®dnicas: uma socializacdo especifica que deve
ser positiva ou, se ndo for, deve ser reconhecida como inevitavel e necessaria. A
hegemonia, portanto, ndo é intrinsecamente relacionada ao treinamento ou a pressao,
mas a uma inevitavel resignacdo de que ela assim esta posta. Portanto, uma cultura
efetiva € mais do que a soma de suas instituigcdes, porque é no nivel de toda uma cultura
que as relacdes sdo realmente resolvidas. Por isso, a andlise cultural prevé a
compreensdo das formacdes, que s&o movimentos conscientes que, em geral, podem ser

percebidos com facilidade. Tais formagOes nem sempre se identificam com as
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instituicbes e podem inclusive contrasta-las. Através dessas tensdes, torna-se possivel
compreender o carater dindmico da cultura, que se adapta e se modifica ao longo do
tempo, transmitindo valores, normas e habitos que atuam no processo de identificacdo
dos sujeitos.

A analise cultural dedica-se a pensar as relagdes humanas no contexto de inter-
relacdo com as midias, as quais ocupam um importante lugar na concep¢do e agdo
cultural dos sujeitos. Kellner (2001) aponta que os modelos tedricos e metodoldgicos
dos Estudos Culturais se esforcam para a compreensdo das relagdes mutuas entre
economia, politica, sociedade, cultura e vida diaria. Esses componentes sdo
indissociaveis da teoria social contemporanea, que problematiza as diversas dimensdes
do meio social frente aos ambientes e processos midiaticos que, a0 mesmo tempo, agem
como mediadores da cultura, mas também sdo mediados por ela, articulando assim
“ideologias, valores e representacdes [...] € 0 modo com que esses fendmenos se inter-
relacionam” (KELLNER, 2001, p. 39).

O estudo dos meios, especialmente a televisdo, torna-se central para as
discussGes sobre as representaches midiaticas e as identidades, uma vez que se
reconhece “a capacidade de por em marcha processos de identificagdo que reforcam o
sentido de identidade do individuo, quer dizer, sua consciéncia de pertencer a uma
determinada categoria social ou comunidade” (CASETTI; CHIO, 1999, p.320)
(traducdo nossa). Rocha (2010) complementa a relevancia do estudo da televisdo com
base nos Estudos Culturais quando afirma que a “televisdo como cultura ¢ uma parte
crucial da dindmica social pela qual a sociedade se estrutura e se mantém num processo
constante de producdo e reprodug¢dao” (ROCHA, 2010, p.181). A autora avanca ao
afirmar que ver televisdo tornou-se um processo de negociacdo entre o espectador e 0
texto, ja que os textos sdo relativamente abertos, capazes de serem lidos de diferentes
maneiras. Dessa forma, “a hegemonia do texto nunca € total, pois sempre tem que lutar
para se impor sobre a diversidade de sentidos que os leitores irdo produzir” (ROCHA,
2010, p. 183).

Williams (1992) atenta que, ao se estudar televisdo, ndo devemos observar
apenas 0 que € transmitido, mas também os processos pelos quais 0s contetidos se
realizam em diferentes formatos do fluxo televisivo a fim de realizar uma observacao
que compreenda as dindmicas e processos que estdo ali envolvidos no momento em que
0s programas se realizam para o telespectador. Dessa forma, a analise cultural-

mididtica, como recurso metodoldgico, permite investigar o processo de construcéo de
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representacdes com base no texto televisivo, através da cultura que circula e que

também é produzida.

3.2 Uma proposta de analise cultural-midiatica para o telejornalismo esportivo
Tomando como base a andlise da cultura e compreendendo o telejornal como

parte da cultura, dos modos de vida e da experiéncia cotidiana, sentimos a necessidade
de pensar uma metodologia propria de andlise cultural-mididtica do telejornalismo
esportivo a partir da elaboracdo de um diagrama de andlise cultural-midiatica. Tendo
como base os Estudos Culturais, buscamos focar na esfera da producdo, a fim de
verificar os modos de representacdo e as tipificagdes construidos pelo discurso
telejornalistico. Pensar as condicGes e instancias englobadas nas esferas do diagrama
permite, a partir de seus desdobramentos, compreender as relagdes complexas que
perpassam as tipificacdes no futebol na sociedade contemporanea. Tal metodologia
pretende mostrar como o contexto (politico, social, econdmico) se relaciona e se
tensiona com os tipos de jogadores construidos no telejornalismo esportivo,
evidenciando seu papel na conformacédo das identidades, na construgdo de esteredtipos,
no reforco de ideologias e na propagacao de determinados valores.

A concepc¢do de um diagrama como representacdo do protocolo analitico visa
atender a integracdo dos diferentes elementos e momentos que configuram o todo
cultural (ESCOSTEGUY, 2007). Tal método se opde ao estudo em separado de cada
uma das partes do processo comunicativo, bem como de sua desvinculacdo das
complexidades sociais — estruturas e praticas — que o constituem. Apesar de estar
assentado na ideia de comunicacdo como uma estrutura sustentada por uma articulagéo
entre momentos distintos, em que cada esfera tem condi¢des proprias de existéncia, 0
diagrama articula as dimens@es sociais entre si, as quais devem ser registradas e
analisadas umas em relacdo as outras, sendo que cada momento é necessario para a
compreensdo do todo. A partir do diagrama, a analise se concentrara no ambito da
producdo, o que nos possibilitard entender seus mecanismos de funcionamento e suas
articulacdes, mapeando as representacfes construidas sobre futebol na série. A partir
das categorias encontradas por meio da metodologia da analise textual, sera possivel
tirarmos conclusdes sobre tais construgdes identitarias e assumirmos hipoteses sobre sua
recepcao.

Alguns protocolos analiticos ja foram desenvolvidos com base na analise da

cultura. O ensaio de Hall (2003), Encoding/Decoding, originalmente publicado em
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1980, traz a ideia central de que um programa de televisdo é um discurso significativo
codificado no dmbito da producdo e decodificado pelos receptores. No momento da
codificacdo, atuam as estruturas institucionais dos produtores, incluindo sua
infraestrutura técnica, seu conhecimento, suas praticas e rotinas profissionais e a
formulacdo de hipdteses sobre as audiéncias. Na esfera da decodificacdo, as audiéncias
também contribuem com a producdo de sentidos, compreendendo as mensagens
segundo seus referenciais culturais e experiéncias de vida. Assim, segundo Hall (2003),
a decodificacdo da mensagem pode se dar através de trés posicbes: hegemonica-
dominante, negociada e de oposicao.

A proposta do circuito da cultura de Paul Du Gay et al. (1997) desenvolveu-se a
partir do estudo do Walkman como artefato cultural, articulando consumo, produgéo,
regulacdo, identidade e representacdo. Sem privilegiar um dos eixos para analisar 0s
sentidos atribuidos aos produtos culturais, 0s autores os consideraram inseparaveis da
propria nocdo de circuito. Para Du Gay et al. (1997), a representacdo refere-se a
sistemas simbdlicos: como textos e imagens envolvidos na producdo de um artefato
cultural, esses sistemas geram identidades que lhes sdo associadas e tém um efeito de
regulacdo na vida social, promovendo o consumo. Ja Johnson (2010) elaborou seu
circuito com base na relacdo entre as formas textuais, as condigdes de leitura, as
condigdes de producéo e as culturas vividas no meio social. O autor aponta, assim, para
a necessidade de observar a conexdo entre as praticas de grupos sociais e 0s textos que
estdo em circulacdo, realizando uma anélise socio-historica de elementos culturais que
estejam ativos em meios sociais particulares (LISBOA FILHO; COIRO-MORAES,
2014).

Para a elaboracdo de uma metodologia prépria, partimos da inspiracdo dos
protocolos analiticos anteriormente mencionados e do pressuposto de que a cultura
abrange o processo produtivo (material e social) e as préaticas especificas, 0s usos sociais
dos meios materiais de produgdo. O materialismo cultural ndo considera os produtos da
cultura objetos e sim praticas sociais: 0 objetivo da analise materialista € desvendar as
condicGes dessa pratica e ndo meramente elucidar os componentes de uma obra. Assim,
a parte central de uma analise materialista da cultura é a historia do desenvolvimento e
do uso social desses meios (CEVASCO, 2001).

Pensar o telejornalismo esportivo a partir da sua capacidade de construcdo de
representacdes é compreender que cada texto define seus significados em funcdo do

contexto em que estdo inseridas producdo e audiéncia. Podemos dizer, entdo, que o
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texto é polissémico, possibilitando uma diversidade de interpretacdes. No espaco social,
cruzam-se discursos diversos, com diferentes formas de interpretagdo, em uma
constante luta por sentidos e espagos.

Esse percurso analitico torna-se util para analisar o telejornalismo esportivo, ja
que compreende a programacdo como parte de um fluxo televisivo continuo, que
extrapola o limite entre os textos. A televisdo ndo comunica apenas por meio de textos,
mas através de um conjunto de imagens e sons. A série de reportagens sera analisada de
forma critica, levando em conta ndo apenas o texto escrito, mas também a trilha sonora,
os efeitos visuais, as imagens, 0s cenarios, 0s personagens, fatores que complementam a
construcdo das representacoes.

Na proposta de analise cultural-midiatica do telejornalismo esportivo (Figura 1),
colocamos em relacdo esferas que sdo interligadas e fundamentais para a compreensdo
do todo. A esfera do telejornalismo esportivo representa o lugar de construcdo das
tipificacbes no futebol, através de modos de representacdo. A partir da série especial
exibida no Jornal Nacional, mapearemos 0s tipos de jogadores construidos pelo discurso
telejornalistico e seus possiveis impactos sociais. Através da metodologia de analise
textual, analisaremos trés reportagens da série sobre as historias de vida dos jogadores
convocados para a Copa do Mundo de 2014, chegando a categorias que evidenciem as
tipificacOes construidas pelo telejornal e seus modos de representacao.

A esfera da politica constitui-se como um espaco reservado para mostrar como o
futebol é regulado por entidades como a FIFA e suas confederagcdes nacionais, as quais
estdo intimamente relacionadas a casos de distribuicdo de cargos politicos, ao
beneficiamento ilicito de governantes, ao pagamento de propina e lavagem de dinheiro,
o que levou a constitui¢do de uma comissdo parlamentar de inquérito, chamada “CPI do
Futebol”, e ainda a criacdo de leis, sobrepondo-se a soberania politica dos Estados. Por
sua vez, a economia aparece no diagrama para dar conta das somas milionarias de
dinheiro que circulam nos bastidores do esporte na forma de contratos de transmisséo de
jogos, patrocinios, produtos, contratos de marketing esportivo, além dos salarios pagos
aos jogadores, valores muito acima da média nacional. A dimensdo da sociedade
representa os estereotipos e preconceitos que giram em torno do futebol: em relacdo a
raca, referimo-nos ao preconceito enfrentado por jogadores negros desde o surgimento
do futebol até os dias atuais; quanto a classe, procuramos abordar a elitizagdo do
esporte, que ndo se restringe a seus primordios, excluindo até hoje as camadas populares

dos estadios através do preco dos ingressos, por exemplo; as questbes de género se
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referem ao esteredtipo predominantemente masculino relacionado ao futebol, o que leva
a marginalizagdo do futebol feminino e a representacdo dessas atletas por meio de
imagens masculinizadas. Além disso, temos o silenciamento sobre a homossexualidade
no esporte, um tema considerado tabu para a maioria dos atletas que temem o
preconceito de colegas e torcedores.

Todas essas dimensbes compdem a cultura vivida que permeia as representacdes
telejornalisticas. Assim, buscando as relagdes e tensfes do contexto com as tipificacdes
construidas pelo telejornalismo, buscamos evidenciar que, mais do que formas e
imagens subjetivas, elas se constituem como préaticas sociais, que atuam na atualizacao,
reforco e silenciamento de sentidos, 0s quais, por sua vez, participam da construgéo das
identidades, da cristalizacdo de preconceitos e da propagacdo de esteredtipos. O
telejornalismo esportivo aparece no centro como fendmeno norteador da analise
cultural-midiatica empreendida, cuja compreensdo depende da articulacdo de todas as
esferas, as quais possibilitam contextualizar e complexificar as tipificacdes do esporte
na sociedade contemporénea. Nesta esfera central, relacionamos o0s conceitos de
hegemonia, ideologia e tradicdo seletiva, além de contar com o apoio da histéria para
mostrar como tipificacdes hegemonicas dos jogadores sdo construidas pela ideologia
dominante por meio da selecdo de tradicOes, que ratificam a nocdo de um passado

significativo para a consciéncia do presente.
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Figura 1: Andlise cultural-midiatica do telejornalismo esportivo.
Fonte: Elaborado pela autora.

Para analisar as tipificacGes dos jogadores de futebol na série especial do Jornal
Nacional, faremos uso da analise textual. Segundo essa metodologia, 0s programas
televisivos sdo meios de transmissdo de realizacBes linguisticas e comunicativas, ou
seja, construcOes feitas a partir de material simbolico, seguindo regras de composi¢do
especificas e produzindo determinados efeitos de sentido. A televisdo utiliza uma
linguagem que n&o reflete a realidade, mas que a recria, produzindo significados a partir
de um sistema de regras. Segundo Casetti e Chio (1999), a significacdo televisiva deriva
da justaposicdo de trés niveis: denotativo (dados naturais), conotativo (dados culturais)
e ideoldgico (dados sociais). Analisamos, assim, ndo veiculos neutros, mas objetos
dotados de consisténcia e autonomia proprias.

Portanto, ndo sdo enfatizados somente os contetdos das transmissdes, mas
também os elementos linguisticos que as caracterizam, os materiais utilizados e 0s
codigos escolhidos. A partir da analise textual, ndo procuramos medir quantitativamente
a presenca de determinados temas, figuras ou ambientes, mas realcar a arquitetura e 0

funcionamento dos programas analisados, a estrutura tedrica que 0s sustenta e as
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estratégias que se desenvolvem. Dessa forma, construimos a estrutura e 0s processos do
objeto investigado em termos qualitativos.

Os textos mobilizam configuragdes complexas, que vdo além do conteldo,
revelando diversas relacbes entre os elementos em jogo. Os textos atribuem
regularmente uma valoracdo aos objetos, aos comportamentos e a situagdes, dando um
peso diferente a partir de construces implicitas e explicitas. “Na realidade, os textos
ndo s6 dizem ou mostram algo, mas também dizem e mostram o modo como esse algo é
proposto” (CASETTI; CHIO, 1999, p. 251, traducdo nossa).

Dessa forma, a analise textual atenta para os elementos concretos do texto e 0s
modos como o texto € construido, estendendo sua atengdo ainda para 0 modo de
interpretar seu significado em um sentido global, de valorizar os temas sobre os quais
fala e as formas de enunciacdo de seu proprio discurso. O instrumento geralmente
adotado para a analise de programas televisivos é o esquema de leitura, um dispositivo
que serve para guiar o percurso do pesquisador. O esquema de leitura € constituido por
categorias que permitem ao analista definir e reagrupar os itens textuais.

Na anélise, atuam dois tipos de procedimentos: a descricdo, processo de
identificacdo dos elementos significativos do texto, e a interpretacdo, processo de
recomposicao desses elementos em um conjunto que explique a estrutura e 0S processos
do texto (CASETTI; CHIO, 1999). A primeira fase é objetiva e a outra é subjetiva e
pessoal, sendo que ambas estdo interconectadas, uma vez que ndo ha como descrever
sem adotar um ponto de vista e ndo ha como interpretar sem utilizar dados concretos. O
esquema de leitura pode ser aplicado a um grupo de reportagens, a fim de identificar
tracos em comum e suas diferencas.

Para a andlise das histérias de vida dos jogadores convocados para a Selecao
Brasileira, levaremos em consideracdo as seguintes categorias: a) sujeitos e interacdes e
b) historia. Na primeira categoria, analisaremos a densidade dos sujeitos, seu estilo de
comportamento, bem como sua funcdo no programa e seus respectivos papéis
narrativos. Na categoria analitica da histdria, verificaremos a presenca de uma ou de
varias histérias, caracterizadas por uma situacdo de ordem inicial, a sucessiva
instauracdo da desordem e a solucdo; a estrutura temporal de cada histdria e a existéncia
de fios narrativos e suas interagdes reciprocas.

A partir de uma analise preliminar da série de reportagens, escolhemos, para
analise, um exemplo aleatorio que representa a histéria de vida padrdo da maioria dos

jogadores retratada na série, caso do jogador Daniel Alves, o Unico exemplo de jogador
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com diploma de curso superior, o goleiro Victor, e o unico exemplo de jogador que vem
de uma familia com condigdes financeiras favoraveis, o lateral Maxwell. Através das
categorias analiticas mencionadas, verificaremos 0s elementos em comum e as
diferencas existentes nestas historias de vida, chegando aos tipos construidos pela série
e seus modos de representacdo. Além disso, problematizaremos 0s possiveis impactos

sociais gerados a partir de tais tipificacGes telejornalisticas.

3.3 A série especial com os jogadores da Selecdo no Jornal Nacional
Com a aproximacédo da Copa do Mundo de 2014 no Brasil, o Jornal Nacional

exibiu uma série de reportagens especiais sobre as historias de vida dos vinte e trés
jogadores de futebol convocados para a competicdo. A Rede Globo havia comprado os
direitos de transmissdo dos jogos da Copa do Mundo, o que deixa claro o interesse em
atrair a atencdo da audiéncia para o evento. As reportagens foram construidas a partir de
personagens e fatos que marcaram a trajetoria desses jogadores, explorando recursos
graficos e trilhas sonoras para contar tais histdrias. De acordo com os apresentadores do
telejornal, o objetivo era mostrar detalhes desconhecidos da vida desses jogadores. A
primeira reportagem foi sobre a historia do zagueiro David Luiz, a qual foi ao ar logo
apos a entrevista realizada com o técnico Luiz Felipe Scolari na bancada do telejornal.

A série foi feita pelo reporter Tino Marcos e pelo cinegrafista Alvaro Sant’Anna.
As mateérias foram veiculadas diariamente no Jornal Nacional, do dia 7 de maio a 2 de
junho de 2014. Cada reportagem teve, em média, seis minutos de duracdo, o que é um
tempo significativo dentro de um telejornal, considerando seu tempo total de 45 minutos
aproximadamente. A reportagem mais longa foi sobre Neymar, com 9 minutos e 55
segundos de duracdo. O atacante era a grande aposta do time devido aos 30 gols
marcados com a camisa da Selecdo e ao reconhecimento internacional obtido em um
dos maiores clubes de futebol do mundo, o Barcelona. Em 2015, Neymar foi indicado
ao prémio FIFA Ballon d’Or ao lado de Cristiano Ronaldo e Lionel Messi, acabando
como terceiro colocado com apenas 7,86%.

O processo de producdo da série levou dez meses e incluiu entrevistas,
pesquisas e viagens a 35 cidades do pais e também ao exterior. Em 2014, Tino Marcos
completou 25 anos fazendo coberturas da Selecdo Brasileira na Rede Globo. O repérter
ja havia produzido matérias sobre as historias de vida dos jogadores convocados para

outras edi¢cdes da Copa do Mundo para o Jornal Nacional, como aconteceu na Copa do
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Mundo de 2010. Na Tabela 1, identificamos o perfil dos vinte e trés jogadores
retratados na série, com base em dados de 2014, ano do Mundial no Brasil.
Tabela 1 — Perfil dos Jogadores Convocados para Copa 2014

PERFIL DA SELECAO 2014

(CEAEER (5 508 A PARTICIPACOES EM JOGOS PELA
COPAS SELECAO

Julio César 34 Goleiro 2 (2006 e 2010) 78
Jefferson 31 Goleiro Nenhuma 14
Victor 31 Goleiro Nenhuma 6
Daniel Alves 30 Lateral 1 (2010) 73
Maicon 32 Lateral 1 (2010) 70
Marcelo 25 Lateral Nenhuma 29
Maxwell 32 Lateral Nenhuma 7
Thiago Silva 29 Zagueiro 1 (2010) 45
David Luiz 26 Zagueiro Nenhuma 34
Dante 30 Zagueiro Nenhuma 11
Henrique 27 Zagueiro Nenhuma 4
Fernandinho 28 Meia Nenhuma 6
Ramires 27 Meia 1 (2010) 41
Hernanes 28 Meia Nenhuma 23
Oscar 22 Meia Nenhuma 29
Luiz .

s 26 Meia Nenhuma 17
Paulinho 25 Meia Nenhuma 25
Willian 25 Meia Nenhuma 5
Fred 30 Atacante 2 (2006 e 2010) 32
Neymar 22 Atacante Nenhuma 47
Hulk 27 Atacante Nenhuma 33
Bernard 21 Atacante Nenhuma 10

Jo 26 Atacante Nenhuma 15
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Conforme a tabela, dos 23 jogadores convocados por Felipdo, apenas seis eram
experientes em Copas do Mundo: Jalio César (2006 e 2010), Daniel Alves (2010),
Maicon (2010), Thiago Silva (2010), Ramires (2010) e Fred (2006 e 2010). Os outros
17, apesar de ja terem jogado com a camisa da Selecdo em outras competicdes, eram
novatos no Mundial. O jogador mais experiente era o0 goleiro Julio César com duas
participacbes em Copas do Mundo e com 78 jogos disputados pela Sele¢do. A equipe
titular da Sele¢do Brasileira foi composta por Julio César, Daniel Alves, Thiago Silva,
David Luiz, Marcelo, Luiz Gustavo, Paulinho, Oscar, Hulk, Neymar e Fred. Trata-se da
formacéo de jogadores mais escalada pela Selecdo Brasileira no século XXI, ja que os
onze jogadores estiveram juntos como titulares em sete partidas. Até entdo, o time mais
repetido com a camisa do Brasil, desde 2001, havia sido escalado em apenas seis jogos.

Com relacdo a faixa etaria, 35% dos jogadores tinham mais de 30 anos quando
convocados; 52% tinham entre 25 e 29 anos, e 13% tinham menos de 25 anos. O
jogador mais velho convocado foi o goleiro Jalio César com 34 anos, € 0 mais novo foi
0 atacante Bernard com 21. Dos 23 jogadores, apenas quatro jogavam em times
brasileiros na época: Jefferson (Botafogo), Victor (Atlético Mineiro), Fred (Fluminense)
e J6 (Atlético Mineiro), o que torna visivel a necessidade de estreitar os lagos de
identificacdo entre os jogadores e a torcida brasileira. A maioria dos jogadores era
desconhecida do publico brasileiro, tendo em vista que ja jogavam no exterior ha muito
tempo, como é o caso do lateral Maxwell, que deixou o Brasil aos 18 anos para atuar em
times estrangeiros. Havia um esforco claro do telejornal de apresentar quem eram 0s
herdis que representariam o pais aos olhos do mundo inteiro e mostrar que, diante da
possibilidade da falta de entrosamento entre os atletas, havia um elemento que 0s unia e
que poderia ser determinante para a vitdria: a identificacdo com o Brasil.

Os jogadores convocados vém de nove Estados brasileiros: Rio Grande do Sul,
Parana, Sao Paulo, Rio de Janeiro, Minas Gerais, Espirito Santo, Bahia, Paraiba e
Pernambuco. O técnico da Selecgdo, Luiz Felipe Scolari, nasceu em Passo Fundo (RS) e
tinha 65 anos na época da Copa do Mundo de 2014. Scolari j& havia comandado a
Selecdo na Copa do Mundo de 2002, realizada na Coreia do Sul e no Japdo, quando
conquistou 0 pentacampeonato. Ja esteve a frente da Selecdo do Kuwait em 1990 e da
Selecéo de Portugal de 2003 a 2008. Em 2013, Felipdo comandou a Selecdo na Copa
das Confederacdes realizada no Brasil. A Selecdo conquistou o titulo em cima da
Espanha por 3 a 0, gerando ainda mais expectativas para a Copa do Mundo do ano

seguinte. De 2010 a 2012, Scolari comandou o time do Palmeiras e, apds a Copa de
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2014, foi contratado pelo Grémio. Desde 2015, o técnico atua no clube chinés
Guangzhou Evergrande. No dia 31 de outubro de 2015, Felipdo conquistou com o time
0 titulo do Campeonato Chinés. Dez dias depois, foi escolhido o técnico do ano
na China.

Todas as reportagens da série foram construidas a partir do uso de certos
recursos: fotos e videos de infancia, como em um album de familia, depoimentos de
amigos, familiares, treinadores, professores e vizinhos, trilhas sonoras de suspense,
tristeza e alegria, efeitos especiais de envelhecimento e brilho, reconstituicdo de cenas,
recortes de jornais, trechos de jogos, close em algumas expresses faciais, planos
abertos para mostrar 0s cenarios e imagens congeladas para destacar lances decisivos. O
uso da conotacdo foi frequente ao longo da série, o que vai de encontro a objetividade
caracteristica da linguagem jornalistica, aproximando-se, assim, de uma narrativa mais
ficcional e poética por meio da exploracdo de metéaforas e repeticbes. O texto do
reporter é ordenado de forma clara com inicio, meio e fim, fazendo uso de técnicas do
melodrama, como a presenca de pausas, a criacdo de desfechos surpreendentes, a
exploracdo de momentos de suspense e exagero, a formacdo de herdis e vilGes e a
énfase nas licdes de moral. Tino Marcos utiliza ainda a estratégia de chamar os
jogadores como “o filho de Dona Maria”, “o neto de Seu Pedro”, a fim de humaniza-los
e aproxima-los do publico. Assim, ndo estamos falando do goleiro Jefferson, mas do
“filho da Dona Maria S6nia”, 0 que cria uma relagdo de intimidade com a audiéncia.

O repdrter explorou 0s mesmos pontos para contar as histdrias, o que levou a
uma padronizagéo do eixo narrativo, com a énfase nos seguintes temas: a personalidade
alegre e determinada, o apoio da familia, a existéncia de um mentor, o enfrentamento de
uma tragédia, a superacdo de obstaculos, a consagracdo acompanhada do
reconhecimento das origens e da gratiddo. O futebol aparece primeiramente na vida
desses atletas como uma brincadeira, até que, por acaso, alguém passa a enxergar algum
talento e ver um diferencial na crianca. A partir de entdo, esse esporte passa a ser um
projeto de vida ndo sO para esses jovens, mas também para as suas familias, criando um
clima de expectativas e pressdes. A partir de um roteiro pré-estabelecido, todas as
historias parecem ndo poder prescindir de tematicas definidas, o que culminou em uma
representacdo padronizada da vida desses jogadores.

O texto jornalistico deixa claro que existem jogadores de varios perfis: altos
como Jefferson, baixos como Bernard, magros como Oscar, fortes como Hulk. Essa

diversidade facilita a identificacdo com o publico, pois ndo h4d um biotipo definido para
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ser jogador de futebol, o que da esperanca e alimenta o sonho de muitas criancas que
assistem a seérie. Tino Marcos destaca que é preciso apenas ter talento e forca de
vontade, uma receita subjetiva que mistura sorte, destino e resisténcia como definigédo
de sucesso, colocando a responsabilidade no sujeito e desconsiderando seu contexto.
Todas as matérias sdo finalizadas com cenas dos atletas atuando em jogos da
Selecdo Brasileira, fazendo gols, vibrando com a torcida, abragando os colegas de
equipe. Tais cenas revelam o quadro de otimismo e expectativa construido pelo
telejornal em relacédo a vitoria da Selecdo no Mundial. A conquista do hexacampeonato
é colocada como o sonho de todos os jogadores, como a maior realizacdo profissional
possivel. Os atletas sabem da responsabilidade e da pressdo que tém ao jogar uma Copa
dentro de seu pais, estando conscientes de simbolizarem toda a nacdo ao entrarem em
campo. Para todos eles, a Selecdo Brasileira significa a consagracdo na carreira; para
alguns, além do auge no futebol, simboliza uma oportunidade de recomec¢o depois de
atravessarem algumas adversidades, como indisciplina, baixo rendimento, entre outras.
Através de uma analise preliminar da série, é possivel perceber algumas
diferencas: enquanto alguns familiares dos jogadores continuam exercendo suas
profissbes de origem, por mais humildes que estas sejam, outros aceitam a ajuda do
jogador para abrir um negocio proprio ou, até mesmo, aceitam ser completamente
sustentados pelo atleta e passam a morar com ele no exterior. A maioria desses
jogadores carrega, assim, a responsabilidade de mudar ndo s6é a sua condicdo
econbmica, mas a de toda sua familia. Essas pequenas diferencas nas histérias de vida,
apesar de seguirem a mesma estrutura narrativa no telejornal, sdo espacos raros dentro
da série que permitem revelar outras facetas sobre o esporte, mostrando que, mesmo
onde ha uma tentativa de unidade e padronizacdo, acaba transparecendo a pluralidade

constitutiva de cada sujeito.
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SEGUNDO TEMPO

4  ANALISE CULTURAL-MIDIATICA DO TELEJORNALISMO ESPORTIVO

Neste capitulo, desenvolveremos as esferas da proposta de analise cultural-
miditica do telejornalismo esportivo a partir do aprofundamento das esferas da
economia, politica e sociedade, que integram a cultura vivida, buscando evidenciar suas
relacdes e tensdes com as tipificacbes construidas pelo telejornalismo esportivo. A partir
da andlise textual, identificaremos os tipos construidos na série através da andlise de trés
historias de vida dos jogadores, seus modos de representacdo e seus possiveis impactos

sociais.

4.1 Economia

O mercado do futebol movimenta anualmente grandes somas de recursos e
influencia diversos setores da economia, contribuindo fortemente para a producdo
nacional e geracdo de renda e emprego para muitos brasileiros. Contudo, diante dos
casos de corrupcdo envolvendo a FIFA e federagbes nacionais, dentre elas a CBF, a
situacdo financeira dos clubes brasileiros tornou-se alarmante. Segundo dados
divulgados pelo site Bom Senso F.C.*, o endividamento dos times de futebol aumentou
em 98% nos Gltimos cinco anos, sendo que s6 ao governo estima-se que a divida chegue
a 3,7 bilhdes.

Para agravar ainda mais esse cenario, o Brasil aumentou em 600% o numero de
transferéncias de atletas ao exterior nos ultimos 10 anos, atraidos pelos salarios mais
altos e pelas melhores condigdes de trabalho. Alguns clubes, diante da crise econdmica,
deixaram de pagar até mesmo os direitos de uso de imagem a jogadores em processo de
transferéncia. Como exemplo, podemos citar o caso do lateral-direito Bruno Peres®,
hoje no Torino (Italia), que acionou o0 Santos na Justica em 2015 por conta de um calote
de seis meses em seus direitos de imagem na época em que defendia o clube. Apos sua
venda ao clube italiano, em junho de 2014, o atleta entrou em acordo com o clube para
receber os atrasados, mas ainda ndo conseguiu embolsar todo o valor devido.

Nascimento (2010) aponta a necessidade de os times brasileiros se adaptarem
aos novos tempos, utilizando um modelo de gestdo mais eficiente. Segundo ele, os

clubes foram criados como entidades sem fins lucrativos, cujo objetivo era a disputa de

' Link para o site: www.bomsensofc.org.br. Acessado em 17/04/2016.
?® Informagdes obtidas no site http://espn.uol.com.br/noticia/511390_calotes-em-direitos-de-imagem-de-
jogadores-rendem-novo-processo-ao-santos. Acessado em 17/04/2016.
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campeonatos. Com a perda de jogadores de qualidade para times estrangeiros, os clubes
estdo se defrontando com um mundo novo, no qual, para alcangarem bom desempenho
esportivo e se tornarem competitivos e atraentes, precisam de instrumentos de gestéo
utilizados em empresas, cujos objetivos sdo totalmente diferentes dos de um clube de
futebol. Aidar (2010) defende que é preciso dispensar ao torcedor um tratamento de
cliente a fim de atrai-lo aos estadios e fazé-lo consumir nesses espagos. Para isso, é
preciso ter recursos e saber aplica-los de forma mais adequada e planejada,
desenvolvendo projetos de estadios que incluam condigcdes ideais de conforto,
seguranca, ambiente para refeicdes e estacionamento, além de transforma-los em
complexos culturais, esportivos e de lazer, para que ndo se transformem em elefantes
brancos no futuro.

Aidar (2010) explica que, no caso dos clubes europeus, a revolucdo na gestdo
aconteceu apds a tragédia de Hillsborough, em 1989, quando 96 torcedores do
Liverpool morreram esmagados contra as grades das arquibancadas do estadio. Apds
esse episddio, um relatério do parlamento britanico, chamado de Taylor Report,
obrigou, com o apoio publico, que os estadios ingleses passassem por uma enorme
transformacéo. Junto a este evento, surgia a TV a cabo; e a combinacéo entre a televisdo
e a reforma dos estadios fez com que a Inglaterra aumentasse exponencialmente a
receita com o futebol, processo que logo se expandiu pela Europa. No Brasil, entretanto,
0 processo se deu de outra forma. Avaliando o somatério da receita dos 21 maiores
clubes brasileiros, observa-se que € menor que o0 somatorio da receita dos dois clubes
europeus com maior faturamento, o Real Madrid e o Manchester United (AIDAR,
2010).

De acordo com dados da empresa de consultoria e auditoria Crowe Horwarth
RCS?, a receita dos doze maiores clubes do Brasil teve, no periodo de 2003-2008, uma
evolucdo de 128%. Em 2003, os doze clubes analisados geraram R$ 509,4 milhGes em
receitas totais. Em 2008, esse valor subiu para R$ 1,16 bilhdo. Apesar disso, a
arrecadacdo dos clubes brasileiros tem muito ainda a crescer, principalmente no que
tange ao licenciamento de suas marcas, venda de ingressos, refeicOes e servigos nos
estadios (SILVA, 2010). Os trés maiores investidores em folha de pagamento de
jogadores do Brasil em 2008 foram o Internacional, com € 13.2 milhdes, Palmeiras,

com € 11.6 milhdes, ¢ Sdo Paulo, com € 9.5 milhdes. Para Silva (2010), esses nimeros,

21 Dados obtidos através do site http://crowehorwathbrasil.com.br/. Acessado em 18/04/2016.
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apesar de vultosos, ainda sdo baixos se confrontados com os de alguns clubes europeus.
O FC do Porto gastou com a sua folha no mesmo periodo € 36.2 milhdes; o Olympique
de Lyon, € 60.6 milhdes; e o Arsenal FC ficou na faixa acima dos € 90 milhdes. Com tal
diferenca de valores, fica dificil manter os melhores profissionais no pais, situacdo que
empobrece a qualidade do esporte de alto rendimento e diminui a arrecadacéo.

Nos Ultimos oito anos, a soma dos patrocinios no futebol brasileiro cresceu
274%. Nos clubes, isso fez com que a receita obtida com os patrocinadores saltasse de
9% para 17% no orcamento das agremiacdes. A andlise da Crowe Horwarth RCS
identifica ainda a diferenca criada entre os clubes mais ricos e 0s mais pobres no pais.
Em 2010, os dez times com as maiores somas arrecadadas com patrocinio concentravam
74% do valor entre os clubes. Em 2009, essa porcentagem era de apenas 65%. Tal
diferenca se deu gracas ao aumento significativo ocorrido em alguns times, como é o
caso do Palmeiras com a Fiat e o Atlético Mineiro com a BMG. Existem outros fatores
que precisam ser explorados de forma mais eficiente pelos clubes brasileiros, dentre eles
a consolidacdo da marca para fornecimento de material esportivo. Enquanto na Europa
clubes como o Real Madrid negociam com cifras que passam dos R$ 40 milhGes de
euros por temporada com suas empresas parceiras, no Brasil, a maioria dos clubes de
Serie A recebem em média R$ 5 milhGes em patrocinio.

A ruina financeira dos clubes brasileiros contrasta também com a fortuna
acumulada pela FIFA no final da Copa do Mundo de 2014. A pior crise moral da
historia da entidade coincidia com seu momento de maior expansao financeira. A FIFA
declarou no Congresso uma receita recorde de US$ 5,7 bilhdes, gracas ao sucesso
comercial da Copa no Brasil. No mesmo periodo, o FBI, unidade de policia do
Departamento de Justica dos Estados Unidos, juntamente com a policia suica,
desmontou um esquema de corrup¢do suspeito de ter desviado pelo menos US$ 150
milhGes em 24 anos. Dentre os primeiros afetados pelo escandalo estavam os
patrocinadores da FIFA, que consideraram se afastar dos dirigentes para que suas
marcas nao fossem afetadas. Essas empresas sdo simbolos do capitalismo e do american
way of life, como Coca-Cola e Visa. Os cinco grandes parceiros mundiais da FIFA
incluem a coreana Hyundai, a empresa russa de energia Gazprom e a alema Adidas,
além dos dois americanos (CHADE, 2015).

Através de um processo de privatizacdo do futebol, a FIFA passou a ter um
controle absoluto sobre a venda de direitos de imagens de suas competi¢Oes, em

especial a Copa do Mundo. Para exibir jogos de futebol, as emissoras de TV teriam de
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pagar quantias milionarias a entidade. A mesma exigéncia era feita a quem quisesse ter
a sua marca vinculada ao futebol e ao Mundial. Possivelmente, ndo haveria maiores
problemas em tais negociag0es se funcionassem como um imposto pago para
desenvolver o esporte pelo mundo, gerando novas possibilidades de desenvolvimento
social. No entanto, parcelas milionarias foram desviadas para as contas de dirigentes,
como comprovam as investigacdes do FBI.

A Copa da Itélia de 1990, por exemplo, gerou uma renda de US$ 95 milhdes
apenas com a venda de direitos para as emissoras. Em 2014, ja superava a marca de
US$ 2,5 bilhdes. Nos Estados Unidos, as redes de televisdo ABC e a ESPN se uniram
para pagar US$ 100 milhdes extras a fim de exibir as Copas do Mundo de 2010 e 2014,
mesmo que na época nem soubessem onde 0s eventos iriam acontecer. Até mesmo a
bola do Mundial é alvo do interesse dos patrocinadores. Quando o evento foi disputado
no pais-sede da Adidas, a Alemanha, a empresa foi autorizada pela FIFA a colocar seu
logotipo na bola. Atualmente, para mostrar que é a fornecedora das bolas oficiais da
Copa, a multinacional concordou em depositar anualmente US$800 milhdes na conta da
entidade. Parceira da FIFA desde 1970, a marca renovou seu contrato até 2030 com a
entidade, na expectativa de alcancar um faturamento de cerca de € 2 bilhdes em
vendas?.

Chade (2015) revela que a FIFA criou uma verdadeira patrulha durante os
Mundiais para vistoriar as areas proximas aos estadios e garantir que s6 fossem exibidas
as marcas de seus patrocinadores. Durante a Copa do Mundo de 2006, as vendas das
tradicionais cervejas e salsichas aleméas foram proibidas nas imedia¢des dos estadios, ja
que o McDonald’s tinha obtido a exclusividade de servir lanches nos arredores dos
jogos (CHADE, 2015). Dessa forma, é interessante questionar até que ponto o Mundial
fomenta o desenvolvimento econdmico do pais-sede e proporciona trocas culturais entre
diferentes grupos sociais por meio da participacdo em um evento esportivo.

Fica claro o fato de que, se as empresas de telecomunicacdes aceitam pagar
propina a entidade, isso significa que o retorno financeiro com os jogos da Copa do
Mundo ¢ alto o suficiente para tornar essa pratica justificavel. A falta de concorréncia
nos bastidores do futebol, monopolizado pelas mesmas multinacionais, que tém
condicdes de pagar os valores exigidos pelos dirigentes, contrasta com o préprio carater

competitivo do esporte, que coloca dois times em campo com as mesmas condic¢oes

22 Informagdes obtidas através do site http://veja.abril.com.br/noticia/esporte/fifa-renova-ate-2030-com-
adidas-sua-parceira-desde-1970. Acessado em 19/04/2016.
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para ganhar ou perder. A Justica americana mostrou que o dinheiro que deveria ir para o
futebol nacional estava sendo redirecionado para esses dirigentes. A crise em diversas
selecOes, incluindo a brasileira, é reflexo da corrupgdo, que se tornou sistémica em
varias areas do pais, e da privatizacdo do esporte por um grupo cujas prioridades eram
particulares. Um exemplo dessa realidade foi o acordo fechado pela CBF com a Nike,
que previa um pagamento de US$15 milhdes em propina ao ex-presidente da entidade
Ricardo Teixeira. O contrato avaliado em US$ 160 milhdes foi considerado o maior
acordo de marketing da histéria do futebol em 1996%.

Até mesmo a escalacdo das selecbes comecou a ser atrelada a interesses
econdmicos. Os contratos dos patrocinadores deixavam claro que o jogador que
substituisse um titular precisava ter o mesmo valor de marketing do atleta cortado.
Chade (2015) afirma que, nesses acordos, ficava a cargo da CBF garantir que o0s
jogadores que estivessem jogando nas competicBes oficiais participassem em toda e
qualquer partida. Caso essa clausula ndo fosse cumprida, apenas 50% do patrocinio era
depositado. Obedecendo ao acordo, a CBF receberia, por jogo, US$1,05 milhdo. Os
locais dos jogos e os adversarios do time brasileiro também seriam determinados pela
empresa patrocinadora e ndo de forma independente pelo treinador e sua comissdo
técnica, deixando visivel que o futebol passava a ser uma industria que colocou 0s
aspectos esportivos em segundo plano. Assim, a paixd do torcedor passou a ser
mercantilizada, ja que a cada jogo assistido pela televisdo, a cada ingresso adquirido e a
cada produto comprado, o torcedor transferia parte de sua renda aos cofres dessas
entidades.

A prépria escolha das sedes das competicdes da Copa do Mundo envolve o
pagamento de propina. Dentre as denudncias, consta que os dirigentes da entidade Chuck
Blazer e Jack Warner receberam US$ 10 milhdes para votar na Africa do Sul como sede
do Mundial em 2010. Os documentos também apontam que Warner aceitou vender seu
voto para Mohamed Bin Hammam, antigo presidente da Confederacdo Asiatica de
Futebol — AFC, nas eleicdes para a presidéncia da FIFA em 2011, além de distribuir
envelopes com US$ 40 mil para dirigentes da América Central a fim de garantir seus

votos. Acusado de suborno, o dirigente do Catar foi suspenso e deixou a disputa antes

% Informacdes obtidas através do site http://epoca.globo.com/tempo/noticia/2015/05/contrato-chf-nike-
rendeu-us-15-milhoes-em-propina-teixeira.html. Acessado em 18/04/2016.
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da realizacdo. Em 23 de julho de 2011, a comissdo de ética da FIFA baniu Mohamed
Bin Hammam como membro executivo da FIFA e presidente da AFC**.

O Catar, eleito como pais-sede da Copa de 2022, escolheu o futebol para
comprar seu lugar no mundo, garantir-se politicamente e projetar-se no cenario mundial.
Um pais sem exército, sem tradicdo no futebol, com uma das maiores reservas de
petroleo do planeta e em meio ao deserto planeja gastar US$ 88 bilhdes em uma Unica
Copa. Para as autoridades, apropriar-se do futebol é uma maneira de garantir a
sobrevivéncia do pais em uma das regides mais instaveis do mundo, com vizinhos como
Arabia Saudita e Israel.

Com a eleicdo do Catar, Blatter ignorou a realidade geografica e o calor do
deserto no pais e permitiu que o calendario do Mundial fosse alterado pela primeira vez
desde 1930: as partidas serdo realizadas no més de novembro, afetando todo o
calendério internacional. O emir®® prometeu construir estadios com ar-condicionado
para amenizar o calor desértico, o que poderia colocar em risco a salde dos jogadores.
A escolha do pais também mobilizou a opinido pablica por se tratar de um regime
absolutista e hereditario comandado pela Casa de Thani desde meados do século XIX.
Por ser um pais mugulmano, muitos patrocinadores do Mundial terdo dificuldades em
comercializar seus produtos no Catar, como € o caso da marca de cerveja Budweiser. E
possivel perceber que enguanto em sociedades com sistemas democraticos mais
consolidados ha um processo transparente e estratégias de consulta a populacéo antes da
realizacdo de megaeventos esportivos, paises com regimes autoritarios ou com sistemas
democraticos recentes ndo economizam recursos publicos para mostrar a0 mundo suas
potencialidades, sem sequer se preocuparem em consultar a populacéo e estabelecer um
planejamento dos gastos publicos. Possivelmente, isso se dé em razdo do ocultamento e
até silenciamento das formas de opressdo desses governos, transmitindo ao mundo uma
imagem ndo condizente com a da realidade nacional.

A FIFA, uma entidade cuja principal funcdo deveria ser a preservacdo do
futebol, integra um esquema de venda dos préprios resultados das partidas. Gravagdes
divulgadas pelo FBI entre Grondona, presidente da Comisséo de Finangas da entidade, e
arbitros revelam arranjos para garantir resultados para seus aliados. A venda de entradas

para a Copa do Mundo também fazia parte de um esquema ilegal: 0 mercado paralelo de

 InformacBes obtidas no site http:/esporte.ig.com.br/futebol/2016-03-16/fifa-admite-pela-1-vez-que-
votos-para-escolha-de-sedes-da-copa-foram-comprados.html. Acessado em 22/04/2016.
% Nome atribuido aos chefes de Estados mugulmanos, como o Catar.
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ingressos ndo era organizado por criminosos nas ruas, mas em escritorios luxuosos na
sede da prdpria FIFA, em Zurique. “Ingressos para os trés primeiros jogos da Alemanha
na Copa, com valor de tabela de US$190, eram vendidos por US$570, com total
conhecimento de Valcke” (CHADE, 2015, p. 173). Esse superfaturamento dos ingressos
para a Copa do Mundo de 2014 tinha a anuéncia do entdo secretario-geral da FIFA,
Jérdbme Valcke, o que implicou a sua demissdao da entidade em janeiro de 2016. Em
dezembro de 2015, os dois principais nomes da FIFA, Joseph Blatter, ex-presidente da
entidade, e Michel Platini, ex-presidente da Uefa, foram banidos de todas as atividades
relacionadas ao futebol por oito anos devido ao envolvimento em uma transacéo ilegal
de R$8 milhdes.

Sobre os gastos com a Copa do Mundo de 2014, os estadios para o Mundial
custaram mais de trés vezes o valor que a CBF informou a FIFA quando apresentou o
projeto de candidatura do pais. A Copa de 2014 se transformou na mais cara da historia,
com um gasto de R$ 8,9 bilhdes apenas em estadios. Além disso, tais gastos foram
subsidiados por diferentes governos, o que significa que quem pagou a conta foram o0s
préprios cidaddos. Em comparacdo com a Copa do Mundo de 2006, realizada na
Alemanha, com excecdo do programa cultural e artistico, todo o evento foi realizado
sem que um Unico centavo dos fundos publicos fosse gasto, e a cobertura do risco
financeiro coube a Confederacdo Alema de Futebol - DFB. O resultado fiscal das rendas
do COL foi excelente, ja que obteve um lucro financeiro de 155 milhGes de euros, sendo
gue uma quantia de aproximadamente € 60 milhdes de impostos foi paga ao Estado
(BECKENBAUER, 2010).

A situacdo dos estadios brasileiros, apos a realizacdo da Copa de 2014, é cadtica:
dois tercos das doze arenas do Mundial completaram o primeiro ano com prejuizos, em
um total de R$120 milhdes, e sem perspectivas de recuperar o dinheiro investido
(CHADE, 2015). Ainda houve a suspeita de que agentes publicos foram subornados
para favorecer construtoras, como a Odebrecht, a Andrade Gutierrez e a OAS. Em junho
de 2015, o presidente Marcelo Odebrecht foi detido, acusado de envolvimento no
pagamento de propina em diversos projetos. Além disso, muitas promessas jamais
sairam do papel e, mesmo entre os planos previstos, nem todos foram entregues, embora
0 Brasil tenha tido mais de sete anos para se preparar para a Copa. Beckenbauer (2010)
afirma que, na Alemanha, com excecdo da Arena de Gelsenkirchen, cuja construcdo ja
tinha sido concluida em 2001, todos os outros empreendimentos ficaram prontos em

2004 e 2005, portanto toda a infraestrutura estava praticamente completa para a Copa do
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Mundo de 2006 um ano antes do evento, 0 que evidencia estratégias de planejamento
solidas e o compromisso com os resultados por parte da comissdo alema.

A crise na FIFA revelou, assim, uma serie de irregularidades, mostrando ao
mundo como de fato o esporte estava sendo administrado: jogos, sedes e votos
comprados através de esquemas de suborno que enfraqueceram a credibilidade do
futebol. A realidade era que o caos que comecou em maio de 2015 deixava a FIFA,
cinco meses depois, sem presidente, sem vice-presidente, sem secretario-geral, com a
revolta dos patrocinadores e com um sentimento mundial de que teria de passar por uma
reforma profunda (CHADE, 2015).

Durante a Copa, cidades como Rio de Janeiro e Sdo Paulo foram obrigadas a
decretar feriados em dias de jogos para garantir que os torcedores chegassem aos
estadios, fazendo com que mais de sete milhdes de veiculos deixassem de circular.
Segundo o IBGE, os dias de folga e as jornadas de trabalho reduzidas durante a Copa
foram traduzidos em uma contracdo de 1,4% na economia. O PIB do pais cresceu
apenas 0,1%, taxa inferior a de paises europeus e dos Estados Unidos, registrando uma
estagnacdo da economia justamente no ano em que 0 megaevento esportivo havia
acontecido. A “Copa das Copas” parece ter sido uma vitoria somente para a FIFA, ja
que o retorno financeiro e social ao Brasil, o tdo discutido legado do Mundial, ndo se
concretizou. Desse modo, o pais perdeu a oportunidade de passar por uma
transformacéo diante dos olhos do mundo todo.

Um movimento de paises, liderado por Suica, Austria, Alemanha e Suécia, pediu
que o COI e a FIFA modificassem seu critério de escolha das sedes para ndo premiar
apenas aqueles paises que mais gastam, mas os que mais podem fazer a diferenca com
um evento socialmente responsavel, sustentavel e dentro de um equilibrio orcamentario.
Depois da experiéncia no Brasil e dos elefantes brancos espalhados pelo pais, a FIFA
reconheceu internamente que parte de sua imagem negativa resultava dos gastos
excessivos e do desperdicio. Assim, o maior legado da Copa do Mundo de 2014 foi
construido pela prépria sociedade com as festas espontaneas e com o acolhimento dos
turistas. Foi ela também que descobriu que pode questionar politicos e dirigentes,
usando o futebol como um instrumento politico. O préprio discurso das empresas
patrocinadoras também mudou, passando a exigir que 0S megaeventos esportivos
tivessem um claro lado social e sustentavel.

A Otica da andlise econémica tende a ser omitida nas pesquisas sobre o futebol e

nas reportagens veiculadas pelo telejornalismo esportivo. Possivelmente, devido a uma
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subestimacdo dos esportes, historicamente estruturados de forma semiformal, como
atividade produtiva, o futebol ndo é alvo de estudos econdmicos sistematicos,
embasados e recorrentes. Tal omiss@o perpetua uma lacuna na compreenséo do sistema
de atividades que compdem a economia brasileira. Trata-se de uma lacuna expressiva,
uma vez que o futebol desponta como um setor que movimenta grandes somas de
recursos, tem impactos sobre a balanga comercial dos estados e do pais e gera renda e
emprego para um nimero significativo de brasileiros. E fundamental apontar tais
silenciamentos no discurso telejornalistico, uma vez que, a partir dessas representacoes,
ele cria uma realidade homogénea para o esporte, a qual ganhara visibilidade publica e

status de verdade.

4.2 Politica

A relacdo do futebol com a politica, embora raramente retratada nos principais
meios de comunicacdo do pais, pode ser comprovada através de diversos casos. O
primeiro deles é a quantidade de esportistas e dirigentes que se candidatam para cargos
politicos, aproveitando-se do reconhecimento no esporte para conquistarem votos e se

»26 na Camara dos Deputados e no

elegerem, integrando a chamada “bancada da bola
Senado Federal. E como se o bom desempenho na carreira esportiva significasse
necessariamente capacidade para atuar na éarea politica. Por outro lado, alguns
esportistas, ao ingressarem na politica, passam a defender os interesses do esporte,
buscando mais investimento e elaborando projetos sociais como forma de tirar milhares
de criancas de situagdes de vulnerabilidade. Os casos mais conhecidos sao do ex-goleiro
Danrlei, eleito deputado federal em 2015; do ex-jogador Tarciso Flecha Negra, eleito
vereador de Porto Alegre em 2008; do ex-presidente do Grémio, Paulo Odone, eleito
deputado estadual em 1992; do ex-jogador Romario, eleito, em 2014, senador da
Republica pelo Rio de Janeiro com 4,6 milhdes de votos, maior votagdo j& alcancada
por um candidato para o cargo nesse estado, entre outros.

Em 14 de julho de 2015, foi instalada a CPI do Futebol no Senado Federal,
presidida por Romario, para investigar a CBF e o Comité Organizador Local da Copa
do Mundo FIFA Brasil 2014 - COL, no prazo de 180 dias. Em entrevista concedida ao

Globo Esporte, no dia 19 de novembro de 2015, Romario explicou a necessidade de

*® No Brasil, hé certas bancadas de parlamentares no Congresso Nacional conhecidas popularmente pelos
interesses que defendem, como é o caso da bancada da bola, da bancada evangélica e da bancada
ruralista, as quais defendem, respectivamente, interesses associados ao futebol, a igreja evangélica e aos
grandes produtores rurais.
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prorrogacdo da CPI até o dia 16 de agosto de 2016: “a prorrogagdo por mais seis meses
dos trabalhos da comissdo foi provocada pelas provas obtidas até 0 momento contra o0s
presidentes que comandam a CBF por mais de dez anos e os requerimentos aprovados
para quebra de sigilo dos cartolas”, o que demonstra um esfor¢o da comissdo em punir
0s responsaveis e livrar o esporte de uma imagem negativa associada ao crime.

Outro exemplo na politica foi a elaboracdo do projeto PLS 515/2015%" pelos
senadores Romario (PSB-RJ), Fatima Bezerra (PT-RN) e Vanessa Grazziotin (PCdoB-
AM), o qual foi sancionado pelo governo federal no dia 15 de abril de 2016, com a
criacdo da Lei n® 13.272, a qual institui o ano de 2016 como o Ano do Empoderamento
da Mulher na Politica e no Esporte’®. Na justificativa do projeto, os senadores se
referem aos 120 anos da primeira partida de futebol feminino no mundo, em 23 de
marc¢o de 1895, na Inglaterra, liderada pela ativista feminista "Miss Nettie Honeyball", a
qual clamava para que 0s sexos se posicionassem ao lado da emancipacdo. O objetivo
da lei é promover e mobilizar as instituicGes brasileiras em favor da igualdade de género
nas politicas puablicas através de parceria com instituicbes de relevancia estadual e
internacional para realizar em todas as cidades do pais um real mapeamento do
empoderamento da mulher, visando ao diagndstico e ao estimulo de medidas de
igualdade de género. Os senadores afirmam ainda que a lei sera importante, sobretudo
em 2016, por conta da realizacdo dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos, megaeventos
que atrairdo a atencdo do mundo todo para o Brasil.

No entanto, em fevereiro de 2016, um caso envolvendo o ex-jogador do Grémio
Jardel, eleito deputado estadual no Rio Grande do Sul em 2014, mostra que 0 sucesso
no esporte ndo é necessariamente sindnimo de credibilidade na vida politica: durante
mais de dois meses, a operacao batizada de “Gol Contra”, comandada pelo Ministério
Publico, investigou Jardel e apurou indicios de crimes como concussdo, peculato,
falsidade documental, lavagem de dinheiro e organizacdo criminosa. Além disso, 0 ex-
jogador também € investigado por um possivel financiamento ao trafico de drogas. Para
isso, como aporte financeiro, ha suspeita de utilizacdo de dinheiro publico desviado do

parlamento.

*” Projeto disponivel no link:
http://alerjInl.alerj.rj.gov.br/scpro1519.nsf/1f2e60aaf85e31¢c883257258006d1cef/2d4822ca486ff56¢8325
7e€970059deda?OpenDocument. Acessado em 18/04/2016.

%8 No Brasil, mais da metade dos eleitores sdo mulheres. No entanto, elas ocupam menos de 10% das
vagas no Congresso Nacional. Dados obtidos no site http://www?2.camara.leg.br/documentos-e-
pesquisa/fiquePorDentro/temas/temas-anteriores-desativados-sem-texto-da-
consultoria/mulheresnoparlamento/bancada-feminina. Acessado em 25/07/2016.



http://alerjln1.alerj.rj.gov.br/scpro1519.nsf/1f2e60aaf85e31c883257258006d1cef/2d4822ca486ff56c83257e970059deda?OpenDocument
http://alerjln1.alerj.rj.gov.br/scpro1519.nsf/1f2e60aaf85e31c883257258006d1cef/2d4822ca486ff56c83257e970059deda?OpenDocument
http://www2.camara.leg.br/documentos-e-pesquisa/fiquePorDentro/temas/temas-anteriores-desativados-sem-texto-da-consultoria/mulheresnoparlamento/bancada-feminina
http://www2.camara.leg.br/documentos-e-pesquisa/fiquePorDentro/temas/temas-anteriores-desativados-sem-texto-da-consultoria/mulheresnoparlamento/bancada-feminina
http://www2.camara.leg.br/documentos-e-pesquisa/fiquePorDentro/temas/temas-anteriores-desativados-sem-texto-da-consultoria/mulheresnoparlamento/bancada-feminina
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Outra medida que demonstra a relacdo estreita entre politica e esporte € a criacao
da Lei n° 10.671 de 2003, popularmente conhecida como Estatuto do Torcedor,
dedicada a uma normatizagdo mais racional das atividades desportivas no Brasil, com
especial foco para o futebol. Um pouco anterior, buscando tratar de praticamente os
mesmos assuntos, estd a Lei n° 9.615 de 1998, mais conhecida como Lei Pelé, que
Institui normas gerais para o desporto. Criada com o intuito de dar mais transparéncia e
profissionalismo ao esporte nacional, a Lei Pelé extinguiu o fim do passe nos clubes de
futebol do Brasil, instituiu o direito do consumidor nos esportes, disciplinou a prestacéo
de contas por dirigentes de clubes e a criacdo de ligas, federacdes e associacOes de
varios esportes. Também determinou a profissionalizacdo, com a obrigatoriedade da
transformacdo dos clubes emempresas. Criou verbas para 0 esporte
olimpico e paraolimpico, definiu os o6rgdos responsaveis pela fiscalizacdo do seu
cumprimento e determinou a independéncia dos Tribunais de Justica Desportiva.

No Estatuto do Torcedor, temos uma espécie de prolongamento do Cédigo de
Defesa do Consumidor na area das praticas desportivas, na realizacdo das partidas e de
todo o procedimento e logistica que tais eventos necessitam. Tal lei procurou atingir
toda modalidade de esporte que tenha acesso garantido ao publico torcedor, mas, na
prética, isso significa abordar o assunto do ponto de vista da pratica do futebol e de seu
respectivo publico. As principais questdes abordadas sdo: a acessibilidade as
informacdes indispensaveis para 0 acesso aos jogos; disponibilidade dos ingressos as
partidas, ndo omitindo a abordagem da questdo da meia-entrada; seguranca necessaria
nos estadios; higiene a ser mantida em todas as dependéncias dos estadios;
comercializacdo de géneros alimenticios nos estadios; assisténcia médica para todos o0s
presentes no evento esportivo em curso; a criacdo da figura do ouvidor pelo mesmo
estatuto, incumbido de receber reclamacgdes e sugestdes por parte dos torcedores,
dirigidas aos organizadores dos eventos; ampla informacéo e orientacdo acerca de cada
ponto do estadio, além de pontos de atendimento aos torcedores para esclarecimento de
qualquer informacéo de cunho mais trivial.

Tal lei inovou ainda por trazer amplos dispositivos tratando da segurancga nos
estadios, no maior fomento as divisdes inferiores e de base de todos 0s esportes de
publico, tornando-os mais competitivos, de melhor qualidade e capazes tambeém de
atrair um publico espectador. Notavel também a iniciativa contida na lei de garantir o
cumprimento do principio da publicidade aos Tribunais de Justica Desportivas, 6rgéos

que, por determinagdes de entidades como a FIFA, acabam por ter um certo


https://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_clubes_de_futebol_do_Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Anexo:Lista_de_clubes_de_futebol_do_Brasil
https://pt.wikipedia.org/wiki/Direito_do_consumidor
https://pt.wikipedia.org/wiki/Clube
https://pt.wikipedia.org/wiki/Empresa
https://pt.wikipedia.org/wiki/Esporte_ol%C3%ADmpico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Esporte_ol%C3%ADmpico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Paraol%C3%ADmpico
https://pt.wikipedia.org/wiki/Tribunais_de_Justi%C3%A7a_Desportiva
http://www.infoescola.com/direito/codigo-de-defesa-do-consumidor-codecon/
http://www.infoescola.com/direito/codigo-de-defesa-do-consumidor-codecon/
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distanciamento das demais instancias da justica no pais, embora exercam as funcdes
inerentes ao poder judiciario no ambito desportivo.

Essa autoridade da FIFA, que se sobrepde, durante a realizacdo de megaeventos
esportivos, até mesmo a legislacGes nacionais, faz com que ela tenha uma série de
prerrogativas, como a isencdo do pagamento de impostos durante a Copa do Mundo,
critérios mais flexiveis para licitagcdes publicas, autorizacdo de venda de bebida
alcodlica nos estadios, proibicdo da venda de meia-entrada aos torcedores, flexibilizacao
de emissdo e concessao de vistos, entre outros. Assim, a Copa, que inicialmente seria
um evento privado no Brasil, passou ndo apenas a usar dinheiro publico, mas também
aboliu e alterou leis para garantir o controle sobre os gastos do Estado. Em outras
palavras, a soberania nacional é deslegitimada em nome de um poder temporério
exercido por um regime ditatorial chamado FIFA. Corrobora dizer, que antes de um
pais sediar uma Copa do Mundo, ele precisa assinar um documento, que, no caso do
Brasil, ficou conhecido como Lei Geral da Copa, aprovada em 2012 pelo Congresso
Nacional.

Pelo novo regulamento®, ao Brasil caberia toda a responsabilidade sobre os
funcionarios da FIFA, parceiros comerciais e selecdes; a FIFA caberia todo o lucro, em
contratos totalmente seguros. O texto permitiu que o periodo de férias escolares em
2014 fosse modificado para que ndo houvesse aulas durante a Copa do Mundo. A lei
previu que estados e municipios também poderiam declarar feriados nos dias de jogos
em seus territorios. Além disso, a Unido assumiu a responsabilidade civil de danos
resultantes em razdo de incidente ou acidente de seguranca relacionados ao evento,
disponibilizando a FIFA seguranga, servicos médicos e servicos de imigracdo. A Lei
Geral da Copa destinou também uma premiacdo de R$ 100 mil a atletas vencedores das
Copas do Mundo de 1958, 1962 e 1970 que estivessem em dificil situacdo financeira.
Ainda autorizou o uso de aeroportos militares para embarque e desembarque de
passageiros e cargas durante o evento.

O pais-sede precisa aceitar até mesmo novos crimes em sua lei penal durante a
realizacdo do Mundial. No Brasil, passou a ser crime a reproducdo ou falsificacdo dos
simbolos e de mais de 230 nomes registrados pela FIFA na divulgacdo de produtos
relacionados a Copa. As leis criadas por ocasido da Copa so perderam a validade no pais
no dia 31 de dezembro de 2014, cinco meses apos 0 término do evento. A pena

» Informacdes obtidas através do site http://www2.camara.leg.br/documentos-e-

pesquisa/edicoes/paginas-individuais-dos-livros/lei-geral-da-copa. Acessado em 17/04/2016.
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estabelecida foi de trés meses a um ano de detencdo mais 0 pagamento de multa a
entidade. Até mesmo o governo brasileiro teve que pagar em torno de R$ 20 milhdes
para ter seu nome associado ao evento que ele mesmo sediou, ou seja, recebeu 0 mesmo
tratamento que qualquer outra empresa patrocinadora. A lei impedia inclusive atletas
gue ndo usavam o0s produtos oficiais de levarem nas roupas 0s nomes das empresas que
0s apoiavam. Ja atletas com contratos com as mesmas empresas que patrocinavam 0s
jogos podiam exibir livremente suas marcas. A FIFA definiu &reas de restricdo
comercial em até dois quildmetros em volta dos estadios, proibindo o comércio de fazer
publicidade de concorrentes de patrocinadores no entorno dos estadios. Dessa forma, é
nitido o interesse da FIFA em regular o modo de vida para ter o controle sobre as
préticas sociais, destituindo inclusive o governo de seu papel como promotor da
cidadania cultural.

Diante de tantos pontos que provocariam a alteracdo da legislacdo brasileira, o
processo de aprovacao da Lei Geral da Copa nédo se deu de forma pacifica no Congresso

Nacional®®

. Com a recusa da maioria dos partidos da base aliada em votar a nova lei na
Camara, 0 governo teve que adiar a votacdo marcada para mar¢o de 2012, o que levou a
publicacdo da lei apenas no inicio de junho. Liderancas do PMDB, que representavam a
segunda maior bancada da Camara e faziam parte da base aliada do governo, e demais
partidos de oposicdo, se negaram a votar a Lei Geral da Copa enquanto ndo fossem
determinadas as datas para a votacdo do Cadigo Florestal, que tramitava no Congresso
desde 2011. A urgéncia de aprovacao da nova lei contrasta ainda com o ritmo com que
0s projetos sdo avaliados no pais habitualmente, demonstrando a pressdo da FIFA sobre
0 pais-sede para que as medidas fossem sancionadas, evidenciando a prevaléncia da
entidade sobre o Estado brasileiro, em total desrespeito a soberania nacional. Leis de
relevancia social para o pais, como o Codigo Florestal, deixaram de ser discutidas e
tiveram que aguardar por uma nova data para serem votadas, ja que o Congresso foi
pressionado a atender os interesses da FIFA em primeiro lugar.

Houve manifestacdo contraria ainda da Frente Parlamentar Evangélica que se
posicionou de forma contraria & liberacdo da venda de bebidas alcodlicas nos estadios,
durante os jogos da Copa. A Procuradoria Geral da Republica, por sua vez, recorreu ao
Supremo Tribunal Federal para questionar alguns pontos na legislagdo em votacéo,

como 0s que responsabilizavam a Unido por prejuizos causados por terceiros e por

*® Informacdes disponiveis no site: http://gl.globo.com/politica/noticia/2012/03/base-aliada-se-recusa-
votar-e-analise-da-lei-da-copa-e-adiada.html. Acessado em 18/04/2016.
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fendmenos da natureza; que concediam premiacdo em dinheiro e auxilio mensal aos
jogadores das selecBes brasileiras campeds das Copas de 1958, 1962 e 1970 em dificil
situacdo financeira; e que isentavam a FIFA e suas subsidiarias do pagamento de custos
e outras despesas judiciais. Por dez votos a um, o Plenario do STF julgou improcedente
a Acdo Direta de Inconstitucionalidade (ADI) 4976, de autoria da Procuradoria Geral da
Republica.

Manifestacdes populares®’ em frente a0 Congresso também marcaram a votagao
da nova lei, alegando submisséo politica e impossibilidade de o governo federal assumir
acordos internacionais a revelia do Poder Legislativo e em oposi¢do a Constituicdo
Federal. Além disso, criticavam violacGes e ilegalidades que ja ocorriam em funcéo da
realizacdo dos jogos, tais como, falta de informacdes, remocdo e despejos arbitrarios de
comunidades pobres, repressdao sobre trabalhadores informais e populacdo em situacdo
de rua, exploracdo sexual de mulheres e criancas, endividamento publico acima do
autorizado pela Lei de Responsabilidade Fiscal, falta de transparéncia, precariza¢do do
trabalho, segregacdo socio-espacial, entre outros. Como poder publico, o Congresso
Nacional tinha o dever de abrir um amplo debate para que a vontade do povo brasileiro
prevalecesse sobre o0s interesses econémicos das entidades organizadoras, consultando a
populacdo sobre o destino dos recursos publicos através de um processo transparente e
democrético, o que ndo ocorreu, adicionando ao legado préticas antidemocraticas na
conducao de processos publicos.

No total, o Brasil deixou de arrecadar mais de R$ 1,1 bilhdo em impostos
durante a realizacdo do Mundial. Na Copa de 2014 e na Copa das Confederacfes de
2013, a FIFA acumulou ndo apenas os contratos de televisdo e de marketing, mas
também somou US$ 527 milhdes de bilheteria. E preciso questionar que tipo de
beneficios um evento como a Copa do Mundo, promovido com dinheiro publico para
gerar lucros privados a uma entidade que se diz sem fins lucrativos, traz efetivamente a
sociedade. A economia brasileira, abalada apds a Copa do Mundo, foi beneficiada com
uma renda irrisoria de 2% do total acumulado pela FIFA durante o evento, revelando
uma nitida equacgdo entre lucros privados e prejuizos publicos. A FIFA precisa passar
por uma reforma moral e ética profunda a fim de conciliar o que diz serem seus
objetivos e 0 que concretamente pratica, ja que, se a entidade ndo tem fins lucrativos e

tem como missao desenvolver o futebol ao redor do mundo, melhorando os indices de

3! Informacdes obtidas através do site: https://comitepopulario.wordpress.com/2011/12/06/lei-geral-da-
copa-0-povo-brasileiro-diz-nao/. Acessado em 18/04/2016.
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educacdo, saude e sustentabilidade e beneficiando a qualidade de vida das populagdes,
suas acOes precisam refletir tais finalidades. Se os dirigentes continuarem mantendo o
discurso na esfera simbdlica e praticando as mesmas a¢Bes que visem apenas ao
enriquecimento privado, perdera sua credibilidade e sua razo de ser na sociedade.

Diversos jogadores, preocupados com o atual cenario do futebol brasileiro,
decidiram tomar uma iniciativa para tornar o esporte mais transparente e ético: em 30 de
setembro de 2013, fundaram o Bom Senso F.C. Com manifestagcdes em campo, 0
movimento foi capaz de mobilizar a opinido publica em torno das principais bandeiras
para o inicio de uma profunda reforma no esporte. Sua missdo € promover o
desenvolvimento do futebol brasileiro como indUstria relevante na economia a fim de
gerar oportunidades, modernizando e resgatando a autoridade do futebol-arte brasileiro
internacionalmente. A primeira vitéria do grupo foi a garantia de 30 dias de férias a
jogadores de futebol e o periodo para pré-temporada. Entre as propostas defendidas,
estdo o Fair Play Financeiro, um sistema de controle das finangas, que obriga os clubes
a gastarem apenas o que arrecadam, e o langamento de uma candidatura propria para
concorrer nas proximas eleicées da CBF.

Outra iniciativa com vistas a aumentar a autonomia dos clubes no cenario
nacional foi a criacdo da Primeira Liga®, unido independente criada para a organizacio
da Copa Sul-Minas-Rio. Motivada pelo descontentamento dos principais clubes do pais
com a autoridade excessiva da CBF e com a falta de rentabilidade dos campeonatos
estaduais. A entidade é formada por cinco clubes catarinenses, trés clubes mineiros, trés
paranaenses, dois galuchos e dois cariocas. A competicdo, prevista para os dias 27 de
janeiro a 31 de marco de 2016, inicialmente aprovada pela confederacéo nacional como
um torneio amistoso, poderia ter jogos disputados somente até 30 de janeiro, quando
acabaria a pré-temporada. Depois desta data, a Primeira Liga seria considerada ilegal
pela CBF, com seus participantes sujeitos a penas, como multas, suspensdo e
desfiliagdo. A Confederacdo divulgou em nota oficial, na véspera do inicio da
competicdo, que apoiaria a realizacdo do torneio somente a partir de 2017. A direcdo da
Primeira Liga garantiu a realizacdo das cinco rodadas da competicdo e a continuidade

das preparacoes de forma independente.

%2 Informagdes obtidas no site
http://brasil.elpais.com/brasil/2016/01/27/deportes/1453854458 048219.html. Acessado em 25/07/2016.
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Com base nos artigos 16 e 20 da Lei Pelé, a Primeira Liga mantém uma posicao
juridica e desportiva de independéncia das federacfes e da CBF, visto que a lei prevé a
criacdo de ligas e ndo exige a busca prévia de autorizacdo para a realizacdo de jogos
amistosos no pais. Os clubes cariocas Flamengo e Fluminense foram ameacados de
punicdo pela Federacdo Carioca, a qual deliberou que, se os dois times participassem da
Primeira Liga, seriam multados com o valor da cota que receberiam pelo Campeonato
Estadual. Além disso, suas equipes de base seriam proibidas de disputar competicdes.
Assim, a CBF procura manter o controle politico e financeiro sobre os campeonatos
realizados no pais, impossibilitando o dialogo com os clubes e a democratizacdo do
esporte.

No entanto, no dia 28 de fevereiro de 2016, diante da pressdo dos clubes e da
popularidade do campeonato, a CBF voltou atras da decisdo de vetar a competicdo e
autorizou a realizacdo da Primeira Liga em carater amistoso durante o ano. A entidade
ainda garante que ndo medira esforcos para contribuir para que a Primeira Liga se torne
um campeonato oficial em 2017. “A CBF, em parceria com as federagdes e os clubes,
sera a responsavel por adequar a tabela da competicdo ao calendario do futebol
brasileiro e fornecera o suporte necessario através de seus 0rgdos técnicos para a devida
oficializacdo da Copa Sul-Minas-Rio em 20177, Apesar da anterior proibicdo, 0s
clubes mantiveram o calendéario e realizaram a primeira rodada do torneio, mostrando
sua vontade de maior autonomia. Segundo a CBF, a decisdo teve como objetivo
“harmonizar o futebol brasileiro, reduzindo distancias e promovendo a sintonia e a
convergéncia”. Entretanto, é preciso justificar que essa reviravolta da CBF foi movida
por interesses politicos e econdmicos, em mais uma tentativa de manter seu controle
sobre a organizacdo do esporte no pais.

O surgimento de grupos espalhados pelo pais com o intuito de dar mais
autonomia ao futebol revela o esfor¢co para lutar contra os desmandos autoritarios da
FIFA e de suas confederacBes, em uma estratégia para recuperar a credibilidade e
valorizar o esporte praticado dentro de campo. Diante da evidéncia de que o futebol se
tornou um negocio, com a prevaléncia dos aspectos econdémicos e politicos sobre 0s
esportivos, é fundamental que movimentos alternativos de resisténcia se mobilizem para

deixar claro que o esporte pode ser organizado pela propria populacéo,

% DeclaragBes obtidas na reportagem publicada no site do Terra Esportes. Link para acesso:
http://esportes.terra.com.br/futebol/cbf-volta-atras-e-autoriza-realizacao-da-primeira-liga-em-carater-
amistoso,d0f705eb0164bfbe2dd01973134e8299jsymy0vc.html. Acessado em 02/04/2016.
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independentemente da anuéncia de entidades internacionais, 0 que podera contribuir
para melhorar a imagem do futebol no mundo, diminuindo os casos de corrupg¢ao
estimulados pela centralizacdo do poder da FIFA, beneficiando jogadores e
patrocinadores, despertando o interesse de outros publicos e tornando os processos de
organizagdo de eventos esportivos mais transparentes. Essa insatisfacdo popular com os
novos contornos apresentados pelo futebol atualmente, cada vez mais controlado pela
Gtica capitalista, demonstra a necessidade de pressdo popular para que reformas éticas e
estruturais sejam postas em préatica, fazendo com que o esporte se torne novamente uma
ferramenta de incluséo social e de desenvolvimento humano.

A fim de transformar o esporte, tratando-o com a devida complexidade e
estimulando a criticidade do debate esportivo no pais, foi criada a Universidade do
Futebol - UdoF em 2012. Segundo informacdes divulgadas no site da entidade®*, trata-
se da maior comunidade de estudos e compartilhamento de informac6es sobre futebol.
Os cursos da UdoF promovem um ambiente de aprendizagem a partir de ferramentas
interativas e atividades que estimulam o debate critico e a troca de experiéncias entre
seus participantes. Os estudantes da universidade sdo compostos por treinadores,
dirigentes, jogadores, jornalistas, profissionais de marketing, advogados, estudantes,
torcedores e demais interessados em desenvolver o esporte. Segundo o site da UdoF, a
entidade tem como meta ser o maior programa de democratizacdo do conhecimento e
formacdo nas diferentes areas que compdem o futebol. Para isso, a universidade
promove cursos online, presenciais e customizados, que abrangem temas como a gestao
técnica no futebol, taticas e modelos de jogo, buscando uma abordagem interdisciplinar.

A universidade ainda é composta por outro setor: o Instituto de Pesquisas e
Estatisticas do Futebol - IPEFut. Criado com o intuito de coletar dados e produzir
pesquisas, informacg6es e conhecimentos para a comunidade que estuda esta modalidade
esportiva, o IPEFut oferece servicos e andlises comprovadas cientificamente no
segmento esportivo, levando solugdes para a comunidade do futebol em todo o mundo.
Além disso, desenvolve grupos de pesquisa com tematicas especificas e conta com o
apoio de diversas organizagOes internacionais, como a Unicef - Fundo das Nacdes
Unidas para a Infancia e a ICSS - Associacdo Internacional da Seguranga no Desporto.

Tais iniciativas apontam para processos emergentes no interior do fenémeno do futebol,

% Site da Universidade do Futebol: http://universidadedofutebol.com.br/. Acessado em 26/01/2016.
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trazendo novas perspectivas para a compreensdo do esporte como integrante da cultura
vivida constantemente em mutacéo na sociedade.

E fundamental destacarmos também a predominancia de politicas publicas,
desenvolvidas com recursos do Ministério do Esporte, voltadas para atletas de alto
rendimento, que ja contam, na maioria das vezes, com 0 apoio de patrocinadores.
Assim, esportes historicamente marginalizados no pais, como o judd, a natagdo e o
atletismo, recebem apoio financeiro do governo quando destinados a atletas de alto
rendimento, ja medalhistas, deixando milhares de atletas iniciantes excluidos dos
programas governamentais. Os critérios estipulados refletem o privilégio dado pela lei
aos atletas de ponta, ja consagrados, o que vai de encontro com a cultura vivida do
esporte no pais, ja que a maioria dos atletas que precisam dessas bolsas sdo justamente
os excluidos desse beneficio, revelando uma falha na lei ao ndo levar em conta a
realidade do esporte no pais, ao contribuir para marginalizar ainda mais certas
modalidades esportivas e ao ndo cumprir com a sua funcdo enquanto uma politica
publica, que é justamente a de criar agcbes que minimizem as diferencas sociais e
promovam a inclusdo de grupos que de outra forma ndo seriam reconhecidos.

Como exemplo, podemos citar os critérios utilizados para a distribuicdo dos
recursos do programa Bolsa Atleta, criado pelo governo federal, que distribui bolsas no
valor de 5 a 15 mil reais®. Os valores mais altos sdo destinados a atletas medalhistas em
Jogos Olimpicos e em campeonatos mundiais e a atletas classificados em 1°, 2° ou 3°
lugar no ranking mundial. Assim, conforme a lei, um atleta classificado como Atleta de
Base concorre a uma bolsa de R$370; um Atleta Olimpico pode receber o valor de
R$3.100 por més e ja um Atleta Podio recebe o valor maximo estipulado pela lei, de
R$15.000. Ap6s cumprir os critérios e ter sido indicado por sua confederagéo esportiva,
em conjunto com o Comité Olimpico do Brasil - COB ou o Comité Paraolimpico
Brasileiro - CPB, o atleta precisa enviar um plano esportivo para analise dos membros
do comité especifico, da confederacdo e do Ministério do Esporte, revelando a
necessidade de se passar por um processo burocratico, que exige tempo e conhecimento
para ser efetivado. Depois de aprovado em todas as frentes, o atleta contemplado tem
seu nome publicado no Diario Oficial e passa a ter direito ao beneficio por um periodo

de doze meses. No entanto, o processo de recebimento do auxilio nem sempre é facil, o

% Os critérios estdo especificados na pagina do Ministério do Esporte através do link

http://www.esporte.gov.br/arquivos/snear/brasilMedalhas/criteriosVValoresBolsaPodio2015.pdf. Acessado
em 22/04/2016.
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que dificulta o sustento de muitos atletas e prejudica seu rendimento nos treinamentos.
Além disso, mais da metade das bolsas foram destinadas a esportistas dos estados de
Sdo Paulo e Rio de Janeiro, mostrando uma clara concentra¢do dos recursos na regido
sudeste do pais®®. Quanto & divulgacdo de dados do programa bolsa-atleta, falta
transparéncia a um programa que usa recursos publicos, pois a pagina do Ministério da
Saude é a unica fonte de informagcbes as pessoas interessadas, resumindo-se a
informac0des escassas e desatualizadas.

O Ministério do Esporte, concebido como ministério proprio apenas em janeiro
de 2003, apesar de ter, entre seus objetivos, construir uma Politica Nacional de Esporte,
desenvolver o esporte de alto rendimento, trabalhar agdes de incluséo social por meio do
esporte, garantindo a populacdo brasileira o acesso gratuito a pratica esportiva,
qualidade de vida e desenvolvimento humano, ndo cumpre com o seu papel de apoiar
outras modalidades de esporte e torna-las acessiveis a populacdo, dando énfase para o
futebol. Esse aspecto fica evidente com a nomeacdo do ex-jogador Pelé para o
Ministério de Estado Extraordinario do Esporte, criado por Fernando Henrique Cardoso,
em 1995. O conceito de esporte para esta pasta parece ser sindnimo de futebol
masculino, contribuindo para a manutencdo desta modalidade enquanto cultura
dominante e das demais modalidades enquanto subculturas marginalizadas. Promover a
democratizacdo do esporte através do incentivo ao acesso a diversas modalidades
esportivas possibilita a subjetivacdo, a inclusdo e a construcdo da criticidade do sujeito,
fazendo-o consciente de seu papel social e de sua importancia como agente politico.

Outro aspecto que merece atencdo sdo as politicas publicas voltadas para o
futebol televisionado. O debate sobre a estatizacdo dos direitos de transmissdo do
futebol no Brasil, visando combater o monopélio da informacao exercido pelos grandes
conglomerados do pais, estd fora da pauta do Congresso brasileiro. A Rede Globo
detém os direitos de transmissdo dos principais campeonatos estaduais, principalmente
os da regido sul e sudeste, e nacionais, incluindo os megaeventos esportivos, como a
Olimpiada, a Copa das ConfederacBes e a Copa do Mundo. Os horérios dos jogos,
geralmente concentrados nos sabados e domingos a tarde, sdo programados de acordo

com a grade da emissora, gerando um controle sobre a prépria organizacdo do esporte.

% Informacéo obtida no site http://www.contasabertas.com.br/website/arquivos/2342. Acessado em
22/07/2016.
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Em julho de 2014, a Receita Federal concluiu a investigacdo® que levou a
acusacdo da Rede Globo por uso de onze empresas em paraisos fiscais para sonegar
impostos pela compra de direitos de transmissédo da Copa do Mundo de 2002. Mesmo
diante do episddio, a Rede Globo segue como detentora de concessdo publica de
radiodifusdo no pais, colocando-se como um oligopolio privado, que respeita apenas 0s
interesses de certos grupos, desempenhando funcdes de poder puablico, inclusive
tomando parte no afastamento da presidenta Dilma do poder e ndo anunciando
evidéncias de sua inocéncia apurada em Comissdo do Senado Federal. Assim, 0s
processos de concessdo e de renovagdo tém conseguido, ao longo das Ultimas décadas,
uma tramitacdo silenciosa e aparentemente tranquila, com possiveis acertos apenas nos
bastidores do Congresso Nacional. A Rede Globo tornou-se hoje um instrumento
politico a servico dos interesses das corporagdes capitalistas, processo intensificado pela
monopolizacdo do setor de comunicacao.

Certas partidas como o Grenal no Rio Grande do Sul, disputado pelos times
Grémio e Internacional, nem sempre séo transmitidas para a regido de Porto Alegre, sob
a justificativa de garantir a venda de todos os ingressos para a partida, que ocorre na
capital do estado. Dessa forma, o aspecto econdmico se sobressai as tentativas de
democratizagdo do esporte, exigindo que os torcedores adquiram ingressos, muitas
vezes, com valores acima de suas possibilidades, excluindo uma fatia da populacéo de
ter acesso ao evento esportivo. Além disso, retira-se o direito das pessoas de escolher se
querem ir ao estadio ou se preferem assistir ao jogo pela televisdo, seja por motivos de
seguranca, econdmicos, de salde, entre outros. Tratando-se de uma concessao publica,
as emissoras tém o dever de oferecer tal possibilidade aos cidaddos, atendendo seu
direito a informacédo, a cultura e ao lazer, mas no Brasil isto ndo acontece.

Desde 2013, a TV Brasil, gerida pela Empresa Brasileira de Comunicacao -
EBC, integrante do sistema publico de comunicacdo no pais, transmite os jogos da série
C, j& que ndo pode pagar os valores exigidos para a transmissdo das séries A e B. Tal
campeonato conta com dois grupos regionalizados de dez clubes, o que garante maior
variedade na grade de programagdo com a participacdo de times importantes para
diferentes estados do pais. A TV Brasil transmite dois jogos por rodada, um no sabado e
outro no domingo, a partir das 19h, criando um novo horéario para o futebol na TV
aberta no final de semana. Com uma média de 19,4 pontos de audiéncia, a TV Brasil

*” Informacdes obtidas no site http://antigo.brasildefato.com.br/node/29353. Acessado em 25/07/2016.
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chegou a concorrer com 0s jogos da Série A transmitidos pela Rede Globo, que atingiu
média de 8,5 pontos (SANTOS, 2015).

Para 2015, a emissora trouxe como lema “o ano do esporte na TV Brasil”, pois
virou sublicenciada de eventos esportivos da FIFA, os Mundiais sub-20, Feminino, sub-
17 e o de Futebol de Areia, pelos quais teria pago US$ 250 mil a Rede Globo, que
pretendia transmiti-los apenas em seu canal de TV fechada. Ainda que ndo seja o foco
da TV Brasil, investir na transmissdo de jogos de futebol torna-se importante por sua
capacidade de atrair pablico. Para uma emissora nova, com oito anos de existéncia, o
esporte € fundamental para se fazer conhecer e atrair espectadores para seus outros
programas. A questdo do monopolio do direito de transmissdo dos jogos de futebol fica
ainda mais problematica no caso dos torneios internacionais. A Rede Globo transmitiu
as Copas do Mundo de 2002 e 2006 com exclusividade na TV aberta, por meio de
processos licitatorios nem sempre transparentes e id6neos, situacdo exposta pela
investigacdo do FBI sobre dirigentes especialmente das Américas em 2015 e ja
comentada neste trabalho.

Com o processo de digitalizacdo da transmissdo da TV de acesso gratuito em
fase final, ainda ha emissoras ndo comerciais cujo sinal mal consegue abranger toda a
capital de seu respectivo estado, 0 que exige mudancas e grandes investimentos. Uma
série de emissoras estaduais convive nos trés Gltimos anos com greves e paralisagdes
dos funcionarios por aumento salarial e melhores condi¢bes de trabalho, além da
necessidade de realizacdo de contratacbes via processo publico seletivo. Assim, em
meio aos sérios problemas estruturais que persistem em muitas afiliadas regionais e a
prépria greve dos servidores publicos da EBC em 2014, hd muito para se investir a fim
de que a TV publica possa conquistar seu espaco. E necessario considerar que adquirir
os direitos de transmissdo do Campeonato Brasileiro com exclusividade torna-se
inviavel para uma emissora que tem como receita anual R$ 500 milhdes. Esse valor
total ndo daria para cobrir a oferta da Rede TV! na licitacdo frustrada de 2011, que era
de R$ 514 milhdes. De acordo com Santos (2015), para se manter como detentora dos
direitos do torneio, a Rede Globo deve estar desembolsando quase o triplo desse valor
por ano.

Além disso, interligando com o problema do ponto de vista politico, ha ainda o
risco de o governo federal utilizar as partidas de futebol como instrumento de
propaganda politico-partidaria. Bucci (2013, p.127) explica que a EBC é uma empresa

estatal controlada pelo Poder Executivo:
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De acordo com o artigo 19 da Lei n.° 11.6523, de 7 de abril de 2008 (que
efetivou a medida proviséria de 2007, editada para instituir a fusao), cabe a
Presidéncia da Republica nomear o diretor-presidente e o diretor-geral da
empresa. Nas emissoras publicas — que, por serem publicas (ndo
governamentais), ndo devem ser controladas pelo governo, mas por
instancias que representem a sociedade civil —, 0 executivo-chefe é escolhido
por um conselho de representantes da sociedade. J& nas emissoras estatais,
quem escolhe o dirigente é o representante do poder ao qual a emissora esta
vinculada (Executivo, Legislativo ou Judiciario). Por esse critério, portanto, a
EBC é uma empresa estatal controlada pelo governo (Poder Executivo),
embora suas emissoras de TV e de radio, como a TV Brasil, veiculem
programas tipicos de emissoras publicas. Seus canais, ou alguns deles,
demonstram clara vocagdo de serem puUblicos — mas a empresa estatal que o0s
controla ndo o é.

Bucci (2013) considera a importancia da existéncia do Conselho Curador na
EBC, 6rgdo auxiliar, ndo deliberativo, responsavel pela formagdo da politica editorial
dos veiculos e com maioria de representantes da sociedade civil. Entretanto, por estar
vinculada a Secretaria de Comunicacdo Social da Presidéncia da Republica - Secom,
responsavel por publicizar as a¢bes do governo, e ndo a um 6rgdo autbnomo, a EBC
“estaria mais vulneravel as vontades do Planalto” (BUCCI, p. 128). Segundo o autor, 0
presidente do Conselho de Administracdo, 6rgdo superior de direcdo, € indicado pela
Secom. Assim, a legislagdo que regulamenta as agcdes da EBC da “a Presidéncia da
Repuablica os meios para constrangé-la, pressiona-la e enquadra-la” (BUCCI, 2013,
p.128). Diante desse cenério, é visivel a urgéncia de se colocar em debate na sociedade
a criacdo de politicas publicas para a transmissdo do futebol no pais e a elaboracéo de
leis que garantam a autonomia e a qualidade das emissoras publicas, a fim de
democratizar 0 acesso ao esporte e conferir mais variedade na grade de programacéo.

Em junho de 2016%, ao assumir interinamente a presidéncia da Republica,
Michel Temer enviou ao Congresso um projeto de lei que prevé a reducdo da atuacéo e
dos custos da EBC, bem como o fechamento da TV Brasil. A mudanca na lei permitiria
o fim do Conselho Curador e a destituicdo do presidente da empresa a qualquer
momento. Atualmente, uma decisdo deste tipo precisa do aval do Conselho Curador,
justamente para barrar supostas ingeréncias politico-partidarias na emissora. O projeto
foi motivo de protestos populares e de repudio dos jornalistas da EBC, que defendem

que a rede publica ndo pode se transformar em uma plataforma politica, ja que se trata

** InformagBes obtidas no site http://www1.folha.uol.com.br/poder/2016/06/1782574-temer-pretende-
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de uma empresa publica criada para desenvolver atividades de comunicacdo publica e,

portanto, de carater ndo-mercadol6gico ou governamental.

4.3 Sociedade
DaMatta (1982), ao afirmar que o futebol no Brasil reflete a propria sociedade,

esclarece que é possivel perceber, por meio desse esporte, como o brasileiro se expressa,
apresenta-se e revela-se em um dos seus momentos de suposta liberdade social. A partir
do futebol, podemos evidenciar preconceitos, esteredtipos e valores arraigados na
sociedade, constituindo-se na cultura vivida de um povo. A predominancia de
coberturas jornalisticas da modalidade masculina do esporte colabora para colocar na
marginalidade os times de futebol feminino no pais, dificultando a captacdo de recursos
e a permanéncia das atletas no esporte diante de salarios e investimentos insuficientes.
Quando retratadas, tais atletas acabam aparecendo, na maioria das vezes, por meio da
estética do corpo, explorando sua rotina de beleza a fim de desvincular a imagem
masculinizada associada a essas atletas. Em outros momentos, a masculinizacdo das
jogadoras é reforcada como estratégia para conferir credibilidade a modalidade, como se
apenas a partir dessa associacdo as mulheres se tornariam capazes de ter um bom
desempenho no esporte. Ainda cabe ressaltar que, quando nos referimos a Selecdo
Brasileira, seja em conversas informais ou no discurso telejornalistico, estamos nos
referindo invariavelmente a Selecdo Brasileira de futebol masculino, excluindo a
existéncia da Selecdo Brasileira de futebol feminino e a de todas as outras modalidades
esportivas existentes no pais.

Além disso, sdo poucas as jornalistas mulheres que conseguem se consolidar na
editoria de esportes no Brasil. Recentemente, tivemos um avango nessa area, com a
entrada da jornalista Alice Bastos Neves na apresentacdo do Globo Esporte no Rio
Grande do Sul, da jornalista Fernanda Gentil na cobertura da Copa do Mundo de 2014
pela Rede Globo, da jornalista Renata Fan na apresentacdo do programa Jogo Aberto da
Rede Record, entre outras. Essa presenca de jornalistas mulheres em programas
esportivos pode estar associada a tentativa de atrair esse publico diante dos baixos
niveis de audiéncia de alguns programas nos ultimos anos. Segundo estimativa do site
Bom Senso F.C., a audiéncia na TV com o futebol tem caido 4% em média ao ano nos
ultimos 10 anos. Além disso, essa insercdo feminina também é reflexo das mudancas
introduzidas pelo Globo Esporte em Sdo Paulo, com a entrada do jornalista Tiago

Leifert, passando-se a fazer experimentagdes a fim de inovar o formato e atrair novos
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publicos, passando a contar com apresentadoras e reporteres mulheres no telejornalismo
esportivo.

Essa dificuldade em atrair a audiéncia feminina para 0s programas esportivos
também estd associada a publicidade, que veicula representacdes estereotipadas da
mulher em comerciais de marcas de cerveja, as quais, em sua maioria, Sa0
patrocinadoras de times ou anunciantes de campeonatos de futebol. Tais construcfes
publicitérias representam a mulher como objeto de desejo sexual, explorando seu corpo,
sua capacidade de servir e sua beleza, sendo destinados claramente a audiéncia
masculina, afastando o interesse das mulheres pelo esporte. Assim, a mulher até aparece
no bar nos comerciais de cerveja, mas para ser apreciada e para servir os homens, ndo
para torcer e emitir uma opinido sobre a partida. Elas ainda aparecem estereotipadas no
préprio telejornalismo esportivo quando a sua presenca é reduzida a beleza fisica, como
no concurso das musas dos times brasileiros, em que as torcidas votam pela Internet
para eleger a musa de todos os times do pais. Nestes concursos, as meninas divulgam
fotos de biquini para mostrar seu corpo a fim de atrair os votos masculinos, o que
contribui ainda mais para reforcar o machismo no futebol.

Apesar desses fatores, € possivel comprovar o aumento da presenca de mulheres
nos estadios do pais devido ao o aumento do policiamento durante os jogos e ao
estimulo & torcida mista, caso vivenciado pelas torcidas dos times gatchos Internacional
e Grémio desde o inicio de 2015. Segundo pesquisa do Ibope, 50% da torcida
corinthiana era representada por mulheres em 2015. Vaérios clubes possuem faccdes
femininas dentro das torcidas organizadas, entre elas: Torcida Feminina da Savdia
(Palmeiras/SP), Jovem Fla Pelotdo Feminino (Flamengo/RJ), Dragbes da Real (Sao
Paulo/SP), Galoucura Feminina (Atlético Mineiro/MG). Ha outras torcidas que sao
compostas exclusivamente por mulheres, tais como: Camisa 12 (Vasco/RJ), Mulheraco
(Volta Redonda/RJ) e Gatas do Sul (Paysandu/PA).

O caso de Marta, jogadora da Selecéo Brasileira feminina de futebol, retrata de
forma clara o preconceito em relagdo a modalidade no pais. A jogadora estd em
atividade atualmente no clube sueco FC Rosengard diante da invisibilidade dos clubes
femininos brasileiros e da falta de profissionalizacdo do esporte no pais. Marta ja foi
escolhida como a melhor futebolista do mundo por cinco vezes consecutivas, um
recorde entre mulheres e homens. Em 2015, ela se tornou a Maior Artilheira da Historia

das Copas do Mundo de Futebol Feminino, com 15 gols e também se tornou a Maior
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Artilheira da Historia da Selecdo Brasileira com 100 gols. No entanto, ndo encontra
espaco no seu proprio pais para poder atuar como jogadora profissional.

Existe no imaginario popular a ideia de que futebol é uma atividade exclusiva
para os homens, fazendo com que muitas mulheres ndo se sintam a vontade nem para
assistir aos jogos, muitos menos comenta-los, diante do preconceito de que ndo
entendem do esporte. Da mesma forma, é raro vermos uma menina afirmar que seu
sonho € se tornar uma jogadora de futebol diante da falta de exemplos a serem seguidos
e da falta de estimulo na escola e na familia, espacos em que, muitas vezes, estdo
claramente delimitadas atividades para meninos, dentre elas o futebol, e atividades para
meninas. Ja na educacdo bésica, as aulas de Educacdo Fisica precisam provocar a
reflexdo dos alunos, levando ndo somente a pratica esportiva, mas também a
problematizacdo social do esporte. Como explica Williams (2003), a transformacéo e a
derrota dos valores vigentes na sociedade capitalista, incluindo a visdo do esporte
apenas como esporte de alto rendimento, excluindo seu potencial educativo e
participativo, s6 pode se efetivar através de um trabalho intelectual e educacional
continuo, fomentado nas escolas, disseminado pelos meios de comunicacdo e
aprofundado pelos pesquisadores.

O objetivo da lei que institui 0 ano de 2016 como o Ano do Empoderamento da
Mulher na Politica e no Esporte, de fortalecer o protagonismo feminismo em espagos
marcadamente machistas, como a politica® e o esporte, é valido no sentido de que busca
a representacdo de grupos marginalizados, tornando-os visiveis na sociedade a partir do
seu fortalecimento. Mesmo com as diversas conquistas alcancadas pelas mulheres nos
ultimos anos, tal projeto ainda precisa ter forca de lei no pais, pois frequentemente
acontecem casos envolvendo preconceito de género, o que justifica a importancia da
existéncia de leis que garantam a igualdade entre os géneros, estimulando o
empoderamento da mulher em espagos predominantemente masculinos. No entanto, é
necessario ressaltar que a instituicdo de uma data comemorativa e 0 mapeamento da real
situacdo do empoderamento da mulher em tais areas ndo bastam para lutarmos a favor
da igualdade de género, é preciso de propostas que visem acdes concretas, que sejam
sentidas e vivenciadas pelos sujeitos, ja que uma lei precisa repercutir na sociedade,

trazer consequéncias sociais reais, visando o beneficio de todos os cidaddos. Assim, ndo

* Segundo a Organizagdo das Nacdes Unidas (ONU), o Brasil estd em 117° lugar na participacio de
mulheres no Parlamento em 2015, dentre 138 paises, ocupando a tltima colocacdo no ranking da América
do Sul.
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negamos a relevancia de tal lei, mas reivindicamos a necessidade de dar prosseguimento
a tal proposta a fim de que estratégias concretas possam ser tracadas visando a
transformacéo efetiva da realidade.

Outro exemplo que demonstra a marginalizacao do futebol feminino, neste caso
em funcdo da necessidade de pagar o salario de um s6 jogador, foi vivenciado pelo
Santos em 2011. Para manter Neymar no time, o clube foi obrigado a cortar diversos
gastos - incluindo todo seu time feminino sob a alegagdo de que faltavam
patrocinadores. Segundo levantou a revista The Atlantic, o time feminino do Santos
operava com um orgamento de R$ 1,5 milhdo por ano, enquanto que s6 o salario de
Neymar era de R$ 1 milhdo por més naquela época. Em comparacdo, Marta,
considerada a jogadora mais bem paga do mundo, recebe cerca de R$ 100 mil por més.
Mesmo com a ida do jogador para o clube espanhol Barcelona, a modalidade feminina
ndo foi retomada na Vila Belmiro. Segundo levantamento realizado pela revista, ha no
Brasil cerca de 400 mil mulheres jogando futebol - nimero muito abaixo quando
comparado aos EUA: 1,3 milhdo de americanas. No pais, ha apenas cerca de 10 clubes
de elite femininos em 17 estados. As competicdes nessa modalidade ndo séo frequentes
e, além disso, sdo fruto de um interesse recente, como € o caso da realiza¢do da Copa do
Mundo de Futebol Feminino, organizada pela FIFA somente a partir de 1991, a qual
sequer é transmitida na rede aberta de televisdo aberta, ndo sendo alvo de disputa entre
patrocinadores e anunciantes.

Outro caso expressivo de preconceito em relacdo ao género no futebol é a
homossexualidade, vista como tabu pela maioria dos jogadores. Sdo raros 0s casos em
que atletas se sentem a vontade para tornar publica a sua identidade de género com
medo de represalias de colegas e da violéncia nas ruas. A heteronormatividade é o
padrdo esperado e aceito dentro do esporte, criando um esteredtipo machista relacionado
com a forca e a virilidade do homem. Assemelhando-se as praticas higienistas
defendidas pelos governos fascistas, que ndo permitiam a participagdo do negro no
futebol, atualmente o esporte continua a estabelecer fronteiras visando ao controle de
quem pode ser incluido e quem pode ser excluido dentro de campo. Tais demarcagdes
parecem ter o objetivo de purificar o futebol, reservando apenas aos heterossexuais a
chance de praticar tal esporte, ja que a constatacdo de que existem homossexuais em
campo parece constituir uma marca negativa, 0 que escancara 0 ambiente machista e

misOgino que ainda hoje atravessa o futebol. Essa ideia é reforcada pelo imaginario de



129

que todos os jogadores fazem sucesso com as mulheres, relacionando-se com varias ao
mesmo tempo, imagem constantemente reforcada pelos meios de comunicacéo.

Costa (1995) ja refletia sobre o cenario das torcidas organizadas, como a
Gavides da Fiel do Corinthians, que ndo permitia participantes homossexuais e relegava
as mulheres papéis menos importantes dentro da estrutura hierarquica. Nos dias atuais,
ja encontramos a presenca de facces femininas dentro das torcidas organizadas, fato
mencionado anteriormente nessa pesquisa, € de torcidas formadas exclusivamente por
homossexuais, como é o caso da Gaivotas Fiéis do Corinthians*. Criada em 2013, com
0 objetivo de fortalecer a presenca de homossexuais nos estadios e garantir a sua
participacdo na torcida, o grupo tem parceria com a Associacdo de Gays, Lésbicas,
Bissexuais, Transexuais, Travestis e Transgéneros — GLBT de Sao Paulo e reverte sua
renda para projetos sociais, nos quais criancas recebem abrigo e alfabetizacdo. Mesmo
com a criacdo desses espacgos, percebemos que as torcidas permanecem separadas, ja
que ndo h& abertura para a integracdo dos homossexuais nas torcidas organizadas ja
existentes dos clubes brasileiros, sendo necessaria a criagdo de torcidas exclusivas para
assegurar o direito de tais grupos de se engajarem ativamente no esporte.

Apesar de tais iniciativas, a homofobia persiste na manifestacdo de alguns
torcedores de futebol. O jogador do Corinthians, Emerson Sheik, vivenciou uma
situacdo de homofobia ao postar, em agosto de 2013, uma foto beijando a boca de um
amigo em uma rede social*. Sheik foi alvo de uma série de comentarios homofdbicos
na Internet e foi hostilizado durante um jogo na capital paulista por torcedores da
Camisa 12, do Corinthians, que exibiram faixas com frases agressivas e machistas, que
incitavam o ddio e a violéncia, fazendo apologia direta ao crime. A Secretaria de Estado
da Justica e da Defesa da Cidadania de S&o Paulo condenou a torcida Camisa 12 e seu
presidente a pagarem multa de R$ 20 mil por atos homofdbicos, a qual foi revertida para
um fundo assistencial. Apesar de o jogador ter se declarado heterossexual na ocasiéo, a
torcida argumentou que o futebol era um lugar apenas para “machos” e que tal atitude
era inadmissivel. Ao recorrer a justica, Sheik garantiu o direito de qualquer pessoa de
ser respeitada por sua identidade de género, contribuindo para que o esporte se torne um

local em que as diferencas possam ser respeitadas e reconhecidas e que atitudes

*° Informagdes obtidas através do site http://esportes.r7.com/futebol/corintiano-diz-ter-fundado-1-torcida-
gay-do-mundo-16052014. Acessado em 18/04/2016.

*Noticia completa sobre o caso no link http:/gl.globo.com/sao-paulo/noticia/2015/05/torcida-e-
condenada-r-20-mil-por-homofobia-contra-beijo-gay-de-sheik.html. Acessado em 18/04/2016.
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preconceituosas tenham a devida punicdo sempre que ocorrerem, mesmo que tal
repreensdo tenha sido muito mais simbdlica do que material.

Com o objetivo de fomentar o debate sobre género no esporte, a Universidade
do Futebol* criou, em agosto de 2012, o Observatério do Futebol Feminino - OFF,
idealizado por Osmar Moreira de Souza Junior. O intuito do grupo €& congregar
trabalhos de pesquisadores que discutem e produzem conhecimento sobre os diversos
angulos assumidos pela pratica do futebol entre as mulheres. Entre os dezesseis
pesquisadores do grupo, nove sdo mulheres, como Claudia Kessler, Luciane Castro,
Rita Bove e Paula Rodrigues Natal. Este espaco apresenta-se como uma plataforma
pioneira para divulgacdo de novas pesquisas focadas ndo apenas na realidade brasileira
da pratica de futebol feminino, mas também mundial. Reunindo colaboradores de
diversas regides do Brasil, 0 Observatorio do Futebol Feminino pretende ser uma vasta
rede de reflexdes, abrangendo a pluralidade de questdes relacionadas a esta préatica
esportiva, tais como: género, desempenho, narrativas, valor de mercado, historiografia,
entre outros. Entre os artigos publicados*® pelo observatério, estdo temas relacionados &
infraestrutura do futebol feminino no Brasil e a organizacdo desta modalidade nos
Estados Unidos, o que revela contrastes entre as duas realidades: sé entre as ligas
universitarias dos Estados Unidos, hd 1.667 times de futebol feminino; no Brasil,
somente cerca de 600 atletas participaram da primeira edicdo da Copa Brasil
Universitaria de Futebol Feminino (CBUFF) em 2014.

No futebol, ha espaco, assim, para iniciativas que tenham o objetivo de ampliar
0 debate social e reduzir as desigualdades. Uma campanha recente promovida pelo
Sport Club Recife** vem colaborando para transformar o comportamento de quem
decide adotar uma crianca no pais. A campanha do clube foi criada em agosto de 2015 e
visa estimular a adocdo tardia, com foco nos adolescentes, os quais acabam preteridos
na maioria dos casos, ja que os casais preferem adotar bebés ou criancas pequenas. O
problema é que existem mais de sete mil criancas para ado¢do no Brasil, sendo que oito
em cada dez ja& tém mais de sete anos. A campanha teve impacto real no cenario de

adogdo em Pernambuco: segundo o juiz da Infancia e da Juventude Elio Braz, cinco

2 Informagdes obtidas através do link http://universidadedofutebol.com.br/conteudo-udof/grupos-de-
estudos/off/. Acessado em 18/04/2016.

® Os artigos do Observatério do Futebol Feminino podem ser acessados através do site
http://universidadedofutebol.com.br/a-organizacao-do-futebol-feminino-nos-estados-unidos/.  Acessado
em 25/07/2016.

* Informagdes obtidas na noticia publicada no site http://g1.globo.com/jornal-hoje/noticia/2016/05/sport-
club-do-recife-faz-campanha-e-incentiva-adocao-de-adolescentes.html. Acessado em 18/05/2016.
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familias adotaram criancas acima de sete anos em 2015, enquanto que esse numero
subiu para 13 em 2016, apds o inicio da campanha. Essa iniciativa demonstra o poder
do esporte em transformar a realidade de muitas pessoas, promovendo a solidariedade e
ensinando exemplos de amor ao proximo. O futebol tem, portanto, um papel social
fundamental enquanto uma plataforma de inclusdo: estimula o convivio em grupo, ajuda
na socializacdo dos individuos, ensina valores, promove 0 respeito € a unido e gera
oportunidades de desenvolvimento para aqueles que, de outra forma, estariam excluidos
da sociedade.

Em relacdo a classe, o futebol tem no elitismo sua caracteristica desde os tempos
iniciais, em que 0s jogadores eram empresarios e aristocratas. Até mesmo nas torcidas,
as camadas mais baixas eram marginalizadas. S6 ha a popularizacéo do esporte quando
aumenta a competitividade entre os times, sendo reconhecido o talento de pobres e
negros com a bola nos pés. Além disso, para as classes menos favorecidas, o futebol
parece oferecer a possibilidade de ascensdo social através do talento e da forca de
vontade, sem a necessidade de estudo. Esse caminho aparentemente fécil faz com que
muitos jovens sonhem em se tornar jogadores de futebol, estimulados pelos altos
salarios e pela chance de mudarem de vida.

As historias de superacdo de jogadores narradas pelos meios de comunicagdo
estimulam a ideia de conformismo social, uma vez que, independentemente do contexto,
¢ a perseveranca diante dos obstaculos que parece fazer desses jogadores verdadeiros
herdis. Essa ilusdo da realidade torna invisiveis as milhares de criancas que nao
conseguem conquistar seu sonho devido a suas condi¢des socioecondmicas e a falta de
oportunidades, ja que sdo apenas as historias de sucesso que aparecem na tela da
televisdo e nas paginas dos jornais. O que estd por tras dessas histdrias de sucesso —
renuncia, sofrimento, saudade, dificuldade de adaptacdo, exploracdo — fica obscurecido
pelo final feliz, representado pela consagracdo na carreira. Essa construgédo reforca a
ideia capitalista de que os conflitos de classe sdo resolvidos através do sucesso
individual dos individuos, ou seja, o conceito da meritocracia, que desconsidera que 0s
pontos de partida sdo distintos, dando vantagem aqueles que desfrutam de melhores
condi¢cBes ao narrar apenas as historias de sucesso e ao desconsiderar 0s aspectos
socioculturais e econdémicos, que colocam as pessoas em condi¢des iniciais desiguais.

Segundo dados divulgados pela Revista Placar na edicdo de marco de 2015,
existem vinte mil jogadores profissionais no pais. Destes, 15% estdo desempregados,

3% recebem mais de dois salarios minimos e 82% ganham menos de dois salarios
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minimos. A média salarial dessa ultima fatia de jogadores é de R$ 1082, um contraste
claro com os altos salarios pagos pelos jogadores dos grandes clubes. A revista levantou
ainda um dado interessante referente a inquéritos e acles judiciais movidos por
jogadores contra clubes de futebol desde 2002: um total de 917 processos, revelando
que as relacbes sdo permeadas por atraso de salarios, exploracéo, calote, violacdo de
direitos de imagem, condigdes precérias de trabalho, entre outros.

Em torno de 90% dos jogadores de futebol vém de classes baixas, estimulados
pelo fato de a carreira ser promissora, apesar de a probabilidade de consagracdo ser
muito pequena. Assim, criancas de classes sociais mais altas sabem que, caso ndo se
tornem profissionais da bola, véo ter outras oportunidades na vida, de frequentarem uma
universidade, de se tornarem médicos, advogados, engenheiros, etc. Ja as criangas de
classes baixas se agarram a oportunidade de se tornarem jogadores de futebol como a
unica possibilidade de ascenderem socialmente sem precisar de instrucdo escolar
formal, tendo em vista a inexisténcia de nossas politicas publicas sociais e educacionais,
que deixam o0s sujeitos a mercé de planos de governos, que investirdo ou ndo na esfera
social, dependendo de tua tonica populista ou neoliberal-economicista.

A valorizacao do estudo também néo é reconhecida pela maioria dos jogadores
brasileiros. Como exemplo, podemos citar o caso de Victor, atual goleiro do clube
Atlético Mineiro, Unico jogador brasileiro convocado para a Copa do Mundo de 2014
com diploma de curso superior. O goleiro foi aluno da Escola Superior de Educacédo
Fisica de Jundiai, no interior de Sdo Paulo, no periodo de 2001 a 2006. Enguanto
treinava durante o dia, ele estudava a noite e fez o trabalho de conclusédo do curso em
meio as concentracBes para os jogos. O jogador Neymar, por exemplo, ndo concluiu
nem o ensino médio. Para muitas familias, o estudo pode esperar ou nem acontecer, ja
que o futebol depende da forca fisica e da juventude desses atletas, que ndo pode ser
desperdicada diante do curto tempo da carreira de jogador.

As questbes de raca, entendida aqui na sua concepcao politica, estdo presentes
nos debates sobre o futebol desde suas origens. Jogadores negros sofriam preconceito
para jogar em times de futebol, uma vez que as ideias de higienizagdo racial e de
melhoramento genético do homem eram evidenciadas pelas ideias de purificacdo e
branqueamento da populacdo defendidas por teorias cientificas colonialistas e
usurpadoras, que pregavam a marginalizacdo do negro na sociedade. Casos ja
mencionados neste trabalho, como o do jogador Carlos Alberto do Fluminense,

conhecido como Po6-de-Arroz, e o de Arthur Friedenreich, que alisava os cabelos antes
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dos jogos para esconder suas origens, expressam a dificuldade de negros em se
inserirem no esporte. S6 quando o futebol passa a ser visto como um amenizador social,
0S negros passam a ser autorizados a praticar tal atividade como forma de “canalizar sua
violéncia”, que reflete muito mais uma resisténcia, uma forma de dizer ndo a opressao e
a marginalizacdo sofrida. Quando os clubes passam a reconhecer o talento dos negros
em campo, eles comecam a representar as camadas mais pobres do pais em campo,
embora ainda estejamos falando de jogadores negros que passam a oferecer o espetaculo
para os torcedores, em sua maioria branca.

Atualmente, mesmo reconhecidos, alguns jogadores negros ainda enfrentam
preconceito dentro dos estadios. O caso mais atual de repercussdo na midia foi
vivenciado pelo goleiro Aranha do Santos em uma partida contra o0 Grémio no estadio
Arena, em Porto Alegre. No dia 28 de agosto de 2014, Aranha, que defendia o clube na
vitdria por 2 a 0 contra o Grémio, pelas oitavas de final da Copa do Brasil, foi insultado
no final da partida por torcedores gremistas. Cameras do canal ESPN Brasil flagraram
uma torcedora chamando Aranha de macaco e o resto do grupo fazendo sons que
lembravam o animal. A repercussdo do fato nos meios de comunicacdo e a revolta
popular mostram que, apesar de o preconceito racial persistir até hoje nos estadios, ele
passa a ser visto como algo inaceitavel dentro do esporte. Por outro lado, ainda é raro
vermos a presenca de negros ocupando cargos de autoridade, como técnicos, arbitros e
dirigentes de clubes, embora a parcela de negros no pais seja de 54%, segundo dados
divulgados pelo IBGE em abril de 2015.

A exaltacdo do sucesso de jogadores negros no futebol passa, assim, a falsa ideia
de que vivemos em uma democracia racial®® no pafs, j4 que os negros continuam
excluidos de determinados espacos da sociedade, concentrando-se, na area esportiva,
nas modalidades as quais tém acesso, como o futebol. Em outros esportes, como
esgrima, equitacdo e natacdo, a presenca de atletas negros ainda é rara, como comprova
o fato de a primeira medalha de ouro olimpica de um negro na natagdo ter sido
conquistada apenas em 1988 pelo surinamés Anthony Nesty*®, sendo que em seu pafs
havia apenas uma piscina de competicdo para realizar seus treinamentos. Portanto, a

presenca de negros no futebol parece ser estimulada pela facilidade de encontrarmos

* Apesar de reconhecermos a importancia do aspecto étnico-racial na histéria do futebol, o foco deste
trabalho recai sobre as tipificacdes televisivas em torno dos jogadores de futebol. Portanto, torna-se
pertinente abordar este viés, sem, contudo, enfatiza-lo diante da complexidade de aspectos que giram em
torno do esporte.

% Dado obtido em reportagem da revista Superinteressante  através do  site:
http://super.abril.com.br/ciencia/futebol-queremos-raca. Acessado em 30/04/2016.
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campos de varzea espalhados pelo pais em comparacdo com a quantidade de piscinas
acessiveis em bairros carentes.

Tratando-se de questBes presentes no imaginario social, os jogadores de futebol
sdo geralmente associados a exemplos de moral e ética. S&o representados como pais,
filhos e maridos exemplares, modelos a serem seguidos pelo resto da sociedade.
Aparecem ainda como cidad&os ativos, que desenvolvem projetos sociais e auxiliam
entidades assistenciais. A associa¢do com a religido também é frequente, como é o caso
do jogador Kaka, que frequentava a igreja evangélica Renascer em Cristo, dando
frequentes exemplos de solidariedade e fidelidade. Esses jogadores aparecem, assim,
como herdis, mitos produzidos pelos meios de comunicagdo, seres superiores que estdo
acima dos demais mortais, associados a perfeicao.

Quando aparecem casos que desconstroem essa logica, a relacdo vai de um extremo
a outro: da idolatria a demonizacgdo. Alguns exemplos sdo a condenacdo do ex-goleiro
do Flamengo Bruno, que cumpre pena em regime fechado pelo assassinato e ocultagéo
de cadaver da ex-amante, Eliza Samudio, e também pelo sequestro e carcere privado do
filho; a determinacdo da Justica em bloquear R$ 188 milhdes das contas do jogador
Neymar, acusado pela Procuradoria da Fazenda Nacional de sonegar impostos de 2011
a 2013; a dendncia do jogador Adriano pelo Ministério Publico do Rio de Janeiro, em
2014, por tréfico de drogas; a denutncia dos dois filhos de Romario por atraso no
pagamento de pensdo em 2009; casos de doping com os jogadores Nilton e Wellington
do Internacional em 2015. Embora enfraquecam o0s tracos de heroismo desses
jogadores, tais episddios constroem uma imagem mais realista e humana desses atletas,
mostrando-0s como seres realmente humanos, passiveis de cometerem erros e de serem

penalizados, assim como o telespectador.

4.4 Telejornalismo esportivo

Além da quantidade de inser¢des diarias em telejornais e da presenca macica de
programas especificos na grade televisiva, cenario ja apresentado neste trabalho, a
relacdo do esporte com o telejornalismo pode ser evidenciada ainda pelo nimero de ex-
atletas que se tornaram apresentadores de programas esportivos. Glenda Kozlowski,
apresentadora do Esporte Espetacular, programa dominical da Rede Globo, comecou a
vida no esporte surfando na modalidade bodyboarding, conquistando cinco
campeonatos nacionais e quatro campeonatos mundiais. Apesar de ndo ser formada em

Jornalismo, Glenda recebeu o convite para ocupar um espago importante no


http://noticias.uol.com.br/cotidiano/ultimas-noticias/2013/03/08/juri-condena-bruno-pelo-sequestro-e-morte-de-eliza-a-22-anos-e-tres-meses.htm
https://pt.wikipedia.org/wiki/Bodyboarding
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telejornalismo esportivo brasileiro fruto, em grande parte, de seu desempenho como
atleta e de seu conhecimento sobre esportes. Paulo Brito, narrador e apresentador do
Globo Esporte no Rio Grande do Sul, foi jogador profissional do Esporte Clube
Avenida, em Santa Cruz do Sul (RS), antes de iniciar sua carreira na TV e no radio. Tal
fato pode contribuir para agravar a visao compartilhada por muitos jornalistas de que a
editoria de esportes néo se trata de jornalismo, mas de entretenimento, visto que muitos
que la trabalham ndo tiveram formacdo académica na area. Por outro lado, é preciso
refletir que a necessidade de contratar ex-atletas para comandar programas esportivos na
televisao se deve também pelo desinteresse e pelo preconceito dos proprios estudantes
de comunicagéo social, que ndo veem no jornalismo esportivo uma oportunidade de
trabalho, ndo se especializando para ocupar tais postos.

As emissoras de televisdo recorrem também a ex-atletas para se tornarem
comentaristas de eventos esportivos, como é o caso do ex-judoca Flavio Canto e do ex-
jogador de futebol Carlos Casagrande. Tais atletas aparecem como um espaco de
opinido especializada dentro de um ambiente controverso, que movimenta a paixao de
milhares de pessoas. Dessa forma, a Rede Globo lanca médo de uma estratégia para
separar a objetividade jornalistica da opinido esportiva, questdo delicada no meio
esportivo, visto que até mesmo os jornalistas preferem ndo revelar seu time com medo
de perder a credibilidade. O comentarista atua, assim, como um torcedor critico da
partida, pensa e discute como tal, mostra indignacdo, avalia e torce junto. Em outras
emissoras, ja hd uma abertura maior nesta questdo, como é o caso do programa Jogo
Aberto, da Rede Bandeirantes, apresentado pela jornalista Renata Fan, a qual é
conhecida pelo publico e por colegas como o “furacdo colorado” por ter se declarado
abertamente na televisdo como torcedora do Internacional.

Algumas séries especiais ja foram produzidas no telejornalismo esportivo,
especialmente sobre o futebol. Tais séries buscam trazer aspectos desconhecidos da vida
de jogadores, os bastidores do mundo da bola, curiosidades que atraiam a atengéo do
publico e despertem identificagdo. Na Rede Globo, foco do nosso estudo nesse trabalho,
podemos citar a série de reportagens “Brasileirinhos”, exibida pelo Globo Esporte,
sobre a trajetdria de jovens craques do futebol nacional, principais apostas para a Copa
do Mundo de 2014. A serie foi apresentada por Thiago Asmar, repérter do programa, e
contou as historias dos jogadores Paulo Henrique Ganso, Lucas, Dedé, Neymar,
Leandro Damiéo e Oscar. Esse quadro do programa apresentou as adversidades vividas

pelos jogadores até chegarem ao futebol profissional e ao reconhecimento no esporte. A
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duracdo da reportagem sobre a vida de Neymar tem 33 minutos, ou seja, 13 minutos a
mais do que a média das outras histdrias, evidenciando o destaque do programa ao
jogador.

As reportagens foram transmitidas em 2012, um ano antes da Copa das
Confederacdes no Brasil. Segundo Galarreta (2015), ao colocar essas historias antes da
Copa, 0 programa acaba gerando no futuro o que Gastaldo (2003, p. 96) chama de
“demanda social pré-existente”, utilizando-se do interesse social despertado pelo
esporte. A série apresenta seis jogadores de futebol com potencial de serem convocados
para a Copa do Mundo de 2014, o que acabou se concretizando apenas com Neymar e
Oscar. As narrativas apresentadas sobre os jogadores se assemelham, visto que
apresentam os obstaculos, os dramas e as conquistas da vida pessoal e profissional de
cada um. Em todas as matérias, aparecem pessoas proximas para contar suas histérias,
como a familia, os amigos de infancia e antigos treinadores. As historias foram
construidas por meio de fotos, filmes caseiros, relatos dos personagens, reconstrucdo de
cenas e charges.

Na edicdo de seis de setembro de 2011 do programa Profissdo Reporter, da Rede
Globo, denominada “Tudo pelo Futebol”, historias de sucesso, fracasso e garra no
mundo da bola foram exibidas, contrastando os caminhos diferentes que meninos com o
mesmo sonho podem tomar. Em um caso raro no telejornalismo brasileiro, vemos a
representacdo de uma faceta pouco explorada do futebol: o mundo sem glamour, sem
fama e sem carros de luxo. S&o historias de criancas de regides pobres do pais, que
enfrentam as grandes cidades em busca de uma chance como atletas profissionais. No
entanto, deparam-se com a saudade de casa, a dificuldade de adaptacdo, a exploracéo, a
fome, a falta de documentacdo, entre outros. E preciso pontuar que essa abordagem
realizada pelo Profissdo Reporter ja é uma caracteristica do préprio programa, que se
propde a problematizar questdes da sociedade contemporanea através de um viés mais
critico e alternativo.

Outro exemplo que traz a tona o lado amador do futebol, realidade da maioria
dos jogadores de futebol do Brasil, é a série de reportagens exibida pelo programa
Caldeirdo do Huck, da Rede Globo. Apesar de se tratar de um programa de
entretenimento, essa série tem a proposta de evidenciar as diferencas entre o futebol
amador e o profissional por meio das historias de vida de jogadores, que compartilham a
mesma origem humilde, mas se diferenciam pelo padréo de vida atual conquistado por

meio do futebol. Como exemplo, citamos a reportagem exibida no dia 5 de margo de
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2016, que comparou as historias de dois jogadores: Elias, atacante do Corinthians, e seu
xara, volante do Criciima de Cruz das Armas, da Paraiba. Luciano Huck, apresentador
do programa, pontua as semelhancas entre as duas historias de vida: a origem humilde,
0 sonho de ser jogador de futebol, a paixdo pelo esporte, 0 amor pela familia, a
concorréncia nas peneiras durante a infancia, os fracassos.

Por outro lado, Huck mostra que o talento nos pés néo é o suficiente na maioria
das vezes. Elias, da Paraiba, ndo conseguiu mais lutar pelo seu sonho, pois precisava
trabalhar para sustentar a familia, j& que ndo recebia salario nos times de base onde
atuou. Por isso, ndo conseguia se dedicar integralmente ao esporte e era vencido pelo
cansaco diversas vezes, 0 que o impedia de seguir treinando. O Elias, do Corinthians,
apesar dos fracassos, das demissdes, da vontade de desistir, contava com 0 apoio da
familia, que, apesar de humilde, conseguia sustenta-lo e acompanha-lo em alguns
treinos. Teve ainda a sorte de ter tido um bom desempenho no Néautico, o que o levou a
times maiores, como Ponte Preta, Flamengo e o atual Corinthians.

Tal reportagem mostra que a realidade do futebol é bem distante da manséo, dos
carros de luxo e das roupas de marca do jogador corintiano: a maioria dos atletas
amadores joga em times de varzea, ndo tém assisténcia medica, recebem salarios
extremamente baixos ou jogam apenas por gosto ao esporte, enfrentam uma dupla
jornada de trabalho e lutam para ndo deixar faltar o minimo necessario dentro de casa. O
programa deixa claro o quanto uma oportunidade, a sorte de estar no lugar certo, a
perseveranca e 0 apoio da familia foram fundamentais para a consagracdo de Elias no
Corinthians e para o destino arduo de seu xara na Paraiba.

No entanto, a série enfatiza que, apesar das diferengas, os dois jogadores sdo
felizes, apaixonados pelo futebol, pais de familia e homens batalhadores, deixando
implicita a mensagem de que, tendo uma bola nos pés, o brasileiro encontra uma
maneira de ser feliz e seguir em frente. No final da reportagem, quando Elias é
convidado para jogar com os atletas profissionais do Flamengo, seu sonho de infancia,
0s jogadores profissionais se emocionam ao admitir que ndo sabem qual teria sido seu
destino se ndo tivessem sido descobertos por um olheiro e reconhecem o quanto
precisam valorizar a posi¢do que conquistaram devido a concorréncia e as dificuldades
do inicio da carreira. Eles admitem que séo pessoas privilegiadas por possuirem um
padréo de vida elevado em um pais tdo desigual quanto o Brasil e que representam uma

excecdo dentro do esporte. A midia, ao dar visibilidade para essa minoria privilegiada e
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silenciar a maioria que vive marginalizada nos campos de varzea, cria uma ilusdo em
torno do futebol, alimentando o sonho de milhdes de criangas espalhadas pelo pais.

Os bastidores do futebol raramente aparecem no telejornalismo esportivo:
mesmo com a série de dendncias de corrupcdo na FIFA, a cobertura jornalistica foi, na
maioria das vezes, timida. Parece haver um medo, por parte dos meios de comunicacao,
de que ocorra um enfraquecimento da paixdo pelo futebol e, com isso, a queda de
audiéncia devido a um possivel desinteresse do publico ao saber dos bastidores do
esporte. Por outro lado, esses mesmos casos de corrupgdo, se ndo divulgados e
investigados, também podem ameacar a confianca do torcedor no esporte. Cabe a midia
ndo sé mostrar resultados de partidas e transferéncias de jogadores, mas todos 0s
aspectos econdmicos, politicos e sociais que envolvem o futebol, dando mais
transparéncia e credibilidade a tais acordos e defendendo os torcedores de serem
enganados através da exploracdo de suas emogdes.

Diante do espaco privilegiado do telejornalismo esportivo para construir,
atualizar e reforcar determinadas tipificacGes, é fundamental perceber quais elementos
sdo reiterados na producdo dessas séries para constituir a ideia de brasilidade, fazendo
com que os telespectadores se reconhecam nas imagens produzidas. Além disso, €
preciso identificar os elementos silenciados na maioria dessas narrativas e as
motivacdes para que certas facetas do esporte ndo aparecam na midia, criando uma
representacdo iluséria, que é repetida de geracdo para geracao, reproduzindo uma ideia
hegeménica que reforca os interesses de uma classe dominante. Tais representacdes se
materializam como parte da cultura vivida do povo brasileiro, disseminando valores,
normas, estereotipos e preconceitos vivenciados de forma concreta pelos sujeitos.

As inimeras lesdes a que o0s jogadores estdo suscetiveis ao longo da rotina
intensa de jogos, que podem chegar a trés partidas por semana dependendo da época do
ano e da classificacdo dos times nos campeonatos, refletem, além do cansaco e
exigéncia extremas, um comportamento agressivo dentro de campo, uma luta sem
critérios pela disputa da bola. Casos recentes de violéncia, como a lesdo do jogador
Neymar na Copa do Mundo de 2014, impedindo-o de disputar a semifinal, e da lesdo do
jogador Bolafios do Grémio, que passou por uma cirurgia no maxilar depois de levar
uma cotovelada do lateral William do Internacional, durante a disputa do Grenal 4009,
podem influenciar o comportamento das torcidas do lado de fora das quatro linhas. A
rivalidade entre torcidas organizadas pode gerar episodios graves, como a morte de

jovens torcedores, depois de brigas na saida dos estadios e nas estagdes de metrd, como
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aconteceu em abril de 2016 entre corintianos e palmeirenses. Os confrontos
aconteceram em trés regides de S&o Paulo, uma pessoa morreu e vinte e cinco foram
presas. Tais fatos parecem ser deixados em segundo plano pelo telejornalismo
esportivo, que ndo abre espaco para discussdes sobre 0 assunto nem para a manifestacéo
de torcedores vitimas de agressoes.

No ranking*’ das torcidas mais violentas do Brasil, figuram Corinthians, Goias,
Fortaleza, Palmeiras, S&o Paulo e VVasco. Como 0s jogadores s&o vistos como exemplos,
herdis para uma legido de torcedores, a agressdo e a falta de controle emocional dentro
de campo podem influenciar o comportamento das torcidas, que se espelham em seus
idolos. O jogador*® que foi mais perseguido na Copa do Mundo de 2014, ou seja, que
sofreu mais faltas, foi o camisa 10 Neymar. Ja Luiz Gustavo foi quem mais cometeu
faltas na Selecdo Brasileira: com um total de 15, o jogador finalizou com o posto de
quarto colocado no ranking de faltas cometidas em toda a competicdo. Thiago Silva,
capitdo da Selecdo Brasileira, levou o cartdo amarelo mais rapido da Copa do Mundo de
2014, aos 2 minutos de jogo, na partida contra a Holanda. O Brasil foi a Selegdo com
mais cartbes amarelos no Mundial, com um total de 14. Thiago foi expulso apds receber
seu segundo cartdo amarelo no jogo contra a Colémbia, o que o tirou da semifinal. Essa
agressividade no esporte ndo aparece nos programas esportivos, ja que a intengdo é
reforcar as acOes positivas dos jogadores fora e dentro de campo, construindo uma
imagem deturpada da realidade do esporte, pois parecem menosprezar 0s atos de
violéncia que transbordam os proprios estadios e invadem as ruas. Parece ndo haver o
interesse de desvincular a relacdo entre esporte e salde, esporte e felicidade, ja que
esses elementos parecem ligar a paixao do brasileiro ao futebol.

Dessa forma, é possivel perceber que as representacdes telejornalisticas sobre
futebol se concentram, na maioria das vezes, no que acontece ou reflete dentro de
campo: o placar dos jogos, o calendario dos campeonatos, a substituicdo dos técnicos, a
contratacdo de jogadores, os gols marcados, o esquema tatico, a preparacdo fisica, entre
outros. O que acontece fora de campo, extrapolando as quatro linhas que o demarcam, é
silenciado ou raramente divulgado. Assim, ficam menosprezados os casos de corrupgéo,
a falta de politicas publicas, os contratos milionarios de transmissdo dos jogos, 0 prego

dos ingressos, 0 preconceito racial e de género, a falta de oportunidades, a exploragéo

* Dados obtidos no site http:/blogtorcidashow.blogspot.com.br/2012/04/ranking-das-torcidas-mais-

violentas.html. Acessado em 25/07/2016.
*®Dados disponiveis em: http://esportes.terra.com.br/messi/melhor-da-copa-messi-chutou-menos-que-c-
ronaldo-veja-ns,20804cf922037410VgnVVCM10000098cceb0aRCRD.html. Acessado em 23/03/2016.
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dos atletas, entre outros. O telejornalismo esportivo brasileiro associa, assim, trés
elementos principais para narrar 0s acontecimentos: emocdo, linguagem bélica e
rivalidade. Conforme explica Branco (2006), essa linguagem bélica pode ser entendida
como um substituto para o conflito armado, estimulando a rivalidade por meio da
emocao. Essa presenca do carater belicoso e viril nas narrativas esportivas reverbera nas
construcdes das tipificacOes dos jogadores de futebol, na busca de associacdo com a
imagem do herdi. Os jogadores brasileiros sdo, assim, representados “como soldados,
que precisam de garra, raga € amor a patria para cumprir seu dever com o pais”
(BRANCO, 2006, p. 200).

A cultura vivida, representada pelo contexto politico, econébmico e social,
parece ameagar os interesses defendidos pelo telejornalismo esportivo ao mostrar um
lado negativo do esporte, ja que ela é ocultada a fim de garantir a audiéncia e preservar
a imagem do esporte como algo positivo, que oferece um momento de prazer depois de
enfrentarmos as batalhas diarias e nos informarmos sobre as noticias do dia. Parece que
o telejornal, apds divulgar as noticias sobre economia, politica, criminalidade, deixa
para o ultimo bloco o esporte, como se ele existisse por si mesmo, apartado da realidade
social. Além de aspectos mercadologicos, também estdo envolvidos fatores ideoldgicos,
que visam a manutencdo do status quo através da propagacao da ideologia neoliberal,
do reforco dos ideais de uma sociedade branca e machista, do falso empoderamento das
classes sociais mais baixas e do estimulo a meritocracia em contraposi¢do ao cotidiano
de oportunidades desiguais.

Assim, o telejornalismo esportivo ndo cumpre seu COmpromisso com o interesse
publico, j& que é seu dever tornar transparentes os processos que envolvem o futebol,
sejam eles negativos ou positivos, para que os telespectadores possam construir seu
préprio critério de julgamento, refletindo criticamente a partir de dados concretos da
realidade, que ndo o alienem através de uma representacdo iluséria, mas que o auxiliem
a expandir sua visdo sobre o futebol. Dessa construcdo do esporte como fonte de
prazer, isolado das demais esferas sociais, pode imergir a critica direcionada ao
telejornalismo esportivo de que esse género ndo seria jornalismo, mas puro
entretenimento.

E preciso deixar claro que as inovacdes propostas pelo género esportivo ao
deixar o texto mais leve e informal, ao permitir que os apresentadores fiqguem mais a
vontade no estddio e ao possibilitar mais interacdo com o telespectador, sdo fatores que

inspiram os demais géneros jornalisticos a também se reformularem, reconstruindo sua
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linguagem e seu contato com o telespectador. A maioria das inovacfes que chegam aos
telejornais mais tradicionais acontece primeiramente nos programas esportivos, que
funcionam como um espaco de experimentacdo. Somente apds de testadas e aprovadas
pelo publico, passam a integrar a rotina das redacdes consideradas mais classicas.
Podemos dizer que o telejornalismo esportivo inovou em termos de formato nos
ultimos anos, mas, em relagdo ao conteudo, continua explorando as mesmas pautas e
construindo as mesmas representacbes. O que se critica no telejornalismo esportivo,
portanto, ndo é sua abertura para a criatividade nem seu contato com o entretenimento,
mas a sua falha ao tornar o esporte uma fonte de alienacdo social, em vez de garantir o
direito a informacao a todos os cidaddos e de construir uma sociedade mais justa e igual,
avancando na distribuicdo de recursos e na criacdo de politicas publicas mais
diversificadas. O cumprimento de sua responsabilidade social pode inclusive contribuir
para atrair mais jornalistas a essa editoria ao perceberem que o esporte vai muito além
das quatro linhas que demarcam um campo, e que é preciso se especializar para poder
ocupar tais postos, inspirando futuros estudantes a enxergarem nesses exemplos a
possiblidade de realizacdo de pautas realmente transformadoras, que permitam
relacionar e tensionar a cultura vivida com as representacdes construidas pelo
telejornalismo esportivo, as quais, ndo raras vezes, contrastam com os fatos da realidade
social. E fundamental repensarmos o curriculo dos cursos de jornalismo, para que
possamos compreender o telejornalismo esportivo enguanto fenémeno social,
modalidade que atualmente é excluida da grade curricular ou é oferecida apenas como

disciplina eletiva.

4.5 Analise textual da série especial

Nesta subsecdo, analisaremos as reportagens relacionadas as historias de vida
dos jogadores Maxwell, Victor e Daniel Alves, veiculadas na série especial do Jornal
Nacional, a partir de duas categorias propostas pela metodologia de analise textual: a)
sujeitos e interacOes e b) historia. Na categoria de sujeitos e interagdes, analisaremos a
densidade dos sujeitos no tempo e no espaco, seu estilo de comportamento, bem como
sua funcdo no programa e seus respectivos papéis narrativos. Na categoria analitica da
historia, verificaremos a presenca de uma ou de varias histérias, caracterizadas por uma
situacdo de ordem inicial, a sucessiva instauracdo da desordem e a solucéo; a estrutura
temporal de cada historia e a existéncia de fios narrativos e suas interacdes reciprocas
(CASETTI; CHIO, 1999).
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A partir de uma analise preliminar da série de reportagens, escolhemos, para
andlise, um exemplo aleatorio que representa a histéria de vida padrdo da maioria dos
jogadores retratada na série, caso do jogador Daniel Alves; o Unico exemplo de jogador
com diploma de curso superior, o goleiro Victor, e o unico exemplo de jogador que vem
de uma familia com condic¢des financeiras favoraveis, o lateral Maxwell. Através das
categorias analiticas mencionadas, verificaremos 0s elementos em comum e as
diferengas existentes nestas histdrias de vida, chegando aos tipos construidos pela série
e seus modos de representacdo. Além disso, problematizaremos 0s possiveis impactos

sociais gerados a partir de tais tipificacOes telejornalisticas.

45.1 Sujeitos e interagdes

Para a categoria de sujeitos e interacGes, dividimos os personagens da série em
duas categorias: sujeitos fixos e sujeitos variaveis. Existem sujeitos que aparecem em
todas as reportagens da série, recebendo um lugar de destaque na construcdo dessas
historias. Sdo eles: o reporter Tino Marcos, o0 jogador cuja historia de vida esta sendo
retratada e a familia deste jogador, que pode ser representada pela mée, pelo pai, pela
esposa, pelos filhos, pelo irm&o, por um primo, entre outros. Ha outros personagens que
ndo aparecem em todas as reportagens da série, variando conforme as escolhas do
reporter para construir a narrativa. Dentre eles, estdo: no caso de Maxwell, o técnico de
natacdo; no caso de Victor, a professora e a coordenadora do projeto social e, no caso de
Daniel Alves, 0s vizinhos.

Tais sujeitos desempenham papéis diferentes e ndo sdo representados da mesma
forma nas reportagens. No caso de Maxwell, a familia ganha um destaque maior do que
nas outras duas reportagens analisadas, dando lugar as falas da mée, do pai, do irmdo,
da esposa e das filhas. Na reportagem de Victor, ha espagco apenas para a mae e a
esposa. J& no caso de Daniel Alves, aparecem o pai, 0 irmdo e o primo. Maxwell é o
caso em que a familia recebe maior destaque na série, descrevendo a personalidade do
jogador e sua trajetdria no esporte: das piscinas para o futsal e, por fim, para o futebol.
A mée e 0 pai aparecem para descrever a trajetoria do jogador no esporte, a resisténcia
da familia aos convites para jogar em clubes de futebol, evidenciando uma clara
preferéncia pela natacdo, até que o jogador vai jogar em um time holandés aos 18 anos e
se consagra no futebol. Para a familia de Maxwell, ser jogador de futebol nunca foi um
sonho, uma oportunidade de ascensdo, ja que a familia tinha boas condicGes financeiras.

Muitos foram os convites recusados, as incertezas em relacdo a carreira. Apenas com a
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persisténcia do jogador, a familia viu que ndo tinha mais como impedi-lo de jogar
futebol e acabou cedendo. Essa construcéo € feita de forma atenuada na série, a fim de
ndo ameacar a imagem padrdo de jogador de futebol, a qual faz alusdo aquele que
carrega o sonho de ser jogador de futebol e a missdo de salvar a familia da miséria.

Além do fato de Maxwell vir de uma familia com todo o conforto material, ele é o
jogador menos conhecido do publico, segundo a prépria fala dos apresentadores, tendo
em vista que saiu do Brasil muito cedo e nunca mais voltou. O reporter apela, assim,
para a familia para criar um laco afetivo com o publico, mostrando sua esposa e suas
filhas torcendo pelo desempenho do pai na competicdo. A mae de Maxwell aparece
também para descrever a tragédia vivida pela familia com a perda do irmdo do jogador
em um acidente de carro, o que aproxima o jogador do publico ao mostrar os obstaculos
e os sofrimentos que enfrentou ao longo do caminho. O jogador também €é construido
como bom-moco ao ter sido a forca da familia na ocasido da perda do irméo, levando os
pais para morarem com ele na Holanda e oferecendo uma oportunidade de recomeco
para a familia. A mée também aparece como exemplo na vida do jogador por ser
maratonista. D& a ideia de que, por causa dela, o jogador entrou no esporte, seguindo 0s
passos da mae. O jogador, por sua vez, promete na série que correrd uma maratona com
a mae um dia, mostrando gratiddo por toda sua dedicagdo e apoio. O irmdo aparece
nesta parte apenas para reforcar o incentivo dado pela mée para a préatica de exercicios,
mostrando o papel relevante na educacao dos filhos.

No caso de Maxwell, é mencionada ainda sua relacdo de amizade com o jogador
sueco Zlatan Ibrahimovic, que jogou com ele em diversos clubes europeus. Aqui fica
evidente o reforco da imagem do jogador como alguém solidario, amigo e altruista, pois
ajudou Zlatan financeiramente quando este gastou todo o seu primeiro salario com a
compra de um carro. O técnico de natacdo, Laurindo Dubra, aparece para mostrar o lado
competitivo de Maxwell, que nunca se contentou com um lugar no podio que ndo fosse
0 primeiro e, certamente, fica a mensagem implicita que ndo se contentard em ser vice
no Mundial, satisfazendo-se apenas com o hexa. Laurindo explica que ndo teve como
conter a escolha de Maxwell pelo futebol, apesar de seu bom desempenho na natagéo,
dando a impressédo que o destino do menino era esse, ndo havia como escapar.

O lado religioso, de predestinacdo, aparece com for¢a maior no caso do jogador
Victor. O goleiro é descrito, desde o inicio da reportagem, atraves de seu apelido “Sao
Victor”, adquirido apds defender trés pénaltis na reta final da inédita conquista da Taca

Libertadores para o Atlético Mineiro. Apesar da negacdo da mée de Victor em vé-lo
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como santo, a qual é construida como uma religiosa devota, os vizinhos do jogador
aparecem para santifica-lo, colocé-lo acima dos demais, capaz de operar um milagre e
trazer o hexa para o Brasil. A mde também aparece para mostrar o quanto foi dificil a
saida do filho de casa aos 14 anos, mostrando que a familia ndo podia demonstrar seu
sofrimento para ndo prejudicar o sonho do filho. O jogador, por ser o Gnico a ter um
diploma de curso superior entre todos os convocados, é construido como um étimo
aluno, mostrando que sempre foi dedicado aos estudos e sé esta colhendo o que plantou.
E feita, assim, uma concessdo para “uma raridade dentro do esporte”, como o proprio
reporter fala, mostrando Victor como um bom aluno, que sé tirava nota dez, que
superava as expectativas das professoras. A professora Rose aparece na reportagem néo
sO para ratificar o bom desempenho de Victor na escola, mas também para elogiar seu
comportamento, descrito como docil, obediente, mostrando que o jogador sempre foi
disciplinado, o que pode ser um ponto positivo para a Selecdo Brasileira.

Jé& a esposa Gisele coloca o jogador em um verdadeiro pedestal, referindo-se a ele
como um ser humano fantastico, aonde ela ainda quer chegar, colocando-o, portanto,
acima de todas as outras pessoas, uma referéncia que deve ser seguida. O repGrter
inclusive ironiza perguntando a esposa se Victor ndo tem nenhum defeito, ao que ela
responde que ele se irrita com o transito, um defeito totalmente irrelevante, que nao
agride a imagem de “ser humano fantastico” construido por ela. O jogador, apesar de
ndo ser pai, aparece também brincando com suas cachorras de estimacdo no péatio de
casa, reforgando seu lado doécil, brincalhdo, “familia”. A coordenadora do projeto social,
liderado por Victor e amigos da igreja, Gisselma Anastécio, idealiza o jogador, rogando
para que o mundo tenha mais pessoas como ele. Ela mostra a relevancia de Victor para
a vida das criancas, reforcando seu lado solidario e sua responsabilidade social. As
criancas do projeto fazem cartazes agradecendo Victor, mostrando sua gratidao pelo
empenho do jogador no projeto. O repdrter mostra, assim, que tem uma torcida grande e
muitas expectativas a superar: afinal, como ele vai desapontar as criancas do projeto
social, que o tem como um idolo? Toda essa pressao € colocada sobre o jogador, que
deve corresponder o gesto das criangas com seu desempenho em campo.

No caso de Daniel Alves, os vizinhos aparecem para mostrar a simplicidade do
lugar onde o jogador nasceu. Eles, sentados em uma rede, em uma casa muito simples
de barro, no sertdo nordestino, respondem felizes ao repdrter que possuem Vvarias
arvores frutiferas, o que, para Tino Marcos, mostra um lugar “onde ainda se valoriza o

que se tem”. O primo Alex aparece na lavoura de meldo, que agora pertence ao pai de
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Daniel, mostrando como era a rotina do menino, que acompanhava o trabalho do pai na
roga. Alex fala da personalidade de Daniel, sempre brincalhdo, carregando um ar de
nostalgia dos velhos tempos. O primo continua exercendo a mesma funcgdo na lavoura,
cuidando da roca, colhendo os mel6es, sob um sol forte, de mais de 30 graus. O pai de
Daniel, Seu Domingos, é construido como uma referéncia para o jogador, o qual sempre
0 acompanhava na lavoura, acordando as 5h da manha para trabalhar com o pai. Seu
Domingos é construido como um homem simples da roga, com um sorriso no rosto,
com o prazer de fazer o que sempre gostou, mesmo com a possibilidade de sair do
sertdo com a ascensdo econdmica do filho.

J& o irm&o Ney mostra as dificuldades enfrentadas no inicio da carreira: o pai foi
taxado como louco pelos vizinhos por ter mandado os filhos para a cidade grande,
colocando-os em contato com as drogas e em risco de passar fome. O irmdo se
emociona, evidenciando os obstaculos no inicio da carreira, a superacdo caracteristica
do jogador. Ney lembra que o sonho dos irmaos era ser jogador de futebol ou musico,
como, se, por ironia do destino, como predestinacdo, os dois tenham seguido o que
planejaram: Daniel no futebol e Ney na mdsica. Ficam claras as duas unicas
possibilidades aos meninos do sertdo nordestino: vencer pelo esporte ou pela musica,
duas funcbes que ndo exigem instrucdo formal, mas talento, sorte, predestinacédo e
esforgo. A histdria de Daniel é representada de forma destacada na série, representando
uma forma padronizada e idealizada da vida de jogador de futebol: ter origem humilde,
superar obstaculos, persistir no seu sonho e conquistar a ascensao econémica.

O reporter Tino Marcos, por sua vez, coloca-se como condutor da narrativa,
aparecendo apenas durante a passagem da matéria em algum lugar significativo para o
jogador: para Maxwell, ele aparece no Clube Libanés do Espirito Santo, onde o menino
praticava natacdo, um clube de classe média alta, reforcando as condi¢bes econdmicas
da familia e a estrutura que ele tinha a seu dispor; para Victor, ele aparece no portico de
entrada de sua cidade natal, Santo Anastacio, justamente para reforcar a ideia de
santificacdo do jogador; para Daniel Alves, ele aparece na plantagdo de meldo onde o
menino trabalhava com o pai, reforcando a associagcdo com o verde e amarelo da
lavoura e do mel&o e as cores da Selecdo Brasileira, como se fosse um sinal do destino
do menino. O repdrter vai, assim, enfatizando os pontos que ele julga merecerem
destaque, construindo os jogadores de futebol, apesar de algumas diferengas, como seres
superiores, que servem de referéncia aos demais, e, talvez, por isso merecam a

confianca do povo brasileiro.



146

4.5.2 Historia

As trés historias analisadas na série partem de uma situacdo de ordem inicial,
representada por condigdes determinadas de vida, vivenciadas pelos sujeitos
diariamente. No caso de Daniel Alves, temos a reconstrucdo do cenario de sua infancia:
uma paisagem arida do sertdo nordestino, com vegetacdo tipica de regiGes secas, com
algumas casas de barro espalhadas pela roca. Os vizinhos ddo o tom daquela ordem das
coisas: apesar do pouco que tem e da vida sofrida que levam, cultivam o sorriso no
rosto, valorizando a variedade de arvores frutiferas que possuem no quintal. De certo
modo, uma representacdo que induz o telespectador a pensar que, apesar de todo o
sofrimento e a pendria, se vocé sorrir e valorizar o pouco que tem, podera ser feliz. A
plantacdo de meldo também representa o cotidiano da familia, que dependia da lavoura
para seu sustento: uma rotina cansativa, debaixo de sol forte, uma luta constante contra
a seca na regido. Assim, existe uma ordem inicial representada pela pobreza e pela
aridez, mas acompanhada pela simplicidade e pela alegria de viver, que, supostamente,
amenizam a pobreza e a vida dificil, j& que as politicas publicas ndo chegam naquela
regido. No caso do jogador Maxwell, existe uma ordem inicial das coisas, representada
pela familia unida, com todo o conforto material, as tardes de treino no Clube Libanés
do Espirito Santo, as competicBes. Essa situacdo marca uma relativa tranquilidade,
garantida pelas boas condicfes financeiras da familia e pelo sucesso de Maxwell nas
piscinas. O goleiro Victor tem a sua infancia representada, principalmente, no seu
desempenho escolar: 6timo aluno, sé tirava notas boas, tinha um comportamento
impecavel, muito disciplinado. Além disso, a familia de Victor é representada como
uma familia simples, mas unida, que ndo mediu esforgos para apoiar o sonho do filho,
mesmo tendo que esconder todo o sofrimento de vé-lo longe de casa.

Essa ordem inicial é abalada quando o jogador inicia seu percurso na carreira de
jogador de futebol. Daniel Alves vai com o irmdo para Juazeiro jogar no clube da
cidade, seu pai ouve comentarios da vizinhanca criticando sua decisdo em deixar 0s
filhos sairem da roca — afinal, eram muitos os perigos de uma cidade grande. Os
primeiros centros de treinamento onde o jogador morava tinham condicdes precarias de
higiene e de estrutura. Além disso, Daniel enfrentava essa situacdo longe da familia,
sem dinheiro para poder ir com frequéncia para casa, com apenas duas pecas de roupa,
correndo o risco ainda de ter suas roupas roubadas por outros colegas. Maxwell abala a
ordem inicial das coisas quando, mesmo contra a vontade dos pais, decide apostar no

futebol e abandonar as piscinas. Os pais, vendo que ja ndo podem ir contra a decisdo do
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filho, decidem apoia-lo. Maxwell vai jogar na Holanda com 18 anos de idade, deixando
0s pais com saudade, apreensivos pela escolha do filho, mas sempre do lado dele. A
situacdo de desordem é ainda agravada quando morre o irmdo do jogador, exigindo de
Maxwell muita forca para apoiar os pais e seguir lutando pelo seu espaco no futebol.
Para Victor, a desordem inicia quando decide tentar a carreira de jogador de futebol,
abandonando temporariamente a sala de aula, a rotina de estudos, morando longe da
familia, enfrentando a saudade e o sofrimento.

Por fim, existe em todas as historias a instauracdo de uma solucéo, de uma nova
ordem final para as coisas. Daniel Alves se consagra como lateral direito de um dos
maiores clubes de futebol do mundo, o Barcelona. Vira capa de diversas revistas de
moda pelo seu estilo irreverente, dirige um carro de luxo pelas ruas da cidade espanhola,
compra a lavoura de meldo para o pai seguir trabalhando com condi¢Ges melhores na
roca, conquista uma legido de f&s nas ruas, é convocado para a Selecdo Brasileira. Essa
convocagéo representa, para todos os jogadores, a recompensa final, 0 motivo de ter
passado por tantas dificuldades, o prémio por ter persistido, que justifica o sofrimento e
as decisdes tomadas, silenciando as mazelas do passado de pobreza. Daniel insiste ainda
que, apesar dessa nova condicéo de vida, carrega o Brasil no peito, pois continua com a
alegria de ser brasileiro, ouvindo samba e sentindo saudades do pais natal. Maxwell
atinge uma nova ordem para as coisas quando se consagra em diversos clubes europeus,
conquista a amizade de jogadores importantes no cenario do futebol, forma uma familia
aparentemente feliz e orgulhosa. Ja Victor € reverenciado como santidade nessa nova
ordem final, apds grandes atuacdes no Atlético Mineiro. Além disso, tem 0 amor e a
admirag¢do da esposa que o tem como “um ser humano fantastico”, apoia um projeto
social para criancas carentes, que o tem como referéncia. Victor retoma consegue
terminar a faculdade de Educacédo Fisica, resgatando seu lado estudioso e disciplinado,
além de se manter décil como era na infancia, brincando com suas cachorras de
estimacdo e mantendo um comportamento calmo, enfatizado por sua esposa.

Todas as reportagens analisadas abordam as mesmas estruturas temporais, nao
necessariamente na mesma sequéncia: a infancia, a adolescéncia, a vida adulta e as
perspectivas para o futuro. A infancia, — sofrida para Daniel Alves, nas piscinas do
clube Libanés para Maxwell e em cima dos livros para Victor, ¢ um momento de
formacgédo do carater, da personalidade, dando as bases para o jogador enfrentar as
provacles que virdo. A adolescéncia é a fase em que todos precisam lutar pelo seu

espaco dentro do futebol, ficando longe da familia, enfrentando uma concorréncia
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acirrada com outros jovens, persistindo pelo seu sonho. A vida adulta é marcada por
algumas perdas e sofrimentos, mas é representada pela consagracdo no esporte, pela
legido de f&s, pelo reconhecimento mundial, pela convocacdo para a Selecdo Brasileira.
As perspectivas para o futuro sdo todas positivas, dando como certa a conquista do
hexacampeonato para o Brasil, 0 que faria desses jogadores pessoas inesqueciveis na
memoria do torcedor brasileiro. Quanto a estrutura espacial, varia consideravelmente
conforme a histéria de vida analisada: na reportagem de Daniel Alves, had um cenario de
aridez e pobreza na infancia, da lavoura de meldo do pai, da casa de barro. Ha também o
cenario dos primeiros clubes onde o jogador atuou, ainda com condi¢cdes medianas de
estrutura. Por fim, aparece Daniel pelas ruas de Barcelona, cercado por fas, dirigindo
seu carro de luxo, vestindo roupas de marcas famosas.

Na histdria de Maxwell, ha o cenario de uma casa com boas condi¢cGes materiais,
onde a mae dé as entrevistas, as piscinas do Clube Libanés do Espirito Santo, um clube
de classe média alta, e os principais estadios europeus onde o jogador ja atuou. Victor
aparece nos primeiros clubes onde atuou, na sua casa de luxo com a esposa e as
cachorras e a frente do Atlético Mineiro. Ainda ha o cenario religioso da casa da mae de
Victor, que marca a devoc¢do da familia, reforcando os sentidos da santidade, a escola
onde Victor estudou na infancia e a faculdade onde se formou j& adulto, a sede do
projeto social em que participa. Todas as reportagens séo finalizadas no mesmo espaco:
0s jogadores em campo, vestindo a camisa amarela da Selecdo Brasileira, sendo
ovacionados pela torcida, vibrando com os colegas de equipe, demonstrando que o
estagio final da histéria, o local do final feliz é no estadio, trazendo o suposto
hexacampeonato para o Brasil.

4.5.3 Tipificagdes dos jogadores na série especial
Através da metodologia de andlise textual, observamos detalhadamente o texto

televisual a partir de duas categorias propostas pela analise textual: a) sujeitos e
interacOes e b) historia. A partir daqui, elencaremos os resultados obtidos através da
analise das trés reportagens da série especial relacionadas as histdrias de vida de
Maxwell, Victor e Daniel Alves. Existe uma tipificagdo hegeménica enfatizada pela
série, representativa da maioria dos jogadores, a qual denominaremos como tipo pobre.
Daniel Alves, o qual se classifica nessa tipificacdo, € descrito através de uma
personalidade carismatica, alegre e batalhadora. Sdo destacados os obstaculos que esse

jogador teve que ultrapassar para conquistar o sucesso na profissdo, como suas origens
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humildes no sertdo nordestino, a saudade da familia e dos amigos, as condicdes
precarias dos primeiros centros de treinamento. Todas essas adversidades precisaram ser
necessariamente vencidas, com muita forca de vontade, a fim de se tornar um jogador
consagrado na profissao, o que é percebido, na série, atraves da ascensao econémica do
atleta e, consequentemente, de sua familia.

O tipo pobre também é associado a figura de um mentor, ou seja, de uma pessoa
que é referéncia na vida do jogador, que o incentivou desde o inicio, para quem ele pede
conselhos, em quem ele se inspira, a quem recorre em momentos de angustia. Esse
mentor geralmente aparece representado na figura de algum familiar, como € o caso do
pai de Daniel Alves. A esse exemplo o jogador se refere com gratiddo, como alguém
que reconheceu seu potencial, incentivando-0 a persistir na carreira e apoiando suas
escolhas. O tipo pobre aparece ainda fortemente associado a figura de bom-moco: séo
pais exemplares, filhos maravilhosos, maridos atenciosos e cidaddos-modelo. Devem
ser tomados como referéncia de moral e persisténcia, como pessoas que valorizam a
familia em primeiro lugar. Além disso, sabe de onde veio e, por isso, jamais é tomado
pela soberba: a humildade e a simplicidade sdo caracteristicas fundamentais da
composicdo deste jogador. Outra caracteristica identificada é a da superagdo, a qual
perpassa todos os demais significados construidos em torno do tipo pobre. A ideia de
superacao envolve uma caracteristica comum entre tais jogadores: a perseveranga, ou
seja, a persisténcia diante das dificuldades, a forca de vontade para correr atrds de seu
sonho e para enfrentar um mundo novo muito cedo e o esforco pessoal para aproveitar
todas as oportunidades que a vida oferece.

Diante de uma tragédia familiar ou de um contexto socioecondémico
desfavoravel, esses jogadores ndo se abalam, seguem em frente em busca de uma vida
melhor para si e para sua familia. A ideia de superacdao significa também um recomeco,
quando o jogador passa por um momento dificil na carreira: uma lesdo, um caso de
indisciplina, um desentendimento com o treinador, a saudade da familia. Apesar de
alguns jogadores cogitarem a possibilidade de desistir da carreira, eles superam as
dificuldades em nome da paixdo pelo esporte. E como se fossem predestinados para
serem ovacionados pela torcida e para serem reconhecidos mundialmente, ndo podendo
fugir do seu destino.

Dessa forma, podemos perceber que a superagdo € um elemento comum entre as
historias de vida do tipo pobre e a caracteristica mais explorada pelo repérter durante as

reportagens. Assim, a superagdo estd evidenciada na personalidade do jogador ao
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mostra-lo como alguém forte e persistente; estd também nos obstaculos, pois o jogador
precisa superd-los para conquistar 0 sucesso na carreira; estd ainda representada na
figura do mentor, pois é ele quem apoiou e inspirou o jogador a se superar e se tornar
um dos melhores do pais; por fim, estd presente na ideia de heroismo, pois o herdi
precisa ser corajoso o suficiente para superar as adversidades ao longo do percurso, dar
o exemplo, seguindo o caminho do bem, para s6 entdo conquistar a consagracéo final,
representada, neste caso, pela convocagéo para a Copa do Mundo de 2014. A superacao
parece, assim, cimentar o conceito da meritocracia na série.

A consagracdo desses jogadores € representada através da sua ascensdo
econdmica; a miserabilidade ndo deixa de ser narrada, mas € apenas representada para
marcar o ponto inicial, a partir do qual todos deveriam necessariamente querer sair. O
tipo pobre relembra as suas origens humildes e demonstra gratiddo as pessoas que 0
ajudaram, deixando claro que € preciso ir em busca de uma vida melhor e incentivar o0s
jovens a irem atrés de seus objetivos, como se bastasse querer ser jogador para obter
sucesso. Assim, parece que a situacdo econdmica é responsabilidade exclusiva de cada
um, 0 que demonstra, em uma equacdo simplista, que, se o individuo ndo conquistou
Seu espaco no esporte, € porque nédo lutou o suficiente pelo seu sonho.

Nesse sentido, constrdi-se a ilusdo na série de ordem meritocratica de que as
oportunidades existem para todos, cabendo ao sujeito aproveita-las. Os pobres que
superaram a condicdo de miséria e sairam vitoriosos sdo tidos como herdis na série,
enquanto que aqueles que enfrentam uma jornada dupla como jogadores amadores,
lutando para sustentar a familia com um salario miseravel no final do més, treinando em
campos improvisados sem nenhum acompanhamento médico, sdo simplesmente tidos
como fracassados. Essa estratégia visa a identificacdo da audiéncia com os jogadores de
sucesso, deixando a margem os jogadores amadores, 0S quais sO aparecem na série
através de comparacg0es visando ao fortalecimento da imagem do jogador de sucesso.

Os jogadores tidos como decadentes, que vencem a condicéo inicial de miséria,
chegam a consagragcdo econdmica e retornam, por inUmeros motivos, ao ponto inicial,
sdo simplesmente ocultados na série, uma vez que nao confirmam a construcdo do tipo
hegeménico ao apresentarem outras possibilidades de vida e escolhas. Devido a
tipificacdo do jogador de futebol no pais pelos meios de comunicacéo, em especial pela
televisdo, muitos atletas amadores deixam de ter sua identidade reconhecida e deixam

de ser integrados em politicas publicas.
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Os raros casos de jogadores que vém de familias com uma situacdo financeira
mais confortavel, como é o caso de Maxwell, sdo mencionados de forma atenuada na
série a fim de que a informacdo passe despercebida do publico e de que a ficcdo
construida em torno das histérias de vida dos jogadores se mantenha de acordo com o
padrdo estabelecido. Parece que o fato de existirem jogadores com situacdo econémica
mais favoravel no esporte ameaca a ideia padronizada de que todos os jogadores de
futebol sairam da sua situacéo inicial de miséria e conquistaram a ascensdo econdmica,
0 que abalaria a tentativa da série de reforcar a associacéo entre ser jogador de futebol e
conquistar um status mais favoravel na sociedade, fator que alimenta o sonho de
milhares de criangas no pais e estimula a estratificagdo social, reforcando a divisdo e o
preconceito entre as classes. O tipo rico apresenta um potencial de se constituir como
uma forca contra-hegeménica, resistindo a construcao padronizada do tipo pobre. O fato
de uma pessoa, com todo o conforto material, optar por ser jogador de futebol, parece
ser uma contradicdo, ja que o futebol é representado como um instrumento de ascensdo
social apenas para 0s mais pobres, uma rara oportunidade para que conquistem um lugar
na sociedade. O futebol representa para a maioria dos garotos o sonho de ter uma
profissdo que renda fama e, principalmente, altas cifras. Ha jogadores, no entanto, que
sempre tiveram uma boa condicéo financeira da familia e escolheram a bola mais por
realizacdo pessoal do que pela possibilidade de ganhar muito dinheiro. Tais casos sao
representados pelos raros exemplos dos jogadores Kakéa, Rai, Rogério Ceni e Elano.

A questdo da escolaridade também atua na constru¢do do tipo graduado,
representada pelo caso Unico do goleiro Victor na série. O goleiro se superou ao
conseguir se formar em um curso de ensino superior, estudando durante as
concentracgdes e se dividindo entre a sala de aula e o campo de futebol. Victor € um caso
raro no futebol, o que demonstra o seu esforco para concluir a faculdade e para buscar
mais conhecimento e sua consciéncia ao pensar em um plano secundéario diante de uma
profissdo tdo instavel quanto a de jogador. Outros casos de jogadores que concluiram o
ensino superior sdo SAcrates (década de 1980) e Tostdo (final da década de 1960),
graduados em Medicina, e César Sampaio (final da década de 1990), graduado em
Administracg&o.

Os casos raros de formacéo superior dentro do futebol mostram o quanto ndo ha
a preocupacéo por parte dos jogadores de terem um segundo plano oferecido por meio
da instrucdo formal, que traria mais seguranca, tendo em vista que a carreira neste

esporte é pouco duradoura e instavel. No imaginario popular, o futebol é visto como
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uma forma de ascenséo social facil e rapida, principalmente pelas camadas mais baixas
da populacdo, ja que o nivel de escolaridade ndo é pré-requisito para 0 sucesso na
carreira. Assim, o conhecimento adquirido através da instrugdo formal parece
totalmente dispensavel para a maioria dos jogadores, que ja ganham salarios elevados e
tém reconhecimento mundial. Faz parte desse imaginario em torno da profisséo o fator
do destino, como se a pessoa fosse predestinada a ser jogador de futebol ao ter sido
abencoada com o “talento nos pés”. Isso faz com que talento e forca de vontade
parecam suficientes para conquistar o0 sucesso, a revelia das condicdes e oportunidades
dispares dadas as criancas brasileiras, seja pela precarizacdo das politicas publicas, do
lucro como finalidade suprema na iniciativa privada ou da omisséo da sociedade civil,
que muitas vezes silencia diante da opresséo, tudo isso faz com que grande parcela delas
ndo tenha seu sonho realizado ou, pior ainda, sua cidadania reconhecida.

A partir de uma representacao sutil dessas exce¢des no esporte, a série reforca os
lugares reservados a cada classe na sociedade, cabendo aos mais favorecidos
economicamente conquistar o diploma de ensino superior em profissdes liberais
prestigiadas, e deixando para as classes menos abastadas a obrigacdo de se conformar
com sua situacdo econdmica, exercendo funcbes que ndo exijam instrucdo formal, como
as de empregada doméstica, ou com baixo retorno financeiro, ou ainda a opcéo de se
tornarem jogadores de futebol, cantores, atores ou modelos, se tiverem talento, sorte e
forca de vontade. Essa realidade opressora reflete as desigualdades sociais existentes no
pais, que impedem a transformacdo social e funcionam como estratégias para a
cristalizacdo de preconceitos e estere6tipos, muitas vezes, com o auxilio do
telejornalismo. Assim, o futebol € retratado como um exemplo de uma realidade
iluséria, em que h& oportunidades iguais para todos, cabendo ao sujeito a
responsabilidade por sua condicdo atual de vida e refor¢ando principios meritocraticos
que premiam esforcos individuais em detrimento da coletividade; no entanto, apoiam-se
na meritocracia para criar distingGes e enaltecer diferengas que inferiorizam.

A caracteristica do bom-mocismo, reforcada na forma como o tipo pobre é
representado na série, contrasta com a ideia de malandragem através da qual o0s
brasileiros sdo comumente reconhecidos mundialmente. O jeitinho brasileiro parece
ficar dentro de campo, restrito ao gingado, ao drible e aos passes; fora de campo, esse
tipo de jogador é exemplo de pai, marido, filno e cidaddo, referéncia que deve ser

seguida pelos telespectadores. Quando ha a evidéncia de certos defeitos e erros
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cometidos ao longo da carreira, eles logo séo superados em nome da moral e do bem-
estar da familia, para que a ideia de heroismo seja retomada no final da jornada.

E fundamental ressaltar que o fato da série de reportagens colocar os jogadores
de futebol como protagonistas, a partir de suas historias de vida, ndo significa que eles
estdo ganhando um espaco de fala. Suas historias de vida sdo contadas através dos
critérios editoriais da emissora, das estratégias narrativas adotadas pelo reporter, dos
trechos das falas selecionados como merecedores de atengdo, dos enquadramentos da
camera, dos destaques das trilhas sonoras, da interpretacdo de alguns fatos de sua vida
tidos como relevantes pelo telejornal. Nesse sentido, os jogadores sdo apenas
personagens passivos, conduzidos pelos interesses do telejornal, usados para propagar a
ideologia dominante defendida pela emissora. Apesar de 0s jogadores convocados nao
serem sempre 0S mesmos, a maioria das historias de vida sdo representadas sempre da
mesma forma, o que faz com que a série, apesar de diferente, seja sempre igual.

Ao buscar evidenciar o protagonismo dos jogadores de futebol, colocando-os
como personagens principais da série, a emissora e o telejornal cumprem apenas com
uma tarefa mercadoldgica, na tentativa de ganhar audiéncia e gerar identificacdo através
de uma representacdo iluséria e homogénea desses atletas. Por outro lado, esse falso
protagonismo encobre inUmeras situacdes problematicas, transmitindo a ideia de que se
valoriza e representa todos os jogadores de futebol, sem levar em conta a diversidade e
pluralidade de suas historias de vida. Assim, a série ndo coloca em discussao novas
representacdes, que poderiam levar a construcbes diferentes sobre a identidade do
jogador de futebol no Brasil. Por parte da Rede Globo, como emissora que domina o
espaco midiatico e que atua na construcdo da brasilidade, dar voz a diversidade seria
fazer jus a sua responsabilidade social como veiculo de comunicacdo, informando e
representando de modo plural a coletividade e a diversidade cultural do pais — algo
distante do jornalismo por ela praticado, desmerecendo sua condicdo de concessdo
publica em um Estado que, por sua vez, ndo fiscaliza e prorroga seu contrato com base
no clientelismo.

Na tabela a seguir, evidenciamos os tipos hegeménico e contra-hegeménico
construidos na série a partir da analise das histérias de vida de Maxwell, Victor e Daniel
Alves. Além disso, demonstramos seus diferentes modos de representacdo, regidos
pelos valores culturais vivenciados no presente, como forma de sintetizar o que foi

exposto.
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Tabela 2 — Tipos de Jogadores de Futebol Representados na Seérie

TIPIFICACAO MODO DE EXEMPLO
REPRESENTACAO ANALISADO
Hegemonica: POBRE Destaque Daniel Alves
Contra-hegemonica: RICO Atenuacéo Maxwell
Contra-hegemonica: GRADUADO Concesséo Victor
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PRORROGACAO: CONSIDERACOES FINAIS

Neste trabalho, buscamos analisar as relagbes e tensdes entre as tipificagOes
construidas pelo telejornalismo esportivo, a partir da série especial com os jogadores da
Selecdo no Jornal Nacional, e a cultura vivida, a partir do contexto politico, econémico
e social. As tipificacOes veiculadas pelo telejornalismo, muitas vezes, reificam o
esporte, naturalizam construgdes historicas e coisificam os sujeitos. E preciso trazer a
tona as tensdes politicas, econbémicas e sociais que atravessam o futebol no Brasil,
incentivando a construcdo de narrativas alternativas, que mostrem outras perspectivas e
provoquem uma expansdo critica sobre esse esporte fundamental para a formacdo da
propria ideia de brasilidade.

A contribuicdo deste estudo se deu no sentido de buscar inserir o telejornalismo
esportivo dentro de um contexto para além das quatro linhas do campo,
problematizando seus pontos de contato com a politica, com a economia e com as
relagcbes sociais, esferas permeadas pela cultura. A partir da complexificacdo de um
tema tratado normalmente de forma demasiadamente empirica e, por isso,
marginalizado, procuramos chamar a atencdo para a forca do telejornalismo esportivo
na construcdo de sentidos, no reforco de estere6tipos, no achatamento critico da
audiéncia e na propagacéo da ideia de brasilidade a partir do futebol. As tipificagdes dos
jogadores de futebol ndo podem simplesmente ser analisadas apartadas da realidade
social em gue se encontram, como se fossem um componente independente. Afinal, o
futebol pode fazer parte da nossa historia, de quem somos, de como nos enxergamos e
de como somos reconhecidos e precisa ser analisado dessa forma para entendermos sua
dindmica no meio social.

E possivel perceber que o futebol estd associado a um falso espaco de
democracia racial e social no Brasil, apologia que leva milhares de jovens a sonharem
com a possibilidade de vestir a camisa de um grande clube e com a chance de
ascenderem economicamente por meio do esporte. O futebol €, para esses sujeitos, um
ambiente possivel e democratico para se exercer o papel de agente social. Nao se deve
perder de vista que essa representacdo do futebol brasileiro estd inserida em um
contexto de uma sociedade de consumo que transforma o esporte em produto. O
telejornalismo esportivo, por sua vez, se apoia em narrativas padronizadas para
construir as histérias de vida dos jogadores de futebol, reiteradamente centradas no tipo

pobre, que assume destague na midia, cristalizando uma imagem ilusoriamente
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homogeneizante, que ndo da conta da pluralidade e da complexidade dessas historias,
dificultando o desenvolvimento da consciéncia critica da audiéncia. Esse tipo
hegemonico atua no sentido de manter o status quo, a favor da ideologia dominante e da
permanéncia da divisdo de classes. Quando aparecem outras tipificagdes midiaticas dos
jogadores de futebol, como o tipo rico e o tipo graduado encontrados na série analisada
nesta pesquisa, elas sdo representadas por meio de estratégias de atenuacéo e concesséo,
por exemplo, a fim de que ndo desempenhem com eficiéncia seu papel como forcas
contra-hegemonicas, uma vez que ameacam a construcdo padronizada desses sujeitos e
podem inclusive levar a mudanca de perspectivas sobre tal realidade, o que iria de
encontro aos interesses da classe dominante.

Por meio dessa construcgdo iluséria, a midia representa o futebol como objeto de
consumo, silenciando a realidade do esporte escondida pelos holofotes dos grandes
clubes e ofuscando os projetos sociais nas periferias que buscam a transformacao social
através do esporte. Afinal, o futebol € um agente capaz de ensinar regras, de promover o
respeito ao préximo, de enfatizar o competir em vez do ganhar e perder, de motivar a
lutar até o fim, de reconhecer as limitacBes e buscar a superacdo, de mostrar que a
coletividade pode fazer a diferenca se 0s sujeitos souberem se posicionar, dentro e fora
de campo. O esporte pode sim ser um meio para a educacao critica emancipatoria,
tornando os sujeitos mais seguros de si, enfatizando a participacdo, a liberdade corporal,
a autonomia e a coletividade.

Através da analise textual, chegamos a trés tipificacbes de jogadores
representadas na série: o tipo pobre, caracterizado como hegeménico e representativo da
maioria desses atletas, o qual é destacado na série; o tipo graduado, representado na
série unicamente pelo caso do jogador Victor, ao qual é feita uma concessdo na série, e,
por fim, o tipo rico, representado pelo exemplo Unico do jogador Maxwell na série, o
qual é representado de forma atenuada. O tipo graduado e rico, por se tratarem de casos
raros no esporte, sdo tidos como representacdes contra-hegemonicas por desafiarem o
padrdo narrativo de tais histdrias de vida. Tais construgdes reforcadas pelo discurso
telejornalistico se referem a uma construcdo intencional que reflete uma tentativa de
representar milhares de jogadores brasileiros, unificados imaginariamente pela mesma
representacdo. Isso ndo significa que todos os atletas se reconhecam através dessas
caracteristicas. Significa que € por meio desses aspectos que o telejornalismo esportivo
constroi representacdes dominantes sobre os jogadores de futebol, em um esfor¢o para

gue a audiéncia se identifique por meio de imagens estereotipadas e homogeneizadoras,
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que representam, a partir do mesmo angulo, toda a diversidade que gira em torno desse
grupo social. Atuando a partir do reforco das mesmas narrativas, o telejornalismo
esportivo deixa de construir novos discursos e de atualizar novas possibilidades de ser
jogador de futebol no Brasil.

E preciso contestar as tipificacdes que estdo em circulagdo, construindo
definicBes alternativas, ja que, por mais completa que seja uma representacdo, ela
sempre deixara algo & margem e, portanto, sem reconhecimento. Precisamos nos
questionar como o telejornalismo esportivo pode contribuir para dar visibilidade as
outras formas de ser jogador de futebol no pais, como é possivel dar conta da
complexidade de representar tais identidades. Como jornalistas, devemos buscar novas
estratégias narrativas, pautas diferenciadas, sujeitos marginalizados para contar essas
historias de forma diferente, para mostrar o outro lado, para dar voz a quem nunca é
ouvido. Precisamos buscar outros angulos nao sé para as histérias de sucesso em torno
do futebol, mas principalmente para as historias de fracasso, que sdo a maioria dentro do
esporte, pois essas também integram o complexo quadro real do esporte.

Quando representarmos a pluralidade que envolve o esporte, possivelmente
poderemos contribuir para formar uma consciéncia mais critica dos telespectadores,
mostrando que o futebol ndo é necessariamente sindbnimo de sucesso, mas também
envolve fracasso, decisGes politicas, estratégias econdmicas, politicas publicas de
desenvolvimento do esporte nas periferias, possibilidades de transformacdo social.
Estamos falando de uma presenca no discurso telejornalistico que reflete uma auséncia:
a reiteracdo das historias de sucesso oculta as plurais identidades brasileiras, as varias
formas de brasilidade, os diferentes sotaques, as variadas histérias de vida dos
jogadores, impedindo o esclarecimento politico e social dos sujeitos, fundamental em
um processo democratico.

E preciso ultrapassar o discurso repetitivo e estereotipado, desconstruir
preconceitos, avancar para debates mais complexos e dar abertura para reflexdes
politicas, sociais e econdmicas em torno do esporte a fim de podermos cumprir o papel
social do jornalismo com o interesse publico e mostrar o potencial do esporte como
catalisador social, promotor da cidadania e construtor da criticidade. Quando todos
tiverem 0o mesmo ponto de partida e as mesmas possibilidades, poderemos
individualizar o sucesso de algumas historias de vida e relaciona-las ao esforco pessoal
e ao talento de cada um. No entanto, enquanto ainda tivermos que conviver com a

desigualdade social, com a falta de oportunidades, com a miséria econdmica e politica,
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ndo poderemos falar em sucesso individual de alguns, mas em fracasso coletivo de
todos nds, enquanto sociedade.

Tal proposta de analise cultural-midiatica do telejornalismo esportivo ndo
pretende esgotar todos os elementos presentes na cultura vivida, pois sabemos que a
realidade é complexa e mutante, tornando-se impossivel enquadréa-la em um quadro fixo
e pré-determinado. Entretanto, sabemos que é somente a partir do resgate dos elementos
presentes na cultura vivida que podemos compreender como as tipificacdes dos
jogadores de futebol construidas pelo telejornalismo esportivo reforcam, atualizam e
silenciam sentidos sobre o real, estratégias que implicam efeitos simbdlicos e
consequéncias concretas na vida dos sujeitos, evidenciando que toda préatica ideoldgica
é material. A vigilancia epistemologica contribui para a analise critica dos elementos
preponderantes presentes na sociedade, bem como para o estudo da sua intersec¢do com
as tipificacbes midiaticas.

Embora ndo seja possivel compreender as representac@es ideoldgicas presentes
no discurso telejornalistico de forma independente dos elementos da cultura vivida,
entendidos como processos sociais materiais, € preciso pontuar a autonomia do
telejornalismo esportivo em construir representacdes que nao so reforcam a ideologia
dominante, mas também silenciam e atualizam fatos da realidade social. Essa
constatacdo demonstra que o contexto ndo determina, mas exerce pressdes e fixa
limites, os quais sdo frutos de condicBes sociais e historicas especificas. Assim, para
fins de andlise, as esferas do diagrama estdo separadas para facilitar sua descricao,
entretanto, na pratica, elas sdo indissoluveis, inseridas em um processo material,
dindmico e contraditdrio, ou seja, integrantes de uma experiéncia histérica ativa e
consciente.

Retratando a diversidade e a complexidade da cultura vivida, percebemos que o
telejornalismo esportivo insiste em reiterar permanentemente os mesmos valores e
imagens em torno dos jogadores de futebol na intencdo de perpetuar a ideologia
dominante, manter a ordem politica e econémica, reproduzir preconceitos e esteredtipos
e marginalizar representacOes alternativas, o que demonstra que toda classe dominante
se dedica significativamente a producdo material de uma ordem social e politica. No
entanto, essas tipificacdes hegemonicas podem ser ameacadas e modificadas no curso
da historia por formagdes contra-hegemdnicas, que resistem aos padrdes narrativos de

tais representacdes, construindo alternativas e potencializando mudancas sociais.
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E possivel perceber a necessidade de novas pesquisas que discutam outras
possibilidades de representacdo dos jogadores de futebol no telejornalismo, valorizando
0 estudo de produgdes independentes, veiculadas em canais abertos, por assinatura ou
em redes sociais, que deem voz aqueles que ndo tém oportunidade de contar sua
historia, de discutir suas principais dificuldades e de buscar solugbes para as
desigualdades sociais. Ao privilegiar tais produ¢ées como objetos de estudo, estaremos
contribuindo, como pesquisadores, para dar representatividade a novas narrativas, mais
plurais e democraticas, que respeitem a individualidade dos sujeitos e que deem conta
do contexto social em que estdo inseridos. Assim, poderemos tornar essas producdes
reconhecidas e valorizadas pelo publico, instigando a construcdo de outros projetos,
atraindo apoiadores, auxiliando na formacéo critica da audiéncia. Como pesquisadores
da comunicagdo, também somos narradores, e temos o dever de representar quem €
esquecido, intencionalmente, pelos meios de comunicacdo, contribuindo para a

mudanga cultural e para a justica social.
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Apéndice

Neste apéndice, traremos a transcri¢do das trés reportagens da série especial do
Jornal Nacional analisadas neste trabalho relacionadas as historias de vida de Maxwell,
Victor e Daniel Alves. As iniciais dos nomes dos personagens estdo postas entre
parénteses antes da fala de cada um. No inicio de cada transcri¢do, ha a explicacdo de
cada abreviacdo. Na transcricdo, além das falas dos personagens e as do reporter,
consta, em italico, uma breve descri¢cdo das imagens associadas ao texto. A duracao de

cada reportagem esta ao lado do nome de cada jogador.

Maxwell — 6°12”°

(TM): Tino Marcos - reporter

(LD): Laurindo Dubra — técnico de natagdo
(M): Maxwell

(MP): Maria Paulina — mée

(JA): José de Andrade — pai

(FeE): Filhas e Esposa

(GA): George Andrade — irméo

Inicia com cenas de alguém treinando na piscina e o treinador marcando o tempo.
(TM): N&o é uma palavra. E s6 uma pontuacdo. Uma marcac&o para os atletas.

Mostra um nadador treinando em um clube de classe média alta e o treinador
acompanhando.

(TM): O professor Laurindo Dubra ja revelou nadadores olimpicos, mas poucos foram
tdo marcantes quanto aquele menino parrudinho, que arrancava medalhas de bronze e de
prata do peito assim que as recebia. SO as de ouro serviam.

Imagens de Maxwell competindo na infancia.
(LD): Era um garoto competitivo.
(M): Eu era e sou ainda competitivo demais.

(TM): L& embaixo, ladrilhos, mas, em cima, a linha d’agua. E, no horizonte, parede do
Clube Libanés do Espirito Santo. Oito anos aqui, indo e vindo. Dos quatro aos doze,
quase a infancia inteira. E o garoto tinha talento. Maxwell, um dos melhores velocistas
do Espirito Santo na faixa dos onze anos de idade.

Tino Marcos estd no clube. A camera acompanha debaixo d’agua um nadador para
demonstrar a fala do reporter.
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Cenas de Maxwell competindo na infancia e ganhando competi¢des de natacao.

(TM): Mas o menino também era o ala driblador do futsal. Era famoso na cidade. E
algumas competicdes de natacédo e futsal caiam na mesma hora.

Cenas de Maxwell jogando futsal na infancia.
(LD): Nos, da natacdo, sempre queriamos que ele ficasse aqui, né?

(M): Em algum momento, vocé tem que se decidir se vai se dedicar mais de um lado ou
mais pelo outro.

(MP): E piscina, bola...

Eco da fala da mae de Maxwell. Cenas intercaladas do jogador nadando e jogando
futsal.

(TM): E piscina ou bola? Bola!

Cena de uma bola emergindo da piscina.
(TM): E, professor Dubra...

(LD): Essa eu perdi.

(TM): Maxwell vivia numa familia com todo o conforto material. E os pais diziam nao
aos convites para que o garoto ferinha do futsal saisse de Vila Velha, no Espirito Santo.

Cenas de Maxwell na infancia com amigos, em festas juninas, em formaturas da escola,
em jogos de futebol, andando a cavalo.

(JA): Até que com 14 anos e meio, quase 15, ele foi fazer um teste no Cruzeiro. Ai ndo
tinha como segurar mais.

(M): Eu acho que eles sentiram, assim, essa culpa dos outros convites, e falaram: “vai,
que ele ndo vai ficar, ele ndo vai voltar”. E ja ndo voltei mais.

(TM): Aprovado no infantil do Cruzeiro. Passou a morar em Belo Horizonte e a
concorréncia no clube era grande.

Cenas de Maxwell adolescente jogando no Cruzeiro.

(M): Tinha jogadores de muita qualidade, do pais inteiro. E, todo ano, era aquela
incerteza. Sera que eu vou continuar?

(TM): Em tempos de incerteza, o time junior do Cruzeiro partiu para um torneio na
Holanda e Maxwell foi o destaque.

Cenas do jogador viajando com os colegas de time.



167
(M): Tudo o que eu fazia dava certo, né. A gente acabou chegando na final, ganhamos o
campeonato.
(TM): Tudo se encaixava.

(M): Foi um ano que o Ajax precisava de um lateral esquerdo jovem pra equipe
principal.

(TM): Comprado por trés milhdes de reais. De repente, um certo lateral do Cruzeiro
virava titular do Ajax da Holanda.

Cenas de Maxwell jogando no Ajax, comemorando gols com os colegas de clube.
(TM): E seis meses depois...

Fotos do irméao de Maxwell. Close no rosto do irm&o. Trilha de impacto.

(MP): Ai veio a perda do Gugu, infelizmente, né.

(JA): Ele perdeu o irmado depois de seis meses que ele estava la. Foi um choque muito
forte.

Close no olhar triste de Maxwell.

(M): A cicatriz fica, acho que pra mim e pra toda a familia, mas a vida segue. Eu
procurei ter forca e... Desculpa.

Cena de Maxwell chorando enquanto fala.

(TM): Aos 23 anos, Gustavo morreu em um acidente de carro.

Cena da foto do irméo de Maxwell em realce.

(MP): O Maxwell nos abracou e nos levou pra Holanda.

Close no olhar da mée de Maxwell.

(TM): Os pais foram viver la.

(MP): Fomos nos envolvendo com a vida dele e deu pra gente respirar.

(TM): Maxwell ndo desanimou. A carreira decolou. Do Ajax para o Inter de Mildo.
Depois, Barcelona. E, por altimo, Paris Saint-Germain da Franga. Em todos esses
clubes, teve a companhia de Zlatan Ibrahimovi¢. O sueco, um dos principais atacantes
do mundo.

Close no olhar e no sorriso de Maxwell. Fotos de Maxwell jogando no Ajax, no Inter de
Mildo, no Barcelona e no Paris Saint-Germain. Fotos de Maxwell jogando com o
amigo Zlatan Ibrahimovic.

Cenas da entrevista com Zlatan Ibrahimovié. Tino Marcos traduz.
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(TM): Diz que Maxwell é o melhor amigo dele dentro e fora do campo. Eles tinham
dezoito anos. Chegaram no mesmo dia para viver em Amsterda. Ibrahimovi¢ torrou o
primeiro salario num carrdo. Precisou ser socorrido pelo novo amigo.

Fotos de Maxwell e Zlatan treinando, jogando e fazendo festa juntos. Close na cara
feliz e brincalhona de Zlatan.

(M): Ele falou: “Olha, Max, eu ndo tenho o que comer. Deixa eu ficar na tua casa”. Eu
falei: “P6, vem pra ca”.

Cenas de Zlatan aplaudindo uma jogada em campo.

(TM): Juntos conquistaram 20 titulos ao longo da carreira. Hoje, aos 32, Ibrahimovic¢
sera uma auséncia importante no Mundial do Brasil. A Suécia ndo se classificou. Vai
torcer pelo Brasil de Maxwell.

Cenas de Zlatan jogando com a camisa da Suécia e de Maxwell com a da Selecéo
Brasileira.

(TM): O menino que saiu cedo de casa hoje tem mulher e trés filhos.
(FeE): Boa sorte, papai!

(TM): Vai jogar a Copa por elas e pelo irmé&o que perdeu e pelo que ficou. Vai jogar
pelo pai e pela mae, que sempre exigiu a pratica de esporte. Deu e da exemplo.

Cenas que mostram as filhas, a esposa, o irmdo que faleceu, o outro irmao, o pai e a
mae.

(GA): A gente brinca que ela é psicopata do esporte, ne.
(TM): Dona Maria é maratonista.

(M): Quando eu parar de jogar bola, ainda vou correr uma maratona com ela por ai.
Acho que acompanhando ela por tanta coisa que ela ja fez por mim, eu vou fazer o
sacrificio de correr uma maratona com ela.

(TM): O ex-nadador vai virar maratonista, mas antes o jogador de futebol tem o
compromisso mais importante da carreira: a Copa no pais que ele deixou aos 18 anos. E
ndo é de hoje que, pra ele, s6 o alto do podio é o que interessa.

Cenas de Maxwell jogando com a camisa da Selecdo. Finaliza com uma foto de
Maxwell na infancia, ocupando o primeiro lugar no podio. Som da torcida
ovacionando.

Victor — 5°55>°

(TM): Tino Marcos — reporter
(NB): Neusa Bagy - mée
(V): Victor
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(R): Rose - professora
(G): Gisele — esposa
(GA): Gisselma Anastécio — coordenadora do projeto social

(TM): O nome é grande, comprido, como o cidaddo ilustre da cidade. Santo Anastacio,
interior de S&o Paulo. Aqui comega uma historia de muitas realizacGes.

Tino Marcos esté no portal com o nome da cidade onde Victor nasceu.

(NB): Até me perguntaram: “A senhora que ¢ mae do santo?”. Eu falei: “Nao, eu sou
mae do Victor, né. Santo ele ndo €, ndo”.

Mae do Victor da entrevista a Tino Marcos. Mostra-se orgulhosa e alegre com o filho.
(TM): Olha, Dona Neusa, no mundo do futebol, hé controversias.

Cenas de Victor jogando, defendendo pénaltis, sendo ovacionado pela torcida e
abracado pelos colegas de time. O narrador de um jogo grita 0 nome de Victor depois
de ele ter defendido um pénalti.

(NB): Foi heréi mesmo, foi considerado santo.

(V): Olha la Séo Victor, olha 14 Séo Victor.

Outras pessoas relacionadas ao jogador repetem a expressdao “Sdo Victor”.
(TM): Sempre que ele chega em Santo Anastacio, a terra natal...

(V): E ai, 6 milagroso? E ai, Séo Victor?

(TM): Trés pénaltis defendidos na reta final da inédita conquista da Taca Libertadores
para o Atlético Mineiro. Assim surgiu o apelido “S&o Victor”. Era o auge da carreira no
ano passado.

Cenas de Victor em campo, defendendo gols, sendo aplaudido pela torcida e pelos
colegas de time.

(TM): Em frente ao altarzinho que a Dona Neusa tem no quarto, a oracdo é todo dia.
Desde que o cacula de trés irméos saiu de casa aos 14 anos para jogar pelo Paulista,
clube de Jundiai, quase 600 km de casa.

Cena de uma vela sendo acesa. Musica calma.

(NB): SO Deus sabe o quanto eu sofri, 0 quanto o pai dele sofreu, os irmaos... Sofremos
demais, demais da conta. Mas ndo podia demonstrar, né?

(V): Isso foi também muito importante no sentido de gerar responsabilidade. VVocé nao
tem mais seus pais pra responder por voceé.
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(TM): Venceu sozinho, tornou-se profissional no Paulista, ganhou a Copa do Brasil de
2005. E algo rarissimo no futebol: terminou uma faculdade. Professor de Educagéo
Fisica, caso o goleiro profissional ndo desse certo.

(V): As duas coisas aconteceram. Consegui me formar e consegui ter a minha carreira
no futebol.

Cenas de Victor com a toga no dia da formatura, pegando o diploma.

(TM): Sucesso académico nao era novidade para ele.

Cenas de Victor na infancia em festas da escola, na sala de aula, com colegas.
(V): Sempre fui bom no colégio. Tirava boas notas no colégio.

(TM): Tertuliano de Area Ledo. E esse ai, onde Rose e Matilde se perfilam. Professoras
aposentadas, vieram aqui pra falar do aluno.

Fotos envelhecidas de Victor na infancia, tirando fotos pra escola. Mostra a frente da
escola. Logo depois, aparecem as duas professoras, sorrindo, dando entrevista.

(R): Coisinha mais linda do mundo. Rosadinho, um aluno inteligente, aplicado,
educado. “Victor, amanha a tabuada do 6!”. Ele ja vinha comado 6 e ado 7.

(NB): Chegava la era s6 10. Sempre foi assim.

(TM): O melhor da turma. Como se nao bastasse, o temperamento.
Cenas da escola onde Victor estudou: muito simples.

(R): Dacil, docil.

(TM): O tempo passou, 0 menino virou um goleiro famoso. Foi jogar no Grémio, o
melhor do Brasileirdo em 2008. No ano seguinte, Selecdo. Hoje, Atlético. O tempo
mudou muita coisa, mas o temperamento...

(G): O Victor ser humano é 20 vezes mais fantastico do que o Victor goleiro.
(TM): Gisele, esposa.

(G): Ele é o ser humano onde eu quero chegar, assim.

(TM): Gisele, esposa encantada.

(G): Quando a gente tiver um filho, ele tem que te puxar assim do cabelo aos pés. E
uma pessoa fantastica.

(TM): Ele ndo tem defeito ndo, é?

(G): Talvez ele se irrite um pouco no transito. Acho que é a Unica forma de tira-lo do
sério.
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(TM): Segundo Dona Neusa, santo ndo. Um grande exemplo, isso sim.
(NB): Ele tem um coracéo, nossa, imenso. O coracdo dele é grande demais.

(TM): A prova disso, segundo Dona Neusa, esta diante dela. Sessenta criancas de
familias pobres digitam, brincam, fazem arte. De certa forma, é como o oficio do
goleiro: é no chdo, € com as maos e, no caso deles, é com gratidao. Palavra que, por
aqui, comeca com V. Obrigado, obrigado, a importancia dele em cada cartaz. O projeto
é bancado por Victor e amigos da igreja.

Cenas das criancas do projeto rezando com a mée de Victor. Cenas das criancas
desenhando deitadas no chdo. Cartazes feitos pelas criancas com o nome de Victor e
“muito obrigado”.

(GA): A referéncia deles aqui somos nos, educadores, como voluntarios, e também a
presenca do Victor.

(V): As criancas tém entrado la e evoluido de forma muito positiva.
(GA): Quisera o mundo tiver tantos outros “Victors” assim... O mundo seria melhor.

(TM): Né&o foi por bom coracdo que Victor se fez goleiro convocado pra Copa. O
curriculo na Selecdo esté a altura do aluno de outrora. Seis jogos, apenas um gol sofrido
para Lionel Messi. Victor e Gisele ndo tém filhos. Tem é Alicia, Muli, Luma.

Cenas de Victor brincando com os cachorros no quintal de casa.

(G): O Victor tem, as vezes, trés periodos, né? Dois periodos no clube e um com a
Luma.

Cenas de Victor jogando bola com Luma, uma labradora, em casa.

(TM): A goleira Luma. O dono da casa vai brincar de goleiro de Copa do Mundo nos
préximos dias. Dona Neusa, religiosa, jamais vai falar em Sao Victor.

(NB): Mas, se vocés acham que ele é santo, vamos rezar pra Sdo Victor, né?

(V): Quero fazer histdria e quero sair na foto de campedo ai. Ser eternizado na memoria
do torcedor brasileiro.

(TM): E com toda a energia que vem la de Santo Anastacio.
Cenas dos rostos das criancas do projeto sorrindo. Foco no olhar.
(V): A gente conta com a ajuda destes pequenos pra ajudar o Brasil a ser hexa.

Cenas de Victor defendendo gols, sendo ovacionado pela torcida e abracado pelos
colegas de time.
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Daniel Alves — 5’56’

(TM): Tino Marcos — reporter
(DA): Daniel Alves

(V): Vizinho

(AA): Alex Alves — primo
(D): Domingos — pai

(NA): Ney Alves — irmao

Cenas da cidade onde Daniel nasceu. No sertdo da Bahia: um cenério arido, com uma
igreja abandonada. Giro de 360 graus com a camera. Poucas casas, bem simples.

(TM): Nao importa pra onde a cabeca gire. A cena é a mesma: muita aridez. Poucas
casas ao redor. Comunidade de Umbuzeiro, distrito de Salitre, municipio de Juazeiro.

(DA): Eu sou muito orgulhoso da minha historia de vida.

(TM): Aqui nasceu Daniel, no sertdo da Bahia, onde ainda se valoriza o que se tem.
(V): Tenho pé de lim&o, tenho pé de roma, tenho.

Cena de dois vizinhos sentados numa rede, em uma casa bem simples.

(DA): Eu sei o quanto foi dificil, o quanto eu tive que ralar, o quanto eu tive que acordar
as cinco horas da manha, eu sei 0 que € a vida.

Cena de uma mulher trabalhando, com um pano na cabeca, para se proteger do calor.

(TM): Cabeca, olhos, pele. E preciso se proteger sob um sol de trinta e muitos graus
para que a colheita seja segura e eficiente e que termine com essa sugestiva combinagéo
de cores: o0 verde e 0 amarelo. A lavoura de meldo € ainda o ganha-pao de Alex, primo
de primeiro grau de Daniel.

Cenas da lavoura de mel&@o. Aparece um homem trabalhando com diversos aparatos
para se proteger do sol. Aparecem cactos em meio a plantacéo. Meldes bem amarelos
na grama verde.

(AA): Era um molequinho atirado, brincalhdo, pescador...

(TM): O menino ajudava o pai na roga. Mel&o, no dicionario de Daniel Alves, é
nostalgia.

Trilha de superacéao.

(DA): O melédo é um parceiro que convivia comigo continuamente, que eu cuidava
direitinho, que eu regava direitinho, que eu colocava o adubo direitinho pra ele crescer
bem, pra ele ficar super verdinho, lindo e maravilhoso.
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Cena de alguém cuidando do meldo no momento da colheita.

(TM): Aprendia tudo com aquele senhor de chapéu. Claro, de chapéu.

(D): Ja viu um homem na roca sem chapéu? N&o é da roca.

(TM): Seu Domingos.

(D): As quatro horas da manh, vocé ja vé os galos cantar, ja da vontade de levantar.

(DA): Ele acordava as cinco da manhd, eu acordava as cinco da manha. Ele ia fazer
aquilo, eu queria fazer com ele. Ele € meu herdi. Acho que ele é meu herdi, sem davida.

(TM): Seu Domingos segue na roga, agora como dono do sitio.

(D): Nos planta meléo, cebola, couve, manga e os pés no chao.

Cena da entrevista do pai de Daniel, sorridente ao falar sobre a vida na roga.
(TM): E sem chance para a seca.

(D): O Velho Chico que ndo seca.

(TM): As margens do rio S&o Francisco, a &gua sempre jorra.

Cena de um sistema moderno de irrigacdo implantado no sitio do pai de Daniel.
(D): E o paraiso com certeza.

(TM): A sete mil quildmetros do paraiso de Domingos, Daniel é um cidad&o de poucas
possibilidades em termos de privacidade na rua. Ha seis anos, é dono de um dos
terrenos mais valorizados do futebol: a lateral direita do Barcelona. O menino de Salitre.
Um predestinado?

Cena de Daniel Alves jogando no Barcelona. Cena de uma crianga correndo na terra
arida da cidade natal do jogador.

(DA): Ah, eu penso que sim.

(TM): Tinha treze anos quando seu Domingos deixou o garoto ir morar com o irmao em
Juazeiro pra jogar no time da cidade ha 30 km da ro¢ca onde morava. E as fofocas
pipocavam no povoado...

Fotos de Daniel com amigos e irméos. Foto de Daniel bebendo com amigos.
(NA): E um maluco. Vai levar os moleques pra cidade, pra se drogar, pra passar fome.
Irmé&o de Daniel Alves se emociona ao falar.

(TM): Seria o inicio de um conto de fadas. Do Juazeiro para o tradicional Bahia. A
concentracdo onde vivia ainda ndo era exatamente um luxo.
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Cenas de Daniel jogando com a camisa do Barcelona, sendo ovaciona pela torcida e
abracado pelos colegas.

(DA): Familia normal, né, o filho vai dormir e conta carneirinhos. A gente contava
barata, contava essas coisas, ne.

(TM): E o que levava na mala quando chegou? Espaco.
Imagem de uma mala velha e vazia.

(DA): Tinha duas pecas de roupa, né. Entdo, era uma usava e a outra lavava. SO que eu
n&o sabia se colocasse pra estender na tua beliche, ela podia desaparecer. Quando eu
voltei, ela ndo tava mais.

(TM): Hoje o armario ficou mais variado. Desde a infancia na roga, se imagina assim,
famoso.

Imagens de Daniel Alves vestindo roupas modernas, de grife. Imagem do jogador
dando autografo para uma fa com deficiéncia fisica.

(DA): Eu ensaiava autografo, porque eu tinha o sonho de conseguir ser alguém em algo.
N&o era precisamente no futebol.

(TM): O irméo, Ney, lembra da ficha na escola que ele e Daniel receberam.

(NA): “Quem vocé quer ser quando crescer?” Ai, no dele e no meu tinha assim: musico
ou jogador de futebol.

Cenas do irméo tocando instrumentos e cantando forré em um estudio.

(TM): Ney Alves, ex-zagueiro do Juazeiro e hoje forrozeiro. Musico ou jogador de
futebol? Para os dois irmaos, eram esses os caminhos. Os filhos de Domingos.

Imagens intercaladas de Daniel jogando futebol com a camisa da Selecéo e do irméo
Ney cantando.

(DA): Se ndo tem Brasil, a gente traz. Tem samba todo dia. Parei num sinal e comecei a
batucar e cantar, sabe? Tinha um casal, assim, morrendo de rir, tipo, ndo entendendo
nada.

Imagem de Daniel Alves dirigindo um carro de luxo pelas ruas de Barcelona. Daniel
esta muito bem vestido e sempre de 6culos escuro. Trilha sonora composta por musicas
do samba. Cenas de Daniel Alves jogando com a camisa da Sele¢do Brasileira.

(TM): O casal certamente ndo sabia de quem se tratava. Era o menino de Juazeiro, 0
filho de Seu Domingos.

Daniel Alves canta um trecho da musica Trem das Onze, de Adoniran Barbosa,
enquanto dirige seu carro.
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(DA): “Moro em Juazeiro... Se eu perder esse trem, eu te confesso e agora ndo vou
conhecer o mundo inteiro”.

Daniel Alves da uma risada de deboche da adaptacéo que fez da muasica e continua
dirigindo.



