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ECONOMIA CRIATIVA: IMPACTO IMPULSIONADOR DE
RENDA PARA ENFRENTAR A CRISE
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A economia criativa torna-se sustentavel & um modelo ja existente, baseado em
inovacdo e conhecimento em diversificar para expandir fronteiras, possuindo alto
potencial em geracdo de novos postos de empregos e renda, tendo como principal
caracteristica o desenvolvimento da inddstria e comércio, contribuindo para a economia
no Brasil e para o comércio exterior, sendo um importante método utilizado para
enfrentar a crise econdémica. Por assim, o objetivo geral do trabalho tem por finalidade
analisar e potencializar a economia criativa, seja por sua vez, uma importante alternativa
para enfrentar & crise econdmica, buscando assim, expansdo de diversificacdo do
comercio e geracdo de postos de trabalhos e renda, movimentando o crescimento do PIB
(Produto Interno Bruto) no Brasil. Para a realizacdo do trabalho, foi realizada uma
pesquisa bibliogréfica, em livros e documentos online, que segundo Gil (2007, p.44), os
exemplos mais caracteristicos deste tipo de pesquisa sdo sobre investigacdes sobre
ideologias ou aquelas que se propdem a analise das diversas posicGes acerca de um
problema. A pesquisa teve como enfoque analisar e discutir sobre uma metodologia que
estimule e busque recuperar e enfrentar a crise econémica com a premissa que este
estudo alavanque de forma alternativa a economia criativa, viabilizando formas
dindmicas para a producdo e recuperacdo do crescimento econémico. No Brasil, a
inddstria criativa cresceu cerca de 70% nos ultimos 10 anos, de acordo com dados da
Federacdo das Industrias do Rio de Janeiro (Firjan), que elabora um estudo bianual
sobre a Cadeia da Industria Criativa no pais. O estudo mais recente da Firjan, publicado
em 2016 com dados referentes aos anos entre 2013 e 2015, revelou que, no periodo, a
economia criativa havia movimentado mais de R$ 155 bilhGes e ja respondia por 2,64%
do Produto Interno Bruto (PIB) do Brasil, gerando mais de 900 mil postos de trabalho.
O relatorio revelou também que, apesar de uma sensivel queda em relacdo ao ultimo
estudo, de 2012, a média de remuneracgdo no setor criativo, cerca de R$ 6.270 em 2015,

é mais de duas vezes maior que a média de remuneracdo dos empregados formais
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Média de remuneragdo no setor cnativo,

cerca de RS 6.270 em 2015, é mois de duos
vezes moior que o média de remuneragéo

pregados formais brasileiros.

Entre 2013 ¢ 2015, o economia criativa &
respondia por 2,64% do PIB do Brasil. No Parana
© setor criotivo foi responsével por quase 2% do
PIB do estado em 2015

CONSUIMO. = 45.5%
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No Parand, o setor com o maior crescimento
é o de consumo, que obteve a parficipagio
do mais do 45,5% dos profissionais. Em
segundo lugar oparece o setor do tecnclogia,
com 34,8% dos profissionais, seguido do
setor de midias (12,4%) e cultura(7,3%).

Fonte: Mapeamento da Inddstria Criativa no Brasil (FIRJAM-Dezembro/20186)

Ja o mercado de cultural brasileiro tem expectativa de crescimento acima da média

mundial nos proximos anos. Segundo Luciane Gorgulho (2017 apud Cruz , 2017), chefe

do Departamento de Economia da Cultura do Banco Nacional de Desenvolvimento

Econdmico e Social (BNDES), o setor movimentou US$ 47 bilhdes no Pais em

2015.“Somente o setor de audiovisual equivale a 0,54% do PIB (Produto Interno Bruto),

0 que € maior que a indUstria farmacéutica”, destacou que a economia criativa tém um

desempenho acima de outros setores no Brasil: “De 2010 a 2016, as vendas de ingressos

de cinema cresceram 63%, enquanto as vendas de automdveis encolheram 38% e as de

maquinas agricolas diminuiram 23%”. Dados mostram estimativas para segmentos

baseados em internet que serdo importantes impulsionadores para o crescimento da

economia do pais. Figura 2. MERCADOS CRIATIVOS:
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Crescimento médio anual estimado para segmentos selecionados - 2016-2021 (CAGR menos PIB)

Video em Internet T o 55
Publicidade em Internet T —11,9% CAGR Brasil: 4,6%
Games PR 16,6% CAGR Mundo: 4,2
Cinema 125 S 6,5%
Musica o S 8,0%
Fupscace e Ty 25% E—. = Servicos baseados em internet
Radio 14% ot 0%
TV & Viteo (tradicionad o m— 2% Serao 0s responsaveis por puxar
Livros 5% kil o crescimento.

Fonte: Global Entertainment and Midia Outlook 2017-2021; PwC, Ovum

A economia criativa torna-se uma nova metodologia para estimular a recuperagdo do
crescimento do pais, impulsionando o crescimento para todos os setores afetados pela
crise, criando uma expansao na diversificacdo em varios segmentos econémicos,
permitindo & construcdo de novas alternativas e solucbes que alavanque novas formas

dindmicas na produgdo de riqueza, incluindo, diversificando e desenvolvendo o
crescimento econdmico no pais.
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