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   OBJETIVOS - Ao término da disciplina o estudante deverá ser capaz de: 

 

♦ Compreender a conjuntura econômica das organizações e as novas tendências do mercado. 
♦ Discutir o papel estratégico das organizações e a aplicabilidade de ferramentas estratégicas. 

   
   PROGRAMA:  

TÍTULO E DISCRIMINAÇÃO DAS UNIDADES 
UNIDADE 01 – Conjuntura Econômica  
1.1 Macroeconomia atual 
1.2 Comércio Exterior 
 
UNIDADE 02 – Empreendedorismo e Projetos 
2.1 Noções de empreendedorismo 
2.2 Noções de projetos 

 
UNIDADE 03 – Gestão de Marketing 
3.1 Estratégias de negociação e vendas 
3.2 Estratégias de marketing 
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